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Streszczenie

W niniejszym artykule podjeto probe wskazania przyczyn popularnosci agrotury-
styki w Polsce. Na wstepie zaprezentowano jej istote, wskazano czynniki decydujace
0 jej popularno$ci oraz bariery ograniczajgce jej wybor. Na tym tle przedstawiono wy-
niki wiasnych badan sondazowych dotyczacych atrakcyjnosci agroturystyki jako formy
spedzania czasu wolnego. Zaprezentowane badania przeprowadzono na probie 400
mieszkancow Warszawy. Przedstawiono czynniki, ktére sklonity respondentéw do:
1) wyboru agroturystyki jako formy wypoczynku oraz wyboru konkretnego gospodar-
stwa agroturystycznego; 2) rezygnacji z uprawiania agroturystyki.

Stowa kluczowe: agroturystyka, determinanty, popyt, mieszkancy Warszawy

Whprowadzenie

Turystyka jest zjawiskiem niezwykle dynamicznym, podatnym na ogo6lno-
konsumpcyjne trendy. Turyscie lat 60. XX w. wystarczal zwykle piasek, morze
i stonce (3S). Wspolczesny turysta poszukuje nowych miejsc i nowych przezy¢.
Potrzeby w zakresie wypoczynku sg niezwykle zrdznicowane. Jedni lecg
w kosmos, inni penetruja jaskinie lub kopalnie, a jeszcze inni wyjezdzaja na
obcy kontynent, aby pozna¢ mieszkajacych tam ludzi i ich kulturg¢. Mozna po-
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stawi¢ pytanie, czy na intensywnie zmieniajagcym si¢ rynku turystycznym jest
jeszcze migjsce dla agroturystyki. Obserwacja rynku oraz dostepne wyniki ba-
dan sktaniaja do udzielenia twierdzacej odpowiedzi.

Celem artykutu jest wskazanie podstawowych determinant wyboru agro-
turystyki jako formy wypoczynku oraz czynnikéw zniechecajgcych do uprawia-
nia agroturystyki.

W pracy przyjeto nastgpujace zatozenia:

1. Atrakcyjnos¢ agroturystyki jako formy spedzania czasu wolnego jest
zwigzana z jej niskg cena.

2. O wyborze konkretnego gospodarstwa agroturystycznego decyduja wa-
lory przyrodnicze terenu oraz odlegtos¢ od Warszawy.

3. Glownym powodem nieuprawiania agroturystyki jest obawa przed ni-
skim standardem ustug i mato atrakcyjng oferta w zakresie realizacji
czasu wolnego.

Dla zrealizowania postawionego celu i zweryfikowania przyjetych zatozen
przeprowadzono w 2012 r. badania sondazowe wsérdéd mieszkancow Warszawy
(wykorzystano technike ankiety). Wybor tego miasta byl celowy. Jest to naj-
wieksze miasto w Polsce (ok. 2 mln mieszkancow), a jego mieszkancy charak-
teryzuja si¢ wysoka aktywnoscig turystyczng. Wielko$¢ proby wynosita 400
0sOb, w tym potowa z nich przynajmniej raz w zyciu wypoczywala w gospodar-
stwie agroturystycznym. Analiza wynikow badan empirycznych zostata poprze-
dzona krotkim wprowadzeniem teoretycznym dotyczacym istoty agroturystyki
i znanych dotychczas determinant jej rozwoju.

1. Agroturystykai jej istota

Definicje agroturystyki uwzgledniaja zwykle jej powigzanie z wsig i rol-
nictwem. Funkcja turystyczna jest wiec dodatkowa obok produkcyjnej funkcja
gospodarstw rolnych. Turysci zatrzymujg si¢ w gospodarstwie rolnym, sadow-
niczym, ogrodniczym lub rybackim i korzystajg z dostepnych ustug i infrastruk-
tury znajdujacych si¢ w samym gospodarstwie lub jego otoczeniu. Takie poj-
mowanie agroturystyki jest zbiezne z podejsciem wiekszosci autorow’. Termin

D. Zargba, Ekoturystyka. Wyzwania i nadzieje, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2000; J. Majewski, B. Lane, Turystyka wiejska i rozwdj lokalny, Fundacja Edukacji dla
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»agroturystyka” zarowno w literaturze naukowej, jak i praktyce gospodarczej
uzywany jest zamiennie z pojgciem ,,turystyka wiejska”, ktore opisuje zjawiska
szersze od agroturystyki (nocleg odbywa si¢ nie tylko w gospodarstwie agro-
turystycznym, ale rowniez malych pensjonatach, zajazdach, domkach letnisko-
wych). Problematyka definiowania agroturystyki i jej relacji z turystyka wiejska
sa podejmowane przez wielu autoréw krajowych i zagranicznych®.

Odrodzenie i intensyfikacja rozwoju agroturystyki nastapity na poczatku
lat 90. XX w. Od ponad 20 lat obserwujemy rozwoj iloSciowy i jakosciowy
bazy agroturystycznej. Wedlug danych GUS w 2012 r. funkcjonowato w Polsce
ok. 683 tys. gospodarstw agroturystycznych®. Oczywiscie, intensywny rozwoj
agroturystyki jest wynikiem nie tylko rosnacego popytu na tego typu ustugi, ale
rowniez efektem dziatan w zakresie stymulowania podazy (gtdéwnie instrumenty
finansowe w ramach $rodkéw krajowych i unijnych, np. Program Rozwoju Ob-
szarow Wiejskich 2007-2013).

Uwzgledniajgc zmiany zachodzace na wsi, autorka proponuje, aby agro-
turystyke definiowaé jako forme¢ wypoczynku realizowang na obszarach wiej-
skich w gospodarstwie rolnym o zachowanej funkcji rolniczej pozwalajgcej na
poznanie specyfiki zycia i pracy na wsi. Stan i kierunki rozwoju funkcji rolni-
czej powinny postuzyé do dokonania typologii gospodarstw agroturystycznych
(np. ekologiczne, zielarskie, jezdzieckie, sadownicze, tradycyjne, winiarskie
itp.).

Demokracji, Warszawa 2003; J. Holland, M. Burian, L. Dixely, Tourism in Poor Rural Areas,
,-PPT Working Paper” 2003, no. 12; M. Sznajder, L. Przezborska, Agroturystyka, PWE, Warsza-
wa 2006; M. Drzewiecki, Agroturystyka wspétczesna w Polsce, Wyd. WSTiH w Gdansku,
Gdansk 2009; J. Wojciechowska, Procesy i uwarunkowania rozwoju agroturystyki w Polsce,
Wyd. UL, £.6dZ 2009; J. Sikora, Agroturystyka. Przedsigbiorczos¢ na obszarach wiejskich, C.H.
Beck, Warszawa 2012.

2 M. Debniewska, M. Tkaczuk, Agroturystyka. Koszty, ceny, efekty, Poltext, Warszawa

1997; S. Phillip et al., A Typology for Defining Agrotourism, ,,Tourism Management” 2010,
no. 31, s. 754-758; D. Zareba, Ekoturystyka...; M. Drzewicki, Agroturystyka...

® Turystyka w 2012 roku, GUS, Warszawa 2013, www.stat.gov.pl (25.10.2013). Nalezy
pamietaé, ze z uwagi na specyfike funkcjonowania dziatalnosci agroturystycznej prezentowane
dane sa szacunkowe.
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2. Przeslanki wyboru agroturystyki jakoe formy wypoczynku

Atrakcyjno$¢ agroturystyki jako formy spedzania czasu wolnego wynika
z wielu przestanek, wérod ktorych do najwazniejszych naleza™:

1. Potrzeby turystyczne, a przede wszystkim poszukiwanie ci-
szy, spokoju i kontaktu z naturg. Tego typu potrzeby trudno zaspokoi¢ w hote-
lach czy osrodkach wypoczynkowych, gdzie jednorazowo przyjezdza kilkaset
czy kilka tysigcy osob, a jedng z gldéwnych atrakcji jest zycie nocne. Agrotury-
styka pozwala tez na zaspokojenie potrzeb wyzszego rzedu — szacunku, uzna-
nia, przynalezno$ci do grupy. W gospodarstwach agroturystycznych turysci nie
sg anonimowi. Zwykle poswigca im si¢ tyle uwagi i zyczliwosci, ile oczekuja.
To zyczliwe zainteresowanie okazujg nie tylko wiasciciele gospodarstw agro-
turystycznych, ale rGwniez pozostali mieszkancy wsi.

2. Moda na ekologie. Od kilku lat obserwujemy w Polsce, podob-
nie jak w innych krajach Unii Europejskiej, wzrost zainteresowania (glownie
mieszkancow duzych miast) zywnoscig ekologiczng, co przejawia si¢ w rosng-
cej liczbie sklepow z takim asortymentem (stacjonarnych i internetowych) oraz
gospodarstw ekologicznych (w 2012 r. bylo ich 25 944°). Réwniez coraz wigcej
super- i hipermarketow wprowadza do obiegu objetg certyfikatem zywno$é
ekologiczng. Wies, gospodarstwa rolne, a tym samym gospodarstwa agrotury-
styczne w $wiadomosci spotecznej kojarzone sg zwykle (nie zawsze shusznie)
z naturalng zywnoscig i zdrowym stylem zycia.

3. Relatywnie niska cena. Srednia cena noclegu w gospodar-
stwie agroturystycznym jest 2—3-krotnie nizsza od $redniej ceny noclegu
w hotelu. Od tej reguty sa oczywiscie wyjatki. R6wniez w Polsce mozna zna-
lez¢ gospodarstwa, w ktérych cena noclegu jest porownywalna z ceng tej samej
ushugi w cztero- lub pigciogwiazdkowym warszawskim hotelu. W znakomite;j
wiekszo$ci ceny w gospodarstwach agroturystycznych sg jednak bardziej przy-

* Por. A. Balifiska, L. Sikorska-Wolak, Turystyka wiejska szansq rozwoju wschodnich te-

renéw przygranicznych na przykiadzie wybranych gmin, Wyd. SGGW, Warszawa 2009; Deter-
minanty rozwoju turystyki na obszarach wiejskich, red. M. Jalinik, Wyd. Politechniki Biatostoc-
kiej, Bialystok 2005; J. Zawadka, Ekonomiczno-spoteczne determinanty rozwoju agroturystyki na
Lubelszczyznie, Wyd. SGGW, Warszawa 2010; M.B. Bhujbal, Agro-tourism a Specialized Rural
Tourism: Innovative Product of Rural Market, ,,International Journal of Business & Management
Tomorrow” 2013, vol. 2, no. 1.

> www.minrol.gov.pl (26.10.2013).
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stepne dla turystow. Jest to wazne dla spoleczenstwa polskiego, ktorego sita
nabywcza jest jedng z najnizszych w krajach Unii Europejskie;j.

4. Zmiany spoleczno-demograficzne. Polska w okresie
miedzywojennym i powojennym byla krajem przede wszystkim rolniczym
(w 1931 r. na wsi mieszkato 72,6% spoteczenstwa, w 1950 r. — 61%,
aw 2012 r. — 39%). Znaczna czg$¢ mieszkancow miast pochodzi ze wsi, stad
naturalna jest che¢ powrotu do tego, co swojskie i znajome.

5. Malejgca liczba obiektow zakwaterowania zbio-
rowego (z 7792 w 1991 r. do 7206 w 2010 r.%). Wsrod nich znajduja sie hote-
le, ktorych liczba cyklicznie rosnie (z 515 w 1991 r. do 1796 w 2010 r.” i 2014
w 2012 r.?). Z hoteli korzystaja jednak przede wszystkim turysci zagraniczni
oraz biznesowi, co jest zwigzane z ich lokalizacjg (gtdéwnie w miastach) oraz
relatywnie wysokimi cenami ushug. Maleje liczba obiektow typowo wypoczyn-
kowych, tj. pensjonatow, domow wycieczkowych, schronisk. Powstata luke
wypelniaja wlasnie pokoje goscinne i gospodarstwa agroturystyczne.

6. Niepowtarzalno$¢ miejsc 1 ofert, zwlaszcza w porowna-
niu z hotelami sieciowymi. Kazde gospodarstwo agroturystyczne ma swoj wlas-
ny, niepowtarzalny urok. Nawet obiekty potozone w tej samej wsi, a wiec po-
siadajace pewien zestaw elementow wspolnych (walory regionu), r6znig si¢ pod
katem bazy noclegowej, oferty rekreacyjnej, ale gtdéwnym ,,sktadnikiem” r6zni-
cujacym jest wlasciciel ze wszystkimi swymi cechami i umiejetnosciami

Przedstawione w dalszej czgéci opracowania wyniki badan empirycznych
pozwola na zweryfikowanie zaprezentowanych powyzej wymiardéw atrakcyjno-
$ci agroturystyki. Nalezy jednak pamieta¢ o tym, ze przy korzystaniu z ofert
agroturystycznych turySci napotykaja pewne utrudnienia, ktére wpltywaja na
relatywnie niski udziat gospodarstw agroturystycznych wsréd wykorzystywa-
nych przez turystow krajowych miejsc zakwaterowania (3% przy wyjazdach

& www.intur.com.pl (dostep 20.10.2013).

" Ibidem.

& Turystyka w 2012 roku...
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krotkookresowych i 4% przy wyjazdach dhugookresowych®). Do najwazniej-
szych ograniczen rozwoju agroturystyki jako formy wypoczynku naleza™:

1. Stereotypowe postrzeganie wsi i agroturystyki
przez mieszkancoOw miast. Badania prowadzone przez rézne osrodki naukowe
w Polsce, w tym réwniez badania autorki, wykazuja, ze agroturystyka kojarzona
jest z ciszg, spokojem, kontaktem z naturg oraz nudg. Postrzegana jest jako
atrakcja dla senioré6w lub rodzin z matymi dzie¢mi.

2. Postrzeganie atrakcyjnos$ci agroturystyki tylko
poprzez pryzmat niskiej ceny prowadzi do sytuacji, w ktorej turysci
o wigkszych mozliwo$ciach finansowych nie biorg pod uwagg wyjazdu na pol-
ska wies.

3. Swoboda w stosowaniu terminu ,agroturystyka”.
Termin ten nie jest zastrzezony tak jak np. hotel, motel, pensjonat i nie ma od-
rebnych regulacji prawnych dotyczacych funkcjonowania gospodarstw agro-
turystycznych. Co wigcej — istniejace ustawodawstwo nie traktuje agroturystyki
jako dziatalno$ci gospodarczej, jezeli jest ona prowadzona w gospodarstwie
rolnym. W przypadku wynajmowania nie wigcej niz 5 pokoi dziatalnos¢ ta jest
zwolniona z obcigzenia podatkiem dochodowym. Dlatego tez pod szyldem
»agroturystyka” coraz rzadziej funkcjonujg typowe gospodarstwa, a coraz cze¢-
Sciej male pensjonaty i inne obiekty wypoczynkowe prowadzone przez quasi-
-rolnikéw, w ktérych nie ma funkcji rolniczej. Dotychczasowe do$wiadczenia
badawcze wskazuja, ze turysci wyjezdzajacy na wie$ chca mie¢ mozliwosé
$wiadomego wyboru pomiedzy gospodarstwami, w ktérych prowadzona jest
produkcja rolnicza, a takimi, ktére gospodarstwami sg tylko z nazwy.

4. Rozporoszona informacja o obiektach agroturystycznych.
Glownym zrodtem informacji jest obecnie internet. Niestety, nie wszystkie go-
spodarstwa posiadajg wlasne strony internetowe. Wigkszo$¢ ofert umieszczona
jest na stronach stowarzyszen agroturystycznych, osrodkoéw doradztwa rolni-
czego, lokalnych organizacji turystycznych, urzedéw gmin. Brak jest jednego
wspolnego systemu informacji o obiektach agroturystycznych.

®  www.intur.com.pl (16.01.2013).

10 por. A. Balifiska, L. Sikorska-Wolak, Turystyka...; Determinanty rozwoju...; J. Zawadka,
Ekonomiczno-spoteczne determinanty...; M.B. Bhujbal, Agro-tourism...
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5. Typologia gospodarstw agroturystycznych pozwala-
jaca precyzyjnie dotrze¢ z oferta do potencjalnego turysty jest w Polsce na po-
czatkowym etapie rozwoju i dotyczy gospodarstw zrzeszonych w Polskiej Fede-
racji Turystyki Wiejskiej ,,Gospodarstwa Goscinne” (PFTW ,,GG”). Przez wiele
lat (réwniez w okresie przeprowadzania badan empirycznych przywotanych
w niniejszym artykule) takiej typologii nie byto, co niewatpliwie utrudniato
wyszukanie oferty odpowiadajacej oczekiwaniom klientow.

6. Niedostatecznie rozwinigta infrastruktura rekre-
acyjna na obszarach wiejskich powoduje, ze gospodarstwa potozo-
ne w poblizu jezior czy w gorach traktowane sg zwykle jako baza noclegowa,
a wiekszos$¢ czasu wolnego turysci spedzaja poza nimi, korzystajac z infrastruk-
tury 1 waloréw regionu. W regionach mniej atrakcyjnych pod wzgledem tury-
stycznym i co za tym idzie — stabiej uzbrojonych w infrastrukture rekreacyjng
(np. centralna Polska), turysci oczekuja, ze to wlasciciel gospodarstwa zapewni
im wystarczajace atrakcje. Niestety, z uwagi na niewielka skale tego przedsig-
wzigcia tylko nieliczni wlasciciele gospodarstw agroturystycznych mogg sobie
pozwoli¢ na wybudowanie krytego basenu, kortow tenisowych czy krytej ujez-
dzalni dla koni. Wspdtpraca pomiedzy poszczegdlnymi gospodarstwami w ra-
mach stowarzyszen czy gron (klastréw) turystycznych w zakresie udostepniania
posiadanej infrastruktury turystom nocujacym w innym gospodarstwie jest
ograniczona z uwagi na bariery mentalno$ciowe oraz prawne (o ile udostepnia-
nie kortéw tenisowych czy organizowanie rajdéw konnych albo sptywow kaja-
kowych dla wlasnych gosci nie jest dziatalno$cia gospodarcza, o tyle dla tury-
stow zatrzymujacych sie w innym gospodarstwie agroturystycznym jest, co
wiaze si¢ z konieczno$cig rejestracji tego typu dzialalno$ci i ptacenia podatku,
ubezpieczenia itp.).

3. Atrakcyjno$¢ agroturystyki jako formy wypoczynku
— wyniki wlasnych badan empirycznych

3.1. Charakterystyka respondentow

Ponad potowe badanej proby (62%) stanowily kobiety. Najwigkszy udziat
mialy osoby w przedziale wiekowym 25-34 lata (46,5%). W dalszej kolejnosci
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byly to osoby w wieku: 35-44 lat (31,5%), 45-54 lat (11,5%), 55 lat i wigcej
(6%) oraz 18-24 lat (4,5%).

Czynnikiem decydujacym o aktywno$ci turystycznej jest m.in. poziom
wyksztalcenia. W badanej probie zdecydowang wigkszo$¢ (71,5%) stanowity
osoby z wyksztalceniem wyzszym. W dalszej kolejnosci uplasowaty si¢ osoby
z wyksztalceniem $rednim (25,5%) i zasadniczym zawodowym (3%). Respon-
denci to przewaznie osoby pracujace (85%) lub pracujace i rownocze$nie stu-
diujace (11%). Istotny wptyw na aktywno$c¢ turystyczng ma wielko$¢ gospodar-
stwa domowego, a szczegdlnie kwestia posiadania dzieci (gtdownie do 15. roku
zycia) 1 ich liczba. W badanej grupie przewazaty osoby nieposiadajace dzieci
(61,8%). Pozostali respondenci posiadali jedno (21%) lub dwoje dzieci (15,5%),
a tylko siedmiu respondentow (1,8%) zadeklarowato posiadanie trojga lub
wigkszej liczby dzieci.

Bardzo waznym czynnikiem wptywajacym na aktywnos$¢ turystyczng jest
poziom dochodéw. Respondenci najczesciej wskazywali na stosunkowo wysoki
jak na polskie warunki poziom dochodéw przypadajacy na jednego cztonka
gospodarstwa domowego, czyli od 3000 do 5000 zt (37,5%). Osoby o najniz-
szej 1 najwyzszej sile nabywczej byly najrzadziej reprezentowane (powyzej
5000 zt — 4%, do 500 zt — 1,5%). Pozostali ankietowani deklarowali dochody na
poziomie: 2000-2999 zt (22,5%), 1000—1999 zt (28%), 500-999 zt (6,5%).

Przedmiotem zainteresowan badawczych byta czgstotliwosé wyjazdow tu-
rystycznych respondentéw. Najwigcej, bo 42,5% ankietowanych, uczestniczyto
w 2-3 wyjazdach w ciagu roku. 30% wyjezdzato tylko raz w roku. Prawie co
piaty badany (19,5%) wyjezdzat wigcej niz trzy razy w roku, a 8% deklarowato
wyjazdy w kazdy weekend. Zauwazono pewng zalezno$¢ pomiedzy aktywno-
$cig turystyczna a wielko$cig dochodow respondentow. Osoby o najwyzszych
dochodach preferowaty czgste wyjazdy weekendowe.

Wiodacym motywem uprawiania turystyki byl wypoczynek, na ktory
wskazato az o$miu na dziesigciu respondentow (rysunek 1).
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Rys. 1. Gtowne motywy podrozy respondentéw (N = 400)

Zrédto: badania whasne. Respondenci mogli wskaza¢ wigcej niz jedng odpowiedz.

Wyjazdy pozwalaly respondentom na zaspokojenie potrzeb poznawczych
(zwiedzanie zabytkow, poznanie zycia ludnosci autochtonicznej). Cenionym
powodem jest rowniez che¢ zacis$nigcia relacji rodzinnych. Stosunkowo rzadko
wymieniane byty motywy zdrowotne (tylko 6%).

Ankietowani zdecydowanie preferowali wyjazdy krajowe (75,5%) i domi-
nowaly wérod nich wyjazdy krotkookresowe (68% wyjazdoéw krajowych). Po-
zostali (24,5%) wybierali glownie wyjazdy zagraniczne i byly to w zdecydowa-
nej wigkszosci wyjazdy dlugookresowe (94% tych wyjazdow).

Potowa respondentow korzystala z ushug agroturystycznych. Nie stwier-
dzono jednak statystycznie istotnej zalezno$ci pomigdzy wiekiem, poziomem
dochodéw, poziomem wyksztalcenia a korzystaniem z ofert agroturystycznych.
Zauwazono zalezno$¢ w przypadku posiadania dzieci. Udzial rodzin z dzie¢mi
w grupie uprawiajacych agroturystyke jest wigkszy 0 25%.
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3.2. Doswiadczenia respondentow w zakresie korzystania
z ofert agroturystycznych

Respondenci, ktorzy korzystali z obiektow agroturystycznych (50% bada-
nych, tj. 200 os6b), wymieniali r6zne powody ich wyboru, w tym przede
wszystkim: ciszg 1 spokoj (92%), mozliwos¢ aktywnego wypoczynku (62%),
przyrode (56%). Nie bez znaczenia byt czynnik ekonomiczny, czyli przystgpna
cena (40%). Ankietowani wymieniali tez: poznanie wiejskiego zycia (22%),
zdrowa zywno$¢ (21%), uczestnictwo w imprezach kulturalnych (6%). Co cie-
kawe, odlegtos¢ od miejsca zamieszkania nie miata dla respondentow wicksze-
go znaczenia (wazna tylko dla 4%). Na coraz bardziej popularne potrawy trady-
cyjne wskazato tylko 2% badanych.

Przedmiotem zainteresowan badawczych byt tez powdd wyboru konkret-
nego gospodarstwa jako miejsca wypoczynku (tabela 1).

Tabela 1
Kryteria wyboru konkretnego gospodarstwa agroturystycznego
Kryteria Wazno$¢ poszczegdlnych kryteriow w % odpowiedzi
bardzo wazne wazne malo wazne niewazne

odleglo$¢ od Warszawy 40,0 35,0 6,0 19,0
potozenie w poblizu

miast 25,5 22,5 37,0 15,0
walory przyrodnicze 55,5 41,0 2,0 1,5
produkcja rolnicza 45,0 34,0 15,5 55
domowa kuchnia 51,0 315 12,5 50
kategoryzacja 15,5 27,5 32,5 25,5
atrakcje dla dzieci 29,5 19,5 16,5 34,5
tazienka w pokoju 68,5 29,5 2,0 0,0
aneks kuchenny 315 35,0 30,5 3,0
dostep do internetu 21,5 22,5 33,5 22,5
zaplecze sportowe 13,5 39,0 38,0 9,5
produkty regionalne 16,5 415 33,5 8,5

Zrodto: badania wlasne.

Dla zdecydowanej wiekszosci respondentéw czynnikiem majacym znacz-
ny wplyw na wybor konkretnego gospodarstwa agroturystycznego byta odleg-
to§¢ od Warszawy (dla 75% jest to czynnik bardzo wazny i1 wazny). Jak zauwa-
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zono wczesniej, element ten nie ma praktycznie znaczenia przy wyborze agrotu-
rystyki jako formy wypoczynku. Tak wiec turysci najpierw decydujg si¢ na
agroturystyke, a dopiero w dalszej kolejnosci poszukuja gospodarstwa
0 korzystnej lokalizacji. Mozna to rowniez zinterpretowaé w ten sposob, ze
korzystna lokalizacja nie jest argumentem wystarczajacym do skorzystania
z ustug agroturystycznych dla osob, ktore agroturystyka nie sg zainteresowane.

Kluczowe znaczenie dla respondentéw mialta tazienka do indywidualnego
uzytkowania. Réwnoczesnie badani nie przywiazywali wagi do kategoryzacji
obejmujacej glownie wyposazenie obiektow. Wynika to zapewne z tego, ze
system kategoryzacji wiejskiej bazy noclegowej jest w Polsce dobrowolny,
stosunkowo matlo popularny i stabo identyfikowany przez turystow. Respon-
denci duzg wage przywigzywali rowniez do waloréw przyrodniczych, rolnicze-
go charakteru i domowej kuchni. W znacznie mniejszym stopniu zalezalo im na
bliskosci o$rodka miejskiego. Ci, ktorzy preferowali gospodarstwa potozone
w poblizu miast, chetnie korzystali ze znajdujacej si¢ w nich infrastruktury re-
kreacyjnej, zdrowotnej, kulturalnej czy handlowe;.

Respondentow zapytano o preferowang dtugos¢ pobytu w gospodarstwie
agroturystycznym. Najwiecej osob, bo 54%, zadeklarowato, ze jest to tydzien.
Nieco mniej, bo 38%, spedza w gospodarstwach agroturystycznych weekend,
6% — dwa tygodnie, a 2% — wiecej niz 2 tygodnie.

Glownym Zrodtem pozyskiwania informacji o gospodarstwach agrotury-
stycznych, z ktorych korzystali ankietowani, byt internet (66%). Co czwarty
respondent (25,5%) polegat na opinii rodziny i znajomych (marketing szepta-
ny). Reszta poszukiwata informacji w biurach podrozy (4%), prasie (3%) i na
targach turystycznych (1,5%).

Wplyw na wybor gospodarstwa agroturystycznego jako miejsca wypo-
czynku moze mie¢ fakt posiadania rodziny na wsi. Az 71% respondentow zade-
klarowalo posiadanie rodziny na wsi. Co szosta osoba z tej grupy odwiedza te
rodzing, co nie wyczerpuje ich potrzeby wypoczynku na obszarach wiejskich.

Wigkszos¢ badanych (79%) zadeklarowata ch¢é¢ ponownego wypoczynku
w gospodarstwie agroturystycznym.

3.3. Determinanty zniechecajace do wypoczynku
w gospodarstwach agroturystycznych

Respondentom, ktorzy nigdy nie wypoczywali w gospodarstwie agrotury-
Stycznym, sam termin ,,agroturystyka” kojarzy si¢ z miejscem, w ktérym mozna
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swobodnie obcowaé¢ z przyroda i korzysta¢ ze swojskiej domowej kuchni
(50%). Dla 34% ankietowanych jest to miejsce przystosowane do przyjmowania
gosci, zapewniajace atrakcje zwigzane z zyciem na wsi. Dla 15% jest to baza
noclegowa na wsi umozliwiajaca poznanie pracy w gospodarstwie rolnym.

Wsrod czynnikéw, ktore zniechgcajg do korzystania z agroturystyki, re-
spondenci za najwazniejszy uznali brak fazienki w pokoju (rysunek 2). Istotne
znaczenie ma tez problem ze znalezieniem oferty oraz wysoka cena. Z kolei
najmniejsze znaczenie ma ewentualny brak odbiornika TV w pokoju. Respon-
dentom nie przeszkadzatoby tez mieszkanie z gospodarzami w tym samym do-
mu.

brak TV w pokoju _%' 5
mieszkanie wspolnie z gospodarzami |- 5
nikt znajomy nie korzysta |m—1 6
maszyny rolnicze |m—l G
brak dostepu do internety |— 7
obecnoé¢ zwierzat gospodarskich —|m—' 7
brak sklepu we wsi | Se—1
bariery zdrowotne | Se—" 14
brak wiedzy nt. agroturystyki | Se— 1/
nuda I 22
brak atrakcji turystycznych | Se——— 2
preferowanie wyjazdow zagranicznych | Se—— 24

Wysoka cena I_l
trudnosci ze znalezieniem ofery | ————— )3

brak lazienki w pOkOjl.l I—— 3/

0 5 10 15 20 25 30 35 4

Rys. 2. Czynniki zniech¢cajace do wypoczynku w obiektach agroturystyki

Zrodto: badania whasne.

Respondentom zadano tez pytanie o przestanki, ktore zachecityby ich do
skorzystania z agroturystyki. Najczesciej byta to che¢ odmiany w sposobie spg-
dzenia urlopu (51%). Wazne dla ankietowanych bylyby tez: przestrzen rekre-
acyjna wokol domu (45%), positki na bazie produktow ekologicznych (40%)
i dostep do sprzgtu sportowego (38%). Dla niemal co czwartego respondenta
zacheta do skorzystania z oferty agroturystycznej bytaby mozliwos¢ przyjazdu
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ze zwierzeciem domowym (26%) oraz nauka rzemiosla artystycznego (23%).
W mniejszym stopniu wazne dla badanych byly: plac zabaw dla dzieci (17%),
odbiornik telewizyjny w pokoju (11%), nieograniczony dost¢p do internetu
(9%), kuchnia wegetarianska (5%) i w najmniejszym stopniu mozliwos¢ sko-
rzystania z opieki nad dzie¢mi (2%).

Podsumowanie

Agroturystyka jako forma wypoczynku musi konkurowaé¢ z innymi ofer-
tami na rynku turystycznym. Aby odpowiedzie¢ na potrzeby konsumentow na
zmieniajacym si¢ rynku turystycznym, konieczne jest badanie potrzeb tych,
ktorzy agroturystyke uprawiajg, ale rowniez, a moze przede wszystkim tych,
ktorzy dotychczas si¢ z nig nie zetkneli. Badania przeprowadzone wsrod osob
korzystajacych z ofert agroturystycznych wskazujg, ze jej atrakcyjnos¢ opiera
si¢ przede wszystkim na walorach przyrodniczych, a tylko dla czterech na dzie-
sieciu badanych z niska cena. Ponad potowa respondentéw docenia mozliwosé
aktywnego spedzania czasu. Przy wyborze konkretnego gospodarstwa agrotury-
stycznego walory przyrodnicze i odlegto$¢ od Warszawy maja duze znaczenie,
ale znacznie mniejsze niz wlasna tazienka w pokoju. Ankiectowani majg tez
swiadomos$¢ stabego wyposazenia obszaréw wiejskich w infrastrukture sporto-
wa, stad niska pozycja tego czynnika w kategorii ,,bardzo waznych”.

Glownym czynnikiem zniechgcajacym do skorzystania z oferty agrotury-
stycznej jest obawa przed niskim standardem pokoi, a tylko dla co piatego ba-
danego jest to brak atrakcji turystycznych i oferty ciekawego spedzania czasu
wolnego. Co ciekawe, ponad potowa respondentow byta sktonna skorzystaé
z oferty agroturystycznej jako odmiany od dotychczas preferowanych form

wypoczynku.
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DETERMINANTS OF DEMAND INHABITANTS OF WARSAW
FOR AGRITOURISM

Summary

This article attempts to identify the causes of agritourism popularity in Poland. At
the outset presented its essence, indicated factors determining its popularity and barriers
to its choice. Against this background, the results of their survey on the attractiveness of
agritourism as a form of leisure activity. The presented research was carried out on
a sample of 400 residents of Warsaw. The factors that led respondents to: 1) the selec-
tion of agritourism as a form of relaxation and choose a specific agritourism farm;
2) the resignation of tourism.
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