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»Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego” z serii ,,Ekonomiczne
Problemy Turystyki” prezentuja wyniki prac badawczych oraz dorobek nauko-
wy polskich i zagranicznych badaczy, ktorych zainteresowania naukowe zwig-
zane sa z turystyka, ze szczegdlnym uwzglednieniem jej aspektow ekonomicz-
nych. Turystyka ze wzgledu na swoj interdyscyplinarny charakter pozostaje
w spektrum zainteresowan badaczy reprezentujacych roézne dyscypliny nauko-
we, w tym ekonomie, prawo, geografi¢ czy kulture fizyczna.

W ujeciu podmiotowym rynek turystyczny jest rozumiany jako okreslony
zbidr nabywcoéw 1 wytwdrcow ushug turystycznych dokonujacych transakceji
rynkowych, ktorych przedmiotem sa ustugi turystyczne. Oznacza to, ze na ryn-
ku turystycznym funkcjonuje wiele zrdéznicowanych podmiotow, z ktérych
czg$¢ jest zaangazowana bezposrednio lub posrednio w proces kreowania pro-
duktow turystycznych, pozostata za$ to ich konsumenci. Podmioty gospodarki
turystycznej moga byé w réoznym stopniu zaangazowane w proces tworzenia
produktow turystycznych, ktory jest ciagly i dynamiczny. Dziatania podejmo-
wane przez poszczegdlne podmioty mogg mie¢ charakter instytucjonalny lub
pozainstytucjonalny, wewngtrzny lub zewnegtrzny, a ich konsekwencje mogg
pojawiaé si¢ w krotkim lub dtugim czasie i1 dotyczy¢ catosci produktu lub jego
fragmentow. Na poziomie podmiotdéw, ktore kreuja i oferuja produkty tury-
styczne, mozna wyrdzni¢ oferte rynkowa przedsigbiorcow, w tym organizato-
row turystyki, i podmiotow oferujacych na przyktad ustugi noclegowe czy ga-
stronomiczne oraz jednostek przestrzennych, takich jak regiony turystyczne.
Produkty turystyczne oferowane przez przedsigbiorcow to najczesciej pojedyn-
cze ushugi, dobra materialne lub ich zestawy okreslane mianem pakietu ustug,
ktére maja zaspokoi¢ potrzeby turystow, a produkty turystyczne oferowane
przez jednostki przestrzenne to produkty zintegrowane obejmujace oferte tury-
styczng obszaru kreowang przez podmioty funkcjonujace na rynku turystycz-
nym przy wsparciu jednostek samorzadu terytorialnego, a takze organizacji
turystycznych.

Niniejszy numer ZN US ,,Ekonomiczne Problemy Turystyki” prezentuje
problematyke dotyczaca podmiotéw gospodarki turystycznej i rynku turystycz-
nego w dwoch ujeciach:

a) funkcjonowania przedsigbiorstw na rynku turystycznym ze szczegol-
nym uwzglednieniem przedsigbiorstw hotelarskich;
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b) regionalnych aspektéw funkcjonowania rynku turystycznego, uwzgled-
niajacych kreowanie zintegrowanych produktow turystycznych przez
regiony turystyczne.
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