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Streszczenie

Baza noclegowa jest tym sktadnikiem infrastruktury turystycznej, z ktorej korzy-
staja wylacznie turysci, a jej wielkos$¢ i stan ma bezposredni wplyw na rozwoj turystyki
w obszarze lokalnym, tj. miasto. Celem artykutu jest przedstawienie wielkosci i struktury
bazy noclegowej w Szczecinie oraz zaproponowanie kierunkow jej rozwoju na bazie ofe-
rowanych przez obszar mozliwo$ci uprawiania réznych form turystyki.

W opracowaniu zdefiniowano produkt turystyczny obszaru, baz¢ noclegowa. Oma-
wiang bazg noclegowg traktowaé nalezy jako integralny element produktu turystycznego
obszaru.

Stowa kluczowe: produkt turystyczny obszaru, baza noclegowa, Szczecin

Wprowadzenie

Baza noclegowa stanowi podstawowy element infrastruktury turystycznej
umozliwiajacy korzystanie z waloréw turystycznych danego miejsca, w tym mia-
sta. Baza noclegowa jest tym skladnikiem infrastruktury turystycznej, z ktorej

* Adres e-mail: aneta.wolna@wzieu.pl.
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korzystaja wylacznie turysci, a jej wielko$¢ 1 stan wptywa na rozwoj turystyki na
obszarze Szczecina.

Przedmiotem niniejszego opracowania jest baza noclegowa Szczecina.
W artykule wykorzystano najnowsze opracowania statystyczne dotyczace bazy
noclegowej Szczecin, tzn. z lat 2009-2014.

W opracowaniu zaprezentowano rozwazania teoretyczne (oparte na analizie
literatury przedmiotu) wspomagane danymi empirycznymi z Urzedu Statystycz-
nego w Szczecinie, informacjami dotyczacymi Szczecina (walorow naturalnych,
bazy noclegowej) dostepnymi w internecie oraz obserwacja wlasna.

W artykule skupiono si¢ wylacznie na jednym z elementow produktu tury-
stycznego obszaru, a mianowicie bazie noclegowej, ze wzgledu na to, iz stanowi
ona obok walorow i atrakcji turystycznych podstawe kreowania produktu tury-
stycznego obszaru, jakim jest Szczecin.

Na wstepie opracowania zdefiniowano produkt turystyczny i produkt tury-
styczny obszaru, a w dalszej kolejnosci — baze noclegowa, ktora nalezy traktowaé
jako integralny element produktu turystycznego obszaru.

Celem artykulu jest przedstawienie wielkosci i struktury bazy noclegowej
w Szczecinie oraz zaproponowanie kierunkow jej rozwoju na bazie oferowanych
przez miasto mozliwosci uprawiania réoznych form turystyki.

1. Produkt turystyczny obszaru

Przez pojecie ,,produkt turystyczny” nalezy rozumie¢ dostepny na rynku
pakiet materialnych i niematerialnych sktadnikow umozliwiajacych realizacje
celu wyjazdu turystycznego!. Produkt turystyczny w waskim znaczeniu oznacza
wszystko to, co stanowi dla turystow przedmiot zakupu (np. ustuga hotelarska,
transportowa). Szersze rozumienie produktu turystycznego obejmuje natomiast
zasoby (walory) turystyczne obszaru, zagospodarowanie turystyczne (wraz
z ushugami) oraz calo$¢ dos§wiadczen turysty od chwili opuszczenia miejsca za-
mieszkania do czasu powrotu?.

Produkt turystyczny mozna zdefiniowa¢ réwniez jako caty zestaw dobr,
urzadzen turystycznych oraz ustug turystycznych umozliwiajacych turyscie

1

Kompendium wiedzy o turystyce, red. G. Gotembski, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa—Poznan 2002, s. 67.

2 K. Strzelecki, Miasto i gmina Miastko jako produkt turystyczny, www.p-e.up.krakow.pl
(15.10.2014), za: S. Medlik, Leksykon podrozy, turystyki i hotelarstwa, PWN, Warszawa 1995,
s. 243.
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przybycie do miejsca wystepowania atrakcji turystycznych, pobyt i ich wykorzy-
stanie?®. Strukture tak rozumianego produktu turystycznego przedstawia tabela 1.

Tabela 1
Sktadniki produktu turystycznego
Dobra i urzadzenia turystyczne Uslugi turystyczne
podstawowe komplementarne podstawowe komplementarne
(infrastruktura

turystyczna — zago-
spodarowanie tury-

styczne)
walory turystyczne | e baza noclegowa, | umozliwiaja pobyt, do- | utatwiaja dostep do
zywieniowa i to-|jazd i powrdt z miejsca | walorow oraz dostar-
antropo- warzyszaca czasowego pobytu czajg ushugi rekreacyj-
naturalne geniczne |*® sieci$rodki trans- ne i rozrywkowe
portu

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie: Ekonomika turystyki, red. A. Panasiuk,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2006, s. 111.

Produkt turystyczny jest oferta, ktorg na rynek turystyczny kieruje przedsie-
biorstwo turystyczne lub miejscowos$¢ czy region. Moze on mie¢ charakter prosty
(np. pojedyncza ustuga turystyczna, dobro turystyczne czy obiekt turystyczny)
lub ztozony (moze to by¢ wowczas produkt turystyczny obszaru — miejscowo-
$ci), jednak zawsze ukierunkowany jest na potrzeby zglaszane przez turystow®.

Szczegodlnym rodzajem ztozonego produktu turystycznego jest produkt tury-
styczny oferowany przez dany obszar, tzn. produkt turystyczny obszaru (miejsco-
wosci). Istotg obszarowego produktu turystycznego jest kompleksowosc. Tworza
go rozne identyfikowane z danym obszarem produkty proste oraz ztozone, ktore
sa oferowane przez podmioty dziatajace w danej miejscowosci. Produkty te sa
wzgledem siebie zawsze komplementarne’.

Obszarowy produkt turystyczny jest specyficznym, zdeterminowanym
geograficznie typem produktu turystycznego. Obejmuje on wewnetrznie ztozo-
ny zbior elementdéw wyrdznionych ze wzgledu na swojg konkretng lokalizacje

3 Marketing ustug turystycznych, red. A. Panasiuk, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2000, s. 74.

4 E. Wisniewski, Ksztaftowanie produktow na lokalnym rynku turystycznym na przykladzie Ko-
tobrzegu, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego 2014, nr 806, ,,Ekonomiczne Problemy
Ushug” nr 2 (26), s. 283.

> Ibidem, s. 284.
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w przestrzeni. Do podstawowych elementow tworzacych obszarowy produkt tu-
rystyczny zalicza sig®:

a) dziedzictwo (obejmujace ogot elementow powstatych w wyniku natu-
ralnych proceséw przyrodniczych i dziatalnosci cztowieka, tworzacych
podstawe dla prowadzenia dziatalno$ci roznego typu i funkcjonowania
obszaru, np. srodowisko przyrodnicze, kultura i tradycja);

b) infrastrukture (obejmujaca elementy powstale w wyniku dziatalnosci
cztowieka, majace na celu rozwoj turystyki, przede wszystkim baza tu-
rystyczna i paraturystyczna);

c) warto$¢ dodana (obejmujaca te atrybuty obszaru, ktore przynosza satys-
fakcje turystom, np. idea czy wizerunek);

d) organizacj¢ i zarzadzanie (czyli wszystkie elementy, ktére pozwalaja
funkcjonowacé pojedynczym sktadnikom w formie spojnej catosci, jaka
jest obszarowy produkt turystyczny).

Charakterystyczng cechg obszarowego produktu turystycznego jest podpo-
rzadkowanie jego elementéw wspolnej koncepcji zmierzajacej do zaspokojenia
okreslonych potrzeb turystow. Dany obszar moze zatem oferowac kilka produk-
tow skierowanych do réznych grup odbiorcoéw, a istotnym problemem staje si¢
wiasciwy dobor ich asortymentu’.

W ujeciu analitycznym obszarowy produkt turystyczny obejmuje zatem?:

— walory turystyczne,

— zagospodarowanie turystyczne,

— ustugi turystyczne.

Kreowanie przez obszar (miejscowos$¢) okre§lonego produktu turystyczne-
go wymaga nie tylko istnienia na danym terenie elementow decydujacych o ist-
nieniu produktu turystycznego (np. rzeka, las, zabytki) i aktywnosci w tym zakre-
sie konkretnych podmiotéw (przedsigbiorcy turystyczni, organizacje turystyczne
czy jednostki samorzadu terytorialnego), ale przede wszystkim szeroko pojetej
migdzy tymi podmiotami wspotpracy oraz podejmowania wspolnych dziatan
wspierajacych poszczegolne elementy tego produktu turystycznego (np. ochrona

¢ J. Kaczmarek, A. Stasiak. B. Wiodarczyk, Produkt turystyczny, PWE, Warszawa 2003, s. 76,
za: B. Meyer, Znaczenie strategii rozwoju w kreowaniu obszarowego produktu turystycznego,
w: Gospodarka turystyczna w regionie. Przedsigbiorstwo, samorzqd, wspolpraca, red. A. Rapacz,
Wydawnictwo WSZGRIiT, Jelenia Géra—Kielce 2006, s. 260-261.

7 Ekonomika turystyki i rekreacji, red. A. Panasiuk, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2011, s. 209.

8 Ibidem,s. 211.
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waloroéw turystycznych, inwestowanie w zagospodarowanie turystyczne, wspol-
na promocja turystyczna)’.

2. Baza noclegowa

Waznym elementem obszarowego produktu turystycznego jest infrastruktu-
ra turystyczna, ktéra umozliwia turystom pobyt w miejscu recepcji turystycznej
i korzystanie z walorow turystycznych'?. Infrastruktura turystyczna (lub zagospo-
darowanie turystyczne) to dziatalno$¢ majaca na celu przystosowanie srodowiska
geograficznego do potrzeb turystyki!l. Infrastrukture turystyczng mozna zdefi-
niowa¢ rowniez jako ,,zespot obiektow i urzadzen stanowigcych wyposazenie
okreslonego obszaru, szlaku lub miejscowos$ci, umozliwiajacych zaspokojenie
potrzeb ruchu turystycznego™!'2.

Zagospodarowanie turystyczne ma ogromny wplyw na zadowolenie tury-
sty. Stan zagospodarowania turystycznego cz¢sto decyduje o tym, czy turysta po
powrocie do miejsca zamieszkania zdecyduje si¢ w przysztosci ponownie od-
wiedzi¢ dang miejscowos¢ czy region. Zagospodarowanie turystyczne odgrywa
rowniez duza rolg¢ w prawidlowym funkcjonowaniu oraz mozliwo$ci uprawiania
roéznych form turystyki na danym obszarze, np. w konkretnej miejscowosci'>.

Urzadzenia umozliwiajace zaspokojenie potrzeb turystoéw stanowia nato-
miast baz¢ materialng turystyki. Podstawowymi jej elementami sg'*:

— baza noclegowa,

— baza zywieniowa,

— baza transportowa (komunikacyjna),

— baza towarzyszaca.

Bez watpienia najwazniejszym elementem zagospodarowania turystyczne-
go (infrastruktury turystycznej) sa urzadzenia, ktére umozliwiajg turystom noc-
leg, czyli infrastruktura (baza) noclegowa turystyki.

® Ibidem.

10 Strategie rozwoju turystyki w regionie, red. B. Meyer, D. Milewski, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2009, s. 50.

0. Rogalewski, Zagospodarowanie turystyczne, WSiP, Warszawa 1979, s. 7, za: A. Kowal-
czyk, M. Derek, Zagospodarowanie turystyczne, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010,
s. 13.

12 J. Warszynska, A. Jackowski, Podstawy geografii turyzmu, PWN, Warszawa 1978, s. 30, za:
A. Kowalczyk, M. Derek, op.cit., s. 15.

13 E. Szczepanowska, K. Gérnik, R. Drozdowski, B. Grzywacz, Zagospodarowanie turystyczne
Szczecina i jego wplyw na mozliwosci uprawiania turystyki kwalifikowanej w miescie, w: Problemy
turystyki i rekreacyi, t. 111, red. M. Dutkowski, Oficyna In Plus, Szczecin 2010, s. 131.

4 0. Rogalewski, op.cit., s. 15.
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»Baza noclegowa to wszelkiego rodzaju obiekty noclegowe, ich czesci lub
czesci specjalnie dostosowanych srodkow transportowych, a takze wyodrebnione
tereny wraz z urzadzeniami bezposrednio zwigzanymi z obstuga oséb podrozu-
jacych”’,

Baza noclegowa jako jeden ze sktadnikow infrastruktury turystycznej sta-
nowi niezb¢dny element zagospodarowania turystycznego i odgrywa kluczowa
role w rozwoju turystyki na danym obszarze. Funkcj¢ bazy noclegowej dla tu-
rystow moga petnic¢ obiekty podlegajace kategoryzacji obiektow noclegowych
lub niepodlegajace. Ze wzgledu na czas wykorzystania mozna wymieni¢ obiek-
ty sezonowe oraz obiekty swiadczace ushugi przez caty rok. Wyrédznia si¢ takze
turystyczne zaklady zakwaterowania zbiorowego oraz miejsca zakwaterowa-
nia indywidualnego (kwatery turystyczne i agroturystyczne). Zgodnie z ustawa
z 29 sierpnia 1997 r. o ustugach turystycznych obiekt nalezacy do bazy nocle-
gowej to obiekt lub jego cze$¢, w ktorym mozliwe jest swiadczenie ustug hote-
larskich'®. Ustugi hotelarskie natomiast definiuje si¢ jako krotkotrwate, ogdlnie
dostgpne wynajmowanie domow, mieszkan, pokoi, miejsc noclegowych, a takze
miegjsc na ustawienie namiotow lub przyczep samochodowych oraz swiadczenie
w obrebie obiektu ustug z tym zwigzanych!”.

Bazg noclegowg uznaje si¢ za podstawowy element zagospodarowania tu-
rystycznego danego obszaru, np. miasta, a jej wielko$¢ i strukture uwaza si¢ za
glowne wskazniki jego zdolnosci recepcyjnej'®. Baza noclegowa jest tym sktad-
nikiem infrastruktury turystycznej, z ktorej korzystaja wylgcznie turysci, a jej
wielkos€ 1 stan ma bezposredni wptyw na rozwoj turystyki na danym obszarze,
m.in. miasta, np. Szczecina'®.

W sktad bazy noclegowej danego obszaru wchodza rozmaite obiekty noc-
legowe. Do najwazniejszych obiektow noclegowych zalicza si¢ hotele, motele,
pensjonaty, kempingi, domy wycieczkowe, schroniska, schroniska mtodziezowe,

15 M. Milewska, B. Wiodarczyk, Hotelarstwo. Podstawowe wiadomosci, PWE, Warszawa 2009,
s. 59.

16 A. Pawlikowska-Piechotka, Zagospodarowanie turystyczne i rekreacyjne, Novae Res — Wy-
dawnictwo Innowacyjne, Gdynia 2009, s. 43.

17 Artykut 3, pkt 8 ustawy z 29 sierpnia 1997 r. o ustugach turystycznych (DzU z 2014 r.,
poz. 196).

8 D. Milewski, Regionalne uwarunkowania rozwoju turystyki na przykladzie wojewddztwa
zachodniopomorskiego, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2005,
s. 98.

¥ www.szczecin.pl (5.10.2014).



Baza noclegowa jako istotny element obszarowego produktu turystycznego... 157

pola biwakowe. Ustawa o ustugach turystycznych definiuje wyzej wymienione
obiekty nastepujgco®:

L.

Hotel to obiekt posiadajacy co najmniej dziesi¢¢ pokoi, w tym wiek-
szo$¢ miejsc w pokojach jedno- i dwuosobowych, swiadczacy szeroki
zakres ustug zwigzanych z pobytem klientow.

Motel to obiekt potozony przy drodze, dysponujacy parkingiem, posia-
dajacy co najmniej dziesi¢¢ pokoi, w tym wigkszo$¢ miejsc w pokojach
jedno- i dwuosobowych.

Pensjonat to obiekt posiadajgcy co najmniej siedem pokoi oraz $wiad-
czacy dla swoich klientow catodzienne wyzywienie.

Kempingi (campingi) to obiekty strzezone umozliwiajace nocleg w na-
miotach, samochodach mieszkalnych (campobusach) i przyczepach sa-
mochodowych, przyrzadzanie positkow, parkowanie samochodow,
a takze $wiadczace ustugi zwigzane z pobytem klientow. Obiekty te
moga dodatkowo umozliwia¢ nocleg w domkach turystycznych lub in-
nych obiektach statych.

Domy wycieczkowe sa obiektami majgcymi minimum 30 miejsc nocle-
gowych, dostosowanymi do samoobstugi klientow oraz §wiadczacymi
minimalny zakres uslug zwigzanych z ich pobytem.

Schroniska mlodziezowe to obickty przeznaczone do indywidualnej i gru-
powej turystyki mtodziezowej, dostosowane do samoobstugi klientow.
Schroniska sa obiektami zlokalizowanymi poza obszarami zabudowa-
nymi, przy szlakach turystycznych, §wiadczg minimalny zakres ustug
zwigzanych z pobytem klientow.

Pola biwakowe to obiekty niestrzezone, umozliwiajace nocleg w na-
miotach.

Ustawa o ustugach turystycznych ustala pie¢ kategorii oznaczonych gwiazd-

kami dla hoteli, moteli i pensjonatow: najwyzsza to pig¢ gwiazdek, a najnizsza

to jedna gwiazdka. Dla kempingoéw (campingdéw) przewidziano cztery kategorie

oznaczone gwiazdkami: najwyzsza kategoria to cztery gwiazdki, a najnizsza to

jedna gwiazdka. Dla domow wycieczkowych i schronisk mtodziezowych ustalo-

no trzy kategorie oznaczone cyframi rzymskimi (najwyzsza kategoria to kat. I,

najnizsza — kat. II1)*'.

2 Artykut 36 ustawy z 29 sierpnia 1997 r. o ustugach turystycznych (DzU z 1997 r., nr 133,
poz. 884 z p6zn. zm.; t.j. DzU z 2014 ., poz. 196).

21 Artykut 37 ustawy z 29 sierpnia 1997 r. o ustugach turystycznych.
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W statystyce publicznej obowigzuje bardziej rozbudowany system klasy-
fikacji obiektéw noclegowych. GUS do turystycznych obiektéw noclegowych
zbiorowego zakwaterowania zalicza:

a) obiekty hotelowe, do ktorych naleza: hotele, motele, pensjonaty i inne

obiekty hotelowe;

b) pozostale obiekty zbiorowego zakwaterowania, tzn. domy wyciecz-
kowe, schroniska, schroniska mlodziezowe, szkolne schroniska mto-
dziezowe, osrodki wczasowe, o$rodki kolonijne, osrodki szkoleniowo-
-wypoczynkowe, domy pracy tworczej, zespoty domkow turystycznych,
kempingi, pola biwakowe, hostele, zaktady uzdrowiskowe, pozostate
turystyczne obiekty noclegowe.

Inny obiekt hotelowy to obiekt noclegowy podzielony na pokoje, podle-
gajacy jednemu zarzadowi, §wiadczacy pewne ustugi, w tym przynajmniej co-
dzienne sprzatanie pokoi, stanie t6zek i mycie urzadzen sanitarnych (np. obiekt
spetniajacy zadania hotelu, motelu lub pensjonatu, ktéremu nie zostala nadana
kategoria). Kategoria pozostale niesklasyfikowane obejmuje obiekty, ktére
w czasie niepelnego wykorzystania zgodnie z ich przeznaczeniem lub w cze-
$ci petnig funkcje obiektow noclegowych dla turystow. Sa to m.in.: internaty,
domy studenckie, osrodki rekreacyjno-sportowe. Do turystycznych obiektow
noclegowych indywidualnego zakwaterowania zaliczane sg natomiast pokoje
goscinne (kwatery prywatne) oraz kwatery agroturystyczne®.

3. Baza noclegowa Szczecina

Z dostgpnych zrodet statystycznych (dane GUS — Bank Danych Lokalnych)
wynika, ze na koniec lipca 2014 r. na terenie Szczecina znajdowato si¢ tacznie
48 turystycznych obiektow noclegowych z taczng liczba 6567 miejsc noclego-
wych. Sg to obiekty $wiadczace ustugi noclegowe o zréznicowanym standardzie.
Oferta skierowana do turystow obejmuje zaréwno luksusowe i bardziej kame-
ralne hotele zlokalizowane w centrum miasta, a takze tansze noclegi oferowane
przez hostele, kwatery prywatne czy schroniska mtodziezowe.

Przewazajaca czg$¢ bazy noclegowej miasta stanowig obiekty hotelowe
(31 hoteli oferujacych w sumie 3805 miejsc noclegowych). Zrodta wtorne po-
daja, ze liczba obiektow hotelowych, w tym innych obiektéw hotelowych, prak-

2 Turystyka w wojewddztwie zachodniopomorskim w latach 2010-2012, Urzad Statystyczny
w Szczecinie, Szczecin 2013, s. 9-11.
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tycznie nie ulegla zmianie w ciagu analizowanych szeséciu lat. Jedynie ogodlna
liczba innych obiektow noclegowych wzrosta z 11 w 2009 r. do 17 w 2014 r.

W analizowanym okresie zaobserwowano niewielki wzrost liczby miejsc
noclegowych w obiektach hotelowych i innych obiektach noclegowych. W sto-
sunku do roku 2009 nastapit przyrost miejsc noclegowych w analizowanych
obiektach o 1136 miejsc, tzn. z 5431 miejsc noclegowych w 2009 r. do 6567
miejsc noclegowych w 2014 r. W tabeli 2 przedstawiono rodzaj i liczbe obiektow
noclegowych stanowiacych baze noclegowa Szczecina.

Tabela 2

Stan 1 wielko$¢ bazy noclegowej (turystycznych obiektow noclegowych zbiorowego

zakwaterowania) Szczecina w latach 2009-2014

Lo Lata

Rodzaj obickiu 2014 [ 2013 [ 2012 [ 2011 [ 2010 | 2009
Obiekty hotelowe
e ogoltem, 31 31 30 31 33 31
e hotele, 19 19 19 19 19 19
e w tym inne obiekty hotelowe 12 12 11 12 14 12
Miejsca noclegowe w obiektach hotelowych
e ogoltem, 3805 3880 3772 3717 4244 4216
e hotele, 3105 3102 3102 2967 3440 3608
e inne obiekty hotelowe 700 778 670 750 804 608
Inne obiekty noclegowe
e ogodtem 17 18 21 16 18 11

e w tym pozostale obiekty zbiorowego za-
kwaterowania, tj.:

— szkolne schroniska mtodziezowe 3 3 3 2 4 4
— zespoty domkéw turystycznych 1 1 1 1 1 1
— kempingi 1 1 1 1 1 1
— pola biwakowe 0 0 0 1 0 0
— o$rodki szkoleniowo-wypoczynkowe 0 0 0 1 0 0
— hostele 3 4 4 1 1 0
e w tym pozostate turystyczne obiekty nocle-
gowe (niesklasyfikowane) 8 8 10 9 11 5
e w tym turystyczne obiekty indywidualnego
zakwaterowania (pokoje goscinne, kwatery
prywatne) 1 1 2 2 0 0
Miejsca noclegowe w innych obiektach noc-
legowych
e ogdlem 2762 3120 3439 2677 2567 1215
Laczna liczba obiektéw hotelowych i innych
obiektéw noclegowych 48 49 51 47 51 42
Laczna liczba miejsc noclegowych w obiek-
tach hotelowych i innych obiektach noclego-
wych 6567 7000 7211 6394 6811 5431

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie: www.stat.gov.pl (4.01.15).

Jak juz wcze$niej wspomniano, baz¢ noclegowa Szczecina w wigkszosci
tworzg obiekty hotelowe, tzn. hotele. Sa to przewaznie hotele zlokalizowane
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w centrum miasta i nalezace do znanych migdzynarodowych sieci hotelowych tj.
Orbis/Accor (hotele Novotel i Ibis), Rezidor (hotel Radisson BLU) oraz Louvre
Hotel Group (hotel Campanile). Kategori¢ hoteli i ich stan w poszczegdlnych
latach przedstawiono w tabeli 3. L.gczna liczba hoteli w analizowanych latach nie
ulegta zmianie 1 wynosi 19 obiektow. W Szczecinie nie ma w ogole hoteli o kate-
gorii pigciu gwiazdek, najwigcej jest natomiast hoteli trzygwiazdkowych.

Tabela 3

Liczba hoteli wedtug kategorii w Szczecinie w latach 2009-2014

Lata
Kategoria hotelu 2014 | 2013 | 2012 | 2011 2010 | 2009

ook 0 0 0 0 0 0
Hkokk 4 4 4 4 4 4
Hkx 6 7 7 6 6 6
ok 4 3 3 4 4 4
* 5 5 5 5 5 5

RAZEM 19 19 19 19 19 19

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie: www.stat.gov.pl (4.01.15).

Obok obiektéw hotelowych, tj. hoteli (wedtug danych GUS w Szczecinie
nie ma moteli ani pensjonatéw), bazg noclegowa Szczecina stanowig roOwniez
inne obiekty noclegowe. Ich ogdlna liczba w 2014 r. wyniosta 17 obiektow ofe-
rujacych w sumie 2762 miegjsc noclegowych. Do grupy innych obiektow nocle-
gowych zlokalizowanych na obszarze Szczecina (dane na 2014 r.) naleza: trzy
szkolne schroniska mtodziezowe, zespot domkow turystycznych, pole biwako-
we, trzy hostele oraz osiem pozostalych obiektow niesklasyfikowanych (np. in-
ternaty, domy studenckie, hotele robotnicze) i turystyczny obiekt indywidualne-
go zakwaterowania, tzn. pokoj goscinny czy kwatera prywatna (jeden obiekt).
W 2011 r. wsérdéd innych obiektow noclegowych znajdowat si¢ jeden osrodek
szkoleniowo-wypoczynkowy, jednak od 2012 r. do analizowanego 2014 r. nie
jest juz ujety w tej grupie. Od 2009 r. w kategorii omawianych innych obiektow
noclegowych przybylo 1547 miejsc noclegowych.

Podsumowujac stan bazy noclegowej w Szczecinie, nalezy stwierdzi¢, ze od
2009 do 2014 . liczba obiektow hotelowych ogdtem nie zmienita si¢ i wynosi 31.
Wyjatek stanowit jednak 2010 r., kiedy odnotowano minimalny wzrost ogdlne;j
liczby obiektow hotelowych (33) oraz 2012 r., w ktorym odnotowano minimalny



Baza noclegowa jako istotny element obszarowego produktu turystycznego... 161

spadek ogdlnej liczby obiektow hotelowych do 30. Od 2009 r. w Szczecinie nie
przybyt ani jeden hotel. Liczba hoteli w tym miescie nadal jest stala i wynosi
19 obiektow o kategorii od jednej do czterech gwiazdek. W porownaniu z 2009 r.
wzrosta natomiast liczba innych obiektow noclegowych. W 2009 r. taczna liczba
tych obiektow wynosita 11, a w 2014 r. — 17. Laczna liczba obiektow hotelowych
1 innych obiektéw noclegowych od 2009 do 2014 r. wzrosta z 42 do 48. Ana-
logicznie aczna liczba miejsc noclegowych w obiektach hotelowych i innych
obiektach noclegowych ulegta zwickszeniu o 1136 miejsc.

4. Proponowane kierunki rozwoju bazy noclegowej Szczecina na podstawie
proponowanych przez miasto form uprawiania turystyki

W procesie tworzenia obszarowego produktu turystycznego istotne znacze-
nie majg posiadane przez dany teren zasoby. Wérod tych zasobow obok walorow
i atrakcji turystycznych (naturalnych i antropogenicznych) podstawowe zna-
czenie ma baza noclegowa, ktorej liczba, rodzaj i jako$¢ moga stymulowac lub
utrudnia¢ kreowanie produktéw turystycznych?. Oferowanie przez dany obszar
(miejscowo$¢) mozliwosci uprawiania przez odwiedzajacych (turystow) roznych
form turystyki jest fundamentem tworzenia produktow turystycznych na tym
terenie.

Gloéwnymi typami turystyki proponowanymi przez Szczecin sa:

a) turystyka miejska — zabytki, obiekty kulturalne i ich oferta kulturalna,
szlaki turystyczne, tereny zielone potozone w centrum i na obrzezach
miasta;

b) turystyka biznesowa — hotele, centra konferencyjne, centra targowo-
-konferencyjne na obszarze miasta;

c) turystyka medyczna — kliniki, gabinety lekarskie, szpitale na obszarze
miasta;

d) turystyka zdrowotna (spa i wellness) — hotele, gabinety odnowy biolo-
gicznej, gabinety kosmetyczne na obszarze miasta;

e) turystyka wodna (zeglarstwo, kajakarstwo) — Zalew Szczecinski, dolina
Odry, jezioro Dabie;

2 B. Meyer, A. Pansiuk, A. Sawinska, Baza noclegowa jako determinanta kreowania produktu
turystycznego ,, Pomorska droga Swietego Jakuba” w wojewodztwie zachodniopomorskim, Zeszyty
Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego 2013, nr 785, ,,Ekonomiczne Problemy Turystyki” nr 4
(24),s. 131-132.
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f) turystyka kwalifikowana (piesza, rowerowa, konna) — tereny zielone
(puszcze, parki), szlaki turystyczne na terenie miasta i na jego obrze-
zach.

Szczecin to miasto portowe otoczone przez tereny zielone i zbiorniki wodne
sprzyjajace rozwojowi rozmaitych form turystyki. To takze liczne zabytki zwia-
zane z historig miasta, cieckawa nowoczesna architektura oraz coraz bogatsza
oferta kulturalna i sportowo-rekreacyjna. Jako stolica wojewddztwa zachodnio-
pomorskiego, a takze jedno z wigkszych miast w Polsce powinien posiadaé bar-
dzo dobry stan zagospodarowania turystycznego, w szczegdlnosci pod wzgledem
bazy noclegowe;j.

Dokonujac pordéwnania proponowanych przez miasto form aktywnosci tu-
rystycznej ze stanem bazy noclegowej, mozna dostrzec pewne braki w tym istot-
nym elemencie zagospodarowania turystycznego. Z zaprezentowanych w opra-
cowaniu danych wynika, iz podstawe bazy noclegowej Szczecina stanowia hote-
le gtéwnie cztero- i trzygwiazdkowe. Obecnie Szczecin nie posiada zadnego ho-
telu pieciogwiazdkowego, z ktorego ustug mogliby korzysta¢ turysci biznesowi
czy medyczni. W najblizszej przysztos¢ majg powsta¢ trzy nowe hotele zloka-
lizowane w réznych punktach miasta. Maja to by¢ dwa hotele czterogwiazdkowe
oraz jeden hotel biznesowy?*.

W Szczecinie brakuje pensjonatéw, hosteli oraz kempingow. Takie obiekty
jak hostele sg popularne wsrod mtodych turystow poszukujacych w odwiedza-
nym mie$cie taniej formy noclegu. Obecno$¢ w Szczecinie pensjonatow bytaby
natomiast wskazana ze wzgledu na turystow cenigcych sobie wigksza prywatnosc¢
1 kameralno$¢.

Biorac pod uwagg to, ze Szczecin aktywnie promuje turystyke wodna i oferuje
réwniez konkretny produkt turystyczny w postaci ,,Zachodniopomorskiego Szlaku
Zeglarskiego”, wada jest to, ze miasto posiada tylko jeden kamping.

W Szczecinie zauwaza si¢ tendencj¢ rozwoju rynku prywatnych aparta-
mentow. Ta prywatna baza noclegowa staje si¢ coraz bardziej popularng wsrod
turystow forma noclegu. Prywatne apartamenty sg dobra, jesli chodzi o warunki
noclegowe (dobra lokalizacja, czgsto luksusowe i nietuzinkowe wyposazenie)
i bardziej konkurencyjng cenowo alternatywng w stosunku do hoteli. Szczecin
podaza powoli sladem innych duzych i atrakcyjnych turystycznie miast w Polsce

24 M. Rudnicki, Nowy hotel na Podzamczu, www.mmszczecin.pl (16.10.2014); Szczecin: Rusza
budowa ekskluzywnego hotelu, www.gs24.pl (16.10.2014); Trzy nowe hotele w Szczecinie w ciggu
trzech najblizszych lat, www.gazeta.pl (16.10.2014).



Baza noclegowa jako istotny element obszarowego produktu turystycznego... 163

tj. Krakowa, Wroctawia czy Poznania, w ktorych takie rodzaje obiektow nocle-
gowych jak prywatne apartamenty istnieja juz od dawna.

Podsumowanie

Istotnym elementem zagospodarowania turystycznego sg urzadzenia, ktore
zapewniajg turystom nocleg. Potrzeba noclegu jest jedng z wazniejszych potrzeb
bytowych turystow oraz 0s6b odwiedzajgcych miasto w réznych celach, ktora to
miasto powinno zaspokoi¢ w ramach oferowanych ustug turystycznych. Istnienie
odpowiedniej bazy noclegowej dostosowanej do potrzeb, oczekiwan i zdolno$ci
finansowych turystow przyczynia si¢ do wzrostu intensywnosci ruchu turystycz-
nego. | odwrotnie, zwigkszony ruch turystow sprzyja rozwojowi bazy noclegowe;.

Baza noclegowa stanowi istotny element produktu turystyczny obszaru,
w tym przypadku Szczecina. Aby produkt ten w pelni spetniat oczekiwania tury-
stow krajowych czy zagranicznych, potrzebna jest urozmaicona baza noclegowa
dostosowana do walorow turystycznych miasta, oferowanych produktow tury-
stycznych oraz potrzeb turystow.

Baza noclegowa Szczecina jest ciggle stabo zréznicowana, ale zauwaza sig¢
jej rozwdj. W miescie powstaja nowe obiekty hotelarskie — gtownie hotele oraz
coraz wigcej alternatywnych w stosunku do nich obiektow, tj. hostele, pensjo-
naty czy prywatne apartamenty. Obok bazy noclegowej bedacej podstawg roz-
woju turystyki na danym obszarze miasto oferuje turystom rozmaite mozliwosci
aktywnego spedzania czasu wolnego (np. jazda na rowerze, zeglarstwo, zwiedza-
nie zabytkdw, muzeow, rozrywke, zakupy), a przede wszystkim zapewnia urokli-
we miejsca i mnostwo zieleni.
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ACCOMMODATION AS AN ESSENTIAL COMPONENT
OF THE TOURISM PRODUCT OF AREA ON THE EXAMPLE OF SZCZECIN

Summary

Accommodation as a component of the tourism infrastructure is used by tourists
only. Its size and condition has a direct impact on the development of tourism in the whole
region, or the city, i.e. in Szczecin.

The aim of this article is to show size and structure of the Szczecin’s accommoda-
tion as well as to present possibilities of its development — based on types of tourism on
this territory.

This paper describes the tourism product of area and accommodation facilities.
Accommodation described in the article should be treated as an integral part of the to-
urism product of area.

Keywords: tourism product of area, accommodation, Szczecin
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