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TURYSTYKA JAKO GRA
— INNOWACJE W AKTYWIZACJI TURYSTYCZNEJ

Streszczenie

Kontynuacja powszechnego stosowania technologii informacyjno-komunikacyj-
nych jest edukacja poprzez zastosowanie elementéw gier wdrazana w ramach turystyki
jako interaktywne i kreatywne formy zwiedzania. W artykule zaprezentowano niekon-
wencjonalne narzedzia edukowania turystow oraz zaangazowania lokalnej spotecznosci
poprzez gry terenowe, questing, geocaching, storytelling, LARP itp. Atrakcyjne, ale mato
znane tereny sg idealng przestrzeniag do edukacji w ramach nowocze$nie pojmowanej
turystyki bazujacej na dziedzictwie kulturowym i przyrodniczym. Metody aktywizacji
turystycznej zaprezentowano na wybranych przykladach oraz wskazano mozliwosci
i korzysci ptynace z aktywnego odkrywania waloréw turystycznych. Idea interaktywnego
i kreatywnego zwiedzania otwartej przestrzeni nawigzuje do zainteresowan i sposobu
funkcjonowania nowej generacji turystow.

Stowa kluczowe: aktywizacja, kreatywno$¢, geocaching, gra terenowa, questing

* Adres e-mail: iwona.polucha@gmail.com.
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1. Nowy wymiar aktywizacji turystycznej

Kreowanie nowych metod aktywizacji turystycznej umozliwiajacych wyko-
rzystanie dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego moze skutecznie przyczynic
si¢ do rozwoju turystyki. Do aktywnego uczestnictwa w poznawaniu obszarow
turystycznych zachecaja turystow elementy gry, ktorych zastosowanie okresla-
ne jest jako grywalizacja lub gryfikacja, gamifikacja (gamification). Termin ten
oznacza wykorzystanie techniki znanej z gier fabularnych i komputerowych do
modyfikowania zachowan ludzi w sytuacjach niebgdacych grami w celu zwigk-
szenia ich zaangazowania. Technika ta bazuje na osigganiu satysfakcji z pode;j-
mowania wyzwan, rywalizacji i wspotpracy'.

Turystyka postrzegana jako pole gry bazuje na emocjach towarzyszacych
grom komputerowym lub dostgpnym w sieci. Odzwierciedla sposob myslenia
,pokolenia graczy” wynikajacy z popularyzacji technologii cyfrowych. Wspot-
czesnych turystow fascynujg aktywnosci, ktore pozwalaja im kontynuowac
dzialania podejmowane w sieci. Internet bedacy najwazniejszg innowacja ostat-
niego stulecia wkracza w kazda dziedzing zycia, stajac si¢ takze czeScig tury-
styki. W zwiedzaniu atrakcyjnych pod wzgledem turystycznym miejsc coraz
powszechniej wykorzystuje si¢ mechanizmy gier i urzadzenia multimedialne.
Odkrycia lokalnego dziedzictwa musza dostarcza¢ natychmiastowej satysfakcji
oraz umozliwia¢ gratyfikacj¢ i zdobywanie nagrod, chocby w postaci punktow.
Wspotczesdni turysci wola gry w terenie od tradycyjnego zwiedzania z przewod-
nikiem. Z zaangazowaniem poznaja nowe miejsca i fakty, jesli sposob przekazy-
wania tre$ci wspolgra z ich sposobem myslenia. Fascynujace staje si¢ zwiedzanie
z interaktywnymi mapami, rozwigzywanie tamiglowek z elementami rywaliza-
¢ji, czynny udzial w improwizowanych wydarzeniach, ktérych ewaluacja odby-
wa si¢ w sieci’.

Zaangazowanie wspotczesnego pokolenia turystow warto budowac na za-
sadzie ,,3 x F” (fun — zabawa, friends — znajomi, feedback — opinia, informa-
cja zwrotna), ktérej wdrozenie pozwala wzbudzi¢ zainteresowanie gra i rozpro-
pagowac ja glownie poprzez internet, a takze zmotywowac jej uczestnikéw do

' Grywalizacja buduje zaangazowanie, ,,Wiadomosci Turystyczne” 2014, nr 5.

2 1. Potucha, Turystyka nowej generacji — innowacyjne odkrywanie lokalnego dziedzictwa,
w: Warmia i Mazury — nasze wspélne dobro, red. S. Czachorowski, M. Antolak, Z. Kostyk,
Wydawnictwo UW-M, Olsztyn 2014, s. 139-150.
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doskonalenia i sprawdzania wiedzy®. Aktywizacja turystyczna, ktora polega na
zastosowaniu mechanizmow gier w rzeczywistosci, jest odpowiedzia na potrzeby
nowej generacji turystow postrzegajacych otoczenie poprzez pryzmat technolo-
gii cyfrowych. Nowoczesna animacja turystyki zmierza do upowszechnienia in-
nowacyjnych form zwiedzania obszaréw turystycznych obejmujacych:

— interaktywne i kreatywne gry w otwartej przestrzeni,

— improwizacje wydarzen historycznych i kulturalnych.

Wspoélczesne animacje pozwalajg na uaktywnienie turystow jako cztonkow
portalu poprzez zastosowanie narzgdzi zwigzanych z portalami spotecznoscio-
wymi i siecig, a przede wszystkim umozliwiajg potagczenie dwoch sfer: rzeczywi-
stej 1 wirtualnej. Uczestnicy, ktorzy pobierajg aplikacj¢ mobilng, moga wejs¢ do
gry i na swoich profilach §ledzi¢ postepy, sprawdza¢ zdobyte punkty i odznaki,
tworzy¢ albumy i pozostawia¢ komentarze, w rezultacie wspotkreujac gre (rysu-
nek 1).

D2IELENIE SIE
WiEDZA

(weryfikacja
osiagniec)

 POKONANIE
 Po2IOMOW
 (molywowanie
. graczy)

TURYSTA

AKTYWNY W GRZE

WZBOGACANIE
APLIKACIH

(dokumentowanie
doswiadczen)

Rys. 1. Aktywizacja turysty poprzez gre
Zrédto: opracowanie whasne.

3 M. Kachniewska, Play tourism — czyli aplikacja, ktérej jeszcze nie ma, cz. 11, 2014, http://tra-
velmarketing.pl/play-tourism-czyli-aplikacja-ktorej-jeszcze-nie-ma-cz-ii/ (14.04.2014).
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2. Cel i metody badan

Badania polegajace na przegladzie wspotczesnych form odkrywania dzie-
dzictwa przyrodniczego i kulturowego miaty na celu ukazanie mozliwosci akty-
wizacji turystow. Obejmowaly analiz¢ materiatow zrédlowych w postaci litera-
tury przedmiotu, tre$ci stron internetowych dotyczacych niekonwencjonalnych
propozycji zwiedzania przestrzeni, oczekiwan nowej generacji turystow rozpo-
znanych na podstawie opinii zamieszczanych na portalach spoteczno$ciowych.
Doglebnie przeanalizowano sposoby odkrywania dziedzictwa bazujace na inter-
netowych grach i aplikacjach. Analizy zebranych danych uzupetnialy badania te-
renowe polegajace na aktywnym uczestnictwie w grach turystycznych, zarowno
miejskich, jak i wiejskich. W trakcie wypraw i rajdow turystycznych zebrano
dokumentacj¢ fotograficzng i sondowano ich uczestnikow. Doswiadczenia naby-
te podczas udziatu w grach terenowych, questach i nowoczesnych formach zwie-
dzania daty podstawe do poszukiwan kierunku aktywizacji turystycznej w otwar-
tej przestrzeni ze szczeg6lnym uwzglednieniem regionu Warmii i Mazur.

3. Przeglad wybranych mozliwos$ci odkrywania dziedzictwa

Interaktywne i kreatywne zwiedzanie jest atrakcyjnym sposobem spedzania
czasu wolnego. W marketingu atrakcji turystycznych powszechne staje si¢ wyko-
rzystanie internetu mediéw spolecznosciowych bazujgcego na rekomendacjach
dotyczacych gier i wydarzen organizowanych w otwartej przestrzeni. Warto upo-
wszechnia¢ nowe metody eksponowania dziedzictwa kulturowego i przyrodni-
czego, z ktorych na uwage w szczegdlnosci zastuguja: gry terenowe, geocaching,
storytelling 1 questing.

3.1. Interaktywne gry terenowe

Wspotczesne gry w otwartej przestrzeni znane sg gtdwnie jako urban game
(gra miejska) oznaczajaca forme rozrywki, w ktorej istotnym elementem jest po-
znawanie zwiedzanego miejsca. Lacza w sobie cechy harcerskich podchodow lub
biegu na orientacje¢, wydarzen nazywanych flash mob (,,sztuczny thum’), happe-
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ning6éw ulicznych oraz gier komputerowych. Odmiang gier terenowych sa takze:
RPG (role playing games) i LARP (live role playing games)*.

Zgodnie z zainicjowana w Polsce w 2005 r. ideg urban playground prze-
strzen miasta jest w nawigzaniu do gier komputerowych traktowana jak plansza.
Organizacjg gier zajmujg si¢ animatorzy lub przewodnicy oferujacy mozliwos¢
przezycia przygody w wielu miastach, m.in. Warszawie, Poznaniu, Tréjmiescie,
Szczecinie, Katowicach, Rudzie Slaskiej’.

Nowag odmiang gier w przestrzeni miejskiej sg gry turystyczne, w ktorych
gracz samodzielnie pobiera z internetu lub w punkcie informacji turystycznej
karte do gry i zwiedza miasto, rozwigzujac zagadki. Kluczem do rozwigzania
zagadek sa m.in. inskrypcje, ukryte rzezby i detale architektoniczne, ktorych nie
sposob dostrzec podczas tradycyjnego zwiedzania miasta®.

Atrakcyjng formg zwiedzania sg gry edukacyjne tgczace elementy gry tere-
nowej i teatru improwizowanego, ktore sa realizowane zgodnie z zaplanowanym
scenariuszem zachgcajacym uczestnikow do aktywnego udzialu w poznawaniu
prezentowanego dziedzictwa. Przykladem jest gra umozliwiajgca nauke poprzez
zabawe zorganizowana w przestrzeni Olsztyna w 2013 r. z okazji 660-lecia mia-
sta, ktorej uczestnicy odkrywali z animatorami niezwykte historie, poznajac takie
obiekty, jak Zamek Kapituty Warminskiej z tablicg astronomiczng M. Kopernika,
Stary Ratusz czy Konkatedre §w. Jakuba — patrona miasta. Z inicjatywy Stowa-
rzyszenia Tworcow Warmii i Mazur gry regionalne do zrealizowania w przestrze-
ni miejskiej Olsztyna sg takze dostgpne online, np. gra o oryginalnej tematyce
,»Olsztyn, Baby i afery mitosne™’.

Wspoélczesne gry miejskie, zwane tez ulicznymi, pozwalajg na przezycie
przygody w otwartej przestrzeni, co sprawia, ze s3 atrakcyjng forma spgdzania
czasu wolnego. Idea gier miejskich dynamicznie rozwija si¢ w Polsce dzigki
dziataniom wiladz miast, instytucji kulturalnych i muzeow, lokalnych organiza-
¢ji turystycznych, fundacji i stowarzyszen, lokalnych grup dziatania, mito§nikow
literatury i historii, nieformalnych grup i animatoréw turystyki oraz agencji mar-
ketingowych.

4 'W. Warcholik, K. Leja, Gry miejskie jako innowacyjne produkty turystyczne, ,,Annales Uni-
versitatis Paedagogicae Cracoviensis Studia Geographica” 2012, vol. 3, s. 87—89.

5 S. Dabrowski, Gry miejskie — nowy trend w marketingu miast i atrakcji turystycznych, 2013,
2009.forum.gdynia.pl (25.04.2014).

¢ Wigcz sig¢ do gry — jak zorganizowaé gre miejskq?, www.pah.org.pl/m/1675/2011-12-05_
PAH_wlacz-sie-do-gry.pdf (16.04.2014).

7 Eduquesty, www.eduquesty.pl (10.04.2014).



62 Iwona Potucha

Ze wzgledu na tres¢ tworcze zwiedzanie mozna podzieli¢ na:

a) gry pasjonackie — wydarzenia, w ktorych uczestnicza osoby pasjonujace
si¢ wybrang tematyka, nalezg do nich najczes$ciej gry historyczne, litera-
ckie, ekologiczne;

b) gry komercyjne — organizowane zazwyczaj przez firmy rozwijajace
team building (budowanie zespotu) lub marketing, ktorych celem jest
integracja lub reklama produktu, takze gry miejskie inicjowane przez
wladze miast w celu ich promocji;

c) edukacyjne —ich celem jest przekazanie wiedzy lub doskonalenie umie-
jetnosci uczestnikow.

Ze wzgledu na metode posrod gier mozna wyrdznic:

a) gry z elementami RPG, w ktérych uczestnicy wcielaja si¢ w role fikcyj-
nych postaci;

b) gry sprawnosciowe, w ktorych najwazniejsze jest szybkie i poprawne
wykonanie okre$lonych zadan.

Kazda z tych gier pozwala zglebi¢ przestrzen miasta, odkry¢ nieznane do-
tad szczegoty otaczajacej rzeczywistosci, wyzwoli¢ ducha wspotzawodnictwa,
ale takze dziatania zespolowego w celu osiggnigcia konkretnego celu. Ponadto,
motywuja one uczestnikow do wspotpracy i podejmowania wspolnych, szybkich
decyzji. Zadania wymagaja kreatywnosci i radzenia sobie w nietypowych, zaska-
kujacych sytuacjach. W ramach gier edukacyjnych najwazniejsze jest sprawdze-
nie posiadanej wiedzy i rozwijanie lub nabycie nowych umiejetnosci®.

Gra w otwartej przestrzeni moze by¢ z powodzeniem realizowana jako rural
game, ktora mozna zdefiniowac¢ jako eksploracje obszaréw wiejskich w celach
poznawczych i edukacyjnych z zastosowaniem elementow gry. Gry wiejskie po-
zwalaja na ukazanie dziedzictwa przyrodniczego i kulturowego wsi poza istnie-
jacymi szlakami. Ich organizacjg w ramach turystyki wiejskiej moga zajmowac
si¢ lokalne stowarzyszenia i grupy nieformalne. Promocja gier terenowych roz-
poczyna si¢ w lokalnych mediach. Dziatania zapoczatkowane w cyberprzestrze-
ni szybko znajdujg odzwierciedlenie w przestrzeni fizycznej, zwlaszcza dzigki
rekomendacjom udostgpnianym w internecie. W celu rozpoczgcia gry turysta
pobiera kart¢ startowa z zadaniami (zagadki logiczne, zadania zrgcznoSciowe,
ukryte wskazowki itp.). W trakcie gry terenowej aktywnie uczestniczy w po-
znawaniu zwiedzanego miejsca, poniewaz staje si¢ jednoczes$nie przewodnikiem
i bohaterem wydarzen. Nagrody za udziat w grze moga by¢ rzeczowe lub symbo-

8 Wlgcz sig do gry...
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liczne (np. kolekcjonowanie odznak i pieczatek, udziat w imprezach turystycz-
nych, klasyfikacja w rankingach graczy).

3.2. Geocaching

Turystyke w tradycyjnym wymiarze moze ozywic geocaching, ktorego ideg
jest zachgcenie uczestnikow do aktywnego zwiedzania i poznawania atrakcyj-
nych turystycznie miejsc, w ktorych ukryte sa skrytki (geocache). Rozwoj tej
gry nastapil po odkodowaniu 3 maja 2000 r. sygnatu wysylanego przez satelity
do odbiornikow GPS. Obecnie geocaching jest migdzynarodowa gra w otwartej
przestrzeni polegajaca na poszukiwaniu ukrytych skrytek, najczgsciej za pomoca
wspotrzednych geograficznych, a w zmodyfikowanej wersji takze na podstawie
opisowych wskazowek.

Pojecie geocaching (gr. geo — Ziemia, cache — skrytka, schowek, kryjowka)
nawiazuje do poszukiwan ukrytych skarbow. Uczestnicy gry odnajduja ukryte
skrzynki, w ktorych znajduje si¢ dziennik odwiedzin (tzw. logbook) 1 nagroda
w formie drobnych upominkow na wymiane. Zlokalizowanie skrytki odbywa sig
za pomocg nawigacji satelitarnej. Sposob ukrycia skrzynki nie powinien naruszaé
srodowiska przyrodniczego i obiektow zabytkowych. Opis skrytki i jej lokaliza-
cja w postaci wspolrzednych geograficznych sg udostepniane przez jej wlascicie-
la pozostatym uczestnikom gry w internetowych bazach danych, tzw. serwisach
geocachingowych. Szacuje si¢, ze na §wiecie istnieje 2,3 mln aktywnych skrytek
(w Polsce blisko 11 tys.), ktorych poszukuje ok. 6 mln uczestnikow tej gry. Nie-
ktorzy z nich organizuja spotkania w celu wymiany doswiadczen®.

3.3. Storytelling — Chodz, opowiem ci historie...

Opowiadanie jest sztuka doboru stéw i metafor w celu zobrazowania pew-
nej idei czy madrosci w sposob pobudzajacy wyobrazni¢ i wzbudzajacy emocje.
Przekazywanie historii i legend jest istniejagcym od wiekéw sposobem komuni-
kacji, stajac si¢ podwaling dziedzictwa kulturowego. W nowym wymiarze jest
narzgdziem nauki, zapamigtywania, tgczenia faktow oraz rozumienia kontekstu
catosci. Przekazy ustne utatwiajg stuchaczom zrozumienie motywow dziatan ich
bohateréw, mogg inspirowaé¢, motywowacé, aktywizowac, pobudzac kreatywnos¢

® Geocaching, geocaching.pl (20.04.2014).
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dzieki zawartemu w nich tadunkowi emocjonalnemu. Storytelling zacheca lokal-
nych narratoréw do prowadzenia wilasnej dziatalnosci i poszukiwania sposobow
budowania interesujacych opowiesci na podstawie lokalnej tradycji'®.

3.4. Questing — Pozwol mi zrobi¢, a zrozumiem...

Pojecie questing oznacza turystyke dziedzictwa z wierszowanymi zagad-
kami, a stowo quest odnosi si¢ do poszukiwania skarbow lub nicoznakowanego
szlaku. Laczy ideg¢ angielskiego letterboxingu, amerykanskich zabaw skautin-
gowych oraz rodzimych podchodow i gier na orientacje. Questing pochodzi ze
Stanéw Zjednoczonych, gdzie od 1995 r. organizacja Vital Communities roz-
wija projekt Valley Quest w stanie Vermont. W rezultacie w okolicach blisko
50 miejscowosci zaproponowano ok. 200 nieoznakowanych $ciezek pozwalaja-
cych odkrywa¢ dziedzictwo, kulture, histori¢ i walory przyrodnicze doliny rzeki
Connecticut!!.

Questy sg wykorzystywane jako niekonwencjonalne narzedzie interpreta-
cyjnego edukowania turystow oraz lokalnych spoleczno$ci. Uzupetniajg istnie-
jaca sie¢ szlakow i tras turystycznych, w interesujacy sposob ukazujac lokalne
dziedzictwo. Pozwalaja odkry¢ legendy, ciekawostki o kulturze i przyrodzie, ta-
jemnice nieopisane w przewodnikach (rysunek 2). Wyzwalaja emocje i angazuja
uczestnikow w przygode poprzez samodzielne wykonywanie zadan i rozwiazy-
wanie zagadek, pozwalajac zapamigta¢ wiele faktow i1 informacji o zwiedzanym
miejscu'?,

Questing buduje poczucie tozsamosci z odkrywanym regionem czy miejsco-
woscia, upowszechnia walory miejsc wyrozniajacych sig¢ krajobrazem, przyroda
lub dziedzictwem kulturowym, a w rezultacie sprzyja ich promocji. ,, Wyprawy od-
krywcow” umozliwiajace nauke przez zabawe zyskujg popularnos¢ z uwagi na:

— atrakcyjno$¢ narracji 1 formy zdobywania wiedzy (wierszowane zagadki),

— latwos$¢ organizacji (zasada ,,oprowadz si¢ sam”),

— brak ograniczen zwigzanych z budowaniem infrastruktury.

19°S. Dabrowski, op.cit.

' D. Clark, S. Glazer, Questing: A Guide to Creating Community Treasure Hunts, Lebanon
NH 03766, University Press of New England 2004; Questing — aktualnosci, www.national-geo-
graphic.pl/aktualnosci/pokaz/questing-w-ktora-strone (12.04.2014).

12 Best Quest, www.bestquest.pl (15.04.2014); Questing — wyprawy odkrywcéw, www.questy.
com.pl (20.03.2014); Questing, www.guesting.pl (10.04.2014).
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Questing

Rys. 2. Przykladowa tematyka questu o Olsztynie

Zrédlo: opracowanie wiasne (grupa projektowa pod kierunkiem I. Potuchy: B. Kulgajuk,
A. Lubieniecka, A. Pabich).

Metoda questingu zostata zainicjowana w Polsce w 2006 r. w ramach akcji
promujacej na Warmii i Maurach lokalng marke Baby Pruskie, w ktorej rezul-
tacie powstaty gry ,,Rog Obfitosci”. Kolejne przedsigwzigcia zmierzaty do za-
adaptowania wzorcow amerykanskich i wdrozenia licencjonowanych produktow
turystycznych. Szczeg6lny udzial w tworzeniu questow w kraju maja Lokalne
Grupy Dziatania (LPG). W 2011 r. ukonczono project realizowany na terenie
wojewddztwa Swietokrzyskiego pod nazwa ,,Battow — polska stolica questingu”.
Kolejnym projektem jest QUIZ w wojewddztwie todzkim. W 2013 r. powstata
polska Fundacja Questingu z siedzibami w Battowie i Krakowie, w Radzie ktore;j
znajduje si¢ m.in. tworca questingu w Vermont — S. Glazer. Dziataniami w za-
kresie animacji turystyki dziedzictwa zajmuje si¢ takze Fundacja Miejsc i Lu-
dzi Aktywnych MiLA. Dynamika rozwoju tej metody aktywizacji turystycznej
w Polsce zacheca do jej upowszechniania jako elementu produktu turystycznego
zachecajacego do aktywnego do§wiadczania miejsca i bazujacego na autentycz-
nym zaangazowaniu mieszkancow regionu'? (tabela 1).

13 D. Clark, S. Glazer, op.cit.; MiLA — Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych, www.mila.org.pl
(10.04.2014); Questing, www.guesting.pl (10.04.2014); Questing — aktualnosci...
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Tabela 1

Questing w Polsce — dziatania i rezultaty

Dzialania

Rezultaty

tworzenie nieoznakowanych $ciezek tury-
stycznych, dzigki ktorym mozna odkrywaé
nieznane dziedzictwo kulturowo-historycz-
ne i przyrodnicze

aktywizacja lokalnej spotecznosci, wzbu-
dzanie zainteresowania mieszkancow wa-
lorami regionu, wspdlne zaangazowanie
w tworzenie produktu turystycznego
opracowanie ulotek zawierajacych mapy,
rymowane historie i zagadki, dzigki ktérym
tury$ci moga odkrywac zwiedzane tereny
edukacja poprzez zabawe oraz ,nauka
w grze” dzigki dbatosci o merytoryczng za-
warto$¢ questow

narzedzie marketingowe S$cisle zwigza-
ne z konkretnym miejscem, wpisujace si¢
W strategi¢ promocji i rozwoju regiondow
wsparcie fundacji questingowych i rozgtos
w ogolnopolskich i lokalnych mediach oraz
internecie

koordynacja dziatan w sieci i tworzenie
ogoblnopolskiej sieci questow

lokalne sukcesy, np. w Battowie od wios-
ny do jesieni 2012 r. udziat w zwiedzaniu
z questami wzi¢to ponad 30 tys. os6b
Polska aspiruje do zdobycia pozycji stolicy
questingu w Europie

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie: Questing w Polsce, www.planetpr.pl /cate-
gory/doswiadczenie/marketing-miejsc/questing (25.04.2014).

Aktualnie w Polsce jest blisko 300 questow promowanych m.in. na stronach
questing.pl, bestquest,pl, www.questy.com.pl. Dzielg si¢ one na trzy kategorie
prezentujace dziedzictwo kulturowe, historyczne i przyrodnicze. Przyktadowa
tematyka questow dotyczy'*:

a) waloréw przyrodniczych (np. ,,Krutyn — kraina natury”, Jezioro Wigry
—,,0d krzywego prosto do krzywego”);
b) waloréw kulturowych i faktow historycznych (np. ,,Spacer po Bedko-

wie z historig w tle”, ,Sladami Krzyzakéw w Debrznie”, ,,Mikotajki
— opowiesci pod dachami ko$ciolow™);

¢) twoérczoéci znanych osob (np. Gotuchdéw — ,,Sladami Izabelli z Czarto-
ryskich Dziatynskiej”, ,,Ogrodek oczami Michata Kajki”);

d) nieznanych historii i ciekawostek (Czarnocin —,,Zielony labirynt w par-

ku szkolnym”, Ostrowiec Swietokrzyski —,,Sladami zydowskiego kup-

ca”, ,,Basniowy $wiat Pacanowa”, Dwie Doliny: Muszyna i Wierchom-

la — ,,Skarby Wierchotka™);

e) wierzen, tradycji i zwyczajow ludowych (np. Sejny — ,,0d bazyliki do
synagogi”’, Mazury — ,,Rzemieslnicy z Ukty”).

4 Best Quest...; Ouesting — wyprawy odkrywcow...; Questing, www.guesting.pl (10.04.2014).
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Atrakcyjna propozycja zwiedzania sg questy rowerowe przyblizajace dzie-
dzictwo przyrodnicze i walory krajobrazowe w powigzaniu z aktywnoscig fi-
zyczng (np. Maloszyce — ,,Ciekawostki z zycia Gombrowicza”, Wierchomla —
,»Wierzenia Lemkow”, Podkowa Le$na i Brwinow — ,,Szlakiem lipowych alej”).
Istniejg tez aplikacje na telefon komérkowy, np. ,,GoSciniec 4 zywiotow”, ktory
oprowadza po czterech miejscowosciach Matopolski: Lanckoronie, Stryszowie,
Mucharzu i Kalwarii Zebrzydowskiej.

Questy motywuja odkrywcow niezaleznie od wieku do wedrowek niezna-
nymi dotad trasami w celu zdobycia ukrytego skarbu. Opisy szlakéw questin-
gowych sg rozpowszechniane wsrdd turystow w postaci ulotek. W trakcie zwie-
dzania rozwiazuja oni zadania i rymowane zagadki zwigzane z odkrywanym
miejscem, jego topografia, historig, kulturg czy zasobami przyrody i krajobrazu.
Przebieg jednej z wypraw z wykorzystaniem metody questingu na terenie Par-
ku Krajobrazowego Pojezierza [fawskiego obrazuje rysunek 3. W parku turysci
przemierzajg tras¢ nad jezioro Twaruczek, poszukujac m.in. grobu Zbigniewa
Nienackiego i odkrywajg $lady przesztosci w Jerzwaldzie, w tym dawne siedliska
ludnos$ci niemieckiej, a w ogrodzie botanicznym poznajg ciekawostki przyrodni-
cze. Mysla przewodnig tej formy aktywizacji turystycznej jest powiedzenie chin-
skiego filozofa Konfucjusza: ,,Powiedz mi, a zapomng, pokaz mi, a zapamigtam,
pozwo6l mi zrobié, a zrozumiem”.
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QUESTING W PARKU KRAJOBRAZOWYM POJEZIERZA ILAWSKIEGO

QUEST W JERZWALDZIE
| OGRODZIE BOTANICZNYM

Rys. 3. Odkrywanie dziedzictwa obszaréw wiejskich
Zrodto: fotografie wiasne.
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Podsumowanie

Edukacja poprzez zabawe jest odpowiedzig na wspotczesne trendy w tury-
styce postrzeganej jako wypoczynek aktywizujacy do samodzielnego zdobywania
wiedzy poprzez doswiadczenie. Na szczegolng uwage zastuguja takie innowacje
w aktywizacji turystow, jak: interaktywne gry terenowe, questing, geocaching,
storytelling. Turystyka postrzegana przez pryzmat gier jest zjawiskiem zrozu-
mialym dla wspotczesnego pokolenia, ktore funkcjonuje w zasiegu technologii
cyfrowych.

Nowe formy zwiedzania sg komplementarne w stosunku do tradycyjnych
ustug turystycznych, a celem zastosowania elementow gier sa:

— promocja i eksponowanie dziedzictwa przyrodniczego i historyczno-kul-

turowego,

— ukazanie waloréw, ktorych nie dostrzega si¢ przy tradycyjnym zwiedzaniu,

— zachecenie turystow do samodzielnego odkrywania okolic,

— interakcyjny przekaz informacji dotyczacych odwiedzanych miejsc,

— poznawanie obiektow wystepujacych poza wytyczonymi szlakami,

— edukacja poprzez aktywne uczestnictwo w organizowanych wydarze-

niach,

— umozliwienie turystom wspottworzenia produktu turystycznego,

— zaangazowanie szerokiego grona uczestnikow w wyniku grywalizacji.

Questing rozumiany jako zjawisko wieloaspektowe jest jednym z najnow-
szych trendow popularyzacji turystyki, poniewaz oznacza:

— turystyke z zagadkami,

— odkrywanie dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego,

— zabawg taczaca elementy harcerskich podchodow i gier terenowych,

— wierszowane wskazowki zawierajace zagadki,

— skarb w postaci skrzynki z pieczatka,

— metode eksponowania dziedzictwa miejsca,

— innowacyjny produkt turystyczny,

— narzedzie edukowania i aktywizacji turystow,

— sposob budowania tozsamosci miejsc,

— integracje lokalnej spotecznosci,

— promocje ,,malych ojczyzn”.
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Questing zgodnie ze stowami S. Glazera pozwala odnalez¢ genius loci — du-
cha miejsca, jesli poprzez wlasne przezycia i do§wiadczenia nauczymy si¢ do-
strzega¢ szczegoty i odkrywac ukryte historie.

»lurystyka jako gra” staje si¢ swoistym symptomem wspotczesnosci. Po-
trzeba grania rozwijajaca si¢ pod wplywem coraz bogatszej oferty dostepnych
gier, niezmiennie kojarzaca si¢ z zabawa, relaksem, odprezeniem moze by¢ po-
zytywnie wykorzystana w turystyce. Uczestnik gry pod$wiadomie wkracza w in-
terakcje, ktore pozwalaja mu zdobywa¢ wiedze i poznawac dziedzictwo przyrod-
nicze oraz historyczno-kulturowe zwiedzanych regionow.
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TOURISM AS A GAME - INNOVATIONS IN TOURIST ACTIVATION

Summary

The continuation of the widespread use of ICT is the education by applying the ele-
ments of games, implemented within the framework of tourism as an interactive and crea-
tive forms of sightseeing. The article presents an unconventional tools to educate tourists
and engagement of the local community through outdoor games, questing, geocatching,
storytelling, LARP etc. Attractive, but little-known areas are an ideal space for education
within the modern sense of tourism based on cultural and natural heritage. Methods of
tourist activation were presented for selected examples. The opportunities and benefits
of active discovery of tourist values also were pointed out. The idea of interactive and
creative exploring of open space refers to the interests and functioning way of a new
generation of tourists.

Keywords: activation, creativity, geocaching, outdoor game, questing
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