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Streszczenie

Celem artykutu oraz przeprowadzonych badan byto wskazanie wielowymiaro-
wego (z punktu widzenia tak gospodarki, jak i spoteczenstwa) znaczenia jarmarkow
jako wydarzenia turystycznego na przykladzie odbywajacego si¢ na terenie Torunia
Jarmarku Katarzynskiego. Przyjegto, ze pomimo catkowitej utraty tradycyjnej roli przez
jarmarki we wspotczesnych miastach, nadal w istotny sposéb moga one ksztattowaé
zycie spoteczno-gospodarcze. Wplyw ten bgdzie znacznie roznic si¢ od obserwowanego
w przesztosci, jednak uksztattowane w minionych stuleciach kierunki oddziatywania
jarmarkow, cho¢ w przeobrazonej formie, w konteks$cie istoty turystyki kulturowej nadal
beda dostrzegalne. W opracowaniu wykorzystano oryginalne materiaty pozyskane
w trakcie badan terenowych.
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Wprowadzenie

Od najdawniejszych czasow istotnym elementem rozwoju spoteczno-gospodar-
czego poszczegdlnych miejscowosci czy calych panstw byly ustugi handlowe, przy
czym na terenie Europy, poczawszy od §redniowiecza, wymiana handlowa prowadzo-
na byla przede wszystkim na odbywajacych si¢ co tydzien targach i organizowanych
raz do roku jarmarkach', ktore dopiero w XIX w. zastapione zostaty sklepami czyn-
nymi codziennie’. Rodowod targow sigga odleglej przesztosci, gdyz sama wymiana
Lfowar za towar” towarzyszyla juz ludziom pierwotnym®. Wage znaczenia targéw
oraz jarmarkow podkreslaja np. zachowane do dzi$ nazwy miejscowosci, w ktorych
odbywaty si¢ tego typu wydarzenia (Nowy Targ, Targowica), czy nazwy miejscowosci
nadane od nazwy dnia, w ktorym odbywaty sig targi (Piatek, Sroda Slaska). W zasa-
dzie trudno tez wskaza¢ miasto, ktorego poczatki nie s3 zwigzane z funkcjonowaniem
jarmarku, skoro np. w Polsce juz w XII w. kazda osada, ktorej nadano prawa miejskie,
posiadata takze swoj wlasny unikatowy jarmark*. Dla dwczesnego spoteczenstwa targi
ijarmarki mialy znaczenie nie tylko gospodarcze®, lecz rowniez spoteczne’. Co istotne,
te pierwsze targi i jarmarki odbywaty si¢ w specyficznych miejscach’:

a) tam, gdzie obchodzono réznego rodzaju wazne Swigta religijne badz

swieckie, w ktérych uczestniczyly osoby przybywajace z r6znych re-
gionow czy krajow;

! Stowo ,,jarmark” pochodzi z niemieckiego jahrmarkt i oznacza targ odbywajacy sie co roku.

2 J. Maroszek, Jarmarki i targi na potudniowym Podlasiu w XV-XVIII wieku, w: Przemiany

administracyjno-gospodarcze na Ziemi Losickiej. XV-XXI wiek, red. A. Indraszczyk, Muzeum
Historii Polskiego Ruchu Ludowego, Gdansk 2002.

3 M. Gebarowski, Wspdiczesne targi. Skuteczne narzedzie komunikacji marketingoweyj,

Regan Press, Gdansk 2010.

4 J. Adamczyk, M. Gebarowski, Targi a rozwdj miasta i regionu (na przykiadzie Rzeszowa

oraz wojewddztwa karpackiego), ,,Studia i Prace Kolegium Zarzadzania” 2008, z. 86.

5 Posiadanie praw handlowych zezwalajacych na organizacjg targow i jarmarkow wiazato sig

z intensywnym rozwojem miejscowosci (np. Jarmark Dominikanski w Gdansku) oraz pozwalato
na wymiang handlowa.

¢ Targi odbywajace sie cotygodniowo skupiaty lokalna ludno$é, natomiast jarmarki

odbywajace si¢ najcz¢sciej raz do roku pozwalaly na kontakty z kupcami oraz klientami
przybywajacymi nie tylko z obszaru catego kraju, ale i z zagranicy.

7

H. Wojciechowski, Targi i wystawy gospodarcze, PWN, Warszawa 1986; M. Katdunski,
Targi i wystawy miedzynarodowe. Studium prawne poprzedzone wstepem historycznym, Top
Kurier, Torun 2002, za: M. Gegbarowski, op.cit.
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b) miejsca, w ktorych krzyzowaty sig¢ wazne szlaki drogowe, przy przepra-

wach rzecznych czy portach morskich;

¢) tam, gdzie funkcjonowat dobrze wyspecjalizowany osrodek produkcyjny;

d) tam, gdzie dotarcie ludzi i towaréw byto prawnie i instytucjonalnie

zabezpieczone;

e) tam, gdzie przylegaty do siebie obszary cechujace si¢ odmiennymi

gospodarkami.

Przede wszystkim stanowity przez wiele stuleci istotny element zycia
spoleczno-gospodarczego. Niemniej jednak rozpoczg¢te w XVIII w. przemiany
Zwiazane z rozwojem przemystu oraz intensywny rozwoj nowoczesnego handlu,
poczawszy od XIX w., w zasadzie zniwelowaly znaczenie targdw i jarmarkow,
ktore z czasem zupetnie znikngly z mapy Europy w dotychczasowym znaczeniu.
Ewoluowaty one natomiast w kierunku wydarzen migdzynarodowych — targow
wzoréw umozliwiajacych uczestnikom zaprezentowanie swoich wyroboéw oraz
dokonanie transakcji handlowych®. Obecnie za$ odgrywaja wazna role, silnie
oddziatujac na rynek regionalny i podnoszac rangg miejsca, a odbywaja sie
w wybranych osrodkach miejskich posiadajacych odpowiednie zaplecze’.

We wspotczesnym swiecie obserwujemy jednak, ze tradycja organizowania
jarmarkow, a wigc corocznych spotkan w wyznaczonym miejscu i czasie, po-
strzegana jest w ostatnich latach jako produkt turystyczny' i tym samym nabrata
zdecydowanie odmiennego charakteru niz w poprzednich stuleciach. Jak podaje
T. Jedrysiak, turystyka kulturowa, ktéra jest obecnie jednym z najwazniejszych
sektorow turystyki, okreslona moze by¢ jako ,,przemieszczanie si¢ 0sob z miejsc
ich statego zamieszkania do miejsc atrakcji kulturalnych w celu zdobycia nowych
informacji i do§wiadczen oraz zaspokojenia wtasnych potrzeb™!!. Doda¢ nalezy,

8 M. Gebarowski, op.cit.

® A. Szromnik, Targi i rynek targowy a aktywizacja lokalnego srodowiska gospodarczego,

»Samorzad Terytorialny” 1999, nr 10 (106); J. Adamczyk, M. Gebarowski, op.cit.; A. Szromnik,
K.P. Wojdacki, Zroznicowanie atrakcyjnosci gtownych osrodkow targowych Polski — analiza
wielowymiarowa, ,,Handel Wewngtrzny” nr 3 (344).

10 J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wtodarczyk, Produkt turystyczny, ,,Turystyka i Hotelarstwo”
2002, nr 1; Z. Kruczek, B. Walas, Nowoczesne postrzeganie promocji kulturowych produktow
turystycznych, w: Kultura i turystyka — wspdlnie zyskaé, red. A. Stasiak, Wyd. WSTiH, Lodz
2009.

' T. Jedrysiak, Turystyka kulturowa, PWE, Warszawa 2008, s. 9.



128 S. Sroda-Murawska, K. Rogatka, E. Grzelak-Kostulska, J. Biegarska, M. Kosmela

ze wymieniony rodzaj turystyki, jak podaje A.M. Rohrscheidt'?, nalezy do
najstarszych na $wiecie i jak sugeruje S. Medlik'?, obecnie turystyka kulturowa
mozemy nazwaé wszelkie dzialania turystyczne zawierajace motywacj¢ kulturo-
wa, np. wycieczki do miejsc o warto$ci historycznej, odwiedziny teatrow, galerii,
muzedw, branie udziatu wydarzeniach kulturalnych sensu largo. Jest to takze
w szerszym zakresie odwiedzanie miejsc, ktore tworza dziedzictwo kulturowe
czlowieka'.

Odbywajace sig¢ corocznie jarmarki traktowane jako produkt turystyczny
chetnie wykorzystywany w brandingu dla kreowania wizerunku miasta od-
radzaja si¢ w ostatnich latach w wielu miejscowo$ciach w Polsce. Natomiast
z punktu widzenia turystyki, jak wskazuje K. Buczkowska', turystyka zwiazana
z jarmarkami to niewatpliwie turystyka imprez i wydarzen, ktora z kolei stanowi
jedna ze sktadowych turystyki kulturowe;.

Jarmarki to réwniez przyktad imprez folklorystycznych, o ktérych znacze-
niu i wykorzystaniu dla rozwoju turystyki szeroko pisze Widawski'®, wskazujac
jednak, ze tego typu imprezy moga w odpowiednich warunkach osiagnac¢ range
migdzynarodowa i sta¢ si¢ glownym czynnikiem generujacym ruch turystyczny
w danej miejscowosci, ale w wigkszosci przypadkow stanowig one ofertg kom-
plementarna w regionie'’.

Organizowany w Toruniu od blisko dekady Jarmark Katarzynski powigk-
szyl liste¢ odbywajacych si¢ na terenie Polski licznych jarmarkow, ktore zlokali-
zowane sa w miastach — zaré6wno najwigkszych (np. Wroctaw), bardzo matych
(np. Lobez) (por. rysunek 1 i tabela 1), jak i na obszarach wiejskich'®.

12 AM. Rohrscheidt, Turystyka kulturowa — wokot definicji, ,,Turystyka Kulturowa” 2008, nr 1.

13°S. Medlik, Leksykon podrézy, turystyki, hotelarstwa, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 1995.

14 M. Marczak, Rodzaje turystyki, w: Podstawy turystyki, red. A. Szwichtenberg, Politechnika
Koszalinska, Koszalin 2000.

5 K. Buczkowska, Turystyka kulturowa. Przewodnik metodyczny, Poznan 2008.

16 K. Widawski, Wybrane elementy dziedzictwa kulturowego srodowiska wiejskiego — ich
wykorzystanie w turystyce na przyktadzie Hiszpanii i Polski, Wyd. UWr, Wroctaw 2011.

\7" Ibidem.

18 Por. ibidem.
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Rys. 1. Lokalizacja wybranych jarmarkow w Polsce (objasnienia w tab. 1)

Zrodto: opracowanie wiasne.

Tabela 1

Charakterystyka wybranych jarmarkéw w Polsce

Poczatek
Nazwa Miejscowos¢ | tradycji Organizator Profil
jarmarkow
1 2 3 4 5 6
MTG . .
Jarmark Migdzynarodowe starocie, antyki, wyroby
A, . Gdansk 1260 1. QCZYNArocon artystyczne, rzemies$lnicze
$w. Dominika Targi Gdanskie T
SA iregionalne
Jarmark , XVI/XVII | TARGOWISKA rekodzieto, artykuty
B Lo Poznan . :
Swigtojanski w. Sp. zo.o. spozywcze, antyki
produkty regionalne,
bizuteria, ceramika
cl . Jgrm.ar,k _ Wroclaw B PIANOFORTE artystyczna, burs_ztyny,
Swigtojanski SA wyroby drewniane
i ekologiczne, artykuty
florystyczne
Jarmark klaster
D L1 Jarostaw - ,Jarostawskie rekodzieto
Benedyktynski -
Opactwo
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1 2 3 4 5 6
Jarmark , Krakp wskie bizuteria, rekodzieto,
E Swietojanski Krakow XVIw. Biuro otrawy regionalne
<9 Festiwalowe P yreg
Jarmark Muzeum starocie, numizmaty,
F Grvfitow Stupsk - _ Pomorza bizuteria, wyroby bartnicze,
y Srodkowego rekodzielo artystyczne
G | Jarmark Lobeski Lobez XVII w. Samorzad quodz@o, produkty
lokalny spozywcze
Tarnobrzeski . .
H Jarmark Tarnobrzeg 1593 1. Prezydent Miasta wyr.oby regl'onalne
, . Tarnobrzega i rekodzieto
$w. Dominika
I | Jarmark Tumski Plock XVIw. Samorzad artyku'{y SpOZyweze,
lokalny rekodzieto, rzemiosto
J Jarmark Torun XVIw. Targi Torutiskie rzerz'flzjljioiﬁell?{ﬁm zlaésztvr:l)éze
Katarzynski ’ Sp. zo.0. > ArtyKuly Spozy ?

antyki, monety, meble

Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: www.jarmarkdominika.pl/category/aktu-
alnosci/; www.jarmarkswietojanski.poznan.pl/index.php/jarmark; http:/www.
jarmarkswietojanski.com/; www.jarmarkswietojanski.com/jarmark; http:/
opactwo.pl/jarmark-benedyktynski/; www.jarmarkswietojanski.eu/pl/3/0/13/
kontakt; www.muzeum.slupsk.pl/index.php?option=com_content&view=arti
cle&id=564:jarmarki-gryfitow-2014&catid=23:aktualnoci&ltemid=41; http://
pl.wikipedia.org/wiki/Jarmark %C5%81lobeski; www.powiatlobeski.pl/92-
-lobeska-baba-wielkanocna.html; http:/pl.wikipedia.org/wiki/Tarnobrzeski
Jarmark %C5%9Bw. Dominika; www.tarnobrzeg.it/index.php/content/jar-
mark-dominikanski-tarnobrzeg.html; www.jarmarktumski.pl/; www.targito-
runskie.pl/index.php?aid=1168077916459f745ce5d0a (5.06.2014).

Wspolng cecha wyrozniajaca te wydarzenia jest przede wszystkim prezen-
tacja i handel wytworami rekodzielniczymi. Mozliwo$¢ zakupu unikatowych,
czgsto niedostgpnych na co dzien produktow, tak spozywcezych, jak i wielu innych
(antyki, wyroby artystyczne, rzemieslnicze, r¢cznie wykonana bizuteria, wyroby
drewniane itp.), polaczona z potrzeba posiadania oryginalnych przedmiotow,
stanowi podstawg funkcjonowania wspotczesnych jarmarkow.

Uwzgledniajac powyzsze, celem niniejszego opracowania jest wskazanie
wielowymiarowego znaczenia jarmarkow jako wydarzenia turystycznego.
Przyjeto, ze pomimo catkowitej utraty tradycyjnej roli jarmarkéw we wspodtczes-
nych miastach nadal w istotny sposoéb moga one ksztattowac zycie spoteczno-
-gospodarcze. Wptyw ten bedzie si¢ znacznie rozni¢ od obserwowanego w prze-
sztosci, jednak uksztattowane w minionych stuleciach kierunki oddzialywania
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jarmarkow, cho¢ w przeobrazonej formie, w kontekscie istoty turystyki kulturo-
wej nadal sa dostrzegalne. Przyjmuje si¢ wiec, ze wspolczesne jarmarki:
a) nadal stanowia miejsce wymiany handlowej raczej unikatowych i lokal-
nych wyrobow;
b) stanowia czasami jedyng mozliwo$¢ zaprezentowania, promocji i sprze-
dazy w kontakcie bezposrednim swoich wyrobdéw przez producentow
1 rzemies$lnikow;
¢) wciaz wyraznie wyodrgbniaja si¢ w przestrzeni danej miejscowosci
i staja si¢ na pewien czas kreatorami tej przestrzeni;
d) nadal moga by¢ unikatowym znakiem rozpoznawczym dla danej
miejscowosci;
e) ze wzgledu na swoja specyfike generuja ruch turystyczny i naptyw tu-
rystow-gosci jarmarkow;
f) pehia funkcj¢ edukacyjna i podobnie jak w przeszlosci staja sig¢ miej-
scem nauki.

1. Metody badan

Niniejsze badanie bazuje na danych zebranych w trakcie trwania Jarmarku
Katarzynskiego, ktory odbyt si¢ na terenie Torunia w ciagu ulicy Rézanej
13-25 czerwca 2014 1.

Dla zrealizowania celu niniejszego badania, a wigc wskazania wielowy-
miarowego znaczenia wspotczesnych jarmarkow, wykorzystano ré6zne metody
zbierania danych:

a) dokonano przegladu literatury z zakresu organizacji i funkcjonowania

jarmarkéw zaré6wno obecnie, jak 1 w przesztosci;

b) przeprowadzono wywiady kwestionariuszowe z 347 osobami, ktore

20-21 czerwca 2014 r. odwiedzity Jarmark Katarzynski w Toruniu;

¢) przeprowadzono wywiady z 10 wystawcami oferujacymi swoje wyroby

podczas jarmarku;

d) dokonano oceny lokalizacji jarmarku w przestrzeni miasta.

W badaniu, stosujac schemat doboru nielosowego, dokonano doboru
opartego na dostgpnosci badanych, a liczba przeprowadzonych wywiadow
kwestionariuszowych uzalezniona byta od mozliwosci pozyskania responden-
tow. Przeprowadzone z 347 osobami wywiady bazowaly na ankiecie zlozonej
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z 23 pytan, sposrod ktorych 11 dotyczylo sytuacji rodzinnej i materialnej, co
pozwolito na stworzenie charakterystyki badanej grupy osoéb odwiedzajacych
Jarmark Katarzynski. Pozostate 12 pytan odnosito si¢ bezposrednio do trwaja-
cego wydarzenia i umozliwilo nakreslenie oczekiwan oraz opinii ankietowanych
w odniesieniu do Jarmarku Katarzynskiego. Analiza uzyskanych odpowiedzi
przeprowadzona zostala z wykorzystaniem oprogramowania IBM SPSS.

Zgodnie z przyjetym zatozeniem celem podjetych badan byto mozliwie jak
najszersze spojrzenie na rolg wspotczesnych jarmarkow. Z tego wzgledu opinie
odwiedzajacych skonfrontowano z odpowiedziami udzielonymi przez 10 wy-
stawcow, ktorzy zgodzili si¢ na udziat w wywiadach. Zebrany material pozwolit
na ustalenie znaczenia jarmarkow dla ich tworczosci i1 dziatalnos$ci.

2. Jarmark Katarzynski

Na terenie Torunia w okolicach Rynku Staromiejskiego od $redniowiecza
odbywatly sig targi oraz jarmarki, ktoérych organizacja zwigzana byta z geogra-
ficznym polozeniem miasta na skrzyzowaniu waznych szlakow ladowych oraz
wodnych przebiegajacych ze wschodu na zachdd oraz z potudnia na poéinoc.
Z jednej strony przynalezno$¢ miasta do Zwiazku Hanzeatyckiego, z drugiej
natomiast lokalizacja w okresie XV-XIX w. na wysokos$ci ulicy Mostowej
w Toruniu mostu faczacego oba brzegi Wisty predestynowatly miasto do pelienia
funkcji waznego osrodka handlowego od czaséw sredniowiecza. Torun prawo
sktadu" uzyskat juz w 1365 r. Tak dawna tradycje silnego osrodka handlowego
postanowiono wykorzysta¢ w celu rozszerzenia oferty turystycznej miasta i od
2005 r. impreza pod nazwa Jarmark Katarzynski organizowana przez Targi
Torunskie Sp. z 0.0. wpisata si¢ na stale w kalendarz imprez zlokalizowanych
W jego centrum. Juz pierwsze spotkanie zorganizowane na przetomie czerwca
i lipca w 2005 r. zgromadzito ok. 70 wystawcow z obszaru catej Polski: ko-
lekcjonerow, rzemie$lnikow, handlujacych antykami, rekodzielnikéw, malarzy,
rzezbiarzy, filatelistow. Kolejne edycje wydarzenia odbywaty si¢ w czerwcu,
poniewaz jest to jeden z najpopularniejszych turystycznie miesigcy, a to bezpo-

1 Prawo sktadu obowiazywato od XIII do XVIII w. i zobowiazywato kupcow przejezdzaja-
cych przez miasto do postoju i udostgpnienia przewozonych towaréw na sprzedaz. S. Lewicki,
Historia handlu w Polsce na tle przywilejow handlowych, ,,Globus”, Warszawa 1920, s. 30.
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srednio przeklada si¢ na liczbg odwiedzajacych. Co wazne, w kolejnych latach
jarmark zmieniat swoje lokalizacje w przestrzeni Starego Miasta, rokrocznie
promujac inny fragment gotyckiej starowki. Poczawszy od 2005 r., byty to:
Rynek Nowomiejski, okolice Rynku Staromiejskiego, ul. R6zana, ul. Mostowa?.

3. Znaczenie Jarmarku Katarzynskiego w Toruniu w opinii odwiedzajacych
oraz wystawcow

W przeprowadzonym badaniu ankietowym udzial wzigto 347 osob, z czego
nieco ponad poloweg ankietowanych osob stanowity kobiety (51%). Pod wzgledem
wieku zauwazy¢ nalezy, ze najliczniej reprezentowang grupg byty osoby w wie-
ku 1624 lata z udziatem na poziomie 27,4% w ogolnej liczbie respondentow,
nastgpnie osoby w wieku 25-34 oraz 35—44 lata (odpowiednio: 17,9 i 19,9%
ogotu osob bioracych udziat w badaniu) (por. rysunek 2).

Sytuacje ekonomiczng ankietowanych (por. rysunek 3) mozna uznaé za
przecigtna, bowiem najwigkszy udziat stanowity osoby wskazujace $redni mie-
sigczny dochod netto w wysokosci 1001-1500 zt na osobe (28,9%), nastgpnie
501-1000 oraz 1501-2000 zt na osobg (po 21,3%). Kolejna grupa stanowiaca
22,8% ogotu osob ankietowanych zadeklarowata dochod w wysokos$ci ponad
2000 z1 na osobe.

o<15
016-24
025-34

0<500
0501-1000

@35-44 @1001-1500
m45-54 m1501-2000
m55-64 u>2000
o>65
Rys. 2. Struktura respondentow Rys. 3. Struktura respondentéw wedtug
wedtug wieku (%) $redniego miesigcznego dochodu
netto na jednego cztonka rodziny

(w zh)
Zrédto: badania whasne (N = 347).

20 http://www.targitorunskie.pl/index.php?aid=1168077916459f745ce5d0a (5.06.2014).
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Omawiajac organizacje i znaczenie jarmarkéw w konteks$cie turystyki
kulturowej, interesujace wydaje si¢ ustalenie zrodta informacji zwiedzajacych
o omawianym wydarzeniu. Analizujac uzyskane odpowiedzi na pytanie: ,,Skad
dowiedziala si¢ Pani/Pan o Jarmarku?”, nalezy zauwazy¢, ze ponad 40% ankieto-
wanych nie wiedziato o Jarmarku Katarzynskim i trafito tam przy okazji pobytu
na Starym Miescie (por. rysunek 4).

radio

przy okazji
rodzina, znajomi
inernet

v

prasa

0 10 20 30 40 50 %

Rys. 4. Rozktad odpowiedzi na pytanie: ,,Skad dowiedziata si¢ Pani/Pan o Jarmarku?”
Zrodto: badania whasne (N = 347).

Kolejna grupa osob stanowiaca 24,2% ogoétu ankietowanych potwierdza
istotne znaczenie sieci spotecznych dla promocji danego produktu turystyczne-
go. Prawie 1/4 badanych dowiedziata si¢ o Jarmarku Katarzynskim od cztonkow
rodziny badz znajomych. Z kolei po ok. 14% ankietowanych wskazato na prase
oraz internet jako zrodlo swojej wiedzy o omawianym wydarzeniu. Pozostale
osoby wymienialy radio i TV (odpowiednio: 4,3 oraz 1,7% ogoétu badanych).

Z punktu widzenia wystawcow jednym z wazniejszych elementow wpty-
wajacych bezposrednio na udziatl w Jarmarku Katarzynskim jest z pewnoscia nie
tylko che¢ promocji swoich dziet, ale takze wielko$¢ zysku. W kolejnym pytaniu
respondenci zostali poproszeni o okreslenie Sredniej kwoty wydawanej podczas
pobytu na Jarmarku Katarzynskim (por. rysunek 5).
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Rys. 5. Rozktad odpowiedzi na pytanie: ,,Ile gotowki zazwyczaj przeznacza Pani/Pan
na zakupy na jarmarku?” (w zt)

Zrodto: badania whasne (N = 347).

Okazalo sig, ze zdecydowana wigkszo$¢, bo 77,5% badanych, wydaje
ponizej 50 zt. Kolejne 16,7% zadeklarowato wydatek rzgdu 51-100 zt i tylko
5,7% wydaje ponad 100 zt (por. rysunek 5).

Omawiajac znaczenie jarmarkdw, nie nalezy zapominac, ze odwiedzajacy
czesto poszukuja konkretnych produktéw i przybywaja na jarmark w celu ich
nabycia. Na podstawie rozktadu odpowiedzi na otwarte pytanie: ,,Co najcze-
$ciej Pani/Pan kupuje?” ustalono swoistg hierarchi¢ nabywanych produktow
(por. rysunek 6).

nc
hizuterial rekodzieta

pamiatki

Zynosc
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Rys. 6. Rozktad odpowiedzi na pytanie: ,,Co najczgsciej Pani/Pan kupuje?”
Zrédto: badania whasne (N = 347).
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Najczesciej wskazywana kategoria byta zywnos¢, w tym glownie produkty
regionalne, jak: pierniki, stodycze, obwarzanki, wedliny. Na kolejnych miejscach
znalazly si¢ pamiatki oraz bizuteria i rekodzieto, w tym wyroby regionalne
i drewniane, rzezby, zabawki, co zadeklarowato odpowiednio 11,5% (pamiatki)
oraz 8% (bizuteria i rekodzieto) wszystkich ankietowanych.

Rozwazane wydarzenie implikuje pewne korzysci dla réznych kategorii
0s0Ob: organizatorow, wystawcow, ale i mieszkancoéw czy turystow. W trakcie
wywiadow ustalono, ze nieco ponad 22% ogoétu osoéb badanych twierdzito,
ze organizacja Jarmarku Katarzynskiego wplywa pozytywnie na promocje
miasta. Podkreslano rowniez, ze omawiany jarmark generuje wzrost dochodéw
dla budzetu miasta, wzrost obrotéw wiascicieli lokali skoncentrowanych wokot
Rynku Staromiejskiego, a wigc miejsca organizacji Jarmarku Katarzynskiego
(por. rysunek 7).

wzrost dochodéw budzetu miasta

wzmachnianie lokalnej tozsamosci

wzrost przychodéw wiascicieli
sklepéw na Staréwce

promocja miasta

0 10 20 30 40 50%

Rys. 7. Rozktad odpowiedzi na pytanie: ,,Jakie korzysci osiaga miasto z organizacji
Jarmarku?”

Zrodto: badania whasne (N = 347).

Jarmark postrzegany jest rowniez jako forma wzmacniania lokalnej tozsa-
mosci. Respondenci bardzo pozytywnie ocenili inicjatywg organizacji Jarmarku
Katarzynskiego zarowno w kontekscie promocji miasta, wzrostu ruchu tury-
stycznego, jak i rozwoju lokalnego biznesu.

Kolejny etap badan obejmowat wywiady z wystawcami bioracymi ak-
tywny udziat w Jarmarku Katarzynskim. Uzyskane odpowiedzi pozwalaja na
stwierdzenie, ze z ich punktu widzenia jarmarki generalnie postrzegane sa jako
najlepsza forma promocji tworczosci i w zwiazku z tym powinny odbywac si¢
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zdecydowanie czgsciej. Podobnie do odwiedzajacych jarmark uwazaja oni za
wydarzenie atrakcyjne zarowno dla turystéw, jak i dla mieszkancow.

Kolejnym waznym zadaniem bylo uzyskanie oceny znaczenia jarmarkow
dla promocji prac wystawcow. Okazato sig, ze az szescioro pytanych zadekla-
rowalo, ze swoje produkty prezentuje i sprzedaje jedynie podczas jarmarkow,
a jedna osoba dodatkowo prowadzi sprzedaz internetowa. Pozostale osoby
posiadaja wiasne sklepy lub galerie. W trakcie wywiadow ustalono takze, czym
zajmuja si¢ poszczegdlni badani. Wystawcey ci oferowali wyroby rekodzielnicze
(recznie robiona bizuteria, koronki, wyroby spozywcze). Na pytanie o to, jak oce-
niaja wazno$¢ swojej tworczosci i prezentowanych produktow, wszystkie osoby
odpowiedziaty, ze ich produkty sa bardzo popularne i ciesza si¢ powodzeniem.

Oceniajac natomiast stopien wkomponowania organizowanego jarmarku
W przestrzen miasta, nalezy zauwazy¢, ze architektura i aranzacja stragandéw
ozywila i uatrakcyjnila znaczaco jej fragment przez wprowadzenie niezwykle
barwnego 1 dynamicznego elementu (wrazenie ciaglego ruchu spotggowanego
przez nieustanny zgielk przemieszczajacych si¢ osob odwiedzajacych jarmark
oraz przechodniéw). Z pewnoscia cecha wyrdzniajaca jarmarki jest zaobser-
wowany podczas Jarmarku Katarzynskiego specyficzny rodzaj relacji migdzy
kupujacym a sprzedawca. Bardzo czgsto przed i w trakcie dokonywania zakupdéw
odbywaja si¢ rowniez dtugotrwate rozmowy, nawigzywany jest kontakt trwajacy
zdecydowanie dtuzej niz podczas tradycyjnych zakupow.

Whioski i dyskusja

Mimo uptywu czasu i zmiany uwarunkowan spoleczno-gospodarczych, jak
wskazuja wyniki badan, jarmarki pelnia obecnie zblizone funkcje do obserwo-
wanych w przesztosci (por. tabela 2). W poszukiwaniu réznic i analogii miedzy
jarmarkami dawnymi i dzisiejszymi warto dla przejrzystosci obrazu przyjac roz-
roéznienie terminologiczne na jarmarki pierwotne i wtorne. Pierwsze okreslenie
odnosi si¢ do organizowanych raz do roku od czasu sredniowiecza az po XIX w.
spotkan kupcow w okreslonym migjscu i czasie. Ich znaczenie ewoluowato w do-
bie globalizacji i internetu w nowa forme, ktora jednak powinna by¢ okreslona
stowem ,wtorne”. Wynika to ze zdecydowanie odmiennego znaczenia jarmarkow
dla rozwoju spoleczno-gospodarczego we wspodlczesnym §wiecie 1 swoistego
przeobrazenia i zaadoptowania ich przez turystyke i marketing terytorialny.
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Tabela 2

Wybrane znaczenie jarmarkdéw pierwotnych i wtérnych

Jarmarki pierwotne ‘ ‘ Jarmarki wtorne

mozliwos$¢ nabycia dobr z odleglych regionéw, na co dzien niedostgpnych i rzadkich

. wyroby wykonywane recznie,

np. przyprawy, tkaniny, bursztyn regionalne produkty
wplywy do kasy miasta
. . wplywy za dzierzawg/najem
oplaty pobierane przez miasto urzadzet handlowych
naplyw ludnosci z calego regionu w celu nabycia produktow
np. mozliwos$¢ zaspokojenia
podstawowych potrzeb turystyka
ingerencja w przestrzen miasta
odpowiednie migjsca odpowiednio przygotowane stragany,
dla prezentowania towaru stoiska wkomponowane w przestrzen miasta
rozpoznawalnos$¢ osrodka handlowego
np. przynaleznosé do Zwiqzku
‘Hanzeatyckiego produkt turystyczny
edukacja
kupcy przynoszacy wiesci z odlegtych forma edukacji najmtodszego pokolenia
miejsc, niedostgpnych dla wigkszosci w dziedzinie rekodzieta, dawnych rzemiost
mieszkancow itp.

Zrodto: opracowanie wiasne.

Odnoszac si¢ natomiast do przyjetych zatozen, mozna stwierdzié¢, ze
jarmarki nadal stanowia unikatowa plaszczyzng wymiany handlowej, jednak
obecnie sa to przede wszystkim wyroby nietuzinkowe, oryginalne, wykonane
recznie i cieszace si¢ niestabnacym zainteresowaniem ze strony odwiedzajacych
jarmarki, na co wskazuja zarowno odpowiedzi odwiedzajacych, jak i wystawcow.
Co godne podkreslenia, wielu wystawcow i rzemie§lnikow wybiera tylko taka
forme prezentacji swoich wyrobow, posrednio przyczyniajac si¢ do podkreslenia
wyjatkowosci jarmarkow oraz wymuszajac przyjazd osob zainteresowanych ich
wyrobami na dany jarmark, a przez to zwigkszajac ruch turystyczny.

Aranzacja punktow prezentacji wyrobow przez wystawcow w odpowiednio
przygotowanych konstrukcjach bardzo dobrze wpisuje si¢ w przestrzen Torunia,
gotyckiego miasta. Zwienczenia straganéw przypominajace ksztattem torun-
skie pierniki nawiazuja bezposrednio do wielowiekowej tradycji wypiekania
piernikow w Toruniu. Na okres dwoch tygodni Jarmark Katarzynski odmienia
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oblicze czg$ci Starego Miasta i dostarcza turystom nowych, niedostgpnych przez
pozostala czes¢ roku doznan estetycznych.

Wydaje si¢ rowniez, ze tak jak okreslenie ,,Katarzynski” zwigzane jest tylko
i wylacznie z piernikami ,,katarzynkami” wypiekanymi w Toruniu, tak okre$lenie
,Dominikanski” przywotuje Gdansk. Jarmarki moga si¢ wigc z powodzeniem
ponownie sta¢ unikatowym znakiem rozpoznawczym dla danej miejscowosci.

Podobnie jak w przesztosci, rowniez dzisiaj jarmarki moga pehic funkcjg
edukacyjna. O ile jednak w przesztosci byta to wiedza dotyczaca wygladu
i wydarzen z odlegtych, niedostgpnych obszarow, o tyle dzis jest to raczej forma
edukacji najmlodszego pokolenia w dziedzinie rekodzieta, dawnych rzemiost,
produktow regionalnych itd.

W $wietle powyzszego nalezy stwierdzi¢, ze wspolczesne jarmarki, tak
jak ich forma pierwotna, przyczyniaja si¢ do rozwoju spoteczno-gospodarczego
miast, jest to jednak oddziatywanie na inne ptaszczyzny i w zdecydowanie okro-
jonym wymiarze. Zasadne jednak z punktu widzenia tak turystyki, jak i mar-
ketingu miejskiego jest poszukiwanie w wydarzeniach typu jarmarki szans na
promocj¢ miasta czy ozywienie przestrzeni miejskiej. Dyskusja nad wspotczesna
rola jarmarkow w duzej mierze sprowadza si¢ do debaty nad perspektywami
turystyki kulturowej*'. Szanse, ktore tu dostrzegamy, nalezy z pewnoscia trak-
towac ostroznie, ale nie wolno ich zaprzepasci¢. Argumentami sktaniajacym do
powaznego potraktowania problemu jest obserwowany renesans zainteresowania
taka forma eventow, zbiezno$¢ z aktualnymi trendami w turystyce, edukacyjna
rola tego typu imprez i przede wszystkim uniwersalny charakter jarmarkow,
ktore nie tylko ucza i dostarczaja rozrywki, ale moga tez z powodzeniem stac
si¢ rozpoznawalna wizytowka miasta. Moze poprzez taka forme¢ bedzie mozna
nauczy¢ si¢, powtarzajac za A. Stasiakiem, ,,jak opowiadac¢ historie”.

2 0. Smolenska, Najnowsze trendy w turystyce eventowej. Gry fabularne i wydarzenia zwiq-
zane z fantastykq i technologiq XXI wieku, ,,Turystyka Kulturowa” 2009, nr 8, s. 31-39.
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IT IS ONLY ABOUT TRASH WATCHES? THE MEANING
OF CONTEMPORARY FAIRS: THE CASE STUDY
OF THE JARMARK KATARZYNSKI IN TORUN

Summary

The study aims at showing the multidimensional significance of fairs as a tourist
attraction from the economic and social point of view on the example of the Jarmark
Katarzynski which holds in the city of Torun. It has been assumed that, despite the total
loss of the traditional impact of fairs, in modern cities fairs can still significantly form
the social and economic life. The impact is completely different from that observed in
the past. However, the directions of the impact of fairs, formed in past centuries, are still
visible in the modified form in the context of cultural tourism. The research has been
based on the original data obtained from a survey.

Keywords: Jarmark Katarzynski, fairs, cultural tourism, Torun
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