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Streszczenie

W artykule zwrocono uwagg na funkcjonujace coraz czgséciej w literaturze przed-
miotu pojecie ,,krajobraz turystyczny”. Wyroznienie sktadowych oraz rozumienie istoty
powyzszego terminu jest zagadnieniem bardzo waznym z punktu widzenia wlasciwego
funkcjonowania $rodowiska geograficznego. Krajobraz turystyczny tworzony przez
cztowieka w celu zaspokojenia jego potrzeb powinien by¢ ksztaltowany zgodnie z zasa-
dami zrownowazonego rozwoju. Dziatania zmierzajace do wykorzystania jego zasobow
i walorow powinny mie¢ na wzgledzie zachowanie harmonii migdzy $rodowiskiem
przyrodniczym i kulturowym oraz aktywnoscia spoteczno-gospodarcza.

Zasadniczym celem opracowania byla proba poznania struktury krajobrazu
turystycznego, jego sktadowych wskazanych przez uzytkownikow (mieszkancow i tury-
stow) oraz rozpoznanie ich wptywu na wizerunek oraz ogoélna atrakcyjno$é wybranego
obszaru recepcji turystycznej — Zwierzynca. Podane przez respondentéw odpowiedzi,
skojarzenia oraz wskazane warto$ci ocen pozwolity ustali¢, jak krajobraz turystyczny
jest przez nich rozumiany i postrzegany. Uzyskane opinie sg istotne i powinny zostaé

5

Adres e-mail: ewa.skowronek@umcs.pl.
™ Adres e-mail: andrzej.tucki@umcs.pl.

**  Adres e-mail: marjoz@umcs.pl.



184 Ewa Skowronek, Andrzej Tucki, Marta J. Jozwik

uwzglednione przez lokalne wladze w planach strategicznych regulujacych wtasciwy
rozwoj regionow w perspektywie dtugookresowe;.

Stowa kluczowe: krajobraz turystyczny, percepcja krajobrazu, Zwierzyniec

Wprowadzenie

Przeglad prac dotyczacych ewolucji i zmian funkcji krajobrazéw wskazuje
na pojawienie si¢ w literaturze naukowej nowego pojgcia —,,krajobraz turystycz-
ny”. Jest to termin stosunkowo mtody i mato konkretny, a jego rozumienie i stoso-
wanie ma zazwyczaj charakter intuicyjny. Bezposrednie okreslenia lub definicje
tego pojgcia pojawiaja si¢ w niezbyt wielu aktualnych publikacjach naukowych
poswigconych krajobrazowi lub turystyce, tymczasem wielu autorow' w tytutach
lub treéci prac uzywa terminu ,,krajobraz turystyczny”. Do grupy badaczy, kto-
rzy zdefiniowali to pojecie, naleza: G. Wall?, J.P. Lozato-Giotart’, A. Dietvorst®,
B. Wiodarczyk®, A. Kowalczyk i M. Derek®, A. Richling’, U. Myga-Piatek®
oraz autorzy niniejszego opracowania’. Ich zdaniem krajobraz turystyczny

' E. Skowronek, M.J. Jozwik, A. Tucki, Krajobraz turystyczny — koncepcja teoretyczna,

Warsztaty z Geografii Turyzmu, t. I11: Nowe—stare formy turystyki w przestrzeni, Wyd. UL, 1.6dZ
2013, s. 63-77.

2 J. Jafari, The Tourism Market Basket of Goods and Services: The Components and Nature
of Tourism, w: Studies in Tourism, Wildlife, Parks, Conservation, red. T.V. Singh, J. Kaur,
D.P. Singh, Metropolitan Book Co. Pvt. Ltd, New Delhi 1982, s. 1-12.

3 I.P. Lozato-Giotart, Géographie du tourisme, Masson, Paris 1993, s. 1-312.

4 A. Dietvorst, Tourist Landscapes: Accelerating Transformations, w: Leisure, Time and

Space: Meanings and Values in People’s Lives, red. S. Scraton, LSA Publication, no. 57, Brighton
1996, s. 13-24.

5 B. Wlodarczyk, Przestrzen turystyczna. Istota, koncepcje, determinanty rozwoju, Wyd. UL,

16dZ 20009, s. 124; idem, Krajobrazy przestrzeni turystycznej, ,,Turyzm” 2009, vol. 19, z. 1-2, s. 90;
idem, The Tourism Landscape and Tourist Space of the City, ,,Folia Turistica” 2011, vol. 25 (1), s. 268.

¢ A.Kowalczyk, M. Derek, Koncepcja krajobrazu turystycznego, w: Zagospodarowanie tu-

rystyczne, red. A. Kowalczyk, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 131-133.

7 A.Richling, O krajobrazie raz jeszcze. Czy istniejq krajobrazy rekreacyjne?, w: Krajobrazy

rekreacyjne — ksztaltowanie, wykorzystanie, transformacja, red. A. Richling, PSW im. Jana
Pawta II w Biatej Podlaskiej—PAEK, Warszawa—Biata Podlaska 2010, s. 341-344.

8 U. Myga-Piatek, Krajobrazy kulturowe. Aspekty ewolucyjne i typologiczne, Pracownia

Komputerowa Jacka Skalmierskiego, Katowice 2012, s. 151-153.
® E. Skowronek, M.J. Jozwik, A. Tucki, op.cit., s. 72.
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jest wyrozniajaca si¢ forma krajobrazu funkcjonalnie zwiazang z dziatalnoscia
turystyczna cztowieka. Jest pewna zintegrowana i komplementarna caloscia,
systemem uksztattowanym w celu zaspokojenia szeroko rozumianych potrzeb
turystycznych. Jego atrybutami sa: turysci, atrakcje turystyczne i zagospodaro-
wanie turystyczne. Krajobraz turystyczny nie jest jednorodny (wystgpuja rozne
jego typy i odmiany), charakteryzuje si¢ roznym poziomem autentycznosci.
Jest poddawany subiektywnej ocenie i konfrontacji przez turystow w zwiazku
z ich wyobrazeniami i oczekiwaniami, co wptywa na ciagle jego przemiany.
Powyzsze stwierdzenia pozwalaja na sformulowanie nastgpujacej definicji:
,Krajobraz turystyczny to obszar o swoistej fizjonomii i strukturze odmienne;j
do innych typow krajobrazu, rozpoznawalny oraz akceptowany przez turystow,
wykreowany w celu zaspokojenia ich potrzeb i oczekiwan”.

Wyrdznienie i rozumienie istoty krajobrazu turystycznego jest zagadnie-
niem bardzo waznym z punktu widzenia wlasciwego funkcjonowania srodowi-
ska geograficznego, krajobraz turystyczny jest bowiem jednym z jego zasobow
umozliwiajacym rozwoj réznorodnych funkeji, m.in. spoteczno-gospodarczych
i kulturowych, w tym turystyki. Jak podkreslaja m.in. J. Wyrzykowski',
D. Zargba'! i S. Kulczyk'?, wszelkie dziatania zmierzajace do wykorzystania
krajobrazu turystycznego powinny mie¢ na wzgledzie zachowanie harmonii
migdzy Srodowiskiem przyrodniczym, kulturowym oraz dziatalnos$cia spotecz-
no-gospodarcza. Utrzymanie rownowagi wymienionych sktadowych wptywa
na zachowanie tadu przestrzennego oraz ksztattuje wiasciwy rozwoj regionéw
w perspektywie dtugookresowe;j. Jest to bardzo wazne zadanie dla spotecznosci
i wladz lokalnych. Wynika stad konieczno$¢ poznawania i okreslania sktadowych
krajobrazu turystycznego istotnych z punktu widzenia uzytkownikow (turystow
1 mieszkancow) w celu jego wlasciwego planowania, uzytkowania i ochrony, na
co rowniez zwraca uwage Europejska Konwencja Krajobrazowa!'.

W zwiazku z powyzszym zasadniczym celem artykutu jest wyodrebnienie
sktadowych krajobrazu turystycznego wskazanych przez jego uzytkownikow

19 Ocena krajobrazu Polski w aspekcie fizjonomicznym na potrzeby turystyki, red.
J. Wyrzykowski, Wyd. UWr, Wroctaw 1991, s. 1-132.

' D. Zargba, Ekoturystyka, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 1-182.

12 8. Kulezyk, Krajobraz i turystyka. O wzajemnych relacjach, Wyd. UW, Warszawa 2013,
s. 1-188.

13 Europejska Konwencja Krajobrazowa (DzU z 2006 r., nr 14, poz. 98).
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(mieszkancow i turystow) oraz rozpoznanie ich wplywu na wizerunek i ogoélna
atrakcyjno$¢ wybranego obszaru recepcji turystyczne;.

1. Obszar badan

Jako obszar badan wytypowano jedna z najbardziej popularnych wsrod
turystow miejscowosci turystycznych Roztocza — Zwierzyniec. Jego tradycje
turystyczne siggaja XVI w., kiedy powstala tutaj letnia siedziba Ordynacji
Zamojskiej, i sa nadal kontynuowane. Jest to miasto, ktore w literaturze przed-
miotu okreslane jest mianem destynacji turystycznej'. Nalezy do jednostek
przestrzennych charakteryzujacych sig¢ w skali regionu lubelskiego najwigkszym
potencjatem turystycznym?.

O atrakcyjnosci turystycznej Zwierzynca decyduja: potozenie w strefie
o najwyzszych w skali regionu lubelskiego walorach srodowiska przyrodniczego,
istniejace walory wypoczynkowe, wystepowanie cennych walorow srodowiska
kulturowego, a takze utrwalone funkcje turystyczne miasta'.

Zwierzyniec liczy ok. 3400 mieszkancow'”. Od konca lat 70. XX w. (wraz
z powstaniem RPN i stopniowym rozwojem infrastruktury turystycznej) coraz
wigkszy wptyw na charakter jego gospodarki maja ustugi, w tym turystyczne.
W 2012 r. wsrod 309 podmiotow gospodarczych funkcjonujacych w Zwierzyncu
w ustugach odnotowano 176 firm (57%), z czego 46 podmiotow (15%) w sekcji:
zakwaterowanie i gastronomia'®,

Wedtug danych Urzedu Miejskiego w Zwierzyncu w czerwcu 2012 r. na
terenie miasta znajdowaly si¢ 83 obiekty noclegowe (83,8% bazy noclegowe;j

4 A. Swieca, R. Krukowska, The Role of the Zamoyski Entailed Estate in Creation the
Functions and Cultural Landscape of Zwierzyniec, w: Cultural Landscapes of the Lublin Upland
and Roztocze, red. E. Skowronek, W. Woloszyn, T. Speck, K.M. Born, Kartpol s.c., Lublin 2006,
s. 130-138.

15" A. Tucki, Potencjal turystyczny regionu lubelskiego, ,,Annales UMCS” 2009, sec. B.,
vol. 64, t. I, Lublin s. 11-31.

16 R. Krukowska, M.J. Jozwik, Walory turystyczne Zwierzynca i okolic, w: Stan i zmia-
ny srodowiska geograficznego wybranych regionow wschodniej Polski, red. R. Dobrowolski,

S. Terpitowski, Wyd. UMCS, Lublin 2004, s. 147-152.
7" Wojewddztwo Lubelskie 2013, Urzad Statystyczny w Lublinie, Lublin 2013.
18 http://lublin.stat.gov.pl/cps/rde/xber/lublin/ASSETS _13p16.pdf (21.05.2014).
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gminy) z liczba ok. 2 tys. miejsc noclegowych. Dominowaty kwatery prywatne,
zaledwie 5 stanowito obiekty zbiorowego zakwaterowania (z liczba 231 miejsc
noclegowych). Baza gastronomiczna Zwierzynca liczyta 5 obiektow i dyspono-
wala 550 miejscami konsumenckimi.

Na terenie miasta rozwija si¢ turystyka wypoczynkowa i poznawcza (przy-
rodnicza, kulturowa, festiwalowa, krajoznawcza) oraz kwalifikowana (piesza,
rowerowa, kajakowa). Dominuje wypoczynek pobytowy krotkookresowy lub
kilku-, kilkunastodniowy.

Powyzsza charakterystyka potwierdza opini¢ o wybranej miejscowosci
jako o destynacji turystycznej. Zwierzyniec jest zatem wilasciwym miejscem
do przeprowadzenia badan ankietowych na temat wyrdznienia sktadowych
krajobrazu turystycznego oraz jego percepcji’® wsrod mieszkancow i turystow.

2. Metody badan

Analiza bedaca istota niniejszego artykutu jest oparta na wynikach badan
terenowych z wykorzystaniem techniki wywiadu kwestionariuszowego. Zawarte
w ankiecie pytania dotyczyly postrzegania i rozumienia pojgcia ,,krajobraz
turystyczny”. Badania przeprowadzono w miesiagcach wakacyjnych (czer-
wiec—sierpien) 2012 r. i objgto nimi dwie dobrane celowo grupy respondentow:
50 turystow i 50 mieszkancow Zwierzynca.

W pierwszej czgsci kwestionariusza ankiety obie grupy respondentow zapy-
tano o to, czy krajobraz Zwierzynca mozna nazwac krajobrazem turystycznym.
Nastepnie poproszono o uzasadnienie opinii oraz o wskazanie 3 elementow/
skojarzen, ktore o tym decyduja.

W kolejnej czegsci kwestionariusza badani okreslali wptyw wyréznionych
przez autorow 17 czynnikéw $rodowiska geograficznego na atrakcyjnos$c¢
krajobrazu turystycznego. Ankictowani dokonywali powyzszej oceny wedtug
skali Likerta. Podane przez ankietowanych turystéw i mieszkancow Zwierzynca

1 Percepcja srodowiska w odniesieniu do istoty ludzkiej wiaze sig z jej aktywna postawa wo-
bec otoczenia, jest zarazem postrzeganiem, odczuwaniem i przezywaniem, a dalej interpretacja,
w konicu tworzeniem postaw. W sktad percepcji sSrodowiska wchodzi percepcja krajobrazu oraz
»doswiadczenie miejsca”. K.H. Wojciechowski, O przydatnosci badan percepcji krajobrazu,
w: O percepcji Srodowiska, red. J. Bogdanowski, Instytut Ekologii PAN. Oficyna Wydawnicza,
Dziekanéw Lesny 1994, s. 109—124.
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skojarzenia dotyczace analizowanego pojecia oraz wskazane wartosci ocen
czynnikow decydujacych o jego funkcjonowaniu pozwolity ustali¢, jak krajo-
braz turystyczny jest rozumiany i postrzegany przez respondentéw. Ponadto,
uzyskane wyniki pomoglty wyrozni¢ elementy $rodowiska geograficznego,
ktore zdaniem uzytkownikow decyduja o atrakcyjnosci turystycznej krajobrazu
badanego obszaru.

3. Wyniki badan

W trakcie przeprowadzonych w Zwierzyncu badan ankietowych grupe
respondentéw stanowili dobrani celowo turys$ci i mieszkancy. Wsrod turystow
(50 osdb) 58% stanowity kobiety, a 42% mezczyzni. Udziat respondentéw
w wieku do 20. roku zycia wynosit 12%, w przedziale wieku 21-40 lat bylo
44% osob, 41-60 lat — 36% 1 majacych powyzej 61 lat — 8%. W analizowane;j
grupie zdecydowanie przewazaly osoby posiadajace wyksztatcenie wyzsze
(44%). Udziat os6b z wyksztalceniem srednim stanowit 28%, z wyksztalceniem
wyzszym zawodowym — 12%, policealnym — 8%, zasadniczym zawodowym/
niepetlnym $rednim — 6% i podstawowym — 2%. Przewazali turysci z wojewodz-
twa lubelskiego (54%). Zdecydowanie mniejszy udziat mieli przedstawiciele in-
nych wojewodztw: mazowieckiego — 16%, $laskiego i podkarpackiego —po 10%
oraz matopolskiego, kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego, swigtokrzyskiego
i warminsko-mazurskiego — po 2%. Byli to gtownie mieszkancy miast (98%).
Przewazaly osoby, ktorych dlugos$¢ pobytu w Zwierzyncu nie przekraczata
trzech dni (56%), z czego pobyt trzydniowy zadeklarowato 22% ankietowanych,
dwudniowy — 18%, a jednodniowy — 16%. Udziat 0s6b wypoczywajacych w ana-
lizowanej miejscowos$ci dtuzej niz trzy dni zadeklarowato 44% ogdtu badanych.

W grupie mieszkancow (liczacej 50 osob) 54% ogdtu stanowity kobiety,
a46% mezczyzni. Udzial 0s6b do 20. roku zycia wynosit 4%, w przedziale wieku
21-40 lat byto 66% mieszkancow, liczacych 41-60 lat — 26% i majacych powyzej
61 lat—4%. W analizowanej grupie przewazaty osoby posiadajace wyksztalcenie
srednie (38%) i wyzsze (32%). Udzial 0sob z wyksztatceniem wyzszym zawodo-
wym stanowit 12%, natomiast 0s6b o wyksztalceniu policealnym, zasadniczym
zawodowym/niepetnym $rednim i podstawowym bylo po 6%.

Na pytanie o to, czy krajobraz Zwierzynca mozna nazwac krajobrazem
turystycznym, pozytywnie wypowiedziato si¢ az 95% ogodtu badanych
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(47 turystoéw i 48 mieszkancow). Jako potwierdzenie powyzszego stwierdzenia
uzyskano od respondentéow réznorodne odpowiedzi, ktére pogrupowano w kilka
podstawowych kategorii: atrakcje turystyczne obejmujace walory przyrodnicze
i kulturowe (gltownie zabytki) oraz inne atrakcje, opinie podkreslajace odczucia,
wrazenia i emocje 0sOb zwiazane z krajobrazem, stwierdzenia dotyczace zago-
spodarowania turystycznego oraz nieliczne inne opinie (tabela 1).

Tabela 1

Czynniki decydujace o istnieniu krajobrazu turystycznego wedlug opinii respondentow

Skladowe Turysci Mieszkaficy Respondenci ogotem
krajobrazu liczba % liczba % liczba %
turystycznego odpowiedzi | odpowiedzi | odpowiedzi | odpowiedzi | odpowiedzi | odpowiedzi
atrakeje 52 61 51 52 103 56
turystyczne:
walory turystyczne | 3 41 3 33 68 37
przyrodnicze
walory turystyczne
kulturowe (zabytki) | |1 13 1 1 22 12
inne 6 7 7 7 13 7
odczucia, 18 21 28 28 46 25
wrazenia, emocje
zagospodarowanie 15 18 17 17 n 17
turystyczne
inne 0 0 3 3 3 2
Suma udzielonych 85 100 99 100 184 100
odpowiedzi

Zrodlo: badania wlasne.

Poswiadczeniem faktu, ze Zwierzyniec w opinii 0osob objetych badaniem
posiada krajobraz turystyczny, jest znaczacy udzial elementow $rodowiska
przyrodniczego w przestrzeni miejscowosci. Az 37% ogoétu ankietowanych
jako sktadowe krajobrazu turystycznego wymienialo: obecnos¢ zieleni, lasy,
Roztoczanski Park Narodowy, stawy, piekna i bogata przyrodg, urozmaicony
krajobraz. W tej grupie wskazan nieznacznie przewazaly opinie turystow (41%)
nad wypowiedziami mieszkancow (33%) (tabela 1).

Dla respondentdéw w postrzeganiu krajobrazu jako turystycznego mniejsze
znaczenie odgrywaly zabytki. Wymienily je zaledwie 22 osoby — 11 turystow
(13%) 1 11 mieszkancow (11%), co stanowito tacznie 12% udzielonych odpowiedzi.
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Kolejna grupa taczy pozostate wyroznione przez ankietowanych wskazania
okreslone jako inne atrakcje (np. bogata oferta turystyczna, miejsca do zwie-
dzania, atrakcje dla turystow). Takie odpowiedzi podato 13 0so6b — 6 turystow
(7%) 1 7 mieszkancow (7%). Zgodnie z obowiazujacymi w literaturze przedmiotu
definicjami trzy wyrdznione powyzej grupy opinii respondentow (walory przy-
rodnicze i kulturowe oraz inne atrakcje) zostaty przez autoro6w polaczone w jedna
kategori¢ — atrakcji turystycznych. Stanowia one tacznie az 56% wszystkich
udzielonych odpowiedzi (tabela 1).

Jak wynika z uzyskanych opinii, kolejng bardzo wazna dla respondentow
kategoria okazata si¢ sfera emocji zwigzanych z postrzeganiem jakoSci
krajobrazu turystycznego. Ta grupa czynnikow stanowita az 25% ogdtu wy-
powiedzi, przy czym wigcej wskazan tego rodzaju podali mieszkancy (28%) niz
turysci (21%). Najczgsciej powtarzane przez ankietowanych sktadowe krajobrazu
turystycznego w tej kategorii stanowity: spokdj i cisza, malowniczy krajobraz/
pickne widoki, czyste powietrze, czyste i nieskazone srodowisko.

Badani w krajobrazie turystycznym dostrzegli takze elementy zagospo-
darowania turystycznego. Ta grupa wskazan stanowita 17% ogotu. Udziat
odpowiedzi turystow i mieszkancow byl podobny — odpowiednio: 18 i 17%.
Wsrdd elementdow zagospodarowania turystycznego miejscowosci wymieniano
najczesciej: szlaki piesze i rowerowe, bazg noclegowa i gastronomiczna, pola
namiotowe.

W poczatkowej czgéci kwestionariusza ankiety poproszono rowniez
o podanie (maksymalnie 3) skojarzen, ktére decyduja o tym, ze Zwierzyniec
posiada krajobraz turystyczny. Respondenci udzielili tacznie 221 odpowiedzi:
95 — pierwszych, 81 — drugich i 45 — trzecich. W pierwszej grupie wskazan
najczgsciej wymieniali: RPN (39%), kosciotek na wodzie (12%) oraz Stawy Echo
i lasy (po 9%). W grupie drugich odpowiedzi az 38% wskazan przypadto na
Stawy Echo i Zalew Rudka (nazywane réwniez jeziorami), 20% — na koSciotek
na wodzie i po 6% na RPN i szlaki rowerowe. W grupie odpowiedzi trzecich
badani najczgsciej wyliczali: spokoj i cisze (18%), koscidtek na wodzie oraz
zabytki i szlaki rowerowe (po 9%). Opinie bioracych udzial w badaniu turystow
i mieszkancoéw nieco si¢ réznity. W grupie odpowiedzi pierwszych turysci
wymieniali najczgsciej RPN (35%), Stawy Echo oraz ciszg¢ i spokdj (po 15%)).
Mieszkancy za$ wskazywali RPN (43%), koscidtek na wodzie (17%) i lasy (13%).
Jako odpowiedzi drugie w grupie turystow najczesciej przytaczano: kosciotek
na wodzie (39%), Stawy Echo lub ,,jeziora” (16%) oraz szlaki turystyczne (8%).
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Mieszkancy wskazywali inaczej: Stawy Echo, Rudka lub ,,jeziora” (58%), szlaki
rowerowe (9%) 1 ostoje konika polskiego (7%). W grupie odpowiedzi trzecich
pytani turysci najcz¢sciej wymieniali: kosciotek na wodzie i szlaki rowerowe (po
17%) oraz czyste, $wieze powietrze (11%), a mieszkancy: spokoj i ciszg (23%),
zabytki (11%) i szlaki piesze (8%).

Obie badane grupy wyréznity wigc najwazniejsze ich zdaniem cechy
srodowiska geograficznego niezbgdne do spgdzania czasu wolnego. Turystom
w krajobrazie turystycznym miejscowosci potrzebne sa jednocze$nie: najwaz-
niejsze atrakcje umozliwiajace uprawianie réznych form turystyki oraz cisza,
spokoéj i1 czyste, Swieze powietrze, ktore stwarzaja sprzyjajace warunki dla
wypoczynku. Mieszkancy za atrybuty krajobrazu turystycznego podaja najlepiej
rozpoznawalne i najczesciej wykorzystywane walory oraz obiekty i urzadzenia
zagospodarowania turystycznego miejscowosci. Zauwazaja rowniez element
zwiazany z jako$cia wypoczynku — ciszg i spokoj.

Nastepny etap badan dotyczyt oceny wptywu wyrdznionych przez autoréw
badania 17 elementéw $rodowiska geograficznego na atrakcyjno$¢ krajobrazu
turystycznego. Ankietowani dokonywali powyzszej oceny wedtug skali Likerta,
gdzie 5 oznaczalo bardzo duzy, 4 — duzy, 3 — obojgtny, 2 — maty, a 1 — bardzo
maty wptyw czynnika na atrakcyjno$¢ krajobrazu turystycznego.

Z uzyskanych w kwestionariuszach ankiet wypowiedzi wynika, ze zda-
niem ogdhu respondentéw bardzo duzy wplyw na atrakcyjnos¢ krajobrazu
turystycznego wywiera 6 czynnikow: wystgpowanie lasow (62% najwyzszych
wskazan), wystepowanie szlakéw pieszych, rowerowych, $ciezek dydaktycznych
(60%), spokdj, cisza (54%), obecnos¢ wod powierzchniowych (moérz, jezior, rzek,
stawow, zalewow) (51%), czysto$¢ i dobry stan srodowiska (49%) oraz ,,przychyl-
no$¢” miejscowej ludnosci i dobra atmosfera wypoczynku (42%). W tej grupie
czynnikdéw znajduja si¢ trzy elementy jakosciowe, dwa elementy w postaci
walorow §rodowiska przyrodniczego i jeden zwiazany z zagospodarowaniem
turystycznym (tabela 2).

Duzy wplyw na krajobraz turystyczny ma w opinii badanych az 10 ele-
mentéw: wydarzenia, imprezy kulturalne/sportowe (54%), obecno$¢ turystow
(50%), wystgpowanie turystycznych tablic i znakéw informacyjnych (48%),
uksztattowanie terenu (48%), klimat, zielen miejska/wiejska oraz zabytki (po
45% wskazan), tradycja i folklor (43%), baza noclegowa i gastronomiczna (39%)
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i interesujace budowle wspotczesne (32%). W tej grupie znalazto sig az 7 atrakc;ji
turystycznych, obecno$¢ turystow i dwa elementy z grupy zagospodarowania
turystycznego (tabela 2).

Ponadto, zdaniem respondentoéw obojetny wplyw na krajobraz turystycz-
ny ma uktad przestrzenny miejscowosci (38%).

Analizujac wypowiedzi objetych badaniem turystéw i mieszkancow, zauwa-
za si¢ roznice w odniesieniu do opinii ogdtu respondentéw. W grupie elementow
srodowiska geograficznego o bardzo duzym wplywie na atrakcyjno$¢ krajo-
brazu turystycznego turysci wskazywali mniej czynnikéw (6) niz mieszkancy
(8). Turysci wyroznili: wystegpowanie szlakoéw pieszych, rowerowych, $ciezek
dydaktycznych (60% najwyzszych wskazan), wystgpowanie lasow (56%), spokoj
iciszg (51%), ,,przychylno$¢” miejscowej ludnosci i dobra atmosfer¢ wypoczynku
(50%), obecnos¢ morza, jezior, rzek, stawow, zalewow (48%) oraz baz¢ noclegowa
1 gastronomiczna (40%). Mieszkancy zwracali uwagg na: wystgpowanie lasow
(66% najwyzszych wskazan), wystepowanie szlakow pieszych, rowerowych, $cie-
zek dydaktycznych (60%), spokdj i cisze (57%), czystos¢ i dobry stan srodowiska
(56%), obecnos$¢ morza, jezior, rzek, stawow, zalewow (54%), tradycje i1 folklor
(50%), zielen miejska/wiejska (48%) oraz uksztattowanie terenu (48%).

W tej ocenie opinie turystow i mieszkancow byty zbiezne w czterech przy-
padkach: wystgpowania szlakow pieszych, rowerowych, §ciezek dydaktycznych
(po 60% najwyzszych wskazan), wystgpowania lasow (odpowiednio: 56 i 66%),
spokoju i ciszy (odpowiednio: 51 i 57 %) oraz obecnosci wod powierzchniowych
(odpowiednio: 48 1 54%).

W grupie elementéow o duzym wplywie na atrakcyjno$é krajobrazu
turystycznego turysci wskazywali wigcej czynnikdéw (10) niz mieszkancy (8).
W opinii badanych turystow nalezy tutaj uwzgledni¢: wydarzenia, imprezy
kulturalne/sportowe (64%), obecnos¢ turystow (52%), zielen miejska/wiejska
(52%), tradycje i folklor (51%), wystepowanie turystycznych tablic i znakow in-
formacyjnych (50%), uksztaltowanie terenu (48%), klimat (48%), zabytki (48%),
czystos$¢ 1 dobry stan Srodowiska (46%) oraz interesujace budowle wspotczesne
(33%). Zdaniem mieszkancow duzy wplyw na krajobraz turystyczny i jego
atrakcyjnos¢ maja: baza noclegowa i gastronomiczna (50%), obecno$¢ turystow
(48%), ,,przychylnos¢” miejscowej ludnosci i dobra atmosfera wypoczynku
(48%), wystepowanie turystycznych tablic i znakéw informacyjnych (46%),
wydarzenia, imprezy kulturalne/sportowe (44%), klimat (42%), zabytki (42%)
oraz uktad przestrzenny miejscowosci (33%).
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W tej grupie elementéw opinie ankietowanych turystow i mieszkancow byty
zbiezne w odniesieniu do: organizacji wydarzen, imprez kulturalnych/sportowych
(odpowiednio: 64 1 44%), obecnosci turystow (odpowiednio: 52 i 48%), wyste-
powania turystycznych tablic i znakow informacyjnych (odpowiednio: 50 i 46%)
oraz klimatu (odpowiednio: 48 i 42%) i zabytkoéw (odpowiednio: 48 1 42%).

Obojetny wplyw na atrakcyjno$é krajobrazu turystycznego ma zda-
niem turystéw uklad przestrzenny miejscowosci (45%), mieszkancy wskazali
interesujace budowle wspotczesne (33%).

Podsumowanie

Zasadniczym celem artykutu bylo wyodrebnienie sktadowych krajobrazu
turystycznego wskazanych przez jego uzytkownikow (mieszkancow i turystow)
oraz rozpoznanie ich wplywu na wizerunek oraz ogolna atrakcyjnos¢ wybranego
obszaru recepcji turystycznej — Zwierzynca. Podane przez respondentéw odpo-
wiedzi, skojarzenia oraz wskazane wartosci ocen pozwolily ustali¢, jak krajobraz
turystyczny jest przez nich rozumiany i postrzegany.

Zdaniem ankietowanych na krajobraz turystyczny sktadaja si¢ trzy podsta-
wowe elementy: atrakcje turystyczne, kategoria ,,odczucia, wrazenia, emocje”
oraz zagospodarowanie turystyczne. Badania przyniosty rowniez wiedze na
temat skojarzen/obiektow/miejsc/odczu¢/wrazen respondentow, ktore decyduja
o tym, ze Zwierzyniec posiada krajobraz turystyczny. W grupie pierwszych
odpowiedzi ankietowani najczgsciej wymieniali: Roztoczanski Park Narodowy,
ko$cidtek na wodzie oraz Stawy Echo i lasy, w grupie odpowiedzi drugich: Stawy
Echo i Zalew Rudka, koscidtek na wodzie, RPN i szlaki rowerowe, a w grupie
odpowiedzi trzecich: spokdj i cisze, koscidlek na wodzie oraz zabytki i szlaki
rowerowe. Mieszkancy i turysci za atrybuty krajobrazu turystycznego uznaja
zatem najlepiej rozpoznawalne i najczesciej wykorzystywane atrakcje, elementy
zagospodarowania turystycznego miejscowosci oraz element zwiazany z jakos$cia
wypoczynku — cisz¢ i spoko;.

Przeprowadzone badania przyniosty réwniez interesujace rezultaty
w zakresie oceny wplywu wyrdznionych przez autorow badania 17 elementow
srodowiska geograficznego na atrakcyjnosc¢ krajobrazu turystycznego. Z uzyska-
nych wypowiedzi wynika, ze bardzo duzy wptyw na atrakcyjno$¢ krajobrazu
turystycznego wywiera 6 czynnikow: spokdj i cisza, czystos¢ i dobry stan
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srodowiska, ,,przychylno$¢” miejscowej ludnosci i dobra atmosfera wypo-
czynku, wystgpowanie lasow, obecnos¢ wod powierzchniowych (moérz, jezior,
rzek, stawow, zalewOw) oraz wystepowanie szlakow pieszych, rowerowych,
sciezek dydaktycznych. W ocenie respondentéw bardzo wazne miejsce zajeta
grupa elementow zwiazanych z jakoscia wypoczynku. Ponadto, ankietowani naj-
wyzej oceniali walory srodowiska przyrodniczego i elementy zagospodarowania
turystycznego. Nalezy podkresli¢, ze w grupie czynnikéw o duzym wptywie na
krajobraz turystyczny obok atrakcji turystycznych i elementow z grupy zagospo-
darowania turystycznego respondenci wymienili obecnos¢ turystow.

W czasach nieustannej urbanizacji, upowszechniajacych si¢ krajobrazow
zurbanizowanych, sztucznych czy antropogennych, nalezy rozpoznawac, pro-
pagowac i chroni¢ wszystkie rodzaje i typy krajobrazéw oraz uwzglednia¢ je
w planowaniu, zagospodarowaniu i dysponowaniu przestrzenia. Zatem wszelkie
wskazane i wykorzystywane przez respondentow elementy krajobrazu turystycz-
nego powinny by¢ uwzgledniane przez wtadze lokalne w planach strategicznych
regulujacych wlasciwy rozwdj regionéw w perspektywie dtugookresowe;.
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TOURIST LANDSCAPE AS AN ELEMENT OF IMAGE
AND TOURISM ATTRACTIVENESS FRAMING.
PERCEPTION OF ZWIERZYNIEC TOWN'S TOURIST LANDSCAPE

Summary

In the paper tourism landscape issue is being discussed. In the paper “tourist
landscape” term is being discussed. Distinction components and an understanding
of the issue of that period is a very important issue from the point of view of the proper
functioning of the geographical environment. Tourist landscape, created by man to sa-
tisfy his needs, should in fact be shaped in accordance with the principles of sustainable
development. Actions to use its resources and values should be to preserve harmony
between both natural, cultural environment and socio-economic activity.

The main part of the paper examines the understanding of tourist landscape and
its structure within (residents and tourists/visitors). The second goal was to study how
important are those elements of landscape for image and attractiveness of chosen tourist
destination — town of Zwierzyniec. Opinions obtained let us ascertain how tourist land-
scape understood and experienced was. The study results are important and should be
considered by local authorities in the strategic plans governing the proper development
of the regions in the long term.

Keywords: tourist landscape, landscape perception, Zwierzyniec
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