Piotr Zawadzki

Organizacja masowych imprez
sportowych jako forma promocji
osrodkow turystycznych na
przykladzie Letniego Biegu Piastow
w Jakuszycach

Ekonomiczne Problemy Turystyki nr 2 (30), 233-245

2015

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

Hpe

MUZEUM HISTORII POLSKI



ZESZYTY NAUKOWE UNIWERSYTETU SZCZECINSKIEGO

NR 853 EKONOMICZNE PROBLEMY TURYSTYKI NR 2 (30) 2015

DOI:10.18276/ept.2015.2.30-14

Piotr Zawadzki’

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

ORGANIZACJA MASOWYCH IMPREZ SPORTOWYCH
JAKO FORMA PROMOCJI OSRODKOW TURYSTYCZNYCH
NA PRZYKLADZIE LETNIEGO BIEGU PIASTOW
W JAKUSZYCACH

Streszczenie

Celem artykutu jest pokazanie mozliwosci promocji produktu turystycznego przy
wykorzystaniu nowoczesnej formy, jaka jest event marketing. Na wstgpie, w czesci
teoretycznej artykutu, zaprezentowano problematyke turystyki usportowionej, jej podo-
bienstw ze sportem oraz turystyka kwalifikowana. Autor przedstawil rowniez istotg oraz
cechy dziatan zwigzanych z marketingiem wydarzen. W dalszej czgsci zaprezentowat
charakterystyke Jakuszyc — najbardziej popularnego osrodka narciarstwa biegowego
w Polsce oraz Stowarzyszenia Biegu Piastow — organizatora najwigkszych imprez spor-
towych na terenie Polany Jakuszyckiej. W koncowej czgSci zaprezentowano dziatania
zwiazane z organizacja Letniego Biegu Piastow i wpltyw tej imprezy na rozwdj turystyki
w Jakuszycach w sezonie letnim.

Stowa kluczowe: promocja turystyki, turystyka kwalifikowana, event marketing, Letni
Bieg Piastow

Wprowadzenie
Znamiennym zjawiskiem zycia spotecznego ostatnich lat jest ciagly wzrost

ilosci wolnego czasu. Postgp 1 wynikajace z niego wszelkie udogodnienia zycia po-
woduja, ze czas wolny w duzej mierze przeznaczany jest na wypoczynek i rekreacje,

*  Adres e-mail: piotr.zawadzki@ue.wroc.pl.
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a takze taczy ze sobg elementy odprezenia z réznymi formami aktywnosci umy-
stowej 1 fizycznej. Wspotczesne tendencje wptywaja stopniowo réwniez na zmiany
sposobow wypoczywania. Coraz wigcej sympatykow zyskuja zatem aktywne formy
wypoczynku, tj. uprawianie sportu, turystyka kwalifikowana czy krajoznawcza.

Promocja przez turystyke aktywna jest dziataniem pozadanym z kilku
powodoéw. Jednym z czynnikéw wptywajacych na rozwoj turystyki jest zmiana
stylu zycia wyrazajaca si¢ zmiang stosunku do pracy i czasu wolnego. Coraz
wigcej ludzi bedzie zy¢ nie tylko po to, aby pracowac, ale pracowac po to, aby
moc realizowaé swoje marzenia w czasie wolnym'.

1. Turystyka usportowiona na styku sportu i turystyki kwalifikowanej

Kontakt z natura jako istotny element turystyki zwigzany jest z pozytywnym
wpltywem na cialo turysty takich czynnikéw, jak: §wiatlo stoneczne, zmienne
cisnienie atmosferyczne, wysoka lub niska temperatura oraz zmienna wilgotnos¢ po-
wietrza. Czynniki te sprzyjaja hartowaniu organizmu cztowieka, ktory coraz czgsciej
pracuje, przemieszcza si¢ i odpoczywa w zamknigtej (czgsto klimatyzowanej lub
ogrzewanej) przestrzeni. Istotne znaczenie dla psychiki turysty ma takze bezposred-
ni kontakt z walorami przyrody, takimi jak: cechy estetyczne i kulturowe krajobrazu,
unikatowa roslinno$¢, obserwowanie zwierzat. Pozwala to na odprgzenie i moze
zapobiega¢ depresji oraz innym chorobom wynikajacym z postgpu cywilizacjiZ.

Turystyka aktywna staje si¢ jedna z najdynamiczniej rozwijajacych si¢
form turystyki, gdyz jej cecha jest podejmowanie réznego rodzaju aktywnos$ci
fizycznej ukierunkowanej na rozwoj sprawnosci fizycznej i poprawg zdrowia.
Mozna zatem turystyke aktywna traktowac jako pierwszy etap turystyki kwali-
fikowanej, na tyle nieskomplikowany pod wzgledem wymaganych umiejgtnosci
1 sprawnosci psychofizycznej, by byt dostgpny dla wszystkich chetnych nieza-
leznie od predyspozycji i stanu zdrowia.

Przez turystyke aktywna rozumiemy wszelkiego rodzaju wyjazdy jedno-
i wielodniowe, ktorych gtdwnym celem jest podejmowanie aktywnosci fizycznej

' R. Winiarski, J. Zdebski, Psychologia turystyki, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
Warszawa 2008, s. 25.

2 R. Tomik, A. Hadzik, J. Cholewa, Turystyka aktywna w materiatach promocyjnych woje-

wodztw w Polsce, w: Wyzwania wspotczesnej polityki turystycznej. Problemy polityki turystycz-
nej, red. A. Rapacz, Wyd. UE we Wroctawiu, Wroctaw 2012, s. 17.
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(uprawianie roznych form rekreacji ruchowej). Cecha odrdzniajaca turystyke
aktywna od rekreacji ruchowej jest opuszczenie miejsca statego zamieszkania
i wejscie w interakcje ze srodowiskiem naturalnym. Podstawowymi formami
turystyki aktywnej sa: turystyka kwalifikowana, przygodowa i ekstremalna.
Glowne rodzaje turystyki kwalifikowanej to wszelkiego rodzaju wedréwki piesze,
turystyka rowerowa, sptywy kajakowe, rejsy zeglarskie, turystyka jezdziecka,
wyjazdy na narty i inne rodzaje zwiazane z wysitkiem fizycznym w plenerze’.

Wzrost zainteresowania turystyka kwalifikowana jest w duzym stopniu
uwarunkowany moda na aktywne formy wypoczynku. Wspdlczesna cecha
turystyki kwalifikowane;j staje si¢ samodzielnos¢ turysty, ktora z kolei jest odbi-
ciem $wiatowych trendéw w turystyce. Turystyka kwalifikowana jest doskonata
forma zagospodarowania czasu wolnego, a na jej rozpowszechnienie wptyw ma:
dostgpna baza turystyczna, sprawna komunikacja, dobra informacja turystyczna
oraz coraz lepsze wyposazenie osrodkow turystycznych nie tylko w sprzet, ale
takze dostgpnos¢ do dobrze wyszkolonej kadry i organizatordéw ruchu turystyki
kwalifikowanej. Rozsadnie uprawiany sport oraz turystyka stuza celom spotecz-
nie wartosciowym, jak i wychowawczym. Turystyka kwalifikowana moze by¢
nos$nikiem nast¢pujacych walorow*:

a) wzbogacania wiedzy o kraju (walor poznawczy);

b) zaspokajania potrzeb emocjonalnych (walor emocjonalny);

¢) rozwijania umiejgtnosci o charakterze technicznym i wiedzy o porusza-

niu si¢ w terenie (walor réznorodnych umiejetnos$ci);
d) zaspokajania potrzeb biologicznego minimum aktywno$ci zawodowej
(walor zdrowotny);

e) ksztaltowania pozytywnych cech charakteru (walor wychowawczy).

Istotnym elementem turystyki kwalifikowanej jest rowniez to, ze elementy
konkurencji sportowych lub wspoétzawodnictwa wplecione w programy imprez
turystyki, podnoszac jej atrakcyjnos¢, daja mozliwo$¢ ,,wyzycia si¢” tym uczest-
nikom, ktorych oprocz sformutowan krajoznawczych pasjonuje tez sportowa
rywalizacja’.

3 Ibidem, s. 18.
4 J. Merski, Wplyw uprawiania turystyki kwalifikowanej przez ludzi dorostych na ich spraw-

nos¢ motorycznq, Almamer, Warszawa 2007, s. 26.
5 Ibidem, s. 25.
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Przez turystyke usportowiona nalezy zatem rozumie¢ zamiennie turystyke
aktywna, turystyke kwalifikowana; w Unii Europejskiej niektérzy specjalisci
turystyki usportowionej okreslaja ja jako sport dla wszystkich. Wsrod badaczy
zajmujacych si¢ ta dziedzing panuje zgodnos$¢, ze celem uprawiania turystyki
usportowionej jest wypoczynek, rekreacja, doskonalenie sprawnosci, wydolno-
$ci 1 zdrowia oraz wszechstronne poznanie kraju i $wiata.

Turystyka usportowiona wymaga od uczestnikow pewnego wysitku fi-
zycznego, kondycji psychicznej i umiejgtnosci postugiwania si¢ odpowiednim
sprzetem. Nie chodzi w niej jednak o charakter wyczynowy, ale o wypoczynek,
rekreacje¢, doskonalenie sprawnosci, wydolno$ci i zdrowia. Jej zatozeniem jest
rowniez poznanie Srodowiska, stad tez jest forma, ktora najbardziej odpowiada
celom wychowawczym i ksztatlcacym. Odregbnos¢ tej formy turystyki polega
réwniez na tym, ze jej miejscem sg szczegolnie atrakcyjne tereny, a czgsto takze
zbudowane przez cztowieka osrodki turystyczne i sportowe. Od sportu roézni sig
brakiem wspotzawodnictwa i pogoni za coraz lepszym wynikiem.

Nalezy jednak doszukiwac si¢ wspolnych elementow w sporcie masowym,
rekreacyjnym, ktory polega na systematycznym uprawianiu ¢wiczen fizycznych
wedlug okreslonych regul z elementami wspotzawodnictwa. Wyrdznia sig¢ on
przy tym tendencja do osiagania coraz lepszych wynikéw oraz do polepszenia
sprawnosci i wydolnosci fizycznej'.

Specjalnie dobrany system ¢wiczen fizycznych uzupetnia zbyt jednostronna
nieraz dziatalno$¢ fizyczna turysty lub jest wykorzystywany dla przygotowania
sprawnosci specjalistycznej w okresach migdzy poszczegdlnymi sezonami®.

2. Wydarzenia — efektowna forma promocji
Promocja w turystyce wplywa w duzym stopniu na rozwdj danego obsza-

ru, a takze na zwigkszenie ruchu turystycznego. Poza klasycznymi formami
promoc;ji coraz czgsciej docenia si¢ mozliwo§¢ wykorzystania nowych, bardziej

¢ W. Siwinski, Wspolczesne problemy turystyki i rekreacji w badaniach empirycznych nauk

spotecznych, Almamer, Warszawa 2007, s. 14.

7 J. Merski, J. Warecka, Turystyka kwalifikowana, turystyka aktywna, Almamer, Warszawa
2009, s. 25.

8 J. Merski, op.cit., s. 25.
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efektownych, niestandardowych form, do ktérych mozna zaliczy¢ event marke-
ting (marketing wydarzen, organizacj¢ imprez).

Wydarzenie to produkt turystyczny, ktéry moze istnie¢ samodzielnie lub by¢ czg-
$cia sktadowa produktu turystycznego, charakteryzuje si¢ duza spojnoscia tematyczna,
organizacyjna oraz konkretnym umiejscowieniem w czasie i przestrzeni. Typowa dla
wydarzen jest niecodzienno$¢, wyjatkowosc i niekiedy cykliczno$é wystepowania’.

Pierwotnie stowo event oznaczato jakies szczegdlne wydarzenie okreslane jako
wyjatkowe, spektakularne, niezapomniane. Obecnie eventy definiuje si¢ jako zor-
ganizowane, celowe, ograniczone czasowo réznego rodzaju wydarzenia, w ktorych
grupa osob bierze udzial w miejscu jego realizacji lub dzigki transmisji w mediach.
Ponadto, eventy to wszelkie formy aktywno$ci dotyczace organizowania imprez
o charakterze kulturalnym, gospodarczym, sportowym, politycznym lub nauko-
wym, w czasie ktorych dochodzi do interakc;ji'®.

Dzigki organizacji imprez regiony umacniaja swoja marke przez wypromowanie
swoich waloréw i oddziatywanie zarowno na wewngetrzne rynki docelowe (miesz-
kancy, przedsigbiorcy), jak i rynki zewngtrzne (potencjalnych turystow, sponsorow).

W sferze marketingowej wyroznia si¢ nast¢pujace pozytywne efekty
eventow'!:

wzrost $wiadomosci, rozpoznawalno$ci regionu,

kreowanie pozytywnego wizerunku regionu,

kreowanie marki regionu,

kreowanie popytu na inne dobra i ustugi regionu.

W ostatnich latach obserwuje si¢ wzrost znaczenia wydarzen komunikacji
marketingowej, co wynika m.in. ze wzrastajacej roli public relations w stosunku
do innych instrumentéw promocyjnych, w tym takze reklamy. Stosowane dziata-
nia w zakresie PR ulegaja rozszerzeniu w czasie, a zarzadzajacy osrodkami orga-
nizuja rozmaite imprezy zwracajace uwage na dana jednostke, starajac si¢ przy
tym o rozpowszechnienie pochlebnych przekazow czy artykutow w mediach'.

9 J.Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wtodarczyk, Produkt turystyczny, PWE, Warszawa 2005, s. 74.

9 Marketing w turystyce i rekreacji, red. A. Panasiuk, Wydawnictwo Naukowe PWN,
Warszawa 2013, s. 238.

" Ibidem, s. 241.

12 Por. W. Kuzniar, Obszary wykorzystania events marketingu w promocji waloréw jednostki
terytorialnej na przyktadzie woj. podkarpackiego, w: Marketing przyszitosci. Trendy. Strategie.
Instrumenty. Partnerstwo i komunikacja w regionie, red. G. Rosa, A. Smalec, Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Szczecinskiego 2010, nr 596, ,,Ekonomiczne Problemy Ustug” nr 56, s. 360.
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Organizacja imprez sportowych to istotne narzgdzie promocji osrodkow tu-
rystycznych wspierajace ich dynamiczny rozwoj. Przedsigwzigcia o charakterze
sportowym dzigki rozwojowi medidéw masowych staja si¢ doskonatym nosni-
kiem informacji marketingowych, wzbudzajac zainteresowanie potencjalnych
odbiorcow, a jednoczesnie skutecznie oddzialywaja na zachowania turystow.
Organizacja takich imprez jest sposobem na osiagnigcie celow marketingowych,
do ktorych zaliczy¢ mozna zaprezentowanie turystom zachodzacych pozytyw-
nych zmian w danym regionie.

Miasta i gminy, a takze organizacje zarzadzajace osrodkami turystycz-
nymi i sportowymi poshuguja si¢ wydarzeniami przywiazanymi do miejsca,
jedno- lub wielodniowymi, o zasiggu masowym, integrujacymi uczestnikow,
zwykle cyklicznymi i aktywnymi. Czgsto widza w nich narzedzie ksztattowania
wizerunku oraz podnoszenia atrakcyjnosci danego obszaru dla turystow.

Masowe imprezy sportowe to doskonata promocja dla danego obszaru,
za czym ida korzysci ekonomiczne oraz poprawa wizerunku danego osrod-
ka. Gros imprez sportowych odbywa si¢ w regionach turystycznych, dlatego
turystyka zawsze begdzie rozwijac si¢ wraz ze sportem i nalezy traktowacé te
dziatalnosci tacznie. Mozna stwierdzi¢, iz zwiazek turystyki ze sportem jest
Scisty. Prowadzenie promocji na fundamencie sponsorowania lub organizowa-
nia wydarzenia sportowego umozliwia realizowanie dwustronnej komunikacji
z odbiorcami, dostep do efektywnej reklamy, a takze zapewnia obecno$¢ mediow
i dodatkowe zrdodta przychodow.

Kazda impreza jako punkt wyjscia dla dziatan promocyjnych ma rowniez
swoje stabe strony. Nalezy do nich zaliczy¢ m.in. krotki czas trwania, zaanga-
zowanie i ryzyko organizacyjne, czgsto brak powtarzalnosci, relatywnie waskie
oddziatywania na okre$lana grupg odbiorcow'. Angazowaniu si¢ w organizacjg
wydarzen sportowych dodatkowo moze towarzyszy¢ konieczno$¢ poczynienia
inwestycji zwiazanych z rozbudowa obiektow sportowych, a takze infrastruktury
komunikacyjnej oraz bazy hotelowe;.

13 M. Gebarowski, Sport jako element dzialan promocyjnych polskich miast, w: Marketing
przysztosci..., s. 343.
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3. Jakuszyce — oSrodek narciarstwa biegowego

Jakuszyce sa dzielnica Szklarskiej Porgby, w ktorej znajduje si¢ najbardziej
znany o$rodek narciarstwa biegowego w Polsce — Polana Jakuszycka. Usytuowane
sa w rejonie Przeteczy Szklarskiej (886 m n.p.m.) znajdujacej si¢ pomigdzy
Karkonoszami a Gorami Izerskimi. Tradycje narciarstwa w Szklarskiej Porgbie
siegaja konca XIX w. i to tutaj w 1900 r. powstat pierwszy po $laskiej stronie gor
klub narciarski ,,Windsbraut” — ,,Huragan”.

Okoliczne tereny Polany Jakuszyckiej styna z niezwykle atrakcyjnego
srodowiska przyrodniczego. Szczegdlna uwage nalezy zwroci¢ na obszary wy-
stepowania gleb organicznych (torfowiska oraz namutly torfiaste), a takze szate
ro$linng — ro$nie tu szereg roslin bagiennych, kilka gatunkéw turzyc oraz boréw-
ki. Osobliwoscia przyrodnicza sa zwlaszcza torfowiska wystepujace na ptaskich
grzbietach — w 2000 r. utworzono rezerwat $cisty Torfowiska Doliny Izery.
Rezerwat ten obejmuja torfowiska wiszace typu wysokiego oraz przejsciowego
o0 tacznej powierzchni ok. 100 ha i ciagnace si¢ wzdtuz Izery na dtugosci ok.
3,2 km i szerokosci do 0,8 km na wysokosci ok. 840—850 m n.p.m. Poczynajac
od potnocy torfowiska, nosza nazwy: Borowina, Izerskie Bagno, Wregi, [zerska
Laka oraz Kobyla Laka. Poza rezerwatem znajduje si¢ jeszcze kilka pomniej-
szych bagnisk i torfowisk nielezacych juz w dolinie rzeki (np. Zielony Kat)*.

Osrodek turystyczny Polana Jakuszycka jest miejscem, gdzie od blisko 40
lat Stowarzyszenie Bieg Piastow organizuje liczne imprezy sportowe zaréwno
o charakterze miedzynarodowym, jak i mniejszych, o charakterze krajowym
czy regionalnym. Specyficzny mikroklimat sprzyjajacy dlugiemu zaleganiu
pokrywy $nieznej w tym regionie sprawia, ze Jakuszyce ciesza ci¢ znaczna po-
pularnos$cia wsérod osob uprawiajacych turystyke kwalifikowana. Organizowane
imprezy sprawiaja, ze narciarstwo biegowe z roku na rok, réwniez dzigki
sukcesom J. Kowalczyk, zyskuje nowych zwolennikow w réznych grupach
wiekowych. Trasy biegowe w Jakuszycach to doskonate warunki do uprawiania
narciarstwa biegowego zaréwno dla amatorow, jak i wyczynowcow. Osrodek
ten oferuje trasy biegowe o réoznym stopniu trudnosci, o tacznej dhugosci blisko
100 km. Wigkszo$¢ tras potozona jest w Gorach Izerskich na terenie Nadlesnictwa
Szklarska Porgba i czeSciowo Nadles$nictwa Swieradéw—Zdr()j.

14 http:/www.izera.pl/rezerwat.html (8.01.2015).
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Najbardziej znanym wydarzeniem sportowym organizowanym na Polanie
Jakuszyckiej jest Bieg Piastow — najstarsza i najwigksza w Polsce impreza
narciarska, ktora kazdego roku przyciaga kilka tysigecy osob w roznym wieku,
zardwno z Polski, jak i z zagranicy. Najwigkszy masowy bieg narciarski w Polsce
miat swoja premierg w 1976 r. 1 wystartowato w nim woéwczas niewiele ponad pot
tysiaca uczestnikow. Od tamtego czasu liczba uczestnikow tej imprezy systema-
tycznie rosta, podobnie jak renoma samego biegu. W 1995 r. Stowarzyszenie Bieg
Piastow spotkato znaczace wyroznienie, gdyz Bieg Piastow zostat wlaczony do
Europejskiej Ligi Biegow Dtugodystansowych — EUROLOPPET. Organizacja ta
skupia 12 najwigkszych biegéw narciarskich rozgrywanych w 8 krajach Europy.

Polana Jakuszycka jako jedyny w Polsce osrodek narciarstwa biegowego
posiada §wiatowa homologacje¢ FIS tras wyczynowych. Szczegoélnie istotny
jest fakt, iz Swiatowy certyfikat jakosci tras FIS jest przepustka do ubiegania
sie 0 organizacje zawodow Pucharu Swiata, mistrzostw §wiata w narciarstwie
klasycznym czy Pucharu Kontynentalnego.

Na Polanie Jakuszyckiej zaczynaja si¢ rowniez trasy zawodow biatlonowych
czy sportach zaprzegowych. Szklarska Porgba jako jeden z nielicznych polskich
osrodkoéw posiada doskonate warunki do uprawiania jazdy psimi zaprz¢gami.
Corocznie na Polanie Jakuszyckiej odbywa si¢ impreza Border Rush bedaca jed-
nym z najtrudniejszych europejskich sredniodystansowych wyscigéw. Atutem
osrodka jest specyficzny, alpejski klimat, dzigki ktoremu psy ras poétnocnych
czuja si¢ w tym regionie jak w swoim naturalnym srodowisku.

Stowarzyszenie Bieg Piastéw jako zarzadca osrodka narciarskiego Polana
Jakuszycka stale poszukuje zrodet finansowania na utrzymanie tras biegowych
oraz infrastruktury niezbednej do przeprowadzania zawodoéw. Do zrodet tych
naleza pieniadze zaréwno ze §rodkow Unii Europejskiej oraz samorzadu wo-
jewoddztwa dolnoslaskiego, jak i z umow sponsorskich (m.in. KGHM Polska
Miedz, PKO BP).

4. Letni Bieg Piastow

Osrodek w Jakuszycach dostrzega mozliwosci popularyzowania lokalnych
walorow przyrodniczych i miejsc szczegolnie atrakcyjnych dla turystow preferu-
jacych aktywny styl spedzania wolnego czasu rowniez w sezonie letnim. W pro-
gramie rozwoju Polany Jakuszyckiej wskazuje si¢ na turystyke kwalifikowana
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jako jedna z form turystyki pozwalajaca na zwigkszenie ruchu turystycznego
poza sezonem zimowym.

Od wielu lat trasy narciarskie Polany Jakuszyckiej w sezonie letnim
wykorzystywane sa jako szlaki turystyki gorskiej oraz $ciezki rowerowe. Na
licznych szlakach turystycznych potozonych w Jakuszycach z roku na rok
przybywa mitosnikow turystyki gorskiej oraz turystyki rowerowej. Przed ama-
torami wedréwek otworem stoja niezmierzone przestrzenie praktycznie catych
Gor Izerskich. Warto przy tym nadmienié, ze od pewnego czasu ulatwione jest
przechodzenie na czeska strong dzigki dzialajacym przejsciom turystycznym
w Worku Jakuszyckim (do Harrachova) oraz przez mostek na Izerze w okolicach
schroniska Orle (do Izerki).

Stowarzyszenie Biegu Piastow od kilku lat poszukiwalo letniej alternatywy
dla swojej flagowej imprezy narciarskiej — Biegu Piastow, cho¢ proby organi-
zacji biegow letnich w Gorach Izerskich podejmowano juz kilka lat wezeséniej.
W sierpniu 2013 r. odbyt si¢ pierwszy Letni Bieg Piastow obejmujacy dwa biegi
— Jakuszycka Dziesiatke (10 km) oraz Pétmaraton Gorski (21 km). Ze wzgledu
na fakt, iz wiosna i latem w Goérach Izerskich trwa okres ochronny cietrzewia,
organizatorzy biegu musieli uzyskaé¢ zgodg stuzb ochrony $rodowiska na jego
zorganizowanie, a shuzby te zezwolity na start jedynie 500 oséb.

W drugiej edycji biegu pomimo stosownych regulacji prawnych dotycza-
cych ochrony srodowiska na tym terenie limit uczestnikow zostat zwigkszony
do 700 osob. Ze wzgledu na uwarunkowania §rodowiskowe w Potmaratonie
Gorskim uczestniczyto 500 oséb, a w Jakuszyckiej Dziesiatce — 200 0so6b.

W przypadku Letniego Biegu Piastow celem Stowarzyszenia jest to, aby
Polana Jakuszycka tetnita zyciem przez caty rok tak jak w sezonie zimowym.
Letni Bieg Piastow to bieg wyjatkowy, przebiegajacy jedynie po lesnych
sciezkach Gor Izerskich. Dla amatordw tej formy aktywnosci jest to okazja
do biegania na trasach, ktore zima wybieraja najlepsi zawodnicy narciarstwa
biegowego. Bieg ten przyciaga uczestnikéw cudownymi widokami, ciekawymi
podbiegami i ostrymi zbiegami, co wyraznie odroznia go od innych imprez bie-
gowych w Polsce. Zatozeniem organizatordw jest stworzenie imprezy cykliczne;j,
odbywajacej si¢ zawsze w ostatnia sobotg sierpnia, pot roku po zimowym Biegu
Piastow.

Letni Bieg Piastow jest odpowiedzia organizatoré6w na coraz bardziej
popularna w naszym kraju aktywnos$¢ biegowa. Niezwyktos¢ tej aktywnosci
polega réwniez na tym, Ze bieganie mozna uprawia¢ niemal wszedzie. Zeby
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zorganizowac duza impreze¢ biegowa, nie ma potrzeby budowania ogromnych
i kosztownych aren sportowych. Nalezy wytyczy¢ i przygotowac atrakcyjna trase
w lesie, parku czy gorach. Jednoczesnie bieganie to aktywno$¢ dajaca mozliwosé
wspolnej rywalizacji zawodnikow wyczynowych i zupetlnych amatoréw.

Stowarzyszenie Biegu Piastow nie dysponuje jednak srodkami umozli-
wiajacymi intensywne dziatania promocyjne. Podejmujac okreslona aktywnos¢
promocyjna, organizator biegu bierze pod uwagg to, iz przekazy odwotujace
sig¢ do rywalizacji sportowej (turystyki usportowionej) sa w stanie przyciagnac
okreslona, stosunkowo waska grupe osob. Szczegolnie widoczne jest kierowa-
nie szczegotowych informacji do wybranej grupy turystow aktywnych, czgsto
zwiazanych z dziatalno$cia Stowarzyszenia w sezonie zimowym. Przekaz pro-
mocyjny trafia bezposrednio do o0sob, ktore wybieraja sobie kilka form rekreacji
ruchowej, np. biegi narciarskie zimg oraz bieganie latem.

Letni Bieg Piastow jest kierowany zaréwno do mieszkancow regionu
zainteresowanych jednodniowym aktywnym wypoczynkiem, jak i turystow
z dalszych regionéw zainteresowanych wyjazdami weekendowymi. Analiza
miejscowosci, z ktorych pochodzili uczestnicy drugiej edycji biegu, wskazuje,
ze zdecydowana wigkszo$¢ przybyla z miast oddalonych od Szklarskiej Porgby
o ponad 100 km, np. Wroctawia (110 uczestnikéw), Poznania (33 uczestnikow),
Krakowa (15 uczestnikéw) czy Warszawy (14 uczestnikow).

Tabela 1
Liczba uczestnikéw Letniego Biegu Piastéw w podziale na miejscowosci

Lp. Miasto Liczba uczestnikow

L. Wroctaw 110

2. Jelenia Gora 89

3. Poznan 33

4, Szklarska Poreba 20

5. Bogatynia 18

6. Piechowice 17

7. Krakow 15

8. Warszawa 14

9. Gotdap 13

10. Lubin 11

Zrédto: www.online.datasport.pl/zapisy/portal/listy/stats.php?zawody=995# (1.09.2014).
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Dziatania Stowarzyszenia Biegu Piastow w zakresie organizacji Letniego
Biegu Piastow zostaty dostrzezone rowniez przez srodowisko biegowe. Pierwsza
edycja Letniego Biegu Piastow zostata uhonorowana nagroda Brazowa Kozica
za organizacyjny debiut roku (nagroda portalu biegigorskie.pl). Od drugiej edyc;ji
Pétmaraton Gorski odbywajacy si¢ w ramach Letniego Biegu Piastow stat si¢
jednoczesnie finatem prestizowego cyklu biegow trailowych Salomon S-LAB.
W jego sktad poza jakuszyckimi zawodami wchodza: Maraton Gor Stotowych
oraz Dolnoslaski Festiwal Biegéw Gorskich Ziemi Klodzkiej (trzy biegi:
7 Szczytow, Ztoty Maraton i Ztoty Pétmaraton).

Kampania promocyjna o$rodka turystycznego oparta na organizowaniu
masowej imprezy sportowej umozliwia organizatorom dostep do efektywne;j
komunikacji poprzez obecnos¢ srodkow masowego przekazu oraz zaintereso-
wanie potencjalnych sponsorow. Letni Bieg Piastow, podobnie jak inne nieko-
mercyjne imprezy masowe o duzym zasiggu, funkcjonuje w duzej mierze dzigki
wsparciu sponsorow. Druga edycja biegu wsparta zostata m.in. przez PKO BP
SA, producenta odziezy sportowej Salomon oraz producenta wody zrddlane;
Wojcieszowianka.

Podsumowanie

W Polsce z roku na rok organizuje si¢ coraz wigcej imprez biegowych.
Zaczyna tworzy¢ si¢ ,,rynek biegowy”, na ktérym organizatorzy biegdéw zaczy-
naja konkurowac o uczestnikow, sponsorow, media oraz przychylnos¢ lokalne;j
spotecznosci. Coraz wigkszego znaczenia nabiera profesjonalizm organizacji ta-
kich wydarzen, a takze wykorzystanie zasad i narzedzi marketingu sportowego.

Stowarzyszenie Bieg Piastow traktuje turystyke usportowiong i rekreacje
jako kluczowy atut produktu turystycznego Jakuszyc. Aby zacheci¢ potencjal-
nych turystow do odwiedzenia Polany Jakuszyckiej poza sezonem zimowym,
stara si¢ wykorzystywa¢ odpowiednie instrumenty promocyjne. Wzrastajace
zainteresowanie Letnim Biegiem Piastow bezsprzecznie wskazuje na kluczowa
rolg tej imprezy w promocji turystycznych atutow regionu.

Dzigki tej imprezie Stowarzyszenie Bieg Piastéw rozpowszechnia infor-
macj¢ wsrod konkretnych odbiorcow o mozliwosciach wykorzystania bazy
sportowo-rekreacyjnej Polany Jakuszyckiej rowniez w sezonie letnim. W naj-
blizszych latach planowana jest modernizacja i znaczaca rozbudowa infrastruk-
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tury osrodka. Zgodnie z przyjeta koncepcja powstana dwa duze nowoczesne
obiekty — jeden przeznaczony dla sportu wyczynowego, drugi dla amatorskiego
— z miejscami na szatnie, sanitariaty, gastronomi¢, pomieszczenia techniczne
i hotelowe, a takze mediéw i VIP-6w. Na Polanie Jakuszyckiej powstanie réwniez
stadion zimowy oraz przejscia podziemne, ktore beda integralna czgscia osrodka
i umozliwia bezkolizyjne korzystanie z tras wyczynowych i amatorskich. Celem
Stowarzyszenia Biegu Piastow jest zatem rozwdj Jakuszyc zardéwno w zakresie
imprez zimowych, jak i wydarzen sportowych, ktére beda odbywac si¢ w sezonie
letnim.
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THE ORGANIZATION OF MASS SPORT EVENTS AS THE FORM OF SPORT
CENTRES PROMOTION BASED ON THE EXAMPLE OF SUMMER PIASTS’
RACE IN JAKUSZYCE

Summary

The purpose of this paper is to present the possibilities for tourism product promo-
tion using the modern promotional form called event marketing. The initial, introductory
part of the article presents the problems of sport oriented tourism and its similarities with
sport and qualified tourism. The author has also discussed the essence and qualities of
activities related to even marketing. Next the author characterized Jakuszyce as the most
popular centre for cross-country skiing in Poland and the Association of Piasts’ Race
— the organizer of the biggest sport events in the area of Jakuszycka Clearing. The final
part of the article covers the activities related to the organization of Summer Piasts’ Race
and this event impact on the development of tourism in Jakuszyce in summer season.

Keywords: tourism promotion, qualified tourism, event marketing, Summer Piasts’ Race
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