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Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego z serii ,,Ekonomiczne
Problemy Turystyki” sa platforma wymiany pogladéw naukowych, miejscem
prezentacji wynikow prac badawczych oraz dorobku naukowego badaczy, dla
ktorych turystyka, szczegdlnie w wymiarze ekonomicznym, stanowi gltowny
przedmiot zainteresowan naukowych. Jednakze wielo$¢ i ré6znorodno$¢ aspek-
tow turystycznej aktywnosci cztowieka, jej przyczyn i konsekwencji sprawia,
ze pozostaje ona w spektrum zainteresowan badaczy reprezentujacych rézne
dyscypliny naukowe, w tym ekonomig, prawo, geografi¢ czy kulturg fizyczna.

Konsekwencje rozwoju turystyki maja bezposredni lub posredni charakter,
zroéznicowane nat¢zenie i dotycza wlasciwie wszystkich sfer funkcjonowania
systemow spoteczno-gospodarczych oraz §rodowiska przyrodniczego. Najtatwiej
wsrod nich sa identyfikowane korzysci ekonomiczne osiggane nie tylko przez
przedsigbiorstwa zaangazowane w procesy obstugi turystow, ale rowniez (czy
nawet przede wszystkim) przez regiony turystyczne. Oczywistos¢ pozytywnych
skutkéw przyjazdu turystow przyczynia sig do traktowania turystyki jako stan-
dardowego czynnika rozwoju obszaru, a co za tym idzie — podnoszenia pozycji
konkurencyjnej. Wspotczesnie wigkszo$¢ obszarow bez wzgledu na charakter
i funkcje dominujaca wykorzystuje turystyke jako element swojej strategii
rozwojowej, uznajac, ze jest ona szansa na rozwoj niezaleznie od obiektywnych
uwarunkowan lokalnych. Regiony turystyczne konkuruja wigc, wykorzystujac
dostgpne spektrum instrumentéw. W odmiennych sytuacjach najistotniejsze
dla osiagnigcia wysokiej pozycji konkurencyjnej moze okazac si¢ wykreowa-
nie unikatowego produktu turystycznego zgodnego z najnowszymi trendami
modowymi lub skuteczne pozyskiwanie inwestoréw rozbudowujacych siec
infrastrukturalna obszaru.

Aktualny numer ZN US ,,Ekonomiczne Problemy Turystyki” prezentuje
zagadnienia dotyczace turystyki w trzech obszarach: aspektow teoretycznych,
gdzie znalazty si¢ rozwazania dotyczace m.in. regulacji rynku turystycznego
oraz wspottworzenia wartosci w turystyce wiejskiej, rynku ustug turystycznych
zawierajacego refleksje na temat jakosci ustug uzdrowiskowych i agroturystycz-
nych oraz regionalnych problemow rozwoju turystyki.
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