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Streszczenie

Turystyka seksualna stanowi znaczacy segment wspotczesnego rynku podrozy.
Cho¢ w Polsce mato jeszcze rozpoznany, to jednak jest on zapewne rozwojowy, gtdwnie
za sprawa zachodzacych przemian spotecznych majacych zrédto m.in. w migdzynaro-
dowej mobilnosci ludzi, przenikaniu kultur i ewolucji przyzwyczajen oraz wzorcow
konsumpcyjnych. Jest to tematyka inspirujaca do tworczych poszukiwan naukowych,
takze na polu ekonomicznym.

W artykule zostata podjgta proba analizy i interpretacji wybranych zagadnien
ekonomicznych w turystyce seksualnej w odniesieniu do rynku mtodych polskich kon-
sumentow, ktérzy moga stanowi¢ jeden z kluczowych jego segmentow w przysztosci.
Pilotazowymi badaniami, ktore przeprowadzono w marcu i kwietniu 2014 r., objgto
311-osobowa grupg dorostych mieszkancow Polski pochodzacych przede wszystkim
z o$rodkow miejskich. Uzyskane wyniki wydaja si¢ potwierdzac¢ fakt wysokiej konku-
rencyjnosci oferty seksturystycznej na rynku wyjazdowym, a wyciagnigte wnioski kon-
cowe warto weryfikowa¢ w dalszym, poglebionym tematycznie procesie badawczym.

Stowa kluczowe: turystyka seksualna, rynek mlodych odbiorcéw, uwarunkowania
ekonomiczne
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Wprowadzenie

Ekonomiczne uwarunkowania aktywnosci turystycznej spoteczenstw sta-
nowia jeden z najistotniejszych problemow badawczych w branzy turystyczne;.
Liczni autorzy podejmuja si¢ naukowej dyskusji nad skala wydatkéw przezna-
czanych na konsumpcjg turystyczna', motywacjami towarzyszacymi podroz-
nym?, elementami sktadowymi oferty rynkowej w turystyce, marketingiem?® czy
rodzajowoscig turystyki. Ta ostatnia zmienna czgsto i szybko ewoluuje, zarowno
W ujeciu teoretycznym, jak i w praktyce.

Rozliczne motywacje wyjazdowe traktowac nalezy jako kluczowy czynnik
powodujacy istotna dywersyfikacje rynku. Najnowsze opracowania szczegdtowo
opisuja kilkadziesiat rodzajow turystyki, wskazujac m.in. na niedefiniowane pre-
cyzyjnie: turystyke zabawy (party tourism, stag tourism), fanoturystyke, turystyke
$mierci (dark tourism), obejmujace zachowania zwiazane z przestepczoscia, bieda,
korzystaniem z niedozwolonych prawnie srodkéw odurzajacych®. Kazdy z wyzej
wskazanych segmentoéw moze sta¢ si¢ przyczynkiem do rozwoju seksturystyki.

Komparatywne podejscie do problematyki turystyki seksualnej w skali
$wiata jest trudne ze wzgledu na réznice kulturowe, ekonomiczne i polityczne®.

' Naprzyktad w zaleznosci od wieku konsumentoéw: A. Niezgoda, E. Jerzyk, Seniorzy w przy-

sztosci na przykiadzie rynku turystycznego, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego
2013, nr 777, ,,Problemy Zarzadzania, Finanséw i Marketingu” nr 32, s. 475-489; K. Orzet,
Zachowania zakupowe turystow zagranicznych na przykitadzie Krakowa (wyniki badan ankieto-
wych), Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego 2010, nr 594, ,,Ekonomiczne Problemy
Ustlug” nr 54, s. 91-100.

2

Zob. np. C. Moller, K. Weiermair, E. Wintersberger, The Changing Travel Behavior of Austria’s
Ageing Population and Its Impact of Tourism, ,,Tourism Review” 2007, vol. 62, no. 3—4, s. 15-20.

3 A.Rapacz, I. Michalska-Dudek, Banner, mailing, newsletter jako narzedzia reklamy inter-

netowej wykorzystywane przez biura podrézy, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego
2009, nr 559, ,,Ekonomiczne Problemy Ustug” nr 42, s. 589-595.

4

R. Bird, R. Donaldson, Sex, Sun, Soccer: Stakeholder-Opinions on the Sex Industry
in Cape Town in Anticipation of the 2010 FIFA Soccer World Cup, ,,Urban Forum” 2009, no. 20,
s. 33—46; C.M. Matheson, R. Finkel, Sex Trafficking and the Vancouver Winter Olympic Games:
Perceptions and Preventative Measures, ,,Jourism Management” 2013, no. 36, s. 613—628.

5 B.M. Josiam, J.S.P. Hobson, U.C. Dietrich, G. Smeaton, An Analysis of the Sexual, Alcohol,
and Drug-related Behavioral Patterns of Students on Spring Break, ,,Tourism Management”
1998, vol. 19 (6), s. 501-513.

¢ J. Mackay, Global Sex: Sexuality and Sexual Practices around the World, ,Sexual

and Relationship Therapy” 2001, vol. 16 (1), s. 71; J.J. Pettman, Body Politics: International Sex
Tourism, ,,Third World Quarterly” 1997, vol. 18, no. 1, s. 96.
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Nawiazywanie relacji seksualnych stato si¢ silnym bodZcem tworzacym popyt,
szczegblnie dla obywateli panstw wysoko rozwinigtych’. Do elementow uta-
twiajacych ich wyjazdy naleza przede wszystkim niezobowiazujacy stosunek
do kwestii religijnych i rozwinigty fundusz konsumpcji swobodnej. W krajach
recepcyjnych duzy odsetek ludnosci zyje w ubostwie, panuje tam wysokie bezro-
bocie i brakuje systemu opieki spotecznej, aby wspiera¢ wykluczonych z formal-
nej gospodarki®. Mozna powiedzie¢, ze erupcja prostytucji w Azji Potudniowe;j
i Wschodniej jest konsekwencja zachodnioeuropejskiej seksturystyki’.

A.L. Cabezas swoja ksiazke dotyczaca zwiazkow seksu z turystyka, oparta
na seksturystycznym sektorze ekonomii na Kubie i w Republice Dominikany,
tytutuje nawet przewrotnie: Ekonomia pozgdania' (Podaz i pozgdanie tytutuje
za$ swoj tekst w ,,Polityce” E. Bendyk!'). W tym przypadku krok przed ludzmi
nauki zdaja si¢ stawia¢ artysci. Film Raj: Miltos¢ (2012) U. Seidla ukazuje, jak
seks z turystami bywa dla autochtonoéw ucieczka z biedy. Austriacki rezyser
skupia si¢ na psychice i motywach europejskiej pigédziesigciolatki Teresy, ktora
przybywa z kolezankami do Kenii, jednak wyjazd bynajmniej nie zapelnia
duchowej pustki, przeciwnie, poteguje ja. Austriak zdaje si¢ apelowac o namyst
nad wykluczeniem, podatno$cia na r6zne formy niebezpieczenstwa (spotecznego
ostracyzmu, molestowania, gwattu czy mordu'?), a takze nad prawami cztowieka,
w tym w sposob szczegdlny — nad prawami kobiet, oraz akcentuje, ze na rézne
formy przemocy sa narazone nie tylko osoby $wiadczace ustugi seksualne, ale
takze turysci.

Temat seksturystyki, jej patologii oraz rzadzacych nia popedu i pieniadza
podejmuja réowniez, chocby przyczynkowo, reporterzy, wsrod nich Francuz,
J. Rolin. O Lumphini Park w Tajlandii pisze: ,,Z wyjatkiem mnie wszyscy klienci
tego hotelu byli, przynajmniej w zasadzie, seksturystami. Co chwila w windzie albo

7 D. Garrick, Excuses, Excuses: Rationalizations of Western Sex Tourists in Thailand,

,,Current Issues in Tourism” 2005, vol. 8, no. 6, s. 497-509.

8 The Global Economy, National States and the Regulation of Labour, red. P. Edwards,
T. Elger, Routledge Taylor & Francis Group, London—New York 1999, s. 202-119.

® J. Arramberi, Modern Mass Tourism, ,,Tourism Social Science Series”, vol. 14, Emerald
Group Publishing Limited, Bingley 2010, s. 241.

10" Zob. A.L. Cabezas, Economies of Desire. Sex and Tourism in Cuba and the Dominican
Republic, Temple University Press, Philadelphia 2009.

' E. Bendyk, Podaz i pozqdanie, ,,Polityka” 2014, nr 39.
12 Por. ibidem, s. 143.
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w holu spotykatem ich pod reke z usmiechnigtymi prostytutkami, w wigkszosci
spedzanymi z Nana Plazza, zautka, przy ktorym staty nieomal wytacznie burdele’.

Z. Lew-Starowicz" korzeni tego segmentu turystycznego doszukuje si¢
w XVII w., w — co istotne z perspektywy niniejszego artykulu — zachowaniach
zamoznych Anglikow. Do motywacji ich wspotczesnych nastgpcow badacz zali-
cza: zainteresowanie kulturowa innoscia (Senegal, Kuba), zaciekawienie innoscia
rasowa, uprawianie pedofilii (Tajlandia), zaspokojenie potrzeb niezaspokajanych
przez partnera (Ibiza). Innym tematem — koniecznym do podjgcia w osobnym
artykule — jest kolonialne spojrzenie turysty i traktowanie ciata jako przedmiotu
konsumpcji i dominacji zapewnianej przez $rodki pienig¢zne'.

Nalezy takze pamigtac o niejednorodnym definiowaniu turystyki seksualne;j,
0 czym pisza szeroko m.in. M. Opperman'®, B. Mullings' czy J. Borzyszkowski'®.
Ten ostatni podkresla, ze ,,gldéwny motyw podrdzy, jakim jest korzystanie
z ustug seksualnych, nie zawsze musi by¢ zwiazany z ich «kupowaniem» przez
turystow. Na rynku turystycznym pojawiaja si¢ takze wyspecjalizowane biura
podrozy, ktére oferuja pobyt w zamknigtych osrodkach wypoczynkowych oso-
bom pragnacym nawigzaé przygodne kontakty seksualne niemajace charakteru
komercyjnego, np. migdzy turystami a mieszkancami badz w grupie turystow”".
To znaczaco komplikuje problem uzyskiwania rzetelnych danych empirycznych
w sferze ekonomicznej. Nie zmienia to jednak faktu koniecznos$ci prowadzenia
badan i proby zminimalizowania np. tzw. wspotczynnika wstydu, ktory pojawia
sig¢ przy rozmowach czy wypetnianiu kwestionariuszy ankiet odnoszacych si¢
do wyjazdow o charakterze seksturystycznym. Nacechowanie zagadnienia

13 J. Rolin, I ktos$ rzucit za nim zdechiego psa, Czarne, Wotowiec 2011, s. 27.

14 Wyktad plenarny wygloszony podczas konferencji ,,Turystyka kontrowersyjna na wspot-
czesnym rynku podrézy — formy, uwarunkowania, skutki”, Biata Podlaska, 19 wrze$nia 2014 r.

15 Na ten temat zob. M. Bobako, Pleé, rasa, seksualnosé w kolonialnych ekonomiach wiadzy,
,»Nowa Krytyka” 2011, nr 26-27.

16 M. Opperman, Sex Tourism, ,,Annals of Tourism Research” 1999, vol. 26, issue 2,
s. 251-266.

17" B. Mullings, Fantasy Tours: Exploring the Global Consumption of Caribbean Sex Tourisms,

w: New Forms of Consumption. Consumers, Culture and Commodification, red. M. Gottdiener,
Rowman & Littlefield Publishers, Boston Way, Lanham, Maryland 2000.

18 J. Borzyszkowski, Problem zdefiniowania i klasyfikacji seksturystyki, ,,Turystyka
Kulturowa” 2011, nr 1, s. 19-23.

19 Ibidem, s.20, za: Turystyka, red. W. Kurek, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 255.
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niniejszego artykutu licznymi kontrowersjami przez wiele lat powodowato
swoisty ostracyzm naukowy dotykajacy badaczy zajmujacych si¢ owa dziedzina.
W Polsce w ostatnich latach pojawiaja sig¢ co prawda nieliczne studia obejmujace
swoim zasiggiem wybrane aspekty tego segmentu podrozy, jednak precyzyjne
jego zdiagnozowanie nalezy do zadan wymagajacych.

Celem prowadzonych badan stata si¢ proba interpretacji wybranych ekono-
micznych zagadnien dotyczacych turystyki seksualnej w odniesieniu do rynku
mtodych polskich konsumentow, z ktorych czg$¢ potencjalnie moze stanowic
jeden z kluczowych jego segmentéw w przysztosci. Zmiany zachodzace wsrod
wspotczesnych spoleczenstw, postgpujaca laicyzacja i wywierajaca silng presje
kwestia przesuwania granicy zachowan traktowanych jako moralne i spotecznie
akceptowalne czynia perspektywe seksturystyki rozwojowa.

1. Material i metoda

Diagnozie spoleczno-ekonomicznej postuzyt sondaz. Pilotazowymi
badaniami przeprowadzonymi w marcu i kwietniu 2014 r. objeto 311-osobowa
grupe dorostych mieszkancoéw Polski pochodzacych przede wszystkim z osrod-
kéw miejskich (Biata Podlaska, Lomza, Gdansk, Poznan, Siedlce, Warszawa,
Wroctaw, Zamosc¢), za§ w mniejszym odsetku ze wsi. Przygotowany kwestiona-
riusz ankiety liczacej 44 pytania pomogt w ocenie zjawiska turystyki seksualnej
w perspektywie wyobrazen i ewentualnych doswiadczen respondentow, a czesé
pytan odniesiono do problematyki bgdacej przedmiotem rozwazan w przedto-
zonym tu opracowaniu.

Charakterystyka metryczkowa proby badawczej przedstawia si¢ nastgpujaco:

a) analizom poddano odpowiedzi 50% mezczyzn 1 48% kobiet (2% odpo-
wiadajacych nie okreslito tej kwestii);

b) najliczniejsze grupy respondentéw pod wzgledem wieku stanowity prze-
dzialy do 20. roku zycia (23%), od 21. do 25. roku zycia (47%) 1 od 26.
do 30. roku zycia (10%), (8% ankietowanych nie wskazato odpowiedzi);

¢) 29% badanych pochodzi ze wsi, 25% — z miast do 50 tys. mieszkancow,
28% — z miast o populacji od 51 do 100 tys. osdb; pozostali odpowiada-
jacy reprezentuja duze aglomeracje miejskie — od 101 do 500 tys. (7%)
i ponad 500 tys. (10%);
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d) zdecydowana wigkszos¢ respondentdw to osoby o orientacji heterosek-
sualnej (91%), 4% — homoseksualnej, zas 3% — biseksualnej (5 0sob nie
odniosto si¢ do tego pytania — 2%);

e) 85% badanych stanowia osoby zdeklarowane jako wierzace, 13% repre-
zentuje opcje przeciwna (niewierzacy), zas 2% nie udzielito odpowiedzi
na to pytanie.

2. Analiza wynikow badan

Stworzenie realnej diagnozy w zakresie zagadnienia turystyki seksualnej
wymaga precyzyjnego okreslania wybranych kwestii, szczegdlnie w sferze
definicyjnej. Teoretyczne wyobrazenia o fakcie bycia seksturysta nie musza si¢
potwierdza¢ w praktyce wyjazdowej. Respondenci zapytani o rodzaje podrozy,
ktore sktonni byliby okresli¢ jako elementy rynku seksturystycznego, wyraznie
wskazali na cztery opcje (rysunek 1).

weczasy rodzinne brak odpowiedzi wyjazdy
1% 0% aQoturystyczne
Rikicow

seksturystykaz
wykorzystaniem _——— ———————
nieletnich
3%

studenckie wyjazdy
wakacyjne
13%

rejsy wycieczkowe
singli
38%
komercyjne podréze
seksturystyczne
14%

podréze poslubne

Rys. 1. Elementy rynku seksturystycznego wedlug respondentow
Zrédto: badania whasne.
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Z ich perspektywy kluczowe sa rejsy wycieczkowe singli (38%) oraz podro-
ze poslubne (30%), za$, co ciekawe, na dalszym miejscu znalazly si¢ komercyjne
podroze seksturystyczne (14%), ktore jak si¢ wydaje, powinny przewodzi¢ innym
odpowiedziom, cho¢ kazda z nich zgodnie z ujgciem T. Bauera i B. McKerchera?
jest sktadowa omawianego rynku.

Ciekawej proby dookreslania seksualnego segmentu sektora podrézy doko-
nali Z. Kruczek i M. Banaszkiewicz*, tworzac przejrzysta macierz (rysunek 2),
trudno jednak oczekiwaé, aby zawarte w niej niuanse mogli odr6zni¢ badani,
stad w ich odpowiedziach turystyka erotyczna przenika si¢ z seksualna, a oba
pojecia traca na ostrosci.

Legenda:

1. Turystyka romansowa — podréze w celu nawiazania romansu pomigdzy turystami
(gléwnie kobietami) a przedstawicielami kultury miejscowej, ktérzy angazuja
si¢ w relacje, liczac zazwyczaj na gratyfikacje finansowa ze strony partneréw
(partnerek).

2. Turystyka seksualna — podréze w celu nawiazania kontaktow seksualnych, zwykle
$wiadczonych w formie ustug prostytucyjnych.

20 Sex and Tourism. Journeys of Romance, Love, and Lust, red. T.G. Bauer, B. McKercher,
Reutledge Taylor & Francis Group, London—New York 2003, s. 6.

2l Materiat niebawem ukaze si¢ w monografii Turystyka kontrowersyjna na wspétczesnym
rynku podrozy — formy, uwarunkowania, skutki (pod red. G. Godlewskiego, M. Zalecha
i M. Skiert) bedacej poktosiem konferencji zorganizowanej 19 wrze$nia 2014 r. w WWFiS
w Biatej Podlaskie;j.
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3. Turystyka erotyczna — podréze w celu poznania kultury erotycznej danego miejsca,
gléwnie poprzez zwiedzanie obiektow prezentujacych historig 1 obyczaje zwiazane
z seksualnoscia.

4. Podroze, ktore przyjmuja forme romansu, ale turysci/turystki deklaruja gtownie
zainteresowanie stosunkiem seksualnym z lokalnym partnerem.

5. Podréze, ktore pod pretekstem poznania regionalnej kultury sa motywowane
nawigzaniem komercyjnych kontaktéw seksualnych.

6. Podroze, ktore poprzez nawiazanie romansu pomigdzy turysta/turystka a przedsta-
wicielem lokalnej kultury pozwalaja poznac obyczaje erotyczne regionu.

Rys. 2. Zakresy definiowania turystyki seksualnej
Zrédto: badania whasne.

Na kazdy produkt turystyczny musi si¢ sktada¢ wykorzystanie przez odbior-
ce bazy noclegowej, ustug zywieniowych czy transportu (umozliwiajacego dojazd
do miegjsca docelowego i przemieszczanie si¢ w nim, tzw. dostgpnos¢ komuni-
kacyjna zewnetrzna i wewnetrzna). Pozostate rodzaje ustug traktuje si¢ zwykle
jako komplementarne. W przypadku omawianego rodzaju turystyki istotne jest
umiejscowienie ustugi seksualnej w caloksztatcie produktu, co moze by¢ trudne
do realizacji (czasem nawet niemozliwe) z dwoch powodow. Po pierwsze, doty-
czy norm spoteczno-kulturowych, ktére w wielu panstwach konserwatywnych
o religijnych tradycjach spowodowatyby spoteczne wykluczenie przedsigbiorcy
podejmujacego probe zorganizowania takiego wyjazdu, po drugie za$ opiera
si¢ na mozliwosciach prawnych regulacji problemu potraktowania podmiotow
tworzacych podazowa strong rynku jako czerpiacych korzysci z nierzadu.

Produkt jako kluczowy element podazy turystycznej powinien spetniaé
jeden podstawowy warunek, tj. odpowiadac pojeciu turystyki, ktore klasyfikuje
kazdego odwiedzajacego jako turystg. W zestawieniu kompilacyjnym musi za-
wiera¢ zatem ustugg transportowa (pozwalajaca przemieszczac si¢ poza miejsce
stalego zamieszkania), ustuge noclegowa (zapewniajaca pobyt dtuzszy niz 24
godziny), a takze wyzywienie. Tak tez ten produkt oceniaja respondenci (rysu-
nek 3). Analizujac ten wykres pod katem omawianej tematyki, nalezy zasygna-
lizowa¢, ze na kolejnym, czwartym i piatym miejscu znalazty si¢ wlasnie ustugi
seksualne — odpowiednio: przygotowane za posrednictwem organizatora (10%)
oraz nawigzywane przygodnie przez klienta (6%).
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ustug seksualnych brak odpowicdzi
nawigzywanych 3%
przygodnie przez

klienta
ustug seksualnych 6%

przygotowanych za
posrednictwem
organizatora
10%

atrakeji kulturowych i
krajoznawczych

transport
3%

40%

ustug pilotazu i

przewodnictwa

turystycznego
4%

wyzywienie
13%

Rys. 3. Elementy sktadowe produktu seksturystycznego wedlug respondentéw

Zro6dto: badania wlasne.

Nie wyklucza to oczywiscie innych motywow migracji (zawodowych,
krajoznawczych, edukacyjnych, medycznych itp.), cho¢ ich znaczenie, podobnie
jak ustug przewodnickich i pilotazowych, osoby wypelniajace kwestionariusz
okreslity jako niewielkie.

Wedhug badanych majacych §wiadomos¢ réznorodnosci rodzajow turystyki
turystyka seksualna nie jest traktowana marginalnie (rysunek 4). 19% responden-
tow wskazuje na jej 1-5-procentowy udzial w §wiatowym rynku turystycznym,
a wedtug niektorych sigga on 60% (2% wskazan). Nawet jesli te wyobrazenia sa
mocno przesadzone, to i tak dane zagraniczne ukazuja, iz seksturystyka przynosi
ogromne, skumulowane dochody w miejscach recepcji. Szacuje si¢, ze ten rynek
w skali $wiata osiaga warto$¢ 20 mld dolarow?2.

2 B.M. Willis, B. Levy, Child Prostitution: Global Health Burden, Research Needs,
and Interventions, ,,The Lancet” 2002, no. 359, s. 1417-1422.
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od 21%do 25%
2%

— od 41% do 45%
/ mniej 2%
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Rys. 4. Miejsce turystyki seksualnej w catoksztalcie ruchu turystycznego na $wiecie
Zrédto: badania whasne.

Ocena $rednich kosztow uczestnictwa w jednorazowym wyjezdzie seks-
turystycznym jawi si¢ jako mocno zréznicowana, lecz w 81% przypadkoéw
wskazano na kwotg przekraczaja 500 euro. Najwigcej wskazan dotyczy prze-
dziatéw od 501 do 1000 euro (31%) i od 1001 do 1500 euro (21%) (rysunek 5).
Analizujac dane w odniesieniu do rozpoznawalnych w skali §wiata destynacji
seksturystycznych, nie wydaje si¢ to wysoka kwota, tym bardziej ze wigkszo$¢
z krajow recepcyjnych znajduje si¢ w Azji, Ameryce Potudniowej i Afryce.
Bardziej realne zatem sa kwoty powyzej 2000 euro, zwykle nieosiggalne dla
wigkszosci mtodych polskich konsumentow.

Badani podkreslaja, ze w ww. stawkach ustugi seksualne uwzglgdniane
przez organizatora w produkcie turystycznym stanowia 23% catosci kwoty,
a nawiazywane przygodnie przez klienta — 14%. W tym pierwszym przypadku
wyprzedzaja podstawowe ustugi turystyczne, o ktérych juz wezesniej wspomi-
nano w niniejszym opracowaniu (rysunek 6).

Pojawia si¢ rowniez pytanie o to, gdzie przebiega granica swoistej przewagi
pomigdzy poszczegolnymi sktadowymi podrézy. To, czy odwiedzenie pigciu obiek-
tow krajoznawczych ma wigksza warto$¢ niz nawigzanie i ,,seksualna konsumpcja”
znajomosci, zalezy od indywidualnego podejscia uczestnika ruchu turystycznego,
ale z perspektywy naukowej komplikuje doktadne rozpoznanie problemu.
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M do 500 euro

i od 501 do 1000 euro
B od 1001 do 1500 euro
H od 1501 do 2000 euro
i od 2001 do 2500 euro
W powyze] 2500 euro

i brak odpowiedzi

Rys. 5. Koszty uczestnictwa w jednorazowym wyjezdzie seksturystycznym
Zrédto: badania wiasne.
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wyzywienie
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ulturalnychi
krajoznawczych
7% nocleg
17%

ustugi pilotazu i
przewodnictwa
7%

Rys. 6. Sktadowe produktu seksturystycznego generujace najwigksze wydatki odwie-
dzajacych
Zrédto: badania whasne.
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Srodki finansowe na konsumpcje turystyczna zawieraja si¢ najczesciej
w budzecie konsumpcji swobodnej jednostki, jednak ze wzgledu na ,,wspot-
czynnik wstydu” towarzyszacy wyjazdom o tym charakterze moga pojawiac si¢
inne rozwiazania odnosnie do finansowania podrozy. Mtodzi Polacy dokonuja
nastgpujacej ich dywersyfikacji:

a) 70% — wilasne oszczednosci;

b) 15% — kredyty i pozyczki;

¢) 13% — wyjazdy finansowane przez pracodawcow (za ktorym to wska-

zaniem Kkryja si¢ zapewne podroze biznesowe 1 motywacyjne, ktore by¢
moze w pierwszych doswiadczeniach zawodowych respondentéw maja
wymiar hedonistyczny z wlaczeniem swobodnych relacji seksualnych
w grupie zar6wno wspotpracownikow, jak i komercyjnych pracowni-
kow sektora erotycznego; silny zwiazek biznesu i seksu podczas wy-
jazdow potwierdzaja takze w publikacji International Cases in Tourism
Management S. Horner i J. Swarbrooke?®).

Motywacja zaspokojenia podstawowych potrzeb cztowieka czgsto determi-
nuje ludzkie zachowania w stosunku do pojawiajacych si¢ na rynku produktow.
I cho¢ dla mtodych ludzi komercyjne zaspokajanie potrzeb seksualnych ma raczej
wymiar luksusowy, to i tak w ich rozumieniu wzrost cen produktéw turystyki
seksualnej nie powinien spowodowac spadku zainteresowania nimi (rysunek 7).

nie wiem
33%

brak odpowiedzi
1%

Rys. 7. Relacja pomigdzy ceng produktu seksturystycznego a popytem wedtug badanych

Zro6dto: badania wlasne.

3 S. Horner, J. Swarbrooke, International Cases in Tourism Management, Elsevier
Butterworth-Heinemann, Oxford 2004, s. 314.
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Istotnym wsparciem dla rynku podrozy (réwniez w zakresie turystyki
seksualnej) jest dziatalno§¢ marketingowa podmiotéw na nim funkcjonujacych.
W tym konkretnym przypadku obok aktywnosci promocyjnej w internecie
(51%) pojawiaja si¢ dwa rownorzg¢dne nosniki komunikacji — marketing szeptany
(14%) oraz imprezy branzowe, tj. targi turystyczne i erotyczne (14%) (najwigksza
impreza targowa branzy erotycznej w Europie odbywa si¢ w Berlinie — Venus
Erotic Entertainment und Lifestyle Fachmesse, podobnie zreszta jak berlinskie
ITB Internationale Tourismus-Borse?*). Wedtug respondentow wyzej wskazane
formy sa najbardziej akceptowalne w przypadku produktéow kontrowersyjnych.
Pozostale narzedzia (reklama TV iradiowa, ulotki, foldery, wizytowki czy bane-
ry) nie powinny zdaniem przewazajacej cz¢sci badanych znalez¢ wykorzystania
w aktywizacji sprzedazy oferty seksturystycznej (rysunek 8).

banery
rozmieszczane w

miejscach i S

publicznych

6% - imprezy branzowe:
targi turystyczne i
ulotki i wizytowki, T
foldery reklamowe 14%

producentow inne (pokazy
8% \ publiczne)

reklamaw srodkach // \_ brak odpowiedzi

masowego przekazu
(TV, radio)
4%

internet
51%

Rys. 8. Dopuszczalne narzedzia promocji oferty seksturystycznej wedtug badanych
Zrédto: badania wiasne.

Marketingowa analiz¢ zagadnienia doskonale oddaje cytat z wywiadu prze-
prowadzonego z jednym z wilascicieli biur podrdzy kierujacych ofert¢ wytacznie

24 Podczas imprez targowych trudno dostrzec typowe produkty turystyki seksualnej, niemniej
jednak liczba organizatoréw podroézy i ich elastyczno$é w zakresie kreowania asortymentu po-
zwala przypuszczac¢, ze zaproponowanie zainteresowanym oferty zawierajacej typowo hedoni-
styczny pierwiastek mogtoby spotkac¢ si¢ z akceptacja.
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do tego segmentu odwiedzajacych?: , klienci znajduja nas na dwa sposoby: przez
strong internetowa oraz dziatania poczty pantoflowej, od znajomych. Nie prowa-
dzimy masowych kampanii reklamowych. Gtéwnie reputacja i rekomendacje
klientéw buduja nasza marke. Jeden z naszych klientoéw chciat kiedys$ poruszy¢
temat tego typu wyjazdow na internetowym forum turystycznym, co spotkato
si¢ z napastliwymi opiniami innych”.

Zatem zasadnos$¢ promowania produktow turystyki seksualnej budzi wat-
pliwosci zardwno potencjalnych odbiorcow, jak i oferentow. Aspekt spoteczny
i ekonomiczny nie powinien by¢ wedtug 53% respondentow zadnym usprawie-
dliwieniem dla aktywizacji sprzedazy produktéw tego typu, cho¢ az 43% bada-
nych nie dostrzega nic nieprzyzwoitego w dziataniu podmiotow posiadajacych
w swoim asortymencie ofert¢ seksturystyczna i stosowaniu przez nie narzedzi
przyciagajacych odbiorcow.

Podsumowanie

Turystyka seksualna taczy w sobie wiele funkcji, z ktoérych znaczna
cze$¢ ma charakter destruktywny i sprzeczny z ptaszczyzna etyczna, prawna
i zdrowotna. W przypadku efektow ekonomicznych jej dysfunktywno$¢ nie jest
juz tak uderzajaca, a stosowne regulacje prawne moga cho¢ w pewnej czesci
ucywilizowac 0w specyficzny segment rynku podrozy.

Przeprowadzone badania i szczegétowa analiza ich wynikoéw pozwalaja na
dokonanie stosownych ocen i wyciagnigcie wnioskow, ktoére moga w pewnym
zakresie wskaza¢ kierunki aktywnosci naukowej i podejscia do zjawiska seks-
turystyki, takze w perspektywie ekonomiczne;.

1.  Turystyke seksualna nalezy rozpatrywac bardzo szeroko, przy uwzglednie-
niu wielu zmiennych, ktore datyby wzglednie niezaktocony obraz spotecz-
nej rzeczywisto$ci. Uwarunkowania ekonomiczne nie zawsze wspotgraja
z negatywnym wizerunkiem przypisywanym zwykle seksturystyce.

% Wywiad przeprowadzono podczas przygotowywania pracy magisterskiej studentki
M. Wereszczuk pisanej pod kierunkiem autora artykutu w 2009 r. Interlokutorem byt wtasciciel
internetowego biura podrozy (www.garotas.pl). Oferta jest juz nieaktualna, a co bardziej praw-
dopodobne, firma znikngla z tego specyficznego rynku, gdyz jakiekolwiek ponowne proby jej
odnalezienia w internecie nie daja rezultatu.
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2.  Potrzeby seksualne cztowieka stanowia silng motywacj¢ znajdujaca ujscie
takze narynku turystycznym. Efekty mnoznikowe generowane przez wydat-
ki odwiedzajacych (w destynacjach o reputacji przyjaznych seksturystom,
np. Tajlandia, Brazylia, Dominikana, Kenia) w makro- i mikroskali buduja
podstawy dla funkcjonowania tego sektora i moga by¢ wykorzystane w go-
spodarce narodowej jako znaczace zrodto jej przychodow.

3. Branzg turystyczna cechuje duza elastycznos¢ w tworzeniu i dostosowy-
waniu asortymentu produktowego do zmieniajacej si¢ sytuacji rynkowe;.
Mtodzi konsumenci jawia si¢ jako segment perspektywiczny, cho¢ oferta
swoim zasiggiem obejmuje takze ludzi starszych z panstw wysoko roz-
winigtych, dysponujacych znaczacym funduszem konsumpcji swobodne;j
(kierunkiem ich wyjazdoéw sa czgsto Azja, Ameryka Potudniowa czy
w przypadku kobiet — Afryka).

4.  Aktywizacja sprzedazy oferty seksturystycznej nie budzi obecnie tak wielu
watpliwosci jak niegdys$. Kierunek zachodzacych zmian wskazuje na eko-
nomiczng progresjg, ktora w racjonalny sposob warto wykorzystac, takze
do walki z licznymi towarzyszacymi turystyce seksualnej patologiami.
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SEX TOURISM ACCORDING TO YOUNG POLES

Summary

Sex tourism has developed into a substantial segment of contemporary travel indu-
stry. Though it has been hardly studied in Poland yet it has a strong developmental po-
tential mainly due to current changes in polish society caused by increased international
mobility, permeation of cultures as well as evolution of lifestyle habits and consumption
models. Economical aspect of sex tourism requires scientific research as well.

We aimed to analyze and interpret selected economic issues of sex tourism in
young polish consumers because they can potentially become key consumers of sex
travel industry in the future. In our pilot experiment we surveyed 311 young polish adults
residing in urban areas mainly. Our research results prove high competitiveness in sex
tourism offer on travel market. The research conclusions prove the necessity of further
substantial scientific research in the domain.

Keywords: sex tourism, young consumers market, economic conditions
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