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WSTEP

Problematyka rynku turystycznego, w tym rynku ustug turystycznych, sta-
nowi podstawowy zakres badan teoretycznych oraz empirycznych w obszarze
turystyki. Glowny zakres badan dotyczy nauk ekonomicznych (ekonomii, za-
rzadzania, finanséw). Nalezy jednak zauwazy¢, ze problematyka rynku tury-
stycznego posiada wymiar interdyscyplinarny, gdyz zagadnienia te podejmowa-
ne sa przez wiele innych nauk. W ujeciu przedmiotowym rynek turystyczny
tworza: popyt turystyczny, podaz turystyczna, cena oraz warunki sprzedazy
ofert turystycznych. W podmiotowym uktadzie rynku turystycznego nalezy
wyodrebnié: konsumentow (reprezentujacych popyt turystyczny), dostawcow
(reprezentujacych podaz turystyczna) oraz podmioty polityki turystycznej (od-
dziatujace na ksztatt funkcjonowania tego rynku). Rynek turystyczny mozna
zinterpretowa¢ jako sume¢ procesow, w ktorych nabywcy (gtownie turysci)
i oferenci reprezentujacy poszczegdlne subrynki turystyczne okre$laja przed-
mioty wymiany oferty turystycznej (produkt turystyczny) oraz warunki ich
kupna-sprzedazy, przy czym oferta rynku turystycznego wiaze si¢ z zaspokaja-
niem potrzeb osob podczas podroézy i pobytu poza codziennym otoczeniem
i jest pochodna motywow uprawiania turystyki.

Tematyka rynku turystycznego, a szczeg6lnie popytu turystycznego, jest
przedmiotem opracowan naukowych pigciotomowego wydania Zeszytow Na-
ukowych Uniwersytetu Szczecinskiego serii Ekonomiczne Problemy Ustug przy-
gotowanych przez przedstawicieli najwazniejszych o$rodkow naukowych
W Polsce zajmujacych si¢ zagadnieniami turystyki, zwlaszcza w obszarze nauk
ekonomicznych.

Problematyka zostata zaprezentowana w nastgpujacej strukturze:

Tom | Popyt turystyczny. Zagadnienia podstawowe

1. Wprowadzenie w zagadnienia popytu turystycznego

2. Zagadnienia prawne

3. Zagadnienia spoleczne

4. Polityka turystyczna w zakresie popytu turystycznego
Tom Il Popyt turystyczny. Uwarunkowania

1. Determinanty popytu turystycznego w aspekcie ogélnym

2. Determinanty popytu w aspekcie form i rodzajow turystyki
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3. Zagadnienia wspotzaleznosci uwarunkowan popytu i podazy turystycz-
nej
Tom 111 Popyt turystyczny. Konsumpcja — segmentacja — rynki
1. Wzorce konsumpcji turystycznej
2. Segmentacja rynku turystycznego
3. Problematyka popytu turystycznego na branzowych rynkach turystycz-
nych
Tom IV Rynek turystyczny. Fundusze europejskie, zagadnienia regionalne
1. Wpykorzystanie srodkow Unii Europejskiej na rynku turystycznym
2. Europejski rynek turystyczny
3. Regionalne aspekty rozwoju rynku turystycznego
Tom V Podaz turystyczna jako determinanta ksztatltowania popytu tury-
stycznego
1. Produkty turystyczne
2. Produkt turystyki wiejskiej
3. Funkcjonowanie przedsigbiorstw turystycznych
Podziat tresci podyktowany byt zakresem tematycznym publikacji autor-
skich. Wydaje sig, ze tak przedstawiona problematyka stanowi spdjne zrddto
dotyczace zagadnien popytu turystycznego w kontekscie proceséw zachodza-
cych na rynku turystycznym.
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