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Wprowadzenie

Na przestrzeni ostatnich lat szczegdlnie istotnym zagadnieniem stalo si¢
prowadzenie systematycznych badan rynku agroturystycznego w Polsce. Jak
pisze R. Pytlos', wspolczesne rolnictwo nie moze oby¢ sie bez agroturystyki.
Traktuje si¢ ja jako bodziec ekonomiczny” oraz dziedzing wyznaczajaca nowy
styl spedzania czasu wolnego. Badacze trendéw czgsto zadaja sobie pytanie: jak
bedzie dalej ksztaltowat si¢ popyt na tego rodzaju ustugi i jak w przysztosci
bedzie wygladal ten potencjal. Jego tendencje rozwojowe ksztattuja (obok sytu-
acji ekonomicznej gospodarstw) réznorodne i wciaz wzrastajace potrzeby ludzi,
co do form spedzania czasu wolnego. Postawa i mentalno$¢ wspotczesnego
turysty przejawia si¢ obecnie w zwigkszonej swiadomosci ekologicznej, wzro-
$cie doswiadczenia w podrézowaniu, podwyzszeniu wymagan co do jakosci
ushug, a takze w bardziej selektywnym wyborze celu podrézy. Odbiorcami tej
formy wypoczynku sa gtownie mieszkancy polskich miast, jednakze coraz licz-

! R. Pytlos, Nowe kierunki rozwoju agroturystyki — edukacja dzieci i mtodziezy, w: ,,Rynek
Turystyczny” 2004, nr 11, s. 14-15.

2 ML.J. Batyk, Wplyw dzialalnosci turystycznej na zréwnowazony rozwéj obszaréw wiejskich
Woj. Warmirisko-mazurskiego, w, Infrastruktura i Ekologia Terenéw Wiejskich nr 1/20011, PAN,
Oddzial w Krakowie, Komisje Technicznej Infrastruktury Wsi, s. 59.
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niejsza grupg stanowia tez cudzoziemcy. Nabywcow tych uslug wyrdznia sig ze
wzgledu na wiek, aktywno$¢ zawodowa, wyksztatcenie czy miejsce zamieszka-
nia’.

W niniejszym artykule przeanalizowano, jakie ustugi oferowane sg tury-
stom w gospodarstwach agroturystycznych i za jaka ceng. Sprobowano odpo-
wiedzie¢ na pytanie, jakie czynniki ksztattuja popyt na kujawsko-pomorskiej
wsi 1 czy z punktu widzenia gospodarzy on wzrasta czy maleje. Jednoczesnie
zbadano kategorie turystow oraz to, czy uslugodawcy dostosowuja swoja oferte
dla konkretnego rodzaju nabywcow. Niewatpliwie ta wiedza ma znaczenie
praktyczne, poniewaz na jej podstawie mozna wnioskowac i przewidywac, jakie
beda trendy na rynku agroturystycznym w najblizszej przysztosci.

1. Material i metody badawcze

Badania przeprowadzono w kilku etapach. Pierwszy dotyczyt wytypowa-
nia obszaru badan, drugi przygotowania list adresowych gospodarstw agrotury-
stycznych, trzeci natomiast polegal na zebraniu danych metoda badan tereno-
wych. Materiaty uzyskano droga sondazu diagnostycznego przy wykorzystaniu
kwestionariusza wywiadu.

Kwestionariusz sktadat si¢ z VI dziatow tematycznych. Jesli chodzi o te-
matyke poruszana w niniejszym artykule, to szczegétowa analiza odnosi si¢ do
dzialu 1V, ktory dotyczyt oferty agroturystycznej gospodarstwa — liczby osob
wypoczywajacych (rodzin, miodziezy, osdb czynnych zawodowo, emerytow
i rencistow, 0s6b niepelnosprawnych, hobbystéw, cudzoziemcoéw, innych)
i preferowanych kategorii turystow (rodzin z dzie¢mi, seniorow, osob niepetno-
sprawnych, cudzoziemcow, grup towarzyskich, wedkarzy, grzybiarzy, mito$ni-
kow przyrody, réznych niezakwalifikowanych do zadnej kategorii oraz innych
grup nieuwzglednionych w kwestionariuszu). Respondentow zapytano o to,
w jakim okresie najczesciej odwiedzaja ich goscie (wakacyjno-$wiatecznym czy
poza sezonem), jaki jest ich $redni czas pobytu (liczba dni w sezonie i poza
sezonem) oraz o to, czy z roku na rok liczba turystow si¢ zwigksza, czy maleje.
Ponadto ustalono, z jakich kierunkdéw najczesciej przyjezdzaja ustugobiorcy

% J. Cichowska, Czynniki rozwoju agroturystyki na obszarach o nizszych walorach przyrod-
niczych, Rozprawa doktorska pod kierunkiem dr hab. M. Drzewieckiego, UMK, Torufi 2008,
S. 76.
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(z kraju/z zagranicy, miasta/wsi, miejscowosci potozonych w wojewddz-
twie/innych wojewodztw — jakich?). Gospodarze udzielili tez odpowiedzi na
pytanie, jaki jest przecigtny koszt pobytu 1 osoby w gospodarstwie (w okresie
wakacyjno-§wiatecznym i poza sezonem) i czy zmieniaja ceng w zaleznosci od
liczby gosci oraz dni pobytu. Z dzialu VI kwestionariusza wykorzystano pyta-
nie, ktére dotyczyto cech wyr6zniajacych dang usluge na tle innych konkuren-
cyjnych jednostek (atrakcji, imprez, unikalnego standardu, atrakcyjnego poto-
zenia, regionalnej kuchni, zywnosci ekologicznej, zwyczajow, obrzedow i ,,in-
nych”, ktére respondenci mieli poda¢ sami).

Przeprowadzono ankiety w gospodarstwach potozonych w 14 powiatach
wojewoOdztwa kujawsko-pomorskiego: aleksandrowskim, chelminskim, golub-
sko-dobrzynskim, grudziadzkim, inowroctawskim, lipnowskim, nakielskim,
radziejowskim, rypinskim, sg¢polenskim, torunskim, wabrzeskim, wloctawskim
i zninskim (rysunek 1). Zatozono, ze badanie bedzie dotyczyto terenow o obni-
zonych walorach srodowiska przyrodniczego. Doboru tych jednostek dokonano
na podstawie przeprowadzonej przez S. lwickiego® typologii gmin, biorac pod
uwagg trzy cechy diagnostyczne: potencjat walorow wypoczynkowych, zago-
spodarowanie turystyczne i stopien przeksztatcen antropogenicznych.

Jednostki gminne o najwigkszym potencjale wypoczynkowym potozone
w obrgbie powiatow tucholskiego, $wieckiego, brodnickiego i bydgoskiego
wylaczone zostaly z badan. Na duzy potencjatl walorow sktadaja si¢ tu jeziora
0 duzej atrakcyjnosci oraz silne urzezbienie i zalesienie terenow. Powiat mogi-
leniski pominigto z uwagi na to, Ze nie obserwuje si¢ tam rozwoju dziatalnosci
agroturystycznej (rysunek 1).

Badanie obejmowato cata interesujaca autora zbiorowo$C, zatem miato
charakter wyczerpujacy. Dane uzyskane zostaly w wyniku bezposrednich wy-
wiadow z wilascicielami 78 gospodarstw.

W toku prowadzonych badan zauwazono, ze wiele gospodarstw nie trudni-
to si¢ dziatalnoS$cia rolnicza albo korzysci dochodowe czerpato z innych zrodet
zarobkowania niz produkcja rolna. Informacje te stanowity podstawe do wnio-
skowania, ze zgodnie z przyjeta przez autorke pracy definicja ,,agroturystyki”
(forma wypoczynku odbywajacego si¢ na terenach wiejskich o charakterze rol-
niczym, oparta o baze noclegowa i aktywnosci rekreacyjne zwigzane z gospo-

*S. wicki, Turystyka w zréwnowazonym rozwoju obszaréw pojeziernych, Rozprawy nr 87,
Wydawnictwo Uczelniane ATR, Bydgoszcz 1998.
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darstwem rolnym lub réwnowaznym i jego otoczeniem: przyrodniczym, pro-
dukcyjnym i ushugowym®) i cechami gospodarstwa modelowego (potozenie
gospodarstwa na terenie wiejskim; pobyt go$ci w czynnym gospodarstwie rol-
nym, w ktorym dochdd z agroturystyki stanowi zrddlo uboczne; zréznicowane
mozliwosci rekreacji czynnej; udzial w Zyciu gospodarzy i spoteczno$ci wiej-
skiej; ograniczenie wynajmu do pigciu pokoi)® wyraznie nie spelniaja one jej
zatozen, zwlaszcza poprzez wyrazny brak immanentnego ich zwiazku z czyn-
nym gospodarstwem rolnym. Podjeto zatem decyzj¢ o podzieleniu je na grupy
wedlug prowadzonej dziatalnos$ci: rolniczej lub pozarolniczej. W ten sposob
wyodrebniono sposrod ogdlnej ich liczby:

gospodarstwa prowadzace dziatalno$¢ wytacznie rolnicza (56,4%);

gospodarstwa prowadzace dziatalno$¢ rolnicza razem z pozarolnicza
(19,2%);
—  gospodarstwa prowadzace tylko dziatalno$¢ pozarolnicza (9,0%);

gospodarstwa nieprowadzace zadnej dziatalno$ci (oprocz agroturystyki;
15,4%; rysunek 1).
Analiza 0s6b wypoczywajacych w kwaterach agroturystycznych, przepro-
wadzona w oparciu o wydzielone grupy gospodarstw, ma na celu sprawdzenie,
czy rodzaj prowadzonej przez gospodarzy dziatalnosci (rolniczej lub jej brak)
decyduje o kategorii gosci.
Niniejsza praca stanowi wycinek szeroko zrealizowanych badan, ktorych
celem byto uchwycenie czynnikow rozwoju agroturystyki na terenach o niz-
szych walorach przyrodniczych wojewodztwa.

% M. Drzewiecki, Podstawy agroturystyki, Oficyna Wydawnicza Postepu Organizacyjnego,
Bydgoszcz 2002, s. 43.

®J. Cichowska, Czynniki..., s. 10.
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@ - wylacznie rolnicza

B - rolnicza i pozarolnicza
A - Wylacznie pozarolnicza
* - nieprowadzace zadnej dziatalnosci

I - granice obszaréw nieobjetych badaniami

Rys. 1. Gospodarstwa agroturystyczne (wedtug prowadzonej dziatalnosci) wystepujace
na terenie poszczegolnych powiatow wojewodztwa

Zrbdlo: opracowanie wilasne.

2. Wyniki

Bardzo waznym wynikiem badan dotyczacym umiejscowienia agrotury-
styki w gospodarstwie rolniczym byto wyodrebnienie kwater o roznych zakre-
sach prowadzonej dzialalno$ci. Z ogotu przebadanych gospodarstw 19 zrezy-
gnowato z produkcji rolniczej. Zgodnie z przyjetymi kryteriami kwalifikuja si¢
one do jednostek turystyki wiejskiej (gospodarstw nieczynnych oraz kwater na
wsi). Szersze spojrzenie na ten problem zwiazane jest przede wszystkim z tym,
by nie zatraci¢ istoty agroturystyki. Chodzi o to, by dzialalno$¢ ta byla zawsze
Scisle zwigzana z czynnym gospodarstwem rolnym.
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Zainteresowani pobytem w omawianych gospodarstwach sa najczesciej
mieszkancy Polski — tak odpowiedziato 98,7% respondentow. Tylko jedna oso-
ba wskazala na gosci zagranicznych, bowiem jej oferta jest nastawiona wytacz-
nie na tych nabywcéw (gtéwnie mysliwych ze Skandynawii). Z badan wynika,
ze najczgsciej produktem agroturystycznym zainteresowani sa mieszkancy in-
nych wojewddztw (gltéwnie z miast, wyjatkowo wsi) — tak wskazata grupa
73,1% (tj. 57) gospodarstw. Zaledwie 26 ustugodawcow (33,3%) odpowiedzia-
lo, ze odwiedzajg ich gléwnie goscie z miejscowosci potozonych w wojewodz-
twie. Wéroéd wypoczywajacych dominuja mieszkancy wojewodztw: mazowieC-
kiego, todzkiego, slaskiego i pomorskiego. Ci, zamieszkujacy pierwsza wyroz-
niong jednostke administracyjna, odwiedzaja 56,4% badanych kwater, a pozo-
stali odpowiednio: 34,6%, 32,0%, 23,1%.

Zanim zostanie przeanalizowane, jakie grupy oséb odwiedzaja gospodar-
stwa agroturystyczne i czy tendencja zainteresowania wypoczynkiem maleje
czy wzrasta, warto przesledzi¢, ktorych gosci respondenci najchetniej widzieli-
by w swojej zagrodzie. To bardzo wazny sygnat na przysztos¢, mowiacy o tym,
czy gospodarstwa beda zmienia¢ swdj profil i dazy¢ w kierunku okreslonej
specjalizacji.

Sposrod 78 gospodarzy, ktorzy odpowiedzieli na pytanie dotyczace prefe-
rowanych (ale niekoniecznie w obecnej chwili przyjezdzajacych lub przebywa-
jacych) kategorii turystow w swojej zagrodzie, tylko 11 chciatoby doskonali¢
swoja oferte dla jednego konkretnego rodzaju nabywcow. Zdecydowana wigk-
sz0s$¢ (57,7% tj. 45 gospodarstw) oznajmita, Ze nastawiona jest na przyjmowa-
nie roznych grup osob (bez sugestii grup podanych w kwestionariuszu). Pozo-
statych 22 ustugodawcow deklarowato wybor konkretnych gosci (dwoch wska-
zan dokonato trzech wiascicieli, trzech — szesciu, czterech — dwoch, pigciu —
jeden, szesciu — szeSciu i siedmiu wskazan udzielilo czterech gospodarzy).
Z og6hu przebadanych 28,2% chetnie podejmowaloby rodziny z dzie¢mi, 17,9%
— mito$nikow przyrody oraz tyle samo seniorow. Wielu z kwaterodawcoéw do-
strzega tez doskonalenie oferty dla innych niz wymienione w kwestionariuszu
segmentéw nabywcow. Grupa 17,9% wilascicieli chciataby kierowaé swoje
posiadane zasoby i oferowane atrakcje do dzieci i mtodziezy (6 gospodarstw),
milodziezy w grupach zorganizowanych (2), mitosnikéw koni (3), mysliwych
(1), mito$nikow sportow wodnych i wycieczek rowerowych (1), osob przejezd-
nych zatrzymujacych si¢ na 2-3 dni w celu zwiedzenia okolicznych zabytkoéw
oraz niepalacych i bez zwierzat (1). W kregu odbiorcow chgtnie wymieniano
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wedkarzy (u 16,6%) — zwlaszcza osoby posiadajace w ofercie stawy czy pry-
watne jeziora. Ponadto 12,8% pragngtoby przyjmowa¢ cudzoziemcow, a 10,2%
— grzybiarzy. Zdecydowanie w najmniejszym procencie oferta gospodarstw
agroturystycznych ukierunkowana bytaby na grupy towarzyskie (osoby czynne
zawodowo — 9,0%) oraz na przyjmowanie osob niepelnosprawnych (6,4%).
Wedhug przyjetych grup docelowych okre§lono strukture turystow korzystaja-
cych z pobytéw w gospodarstwach agroturystycznych (rysunek 2).

Z rozktadu wypowiedzi respondentéw wynika, ze podstawowa grupa na-
bywcow ustug agroturystycznych sa cate rodziny (1 rodzina to 2 osoby doroste
+ jedno dziecko lub wigcej dzieci) (rysunki: 2, 3, 4, 5, 6); wskazato tak tacznie
65 gospodarzy (86,6%). Srednio wypoczywa u nich w ciagu roku okoto 40 ro-
dzin, najczesciej w okresie wakacyjno — $wiatecznym. Wiasciciele podkreslaja,
ze z roku na rok udzial tej grupy ustugobiorcow ciagle wzrasta i przyjezdzaja
oni w sezonie na 7-8 dni.

1-rodziny 2 - miodziez 3 - hobbisci 4 - emeryciirencisci 5-cudzoziemcy
6 - osoby czynne zawodowo 7 -inne grupy 8 - osoby niepetnosprawne
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% wypoczywajacych

3:3N:3:3\3:3N:3X3:3\3:3\:3:3\:3:3:\:3:5.

20 1

1 2 3 4 5 6 7 8
kategorie turystow

Rys. 2. Struktura kategorii turystow wypoczywajacych w gospodarstwach agrotury-
stycznych (%)

Zrodto: opracowanie wiasne.



190 Jolanta Cichowska

Druga grupa docelowa turystow jest mtodziez. Mtodzi ludzie najchgtniej
spedzaja czas w gospodarstwach agroturystycznych w okresie wakacyjnym.
Duze grupy wypoczywaja w dwoch pierwszych wydzielonych rodzajach go-
spodarstw trudniacych si¢ dziatalnoscia rolnicza (rysunek 3 i 4). Srednio w cia-
gu roku w kazdym z 38 (50,6%) gospodarstw przyjmujacych mtodziez wsrdd
swoich go$ci wypoczywa 254 mtodych osob.

Ponadto duza liczba gospodarstw (36 czyli 48% ogo6tu) przyjmuje hobby-
stow (grzybiarzy, wedkarzy, mito$nikow przyrody), emerytow i rencistow (34,
tj. 45,3%) oraz cudzoziemcow (34, tj. 45,3%). Zdecydowanie mniej gospodarzy
odwiedzanych jest przez osoby czynne zawodowo, czyli grupy towarzyskie, dla
ktérych wypoczynek organizuje najczgsciej pracodawca (20 czyli 26,6%), inne
grupy turystow (matzenstwa bez dzieci, matzenstwa w $rednim wieku, dziad-
kéw z wnukami, wycieczki szkolne) oraz osoby niepetnosprawne (odpowiednio
11 — 14,6% i 6 — 8,0%). Ustugodawcy twierdza, ze liczba turystow chcacych
spedzi¢ urlop na wsi ciagle wzrasta. Zauwazono, ze jedynie w stosunku do se-
niorow liczba ta si¢ nie zmienia — i to zar6wno w sezonie, jak i poza nim. Po-
dobne spostrzezenie poczyniono odnosnie gosci zagranicznych, z zastrzeze-
niem, ze poza sezonem odnotowuje si¢ zwigkszenie tej grupy odpoczywaja-
cych. Tylko w gospodarstwach prowadzacych dziatalno$¢ wytacznie pozarolni-
cza nie wyrdézniono wsrdd urlopowiczéw emerytdw i rencistOw oraz osob nie-
petnosprawnych (rysunek 5).

Sposrod ogodlnej liczby przebadanych gospodarstw w trzech nie udzielono
odpowiedzi na temat turystow wypoczywajacych w nich. Podyktowane bylo to
trudnoscia w identyfikacji tych grup z uwagi na krétki staz dziatalnosci tych
kwater. W 17 gospodarstwach wskazano tylko jedna grupe gosci, ktorzy je od-
wiedzaja (do siedmiu z nich przyjezdzaja same rodziny, do trzech — mlodziez;
pieciu ustugodawcoéw wskazato grupy ,,inne” niz wymienione w kwestionariu-
szu; dwie jednostki odwiedzane sa przez cudzoziemcow i senioréw). Na osiem
mozliwych do wyboru nabywcow uslug agroturystycznych dwéch wskazan
dokonato 11 ustugodawcow, trzech — 14, czterech — 11, pigciu —14, szesciu —
szesciu i dwoch gospodarzy — siedmiu.

Patrzac na ogdlna liczbg odwiedzajacych (20 630 osob), mozna zauwazyc¢,
ze przoduje mtodziez (46,8%), hobbysci (12,5%), cate rodziny (12,4%) i osoby
czynne zawodowo (9,3%); nastgpnie seniorzy (8,0%), inne grupy turystow
(6,2%) 1 cudzoziemcy (4,1%). Rozpatrujac Srednig ich liczbg (oséb lub rodzin)
przypadajaca na 1 gospodarstwo w ciagu roku, mozna zauwazyC najwyzsza
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wsrod miodziezy (254 osoby), innych grup turystow (116 0sob), 0séb czynnych
zawodowo (96 osdb) oraz hobbystow (71 osdb); najnizsza za$§ wsrod cudzo-
ziemcow (24 osoby). Analizujac $rednia dtugo$¢ pobytu tych grup w gospodar-
stwach (w sezonie i $wigta) nalezy stwierdzi¢, ze najdtuzej zatrzymuja si¢ na
wypoczynek cale rodziny (wigcej niz tydzien), emeryci i rencisci (blisko ty-
dzien) oraz miodziez (sze$¢ dni). Krotkie pobyty dotycza gtownie ,,innych”
wymienianych przez wiascicieli potencjalnych nabywcoéw (niespelna dzien)
oraz osoby czynne zawodowo ($rednio cztery dni). Poza sezonem najdtuzszymi
okresami pobytu odznaczali si¢ hobbysci (3,5) i cudzoziemcy (2,0). Pozostali
ustugobiorcy spedzali w badanych gospodarstwach zaledwie jeden dzien. Ogo6-
fem srednio na jedno gospodarstwo przypada w ciagu roku 275 oséb wypoczy-
wajacych.

1-rodziny 2 - mtodziez 3 - emeryciirencisci 4 - hobbisci 5- cudzoziemcy
6 - osoby czynne zawodowo 7 -inne grupy 8 - osoby niepetnosprawne

% wypoczywajacych

1 2 3 4 5 6 7 8
kategorie turystow w gospodarstwach prowadzacych
dziatalnos¢ rolnicza

Rys. 3. Struktura kategorii turystow wypoczywajacych w gospodarstwach
prowadzacych dziatalno$¢ rolnicza (%)

Zrédto: opracowanie wilasne.
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O duzym zainteresowaniu wypoczynkiem na wsi $wiadczy fakt, ze turysci
musza dokonywac rezerwacji u gospodarzy duzo wczesniej. Dotyczy to zwlasz-
cza okresu wakacyjno-$wiatecznego, kiedy popyt na ustugi jest zwigkszony.
U 45 gospodarzy (57,7%) goscie zamawiaja ustuge z wyprzedzeniem tygo-
dniowym, a u 42 (53,8%) — az z miesigcznym. Cena, ktora nabywca placi za
proponowany wypoczynek, uzalezniona jest od posiadanych zasobow danego
gospodarstwa oraz oczekiwan klienta. Cena za sam nocleg ksztaltuje si¢ prze-
cigtnie na poziomie 21,60 zt. Za nocleg z petnym wyzywieniem trzeba zaptaci¢
53,54 zl, a za $niadanie z noclegiem 32,23 zt. W blisko potowie gospodarstw
atrakcje 1 dodatkowe ustugi wliczone sa w cen¢ podstawowa obejmujaca nocleg
i wyzywienie. Zdaniem ankietowanych najwigkszym atrybutem ich gospodar-
stwa jest potozenie w atrakcyjnym terenie (47,2%) oraz imprezy, ktore urzadza-
ja dla swoich gosci (28,9%). Za magnes przyciagajacy turystow uznano tez
atrakcje organizowane na terenie zagrody i poza nia (26,8%).

1-rodziny 2 - miodziez 3-emeryciirencisci 4 - hobbisci 5 -cudzoziemcy
6 - osoby czynne zawodowo 7 -inne grupy 8 - osoby niepetnosprawne

% wypoczywajacych

1 2 3 4 5 6
kategorie turystow w gospodarstwach prowadzacych
dziatalnos¢ rolnicza i pozarolnicza

Rys. 4. Struktura kategorii turystow wypoczywajacych w gospodarstwach
prowadzacych dziatalno$¢ rolnicza i pozarolnicza (%)

Zrédto: opracowanie wilasne.
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1-rodziny 2-cudzoziemcy 3 - hobbisci 4 - mtodziez
5 - 0osoby czynne zawodowo 6 -inne grupy

% wypoczywajacych

1 2 3 4 5 6
kategorie turystéw w gospodarstwach

prowadzacych dziatalnos¢ wytacznie pozarolniczg

Rys. 5. Struktura kategorii turystow wypoczywajacych w gospodarstwach
prowadzacych dziatalno$¢ wytacznie pozarolnicza (%)

Zrédlo: opracowanie wihasne.
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1-rodziny 2- milodziez 3 - hobbisci 4 - cudzoziemcy 5 - osoby czynne
zawodowo 6 - emeryciirencisci 7 -inne grupy 8 - osoby niepetnosprawne
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Rys. 6. Struktura kategorii turystow wypoczywajacych w gospodarstwach
nieprowadzacych zadnej dziatalnosci (%)

Zrodto: opracowanie wiasne.

3. Dyskusja

Wspolczesne spoteczenstwo otwarcie wyrazajace swoje potrzeby, szukaja-
ce alternatywnych sposobow spedzania czasu wolnego, miejsc wolnych od ska-
zen 1 miejskiego zgietku, nastawione na jako$¢ w sposob zdecydowany bedzie
ksztaltowalo przyszte trendy w turystyce. Agroturystyka staje sie powoli od-
miang turystyki wiejskiej, z ktorej turysci coraz chetniej korzystaja. Wzmozone
zainteresowanie obszarami wiejskimi zauwazaja tez w swojej pracy W.J. Cy-
narski i J. Stupecki’. Wyszukane atrakcje, dbatos¢ o klienta i jego czas wolny,
wprowadzanie aspektu edukacyjnego spowodowaly, ze zainteresowanie poby-

"W.J. Cynarski, J. Stupecki: Tresci turystyki kulturowej w obszarze badai agroturystyki

i turystyki wiejskiej w swietle polskiej literatury przedmiotu, ,,Turystyka Kulturowa” 2011, nr 10,
s. 25.
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tem w zagrodzie wiejskiej na kujawsko-pomorskiej wsi wzrasta. Swiadcza
0 tym rezerwacje robione z duzym wyprzedzeniem oraz wydtuzajacy sig z roku
na rok czas pobytu gosci. Potencjalnych turystow przyciaga nie tylko urozma-
icony produkt agroturystyczny, ale i jego korzystna cena®. Wigkszo$é¢ gospo-
darstw odwiedzaja turysci krajowi, co jest zbiezne z wynikami badan M. Dg¢b-
niewskiej®. Jesli chodzi o $rednia dtugosci pobytu turystéw w gospodarstwach,
to badania wlasne wykazaty duze podobienstwo do wynikow prezentowanych
przez B. Kutkowska', W. Warzocha i in.**oraz E. Patke'. Przeprowadzone
analizy nie potwierdzaja natomiast tych, opisywanych przez K. Krynskiego
i in."3, piszacych o pieciu dniach i o wiele nizszej $redniej liczbie gosci w roku.
Autorka dopatrzyla si¢ w preferowanym przez gospodarzy kregu odbiorcow
réznych gosci, a najchetniej rodzin z dzie¢mi. Takie ukierunkowanie ofert spo-
tyka si¢ w pracach: M. Marksa i in.'*, B. Kutkowskiej, W. Warzocha
i in."%oraz T. Dziechciarza®’, z tym, ze ostatni usciéla kategorie rodziny do mat-

8. Cichowska: Cena pakietu ustug agroturystycznych na obszarach o nizszych walorach
srodowiska przyrodniczego wojewddztwa Kujawsko-pomorskiego, Zeszyty Naukowe Uniwersyte-
tu Szczecinskiego, nr 591, ,,Ekonomiczne Problemy Ustug” nr 53, Wydawnictwo Naukowe Uni-
wersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2010.

® Rozwéj agroturystyki i jej wplyw na przeobrazenia w rolnictwie i na wsi, cz. 1, Uwarun-
kowania ekonomiczne, organizacyjne i prawne, red. M. Debniewska, Wydawnictwo Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego, Olsztyn 2000, s. 40.

wp, Kutkowgka, Podstawy rozwoju agroturystyki, ze szczegdlnym uwzglednieniem agrotu-
rystyki na Dolnym Slgsku, Wydawnictwo AR we Wroctawiu, Wroctaw 2003, s. 155.

17, Warzocha, D. Malinowska, W. Pawluczuk, R. Szulc, J. Wakszyniska, Otoczenie spo-
teczne, kilienci i oferta gospodarstw agroturystycznych, Wyzsza Szkota Agrobiznesu, Lomza
2003, s. 54.

2B, Patka, Ukierunkowania i kierunki rozwoju agroturystyki na Kielecczyznie, Autoreferat
pracy doktorskiej wykonanej w Zakladzie Geografii Ekonomicznej, Instytut Geografii i Prze-
strzennego Zagospodarowania PAN, Warszawa 2001, s. 15.

13 7. Krynski, B. Jozefczyk, M. Kilar, Potencjal ustugowy gospodarstw agroturystycznych
w powiecie bieszczadzkim, w: Marketing w agroturystyce, red. M. Plichta, J. Sosnowski, Wydaw-
nictwo Akademii Podlaskiej, Siedlce 2006, s. 105.

M. Marks, K. Mtynarczyk, I. Potucha, E. Marks, Czynniki rozwoju turystyki wiejskiej
W ocenie wlascicieli wybranych gospodarstw agroturystycznych na Mazurach, w: Turystyka
wiejska czynnikiem ozywienia terenow wiejskich, Materiaty konferencyjne, KCDRRiOW, Krakow
200, s. 129.

15 B, Kutkowska, Podstawy...

16 7. Warzocha, D. Malinowska, W. Pawluczuk, R. Szulc, J. Wakszynska, Otoczenie...,
s. 29.
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zenstw z jednym dzieckiem. Odmienne spostrzezenia reprezentowat M. Jali-
nik®®, wskazujac na emerytow i rencistow, ktorzy we wiasnych badaniach au-
torki znalezli si¢ na 2. miejscu wsrod typowanych w przysztosci grup. Jedynie
w badaniach W. Krupinskiej*® cudzoziemcy stanowili najwyzszy, bo az 80%
udziat wsroéd odwiedzajacych gospodarstwa gosci.

Z przeprowadzonych badan wynika, ze maly jest odsetek osob (14,6%)
chcacych w przysztosci doskonali¢ swoj produkt dla jednego nabywcy. Sposrod
ogobtu przebadanych zaledwie 17 gospodarstw (22,6%) ukierunkowuje ofertg na
okreslong grupe gosci. Wobec powyzszego wydaje sig, ze gospodarze nie prze-
jawiaja checi dostosowania swojego potencjatu dla wybranego turysty. Zapew-
ne takie dzialania wymagatyby od nich dodatkowych umiejg¢tnosci i zmiany
stylu funkcjonowania gospodarstw. Wigkszos¢ respondentdw najchetniej
przyjmuje roznych gosci, zapewniajac sobie w ten sposob staty doptyw gotow-
ki, bez zamartwiania si¢ o to, co bedzie, jesli na zawegzona ustuge nie bedzie
popytu. Obecnie w wigkszosci gospodarstw (86,6%) wypoczywaja cate rodziny,
niemniej jednak pod wzgledem liczby gosci zdecydowanie przewaza miodziez
(cho¢ odwiedza ona tylko potowg z nich) i hobbysci. Coraz wigksza rolg w tym
sektorze odgrywaja rowniez seniorzy. Wydluzenie $redniej dlugosci zycia, lep-
szy dostgp do ustug medycznych i zmiana stosunku spoteczenstwa do tej grupy
spolecznej moze w zdecydowany sposob sprawié, ze bedzie ona odgrywaé zna-
czaca rolg na rynku agroturystycznym. Zwlaszcza, ze osoby starsze pozostaja
w kwaterach dtuzej; to wazna uwaga, bowiem koszty poniesione wtedy na bez-
posrednie przygotowanie i $wiadczenie jednostkowej ustugi sa zdecydowanie
nizsze. Ponadto obsada pokoi goscinnych jest wowczas pewniejsza, bowiem
przy planowanych dhugich urlopach goscie rzadko zmieniaja decyzj¢ dotyczaca
wypoczynku. Dlatego gospodarze powinni uwzglednia¢ ten aspekt i w przyszio-
sci zadecydowad, dla jakiego segmentu rynku konsumenckiego chca przygoto-
wac swoja ofertg. Krotko mowiac, z uwagi na to, ze klienci ustug agrotury-

YT, Dziechciarz, Bariery rozwoju agroturystyki w powiecie Janéw Lubelski, w: Turystyka
wiejska a rozwdoj i wspolpraca regionow, red. Z. Krynski, Prace naukowo — dydaktyczne, Zeszyt
15, Krosno2005, s. 275

18 M. Jalinik, Typologia gospodarstw agroturystycznych jako determinanta rozwoju ustug,
Wydawnictwo Politechniki Biatostockiej, Biatystok 2005, s. 139

1¥W. Krupinska, Mozliwosci rozwoju gospodarstw agroturystycznych w kontekscie ksztal-
towania regionalnego produktu turystycznego, w: Turystyka wiejska a rozwdj i wspélpraca re-
gionéw, red. Z. Krynski, Prace naukowo — dydaktyczne, Zeszyt 15, Krosno 2005, s. 107
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stycznych reprezentuja nie tylko rézne zainteresowania, ale takze wiele grup
wiekowych, oferta kierowana do szerokiego grona odbiorcow moze si¢ nie
sprawdzi¢ i w ten sposdb obnizac (i juz obniza w niektorych kwaterach) jakosé
ushugi. Zatem nastawienie na jedna grupe gosci, cho¢ wymagajace naktadow
finansowych oraz kreatywnosci wiascicieli, z pewnoscia bedzie warunkowaé
poziom wypoczynku®.

Specyfika prowadzonej przez gospodarstwa agroturystyczne dziatalno$ci
(rolniczej albo pozarolniczej lub jej brak) nie wplywa w zdecydowany sposob
na kategorie turystow. Niemniej w przypadku gospodarstw prowadzacych wy-
facznie dziatalno$¢ pozarolnicza i nieprowadzacych zadnej dziatalnosci zacho-
dzi potrzeba monitorowania grup turystow, ktorzy je odwiedzaja. Ta potrzeba
wynika ze specyfiki tych gospodarstw. Pobieraja one wyzsze optlaty, co jest
spowodowane niedostatkami wynikajacymi z jednej strony z braku posiadania
produkcji rolniczej (gospodarstwa nieprowadzace zadnej dziatalno$ci, utrzymu-
jace si¢ ze zrodet niezarobkowych), a z drugiej — ciekawsza, bogatsza 1 wyma-
gajaca wigkszego zainwestowania finansowego (w procesie poczatkowego
ksztattowania produktu) oferta wypoczynku (gospodarstwa prowadzace wy-
tacznie dzialalno$¢ pozarolnicza oprocz agroturystyki). Taki podziat gospo-
darstw stanowi bardzo wazny sygnat odnosnie wyodrebniajacych si¢ form agro-
turystyki i potwierdza ogolnie panujaca w kraju tendencje odchodzenia od dzia-
falnosci rolniczej. Jednoczes$nie podziat ten pozwala wyodrebni¢ gospodarstwa,
ktore tylko z nazwy sa agroturystycznymi.

Wilasne przemyslenia autora dotyczace obszaru analizy pozwalaja na
stwierdzenie, ze na rynku ustug agroturystycznych przyszie trendy zwiazane
beda ze zmianami, jakie dokonuja si¢ w gospodarce kraju. Znajduja one glow-
nie odbicie w zwigkszajacej si¢ iloSci czasu wolnego, wzroScie zamoznos$ci
spoleczenstwa i co za tym idzie — mozliwosci czgstszego organizowania sobie
indywidualnych wyjazdéw. Popyt turystyczny w wojewddztwie kujawsko-
pomorskim ksztattuja przede wszystkim: cena i atrakcje, ktore sa tu magnesem
silnie przyciagajacym turyste. Wachlarz atrakcji zostat szczegdétowo scharakte-
ryzowany w pracy J. Cichowskiej i A. Klimka?.

2 3. Cichowska, Czynniki..., s. 227, 236

21 ], Cichowska, A. Klimek, Oferta agroturystyczna wojewédziwa kujawsko-pomorskiego,
w: ,Infrastruktura i Ekologia Terenéw Wiejskich” 2010, nr 14, Komisja Technicznej Infrastruktu-
ry Wsi PAN, Oddziata w Krakowie, s. 75-86.
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Uwagi koncowe

1.

W strukturze nabywcow odwiedzajacych gospodarstwa agroturystyczne
dominuja rodziny (86,6%), mtodziez (50,6%) i hobbysci (48,0%).

Z uwagi na wymiar finansowy zdecydowana wigkszos¢ wilascicieli
(57,7%) preferuje w swoich kwaterach réznych gosci, bez wyszczego6lnia-
nia jakiejkolwiek grupy, niemniej z nastawieniem na rodziny z dzie¢mi
(28,2%).

Sposrod wszystkich respondentow tylko 11 (14,6%) chce szukaé w przy-
sztosci rynkow niszowych, budujac swoj produkt dla jednej grupy gosci.
Obecnie spos$rod ogoélu przebadanych 22,6% juz ksztaltuje produkt dla
jednnej kategorii nabywcow.

Sredni czas pobytu turystow [glownie rodzin (wigcej niz 7 dni), seniordw
(blisko 7 dni) i mtodziezy (6 dni)] w kwaterach z roku na rok wzrasta, co
moze by¢ podyktowane wigksza zamoznos$cia spoleczenstwa, zapotrzebo-
waniem na wyszukane formy wypoczynku albo dobrze przygotowana ofer-
ta rekreacyjna.

Analiza $redniej liczby oséb lub rodzin przypadajacych na jedno gospodar-
stwo w ciagu roku wykazala, ze w ogdlnym zestawieniu przoduje mtodziez
(254 osoby) szukajaca coraz czg$ciej niekonwencjonalnych sposobow spe-
dzania czasu wolnego.

Czynnikami ksztaltujacymi popyt turystyczny w badanych gospodarstwach
sa przede wszystkim korzystna oferta cenowa i r6znorodne atrakcje.
Podziat gospodarstw agroturystycznych z uwagi na prowadzona dziatal-
nos$¢ (rolnicza, pozarolnicza lub jej brak) nie wplywa w istotny sposob na
strukturg nabywcow.

STRUCTURE OF THE BUYERS OF AGRITOURISM IN THE
KUJAWSKO - POMORSKIE PROVINCE

Summary

Studies carried out in selected areas of the kujawsko-pomorskie showed that the

structure is dominated by buyers of agritourism families (86,6%), teenagers (50,6%) and
hobbyists (48,0%) — mushroom pickers, fishermen, nature lovers. A large part of pro-
viders (57,7%) declared the adoption to stay in their houses of various tourists. Only
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14,6% wanted to build a service in the future based on one category of visitors. Current-
ly, it does have 22,6% of respondents. The hosts say that the number of tourists eager to
spend their holidays in the countryside is still increasing. Also increases the duration of
their stay. In season, the longest stay for a family holiday (more than a week), followed
by seniors and youth (almost a week). Looking at the total number of visitors (20 630
people), it is mainly dominated by youth — 46.8% (although it only visit half of the
households) and hobbyists (12.5%). Increasingly important role in this sector are also
seniors (8.0%).

Research shows that most are interested in agritourism product residents of other
provinces (mainly from the cities). Such a response has granted 73,1% of households.

Translated by Jolanta Cichowska



