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PROMOCJA POWIATU SZYDLOWIECKIEGO PRZEZ
PRODUKT TURYSTYCZNY - WYDARZENIE

Wprowadzenie

System promocji jest pewnego rodzaju osnowa w systemie komunikowa-
nia si¢ z rynkiem. W systemie tym informacje przebiegaja dwukierunkowo.
Narzedziami komunikacji z rynkiem sa wszystkie elementy kompozycji marke-
tingowej oraz roézne sposoby bezposredniego i posredniego aktywizowania
sprzedazy.

Promocja moze by¢ nastawiona na cele dlugofalowe badz dorazne. Stano-
wi ona wazne narzedzie walki z konkurencja. Przedsigbiorstwo propagujac wia-
sna ofertg, dazy do zdobycia na rynku jak najmocniejszej pozycji. Obecna
i spodziewana konkurencja jest jednym z gtownych wyznacznikow koncepcji
promocji oraz niezbgdnych ku temu naktadéw finansowych.

Promocja skierowana do poszczegélnych segmentow rynku, opracowana
z mysla o ich potrzebach i wymaganiach, jest bardziej skuteczna od kampanii
adresowanych do masowego odbiorcy. Istota wszystkich dziatan promocyjnych
jest doprowadzenie do pozytywnego odczytania przez odbiorcoOw informacji
zakodowanych w przekazie. Poprzez promocje eksponuje sie atuty powiatu
I produktu oraz zachgca do zakupu okreslonych produktow. W realizacji tych
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celow promocja spetnia rolg informacyjng i pobudza do wywotania okreslonych
postaw™.
Promocja regionu czg¢sto rozumiana jest jako zestaw §rodkoéw taktycznych

i strategicznych, ktoére maja na celu umacnianie pozycji danego regionu, przy
wykorzystaniu pracy organizacji i przedsigbiorstw dziatajacych na jego rzecz
lub na jego terenie. Srodki, dzigki ktérym realizowane sa funkcje promoc;ji
w przypadku rynku turystycznego maja okreslone zadania, do ktorych naleza:

— wzbudzenie potrzeby poznania nowej oferty turystycznej;

— przekonanie o szczego6lnych walorach prezentowanej oferty;

— popyt na produkty turystyczne;

— przekonanie o potrzebie rozszerzenia nabytej oferty;

— zachgcenie do zakupu ustug $wiadczonych na okreslonych warunkach;

—  zachecenie do zakupu ustug $wiadczonych w okre§lonym czasie®.

1. Charakterystyka produktu turystycznego — wydarzenie ,,Wianki
szydlowieckie”

Waznym elementem promocji byta i jest marka, a ta w przypadku powiatu
szydtowieckiego byta budowana od poczatku. Pierwsze formy promocji, takie
jak: foldery czy no$niki reklamy, nie byly tak spektakularne jak obecnie. Czasy
takich form bezpowrotnie mingly, a poprzeczka w przypadku marketingu tery-
torialnego postawiona zostata bardzo wysoko. W dobie Internetu pozadane jest
odréznienie si¢ od konkurencji. Przyktadem akcji promocyjnej powiatu szydto-
wieckiego jest produkt turystyczny — wydarzenie, o wyborze ktorego rozstrzyga
potozenie wigkszego nacisku na interesy dorazne lub dlugofalowe, wymagajace
stalego umocnienia wlasnej pozycji poprzez czgste dziatania kreujace w otocze-
niu pozytywny wizerunek powiatu.

Wydarzenia zostaty zaliczone do tej kategorii produktow turystycznych,
w ktdrej oprocz elementow sktadowych najwazniejsza rolg odgrywa organizacja
wykorzystujaca wybrane elementy potencjatu turystycznego. Nie mniej istotne

1's. Briggs, Marketing w turystyce, PWE, Warszawa 2003, s. 90-91.
2. Altkorn, Marketing w turystyce, PWN, Warszawa, 1999, s. 145
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wydaja si¢ takze elementy zarzadzania oraz — w szczeg6lnych przypadkach
— lokalizacja®.

»Szydlowieckie wianki” zaliczane sa do wydarzen lokalnych. Sa to impre-
zy z udzialem mieszkancow i gosci, ktore popularyzuja region. Z uwagi na cze-
stotliwos¢ wystgpowania jest to wydarzenie cykliczne, czyli odbywajace sig
W jednakowych odstgpach czasu. Natomiast biorac pod uwagg tematyke wyda-
rzenia, ,,Szydtowieckie wianki” nalezy zaliczy¢ si¢ do wydarzen kulturowych
Z wykorzystaniem elementéw folklorystycznych.

Wianki, czyli Noc Swictojanska zwana rowniez sobotka jest pieknym, sta-
rym zwyczajem majacym korzenie w poganskich obrz¢dach stowianskich. Ob-
chodzona podczas najkrétszej nocy z 23 na 24 czerwca sobdtka poswigcona
byla czci ognia i wody, dlatego ogien, ktorym rozpalano przygotowane na noc
stosy, musiat by¢ ,,ogniem zywym” — skrzesanym podczas pocierania drewna
0 drewno lub z krzemienia. Z dawnych zwyczajéw na ziemi szydtowieckiej
pozostato do dzisiaj palenie ogni. Gdy tylko zapadta noc i zaplongly ogniska,
dziewczgta braty kolorowe wience, zapalaly umocowane na nich $wieczki
i przy wtorze sobotkowych piesni puszczaly je na wode. Wianek upleciony
z jak najwigkszej liczby zio6t i kwiatéw byt pilnie obserwowany przez chlopcow.
Wianek, na ktérym $wieca palita si¢ najdtuzej, wrozyt swej wlascicielce rychle
zamazpojscie. Gdyby jednak chtopiec, korzystajac z nieuwagi dziewczyny,
wyciagnal jej wianek z wody, wowczas miataby ona pozosta¢ stara panna. Kaz-
da z dziewczat bacznie pilnowata swego wianka i bronita przed ,,napastnikami”.
Wokét ogniska kobiety rozpoczynaly taniec, ktory konczyt si¢ skokami przez
ogien. Do skokéw tych przylaczali sig¢ rowniez mgzczyzni. Wierzono réwniez,
ze w t¢ jedna noc zakwita kwiat paproci. Znalezienie go miato gwarantowac
dobrobyt i pomyslnos¢ do konca zycia®. Popularny obecnie zwyczaj puszczania
wiankéw na wodzie ma rodowod duzo pdzniejszy. Zwigzany byt ze Srodowi-
skiem miejskim i ma charakter typowych wrézb matrymonialnych.

® A. Pawlicz, Promocja produktu turystycznego. Turystyka miejska, Difin, Warszawa 2008,
S. 34-41.

4 Z. Gloger, Encyklopedia staropolska, Wiedza Powszechna, Warszawa 1985.



164 Magdalena Nowacka

2. Promocja powiatu przez produkt turystyczny — wydarzenie w Swietle
badan ankietowych

Glownym celem opracowania jest ocena promocji regionu przez produkt
turystyczny — wydarzenie ,,Wianki”. Zaktada si¢, ze w wyniku taczenia indywi-
dualnych opinii (wyrazonych w ankietach) uzyskuje si¢ obraz opinii zbiorowej,
ktéra pozwoli na oceng sposobu promocji regionu przez wydarzenie kulturowe.

Realizacji gtdéwnego celu niniejszego opracowania stuza nastepujace etapy
postgpowania badawczego:

1. Charakterystyka respondentow uczestniczacych w wydarzeniu kulturo-
wym.

2. Analiza promocji powiatu przez wydarzenie kulturowe.

3. Zroznicowanie pogladéw na temat promocji regionu.

Kwestionariusz ankiety zastosowany w badaniach promocji regionu skta-
dat si¢ z trzech czgsci tematycznych. Pierwsza (wprowadzajaca) zawierata in-
formacje o respondentach. Pozostale czgsci kwestionariusza dotyczyty regionu
poddanego badaniu i jego promaocji.

W kwestionariuszu ankiety w celu okreslenia r6znic w ocenach promocji
zastosowano 5-stopniowa skale porzadkowa Likerta®, gdzie 1 oznaczato oceng
bardzo zta, 2 — zla, 3 — przecigtna, 4 — dobra i 5 — bardzo dobra.

Jako podstawe zrodlowa badan przyjeto wlasne badania ankietowe, kto-
rych zasada byta dobrowolno$¢ udzielania odpowiedzi przez respondenta. Wy-
bér osoby byt dokonywany w sposob subiektywny i intuicyjny, oparty na ob-
serwacji ludzi. W niektorych pytaniach mozna byto wskaza¢ kilka odpowiedzi.
Czgs¢ pytan miata charakter otwarty.

Badanie promocji regionu szydlowieckiego przez wydarzenie kulturowe
»Wianki” metoda wywiadu kwestionariuszowego zrealizowane zostalo 24
czerwca 2011 roku. Badaniem ankietowym objegto spotecznos¢ lokalna i odwie-
dzajacych region szydlowiecki w tym dniu. Proba badawcza liczyta 210 osob
— 126 kobiet (60%) i 84 me¢zczyzn (40%). Analiza pochodzenia terytorialnego
respondentow wykazala, ze wigkszo$¢ ankietowanych pochodzita z wojewddz-
twa mazowieckiego (128 osob, tj. 61%), nastgpnie kolejno ze $wigtokrzyskiego
(37 osob, tj. 17,6%), matopolskiego (16 osob, co stanowi 7,6%), lubelskiego
(15 0s6b — 7,1%), 1odzkiego (8 0sob, tj. 3,8%) i podlaskiego (6 osob, tj. 2,8%).

5 E.R. Babbie, Badania spoleczne w praktyce, PWN, Warszawa 2003, s. 191-192.
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Zdecydowana wigkszo$¢ ankietowanych (172 osoby, tj. 82%) mieszka na state
W miescie.

Jesli chodzi o wiek respondentow, to najliczniejsza grupe stanowilty osoby
w przedziale wiekowym 41 lat i wigcej (50 osob, tj. 23,8%), a najmniej bylo
osob w wieku pomigdzy 31 a 35 lat (22 osoby, tj. 10,5%). Pytania zawarte
W metryczce pozwolily rowniez na scharakteryzowanie badanych ze wzgledu
na wyksztatcenie i status zawodowy. Jesli chodzi o wyksztalcenie, to najbar-
dziej liczna grupg wsrdd respondentow stanowily osoby z wyksztatceniem
srednim (83 — 40%), najmniejsza za§ — z wyksztalceniem podstawowym
(6 0s0b — 2,9%). Jesli chodzi o status zawodowy ankietowanych, badanie wy-
kazato, ze najwigcej byto wérdd nich osob aktywnych zawodowo (85 — 40,5%),
a najmniej bezrobotnych (16 osob, tj. 7,7%) (tabela 1).

Tabela 1

Proba 0s6b uczestniczacych w wydarzeniu kulturowym ,,Wianki”

Wyksztalceni

Wojewodz- | Ogo- | W tym _ yiszlaleenie

two tem | kobiety | Podsta- | Gimna- | Zawodo- | ¢ . . Wyssze | (%)

wowe zjalne we

Lubelskie 15 10 - - - 3 12 7,1
Lodzkie 8 8 - - - 2 6 3,8
Matopolskie 16 10 - 2 - 6 8 7,6
Mazowie- 128 73 - 22 14 52 40 61
ckie
Podlaskie 6 6 6 - - - - 2,9
Swigtokrzy- | 57 | g - ; 6 20 11 | 176
skie
Ogotem 210 126 6 24 20 83 77 100,0
(%) 100,0 | 60,0 2,8 11,4 9,6 40 36,2 100,0

Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Ankietowani poproszeni o wskazanie zrodta informacji, z ktorego dowie-
dzieli sig¢ 0o wydarzeniu kulturowym ,,Wianki”, mieli do wyboru cztery opcje.
Najwigcej badanych uzyskato tg¢ informacj¢ od znajomych i rodziny (63 osoby,
tj. 30%), najmniej respondentéw wskazalo jako zrodlo informacji Internet (36
0sob — 17,1%). W odniesieniu do tego pytania mozna byto wskaza¢ kilka od-
powiedzi, jednak Zzaden z ankietowanych nie obrat tego wariantu (rysunek 1).
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Rys. 1 Zrédta informacji badanych o wydarzeniu kulturalnym
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Kolejne dwa pytania tyczyty si¢ charakteru wyjazdu oraz $rodka transpor-
tu. Ponad wigksza potowa ankietowanych wybrata charakter wyjazdu jako po-
byt indywidualny 136 0s6b (65%), natomiast tylko 14 osob (6,7%) przyjechato
w charakterze wycieczki szkolnej. Jezeli chodzi o $rodek transportu to przewa-
zata grupa respondentow mieszkajacych na terenie powiatu 94 osoby (45%),
najmniejsza grupe stanowili ankietowani, ktdrzy przyjechali pociagiem 6 0s6b
(2,8%).

Po uzyskaniu podstawowych informacji, ankietowani przeszli do pytan do-
tyczacych produktu turystycznego. Analiza promocji powiatu przez wydarzenie
kulturowe miata na celu pokazanie instrumentu, jaki moze postuzy¢ do promo-
cji, w tym przypadku ,,produkt turystyczny — wydarzenie”. Na pytanie o znajo-
mos$¢ pojecia ,,produkt turystyczny — wydarzenie”, wicksza potowa badanych
zaznaczyta odpowiedz twierdzaca 132 osoby (63%) (wykres 2).

W kolejnym pytaniu zadaniem respondentéw byto wskazanie produktu tu-
rystycznego, ktory wsrod badanych budzi najwigksze zainteresowanie. Mozna
byto wskaza¢ kilka odpowiedzi. Sposrod siedmiu produktow turystycznych
najwigkszym powodzeniem cieszyt si¢ produkt turystyczny — impreza — 186
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0s0b (88,6%), produkt turystyczny — wydarzenie — 114 os6b (54,3%), oraz pro-
dukt turystyczny — ustuga — 103 osoby (49,5%), natomiast najmniejszym zainte-
resowaniem cieszyt si¢ produkt turystyczny — szlak 51 0s6b (24%) (tabela 2).

nie
78
37%

tak
132
63%

Rys. 2 Znajomos¢ pojecia ,,produkt turystyczny — wydarzenie” przez ankietowanych

Zrodho: opracowanie whasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Tabela 2
Najbardziej popularny produkt turystyczny wedtug ankietowanych
Lp. Produkt turystyczny Liczba wskazan % ogblnej liczby wskazan

1. Impreza 187 88,6
2. Wydarzenie 114 54,3
3. Ushluga 103 49,5
4, Miejsce 98 46,7
5. Obiekt 87 41,9
6. Rzecz 72 34,3
7. Szlak 51 23,8

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie danych ankietowych.
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W pytaniu o czgstotliwo$¢ uczestnictwa w wydarzeniu kulturalnym, re-
spondenci wskazywali odpowiedz ,, 2-3 razy w roku” — 129 0s. (61,4%), tylko
6 0s0b (2,8%) zaznaczyto odpowiedz ,,raz w roku”.

W nastepnej czesci kwestionariusza, ankietowani musieli wskaza¢ wyda-
rzenia kulturowe organizowane na terenie powiatu szydlowieckiego, w ktorych
uczestniczyli. Do wyboru mieli czternascie wydarzen kulturowych oraz odpo-
wiedz ,,w zadnym z powyzszych”. Najwigksza grupa badanych zaznaczyta wy-
darzenie kulturowe ,,Niedziela Palmowa i kiermasz wielkanocny” — 168 osob
(80%), ,,Zygmunty Szydtowieckie” 135 0sob (64,3%), ,,Swigto Zelaza i Stali”
— 130 o0s6b (62%) oraz ,,Ogolnopolski Turniej Rycerski” — 94 osoby (44,7%),
natomiast najmniej badanych zaznaczylo odpowiedzi: ,,Przeglad Zespotow pre-
zentujacych zwyczaje i obrzedy ludowe” — 8 0s0b (3,9%),”Ogolnopolski Plener
Ludowej Rzezby Monumentalnej” — 11 0sob (5,2%), 17 oséb (8,1%) wskazato
odpowiedz ,,w zadnym z powyzszych” (tabela 3).

W kolejnym pytaniu respondenci mieli za zadanie wskaza¢, jaki byt glow-
ny zamiar uczestnictwa w wydarzeniu kulturowym ,,Wianki”. Z siedmiu propo-
zycji najliczniej zostata wskazana odpowiedz ,,mozliwos$¢ uczestnictwa w wy-
darzeniu, ktore przedstawia obrzedy ludowe” — 93 osoby (44%), natomiast
najmniej ,,cheé przezycia przygody” — 10 o0sob (4,8%).

Wedtug 210 osob (100%) wydarzenia kulturowe powinny by¢ czesciej or-
ganizowane.

Wigksza czgs¢ ankietowanych pochodzita z miasta i okolic badanego po-
wiatu, wigc w pytaniu dotyczacym celu przedtuzenia pobytu na ziemi szydto-
wieckiej wlasnie ta odpowiedZ dominowata — 85 o0soby (40%), natomiast wsrod
ankietowanych mieszkajacych poza powiatem, dominowata odpowiedz ,,zwie-
dzanie atrakcji turystycznych powiatu” — 67 osoby (32%).
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Tabela 3

Najbardziej popularne wydarzenia kulturowe organizowane na terenie powiatu

szydlowieckiego, w ktorych uczestniczyli respondenci

i obrzedy ludowe — Oronsko

Lp. Woydarzenie Liczba % ogolnej liczby
wskazan wskazan

1. Niedziela Palmowa i kiermasz Wielkanocny 168 80,0

2. Zygmunty Szydlowieckie 135 64,3

3. Swieto Zelaza i Stali — Muzeum Techniki 130 62,0
w Chlewiskach

4. Ogolnopolski Turniej Rycerski — Zamek 94 44,7
Szydtowiecki

5. Zamkowe Spotkania Teatralne 58 27,6

6. Dzien Kultury Zydowskiej 45 214

7. Festyn wiosenny - Centrum Rzezby Polskiej 42 20,0
w Oronsku

8. Festyn jesienny — Centrum RzeZzby Polskiej 36 17,1
w Oronsku

9. Przeglad Zespotdéw i Kapel Ludowych 34 16,2

10. | Przeglad Kapel Weselnych — gmina Chlewiska 23 11,0

11. Szydtowiecki Plener Artystow 18 8,6

12. | W zadnej z powyzszych 17 8,1

13. | Ogodlnopolskie Plenery Ludowej Rzezby 11 5,2
Monumentalnej - Muzeum Instrumentéw Ludowych
w Szydtowcu

14.  |Przeglad Zespotow prezentujacych zwyczaje 8 3,8

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie danych ankietowych.

W pytaniu odnoszacym si¢ do oceny wydarzenia, zadaniem respondentow

byto wskazanie w zestawie tych cech, ktore w istotny sposob informuja poten-

cjalnego turyste o atrakcyjnos$ci i organizacji wydarzenia oraz ich ocena w skali
punktowej od 1 do 5. Sposrdd pigeiu cech najwyzej oceniona byla atrakcyjnosé
miejsca (99,5% ocen dobrych i bardzo dobrych). Wysoka ocene uzyskat pro-
gram wydarzenia. Z kolei najwigcej ocen przecigtnych i ocen niskich dotyczyto
,»dostepu do infrastruktury” (tabela 4).
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Tabela 4
Ocena wydarzenia kulturowego ,,Wianki” przez ankietowanych
ngﬁ; Organizacja Program Dostgp do Atrakcyjnosé Zachowanie
w skali od wydarzenia wydarzenia infrastruktury miejsca migdzyludzkie
1doS ioba [ % [ Ticzba [ % | liczba | % | liczba | % |[liczba] %
1 2 0,95 0 0 4 1,9 0 0 0 0
2 4 1,9 0 0 10 4,8 0 0 5 2,4
3 5 2,4 5 2,4 82 39,0 1 0,5 21 10,0
4 55 26,2 34 16,2 68 32,4 24 114 83 39,5
5 144 68,5 171 81,4 46 21,9 185 88,1 | 101 48,1
Ogétem | 210 |100,0| 210 |100,0| 210 |100,0| 210 | 100,0 | 210 | 100,0

Zrodto: obliczenia whasne na podstawie badan ankietowych.

W opinii respondentéw zdecydowanie najwazniejsza cecha badanego wy-
darzenia jest ,,atrakcyjno$¢ miejsca” - 67,6% ogotu wskazan.

Jest to jednocze$nie cecha najwyzej oceniona przez ankietowanych.
W przypadku pozostatych cech odsetek wahan byt nizszy i wahat si¢ od 54,8%
dla ,,programu wydarzenia” do 30,5% dla cechy ,,dostgp do infrastruktury”.
Podobna, niska liczbe¢ wskazan otrzymaly cechy: ,,organizacja wydarzenia”
i ,zachowanie migdzyludzkie”.

Z grona badanych, 149 oséb (71,0%) zadeklarowato si¢ przyjechaé po-
nownie na ,,Wianki” podczas kolejnej edycji, zadna z ankietowanych osob nie
wskazata natomiast odpowiedzi ,,nie zamierzam”. Wéréd badanych tylko 2 0so-
by (0,9%) nie byly zdecydowane, aby poleci¢ powiat szydtowiecki znajomym
jako miejsce atrakcyjne turystycznie.

Koncowa czg$¢ kwestionariusza odnosita si¢ do oceny promocji powiatu
przez wydarzenie kulturowe ,,Wianki”. Badanie stopnia promocji przeprowa-
dzono, wykorzystujac 5 — stopniowa skalg Likerta. Prawie 78,6% respondentow
wyrazilo opinig, ze taki sposoéb promocji jest bardzo dobry, a 18,1%, ze dobry.
Opinig o ,,przecigtnym” wyrazilo 3,3% ogo6tu ankietowanych, natomiast opinig
bardzo zty i zty nie wyrazil Zzaden z respondentow (tabela 5).
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Tabela 5

Ocena promocji

Stopien promocji Liczba wskazan %
1 0 0
2 0 0
3 7 3,3
4 38 18,1
5 165 78,6
Brak odpowiedzi 0 0
Ogotem 210 100,0

Zrédto: obliczenia wiasne na podstawie wynikow badan ankietowych.

Uwagi koncowe

Cel badania odnosit si¢ do oceny promocji powiatu przez wydarzenie kul-
turowe. Natomiast celem promocji byto przede wszystkim zainteresowanie
potencjalnych turystow i gosci jednodniowych wypoczynkiem na terenie powia-
tu. Tury$ci wyrazili poglad, iz powiat charakteryzuje si¢ wysoka atrakcyjnoscia
waloréw przyrodniczych i antropogenicznych.

Do cech najbardziej wyrozniajacych wydarzenie kulturowe ,,Wianki” re-
spondenci zaliczyli program wydarzenia oraz jego organizacj¢. Respondenci
wyrazili zadowolenie z uczestnictwa w wydarzeniu. Niektorzy uczestniczyli
w takim wydarzeniu po raz pierwszy, inni sg statymi bywalcami takich imprez,
ale zgodnie deklarowali powtornym przyjazdem na kolejne wydarzenia kultu-
rowe organizowane na Ziemi Szydlowieckiej. Przyjazd na ,,Wianki” u wigk-
szo$¢ ankietowanych miat charakter indywidualny. Spora cze$¢ badanych zade-
klarowata si¢ przedluzy¢ swoj pobyt na Ziemi Szydtowieckiej w celu zwiedza-
nia powiatu. Ta sam grupa respondentéw za gldwny motyw uczestnictwa
w wydarzeniu kulturowym obrata ,;mozliwo$¢ uczestnictwa w wydarzeniu,
ktore przedstawia obrzedy ludowe”.

Taki sposdb promocji w opinii respondentdéw jest bardzo dobrze odbiera-
ny. Jest oryginalny, ciekawy i interesujacy. Poza tym taka promocja stanowita
pewnego rodzaju informacje o regionie dla odwiedzajacego jednodniowego
i turysty. Jezeli odwiedzajacy i turysta odebrat ja pozytywnie to bedzie to skut-
kowato kolejnymi odwiedzinami, co w dalszej kolejnosci przyniesie dochody
dla spotecznosci lokalne;.
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Wsréd zamierzonych kierunkow dziatan, wskazuje si¢ na koniecznos$c
rozwoju marketingu turystycznego powiatu, ktory bedzie wspierany badaniem
ruchu turystycznego. Efektem takich dziatan ma by¢ dostosowanie form i spo-
sobow promocji oraz jej zasiggu, do wyselekcjonowanych konsumentéw pro-
duktu turystycznego regionu. Poza tym badania powinny takze wesprze¢ pro-
mocj¢ turystyczng powiatu w miastach i regionach Europy, z ktérymi powiat
szydtowiecki posiada regularne polaczenie, gdyz jest zlokalizowany przy trasie
gtéwnej E-77. Zaleta takiej formy promocji nie sa tak naprawde korzysci dla
lokalnej kultury, lecz pobudzenie gospodarcze wiazace si¢ z naptywajacymi
turystami i wystawcami oraz inwestycje zwiazane z danym wydarzeniem.

PROMOTION OF THE DISTRICT SZYDLOWIECKI THROUGH
THE TOURIST PRODUCT - EVENT

Summary

An evaluation of the promotion of the district is a purpose of the article
szydtowieckiego through the tourist product — event. In order to determine differences
in evaluations of the promotion they applied 5-gradual Likerta ordinal scale. On the
basis of the results of the dispatched questionnaire form to visiting the district referring
opinions are being presented to such a form of the promotion.

Translated by Magdalena Nowacka



