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1 4
Srodkiem komunikowania!, w ktore-

go teleologiczne i intencjonalne wyko-

rzystanie wpisany jest szczeg6lny po-
tencjal sprowadzajacy sie do kierowania
wrazeniem i uwagg, stanowi jezyk. Po-
zwala on bowiem tworzy¢, przeksztat-
cac i przesyta¢ informacje, a takze tech-
nicznie umozliwia wywieranie wptywu
przez podmioty zwiagzane relacjami wal-
ki i wspétpracy?. Zwazywszy na wskaza-
ng dyspozycje, wazka kwestie stanowig
procesy dotykajgce tak jezyka, jak i kul-
tury, poniewaz determinujg ich charak-

1 0 jezyku jako o $rodku komunikowania
por. szerzej: M. Mrozowski, Media masowe. Wta-
dza, rozrywka i biznes, Warszawa 2001, s. 13-17,
21. Por. takze: T. Rzepa, Twdrcy polskiej psycholo-
gii 0 komunikowaniu stanéw zycia psychicznego,
[w:] O jezyku i komunikowaniu sie, red. T. Rzepa,
Szczecin 1998, s. 33.

2 Por. ]. Lees-Marshment, Political Mar-
keting. Principles and applications, London and
New York 2009, s. 44-45; K. Adams, G. ]. Galanes,
Komunikacja w grupach, Warszawa 2008, s. 63.

ter. Jednemu z takich proceséw przyjrzeli
sie badacze z Instytutu Filologii Polskiej
Uniwersytetu Wroctawskiego — redak-
torzy monografii z serii ,Oblicza komu-
nikacji”, pod tytutem ,Tabloidyzacja je-
zyka i kultury”, poSwieconej kwestiom
dotyczacym tabloidow oraz tabloidyzacji
jezyka i kultury: Irena Kaminska-Szmaj,
Tomasz Piekota i Marcin Poprawa.

Tematyce podjetej przez naukow-
céw na tamach recenzowanej ksigzki to-
warzyszy wiele watpliwosci zwigzanych
z definiowaniem zawartych w jej tytule
pojec¢. Czesto bywaja one bowiem kon-
ceptualizowane przy pomocy nacecho-
wanych emocjonalnie okreslen, a nawet
przez pryzmat wartosci, co powoduje
pojawianie sie niejasnosci, trudnych do
zweryfikowania w naukowym dyskursie.
Co wiecej, pewna dowolnos¢ w ich stoso-
waniu powoduje rozmycie znaczeniowe
i wypacza poglad na zmiany zachodzace
w jezyku i kulturze, co z kolei utrudnia
zrozumienie konsekwencji tychze proce-
soéw. Przyjrzenie sie procesom tabloidy-
zacji jezyka i kultury utatwia wskazana
monografia sktadajaca sie z trzech dzia-
t6w: ,Rozpraw” i ,Analiz i studiéw przy-
padkéw”, w ramach ktérych naukowcy
z réznych osrodkéw naukowych w Pol-
sce, miedzy innymi z Uniwersytetu Opol-
skiego czy Uniwersytetu Pedagogiczne-
go w Krakowie, podjeli préby zgtebienia
istoty zjawiska tabloidyzacji rzeczywi-
sto$ci oraz ,Recenzji i oméwien”.

W dziale ,Rozprawy” zamieszczo-
no wyniki badan przeprowadzonych
przez specjalistéw zajmujacych sie te-
matyka tabloidyzacji. Folklorysta i kul-
turoznawca Janina Hajduk-Nijakowska
w rozprawie zatytulowanej ,Kulturowe
zrédia tabloidyzacji przekazéw medial-
nych”, ktéra stanowi prébe odpowiedze-
nia na pytanie o proweniencje kulturowa
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zjawiska tabloidyzacji, daje czytelniko-
wi poglad na kontekst towarzyszacy jego
powstaniu i ewolucji. Autorka doszuku-
je sie bowiem korzeni zjawiska w ,po-
trzebie wrazen”, o ktorej pisat Stanistaw
Ossowski, a pierwsze jej przejawy do-
strzega w opowieSciach Jana Dtugosza
z ,Kronik stawnego Krélestwa Polskie-
go”. Sledzi tym samym sposoby zaspoka-
jania tej potrzeby na przestrzeni dziejow,
by doj$¢ do konstatacji, ze: , tabloidyzacja
wspoétczesnej kultury nie jest wynalaz-

dokonujac przegladu i syntezy definicji,
dostarczyt — prawdopodobnie dorazne-
go, z uwagi na dynamike zjawiska — roz-
wigzania. Wskazat takze na brak uwzgled-
nienia tych terminéw w ,Stowniku jezyka
polskiego PWN”, pod redakcjg Mieczysta-
wa Szymczaka, czyli wykluczenia przez
inteligencje stéw i sfery ktérg one okre-
$lajg. Zwrdcit takze uwage na brak zgody
wsréd tworcow definicji. Zgromadzony
przez autora materiat stanowi wartoscio-
wy, otwarty katalog funkcjonujacych spo-

kiem kultury masowej, po
prostu gwattowny rozwoj
mass medidw stworzyt
tylko wieksze mozliwo-
Sci szybszego, szersze-
go przekazu i ksztatto-
wania podobnych tresci,
ktére stopniowo zdomi-
nowaly charakter wspoét-
czesnej kultury, eksponu-
jac[...] potrzebe wrazen”s.
Autorka podwaza zasad-
no$¢ pejoratywizacji po-
jecia tabloidyzacja i jed-
noczes$nie, co uzasadnia

Tabloidyzacja
jezyka i kultury

sobéw eksplikacji i rozu-
mienia zjawiska. Postuzyt
on B. Skowronkowi jako
kontekst rozwazan pod-
jetych w ramach analizy
wynikéw badania — nie-
stety — jedynie pilotazo-
wego, jakie przeprowadzit
wsrod studentéw i urzed-
nikéw. Wnioski, cho¢ nie
zaskakuja i nie sg repre-
zentatywne dla catej po-
pulacji, zdajg sie ciekawe,
poniewaz stanowiag $wia-
dectwo uwiezienia pojec

jej specjalizacja naukowa,

postuluje traktowanie opisywanych pro-
cesow, jako etapu zmian jako$ciowych
wsérdd publiczno$ci masowej. Rozprawa
jest ciekawym gtosem w dyskusji na te-
mat zmian dokonujacych sie we wspo6t-
czesnym Swiecie oraz sktania do krytycz-
nej refleksji nad obecno$cia tabloidéw
w kulturze.

Powracajagcym problemem w kolej-
nych artykutach monografii jest opera-
cjonalizacja pojec tabloid i tabloidyzacja.
Niemniej, dopiero Bogustaw Skowronek,

3 ]. Hajduk-Nijakowska, Kulturowe Zrédta
tabloidyzacji przekazéw medialnych, [w:] Tablo-
idyzacja jezyka i kultury, red. I. Kaminska-Szmaj,
T. Piekota, M. Poprawa, Wroctaw 2010, s. 17.

wséréd sadéw wartosciu-
jacych i dowdd konstruowania przestrze-
ni kultury w oparciu o kategoryzacje MY
(inteligencja gardzaca tabloidami) i ONI
(masy wielbigce tabloidy)*. Autor, pro-
ponujac teze o tabloidyzowaniu pojec ta-
bloid i tabloidyzacja, obnazyt paradoks
polegajacy na pojawiajacej sie wsrod re-
spondentéw oraz badaczy potrzebie wy-
znaczenia linii demarkacyjnej pomiedzy
twércami definicji a czytelnikami tablo-
idéw, co w potaczeniu ze sktonnoscig do
warto$ciowania wskazuje na brak zdol-

* B. Skowronek, Definicja kognitywna ter-
minow ,tabloid” i ,tabloidyzacja” O putapkach
réznorodnych znaczen, [w:] Tabloidyzacja jezyka
i kultury, op. cit,, s. 34.
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nosci do krytycznego opisu i obiektywne-
go okreslania zjawisk. Jest jednak $wia-
domy ograniczen, wynikajgcych miedzy
innymi z doboru préby i watpliwosci,
ktére pojawity sie w trakcie analizy mate-
riatu empirycznego. Otwiera tym samym
furtke dla badaczy, wyrazajacych wole
przeprowadzenia Kkolejnych badan oraz
inspiruje do podjecia debaty. Rozprawa
Mariana Bugajskiego ,Kultura tabloidow
a jezyk” jest polemiczna wobec poprze-
dzajacej ja — autorstwa B. Skowronka.
Autor staje w obronie zjawiska braku lek-
semu tabloid w niektérych stownikach,
uzasadniajac te sytuacje nowoscia za-
pozyczenia w jezyku polskim. Niemniej,
obecno$¢ na tamach monografii rézno-
rodnych interpretacji zjawisk umozliwia
czytelnikowi zapoznanie sie z réznymi
punktami widzenia i utatwia ewaluacje
zmian w ,Kulturze tabloidéw”. Autorzy
w swych rozwazaniach niejednokrotnie
mnoz3a watpliwosci co do oceny, dokonu-
jacych sie za sprawg tabloidyzacji, prze-
mian w jezyku i kulturze, motywujac do
samodzielnej refleksji. Zbigniew Bauer
w rozprawie , Twdj gtos w Twoim domu:
cztery typy tabloidyzacji” sprzeciwia sie
demonizowaniu pojecia tabloidyzacji
oraz wysuwa postulat wystrzegania sie
warto$ciowania pojecia w obawie przez
zatraceniem istoty instrumentarium,
jaka stanowi stuzenie opisywaniu rze-
czywisto$ci. Kontrowersyjne, lecz godne
uwagi, jest przedstawienie przez autora
ciekawego poréwnania dziennikarstwa
Sledczego do tabloidéw. Dowodzi on, Ze
pomimo licznych cech odrézniajacych je
od siebie, posiadaja wspo6lng wiasciwos¢:
,dostarczaja sensacyjnych wiadomosci
oraz przyjemno$ci obcowania z czyms$
ukrytym i tajemniczym”®. Zaprezento-

5 Z. Bauer, ,Twdj gtos w Twoim domu”:

wane strategie tabloidyzacji, stanowiace
podstawe do postawienia wielu waznych
pytan, zwtaszcza o zalezno$ci miedzy ne-
tosfera a tabloidyzacjq oraz o to, czy i pod
jakim wptywem internet sie tabloidyzuje,
ukazuja zasieg i ztozono$¢ zjawiska®.
Inny aspekt procesu tabloidyzacji
omawia w artykule zatytutlowanym , Ta-
bloidyczna «produkcja» sensu i wartosci
»,Michat Drozdz, zachecajac do rozwaze-
nia, z aksjologicznego punktu widzenia,
probleméw takich jak ,medialne kre-
owanie «sztucznych $wiatéw» tabloido-
wych” czy ,banalizacja zta w przekazach
tabloidowych”, dotykajacych wszystkich
uczestnikéw mediosfery. Jednoczesnie
dzieli sie z odbiorcami swoimi watpli-
wodciami, dotyczacymi przysztosci je-
zyka, jako podstawowego dobra kultu-
rowego w tabloidowym S$wiecie’. Autor
stawia interesujgce poznawczo pytania
o mozliwo$¢ urzeczywistnienia wartosci
i piekna swojego cztowieczenstwa przez
cztowieka w dobie tabloidyzacji®. Nieja-
ko uzupetnieniem rozwazan M. Drozdza
jest rozprawa Jana Pleszczynskiego zaty-
tutowana ,Przestrzen aksjologiczna me-
diéw popularnych i jako$ciowych”. Dziwi
wobec tego kolejno$¢ artykutéw, to zna-
czy oddzielenie tych rozpraw rozwaza-
niami Mariana Bugajskiego, koncentru-
jacego sie na zupetnie innym aspekcie
tabloidyzacji. ]. Pleszczynski prezentu-
je bowiem teoretyczny szkic dotycza-
cy wartosci, do jakich nawigzuja media,
wykazujac wptyw tabloidyzacji na zani-
kanie roéznic pomiedzy mediami jako-
$ciowymi i popularnymi. Dopatruje sie

cztery typy tabloidyzacji, [w:] Tabloidyzacja jezy-
ka i kultury, op. cit., s. 37.

¢ Ibidem, s. 4.

7 M. Drozdz, Tabloidyczna ,produkcja” sen-
su i wartosci, [w:] Tabloidyzacja jezyka i kultury,
op. cit,, s. 63.

8 Ibidem.
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w tym zagrozenia w postaci zmiany po-
legajacej na krystalizacji podziatu na me-
dia popularne i tabloidy. W rozprawie
brakuje jednak przyktadéw z praktyki
medialnej, pozwalajacych na zilustrowa-
nie omawianych kwestii, nad czym ubo-
lewa sam autor®.

Trzeba podkresli¢, ze w ,,Analizach
i studiach przypadkéw” badacze skupi-
li sie na konkretnych egzemplifikacjach
tabloidyzacji. W analizie ,Tabloidy na
polskim rynku — bilans zyskéw i strat”,
Adam Szynol, jak wskazuje tytul, wy-
konat bilans zyskow i strat zwigzanych
z istnieniem tabloidéw na polskim rynku.
Podkreslit, ze wptyw tabloidyzacji na me-
dia i kulture byt nieunikniony ze wzgle-
du na dazenia mediéw, skupiajacych sie
na zwiekszaniu atrakcyjnosci przekazu,
cho¢ niewatpliwie wptyneto to na spty-
cenie dyskursu publicznego. Odwotuje
sie do zaczerpnietej z ekonomii analizy
cyklu zycia produktéw i poréwnuje ta-
bloidy w Polsce i na $wiecie, co pozwala
mu wyciggnac ciekawe wnioski dotycza-
ce ich funkcjonowania. Dodaje, Ze zmia-
ny, jakie zaszty w komunikowaniu i kul-
turze, sg nieodwracalne i spodziewa sie
umacniania wptywéw tabloiddw.

Odznaczajaca sie nowatorskim po-
dejSciem jest analiza Pawta Nowaka,
ktéry w ,Marketingowym archetypie
MILOSCI I WSPOLNOTY jako sposobie ta-
bloidyzacji komunikacji politycznej w je-
zyku medidéw” rezygnuje z definiowania
tabloidu i tabloidyzacji na rzecz wypunk-
towania skutkdw zjawiska, stanowiacych
jednoczesnie jego cechy dystynktywne.
Jest to funkcjonalny zabieg w kontek-
$cie oméwienia zagadnienia tabloidyzacji
przez archetypizacje. Autor, przy pomo-

9 J. Pleszczynski, Przestrzen aksjologiczna
mediéw popularnych i jakosciowych, [w:] Tablo-
idyzacja jezyka i kultury, op. cit., s. 75.

cy licznych i stanowigcych warto$ciowy
material empiryczny przyktadéw uka-
zal, Ze zaprezentowane przez niego ar-
chetypy sa popularne, to znaczy wzorce
osobowe kochanka, btazna, zwyktego fa-
ceta sa obecne w mediach, poniewaz na-
wigzuja do ludzkich potrzeb i marzen.
Autor zacheca do blizszego przyjrzenia
sie archetypom mito$ci i wspdlnoty oraz
ich wyodrebnienia, a tym samym do sa-
modzielnego zebrania dowodéw tablo-
idyzacji komunikacji politycznej. Z kolei
w tekscie , Tabloidyzacja jezyka informa-
cji telewizyjnej” Justyna Janus dokonuje
analizy zjawisk znamiennych dla kultu-
ry tabloidowej, podkresla zwtaszcza sil-
ny zwigzek pomiedzy obrazem a stowem,
ktéry rzutuje na to, ze informacje dzienni-
karskie, poza realizacjg gtéwnych celow,
maja tez sprawi¢ przyjemnos$¢ odbiorcy.
Natomiast w opinii Jerzego Biniewicza,
zaprezentowanej w analizie ,Tabloidyza-
cja dyskursu naukowego”, media czerpia
korzysci ze $wiata nauki poprzez przy-
wotywanie jego osiggnie¢ dla obiekty-
wizacji prezentowanego obrazu $wiata,
przy czym to ich instrumentalne wyko-
rzystanie pozwala zbudowa¢ mit pote-
gi nauki, ktéra umozliwia cztowiekowi
sprostanie rzeczywisto$ci i jednocze$nie
czyni przekaz wiarygodniejszym.

,Studia przypadkéw” to komplek-
sowe omdwienie przyktadéw wystepo-
wania zjawiska tabloidyzacji w praktyce
medialnej. Agnieszka Dziob w,,0 sprawie
«Agaty» - studium przypadku” podejmuje
sie udowodnienia, Ze ,obiektywne dzien-
nikarstwo” nie istnieje. Autorka zwraca
uwage na traktowanie opiséw zdarzen
prezentowanych w mediach jako maja-
cych podtoze ideologiczne ,faktéw me-
dialnych”?, Uznaje formulowanie przez

10 Faktéw medialnych”, bedacych narra-
cjami zbudowanymi na kanwie autentycznych
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rézne media zarzutéw pod adresem tych,
ktére posiadajg inng linie programowsg,
za dazenie do stworzenia pozoréw obiek-
tywizmu, umocnienia wtlasnej pozycji
i zdyskredytowania konkurencji, co z ko-
lei warunkuje marginalizacje funkgcji in-
formacyjnej mediéw na rzecz perswazyj-
nej. Z kolei case study, autorstwa Danuty
Kepy-Figury, dotyczy jezykowych wymia-
row tabloidyzacji i celuje w zobrazowa-
nie zjawiska wykorzystywania $rodkéw
jezykowych do mitologizacji rzeczywi-
stosci. Autorki ustosunkowaty sie w swo-
ich pracach do rozwazan teoretycznych
obecnych w dyskursie oraz w sposéb kla-
rowny zilustrowaty omawiane kwestie
przyktadami.

Zawarto$¢ recenzowanej monogra-
fii Swiadczy o wieloaspektowosci zjawi-
ska tabloidyzacji jezyka i kultury. Warto
wskazaé chociazby na artykut Magdale-
ny Stecigg ,Ekooszotomy burza domy,
czyli o tabloidyzacji dyskursu ekologicz-
nego”, w ktdrej autorka zwraca uwage na
akulturacje, jako konsekwencje zjawiska
przenikania tresci ekologicznych i cze-
$ciowo dyskursu ekologicznego do tablo-
idéw i jednocze$nie stwierdza, ze w ta-
bloidach nie ma ,zielonej mowy”, obecna
jest jednak tabloidyzacja dyskursu eko-
logicznego, co okre§la mianem ,egzy-
stencji zapos$redniczonej”. Na innym
aspekcie koncentruje sie Olga Bialek-
Szwed w analizie ,Voyeuryzm medial-
ny na tamach polskich tabloidéw”, gdzie
dokonuje konceptualizacji pojecia ,voy-
euryzmu medialnego” obecnego w pol-
skich tabloidach, zwracajagc uwage na
niekompletnos¢ wystepujacych definicji.
Na podstawie bogatego materiatu empi-
rycznego wyszczegblnia obszary zain-
teresowan tabloidéw: ,kobieta, agresja,

zdarzen przez dziennikarzy i udostepnianych za
posrednictwem mediéw

ciato cztowieka, celebryci, §wiat «zwy-
ktego cztowieka», uchwyciwszy tym sa-
mym istote pojecia: czynnosci polegaja-
cej na podgladaniu wszelkich przejawéw
ludzkiego Zycia [...], ingerencje w pry-
watno$¢ drugiego czlowieka”'!. Dziat
»Analiz i studiéw przypadkéw” podobnie
jak ,Rozprawy” nie jest wolny od pytan
i watpliwos$ci. Grazyna Stachyra w arty-
kule ,Radio kontra tabloid?” pyta miedzy
innymi o stuszno$¢ utozsamiania pojecia
tabloidyzacja z negatywnie ocenianymi
zjawiskami, jakim ulegajag media i zwra-
ca uwage na usprawiedliwianie tym ter-
minem tendencji kulturowych obecnych
w mediach. Nie ma jednoznacznej odpo-
wiedzi na te pytania, niemniej pozwalaja
one dostrzec wielowymiarowo$¢ i ztozo-
no$¢ poruszanych probleméw.

Ostatnia cze$¢ monografii to ,Re-
cenzje i oméwienia”. W jej sktad wchodzi
recenzja ksigzki Wojciecha Kajtocha pod
tytutem ,Jezykowe obrazy $wiata i czto-
wieka w prasie mtodziezowej i alterna-
tywnej”, autorstwa I. Kaminskiej-Szmaj,
ktoéra stanowi zbiér cennych wskazéwek
dla badaczy jezyka oraz lakoniczne omé-
wienie dwoch inicjatyw z kregu polskich
studiéw nad dyskursem (WAD i D-ART.)
autorstwa T. Piekota.

Monografia ma interdyscyplinarny
charakter i prezentuje zréznicowane per-
spektywy, pozwalajace przyjrzeé sie pro-
cesom tabloidyzacji jezyka i kultury. Po-
mimo ze nie wyczerpuje tematu, wnosi
nowe ustalenia do dotychczasowych ba-
dan i refleksji nad przeobrazeniami kul-
tury i wspoétczesnych mediéw. Moze sta-
nowi¢ inspiracje do podjecia rozwazan
w nakres$lonym kierunku oraz da¢ asumpt
do kontynuacji zainicjowanych na jej po-

11 0. Biatek-Szwed, Voyeuryzm medialny
na tamach polskich tabloidéw, [w:] Tabloidyzacja
jezyka i kultury, op. cit., s. 192.
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trzeby badan. Jednoczes$nie stawia wiele
nie zawsze fatwych, pytan o konsekwen-
cje tabloidyzacji i zarysowuje liczne wat-
pliwosci, sktaniajgce do powziecia kry-
tycznej postawy podczas analiz tabloiddw.
Tres¢ ksiazki jest ciekawa z perspektywy
medioznawcow oraz relewantna spotecz-
nie, albowiem daje poglad na to, Ze jezyk
stanowi symboliczny ,przewodnik po rze-

czywisto$ci spotecznej”?. Tabloidyzacja

12 E. Sapir, Jezyk — przewodnik po kultu-
rze, [w:] Antropologia stowa. Zagadnienia i wy-

bor tekstow, red. G. Godlewski, Warszawa 2004,
s. 81-82.

jezyka jest w Swietle tego Swiadectwem
zmian zachodzacych w rzeczywistosci
spotecznej. Innymi stowy, poznanie jej
specyfiki warunkuje zrozumienie pew-
nych aspektow tabloidowego $wiata. Do-
wodzi to, ze ,Tabloidyzacja jezyka i kul-
tury” stanowi interesujaca propozycje na
rynku wydawniczym i warto po nig sie-
gnac.

Joanna Rak (Torun)



