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PoNOWOCZESNOSC, MEDIA I EWANGELIZACJA

Wstep

Podstawowa misja Kosciota jest gtoszenie Dobrej Nowiny az po krance
ziemi. Ewangelianie jest jednak przekazywana jakiemus abstrakcyjnemu czlo-
wiekowi, ale konkretnym ludziom, zyjacym w okreslonym kontekscie histo-
rycznym, geograficznym, cywilizacyjnym, ekonomicznym i obyczajowym.
Z tego wzgledu gloszenie Ewangelii wymaga od Koéciola postugiwania si¢
takim jezykiem i argumentami oraz takimi formami przekazu, ktére uwzgled-
niajaca sytuacj¢ oraz mozliwosci percepcyjne stuchacza zyjacego w danym
miejscu i czasie'. W przeciwnym przypadku Ewangelia moze by¢ odrzucona
nie ze wzgledu na nia sama, ale ze wzgledu na blgdna czy niezrozumiata dla
shuchacza forme¢ komunikacji, ktora postuguje sie glosiciel stowa Bozego?.

1. Ewangelia: Dobra Nowina czy zbedny cigzar?

Kilka miesigcy temu uczestniczylem w audycji radiowej na temat postaw
religijnych ludzi mtodych w naszym kraju. Prowadzacy audycj¢ dziennikarz
powiedzial w ktérym$ momencie, iz jego zdaniem cz¢§¢ mlodziezy oddala si¢
obecnie od Kosciota gtéwnie dlatego, ze mtodzi ludzie nie chca dzwigac cigza-
roéw, jakie naktada na nich Ko$cidét w postaci Bozych przykazan czy innych
norm moralnych. Wyjasnitem wtedy, Ze tego typu rozumowanie jest mi catko-
wicie obce, gdyz wynika ono z zupelie mylnego rozumienia Ewangelii i Deka-
logu. Ot6z Boze przykazania, ktore przypomina Ko$ciot z polecenia Chrystusa,

! Por. G. Ambrosio (i inni), La Chiesa e i media, Milano 1996.

2 Por. M. Hochschild, Kundschaftler des Neuen, w: Zielsicher und menschenof-
fen. Ein neuer Blick auf Ressourcen und Méglichkeiten der Seelsorge, red. E. Gar-
hammer, Regensburg 2001, s. 86—122.
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nie sa dlamnie Zzadnym ci¢zarem, lecz przeciwnie — sa zaszczytem i wyrdéznie-
niem. To przeciez wielki zaszczyt 1 wyréznienie zy¢ w taki sposob, by nie sta-
wia¢ w miejsce Boga zadnych ludzi czy rzeczy, by szanowac rodzicow, by nie
zabijaé ani nie szkodzié na zdrowiu sobie 1 innym ludziom, by nie cudzotozy¢,
by nie kra§¢ 1 nie klamaé. Dramatem i wielkim cigzarem staje si¢ natomiast
sytuacja odwrotna, gdy kto$ nie respektuje Dekalogu, gdy krzywdzi siebiei in-
nych, gdy popada w grzechy, uzaleznienia i rozpacz, gdy traci rado$¢ Zycia
1 nadziejg¢ na lepsza przysztosé.

Dziennikarz stuchat z wyraznym zdumieniem tego oczywistego dla mnie
wyjasnienia. A w mojej Swiadomosci pojawila si¢ bolesna mysl, ze to my —
uczniowie Chrystusa (rodzice, ksigza, katecheci, nauczyciele) — przedstawia-
my nierzadko Ewangeli¢ w tak dziwny czy nieudolny sposob, iz w odbiorze
shuchacza Dobra Nowina o zbawczej mitosci Boga do cztowieka przeradza sig
w zta nowing o niemodnych 1 bezsensownych zakazach czy nakazach, ktore
Kosciodl probuje ,,narzucié¢” wspodlczesnemu cztowiekowi.

Przytoczony powyzej epizod stanowi potwierdzenie faktu, iz Ko$ciol XXI
wieku stoi w obliczu podwoéjnego zadania. Po pierwsze, ma on rozeznaé rze-
czywisto$¢, w ktorej zyje wspolczesny stuchacz stowa Bozego. Po drugie —
powinien coraz lepiej rozumie¢ strategie i skutki oddziatywania §rodkéw ko-
munikacji uzywanych w cywilizacji, w ktorej zyje potencjalny odbiorca nauki
Chrystusa. Stawka jest tu zarowno ksztaltowanie oblicza tej ziemi, jak 1 Zycie
wieczne. Wiara nie jest mozliwa bez Bozej taski, ale rodzi si¢ ona przeciez ze
stuchania! Objawienie Boze nie dokonuje si¢ nigdy w sposob magiczny czy
automatyczny. W kazdych czasach wymaga ono mediacji ludzkiej, ktora
uwzglednia konkretne uwarunkowania spoteczne 1 kulturowe. Sam Bog zde-
cydowat, ze bedzie potrzebowat ludzkich posrednikéw, aby zrealizowac swoj
plan zbawienia. Wspiera On swoja taska wszystkich ewangelizatorow, ale tez
zostawia im wolno$¢ w ramach ich osobistych mozliwosci oraz ich specyficz-
nego stopnia odpowiedzialnosci za gtoszenie Ewangelii. Naszym zadaniem jest
stawanie si¢ optymalnym kanalem przekazu wiary. Wlaczenie si¢ w dzieto
ewangelizacji wymaga zatem pogi¢bionej wiedzy na temat sytuacji wspolczes-
nego cztowieka oraz zdobycia odpowiednich kompetencji z zakresu réznych
dziedzin wiedzy, ktoére zajmuja si¢ komunikacja miedzyludzka 1 ktore pomagaja
nam glosi¢ stowo Boze w sposob zrozumiaty dla ludzi naszych czas6w?.

2. Adresat stowa Bozego w kulturze ponowoczesnosci

Sytuacja wspolczesnego adresata stowa Bozego w znacznym stopniu
wynika z faktu, Ze zyje on w spoleczenstwie zdominowanym kultura pono-

3 Por. M. C. Carnicella, Comunicazione ed evangelizzazione, Milano 1998, s. 9.
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woczesnos$ci, zwana tez kultura postmodernizmu®. Popatrzmy na typowe cechy
tej kultury oraz na jej wpltyw na wspoélczesnego cztowieka, a zwlaszcza na jego
sposOb rozumienia oraz przezywania siebie 1 §wiata. Pierwsza z cech spoleczen-
stwa ponowoczesnego sa blyskawiczne przemiany w podstawowych sferach
ludzkiego zycia. To, co jeszcze wezoraj wydawalo si¢ dopiero nowe 1 zaska-
kujace, dzisiaj staje si¢ juz przebrzmiale i zostaje zastapione przez co§ nowego.
Odnosi sig to zwlaszcza do zmian obyczajowych, spotecznych i politycznych.

Cecha druga ponowoczesnosci to skrajny relatywizm. Modne jest obec-
nie relatywizowanie dostownie wszystkiego: kryteriow zdrowia fizycznego (np.
traktowanie bezptodnosci jako przejawu ,,zdrowia reprodukcyjnego” 1 antykon-
cepeji jako ,,leku™!), zdrowia psychicznego, wartosci i norm moralnych, a na-
wet statusu i godnosci osoby ludzkiej. Z jednej strony ponowoczesnos¢ glosi,
ze cztowiek to kto$ wolny oraz swiadomy swych praw protagonista przemian.
Z drugiej strony ponowoczesno$¢ nie przyznaje mu nawet tego najbardziej
podstawowego prawa, jakim jest prawo do zycia od poczecia do naturalne;
$mierci. Skrajny relatywizm prowadzi do sytuacji, w ktorej cztowiek nie panuje
ani nad samym soba, ani nad dzietem wlasnych rak®. Jednoczesnie relatywizm
prowadzi do zawgzonej 1 naiwnej antropologii, ktéra ze wzgledow ideologicz-
nych przecenia mozliwo$ci cztowieka, natomiast pomija milczeniem zagroze-
nia i ograniczenia, ktérym on podlega.

Kolejna cecha ponowoczesnosci to zmiany sposobu funkcjonowania
struktur spolecznych. Zmiany te dotycza rozumienia i funkcjonowania ro-
dziny, szkoty, zakladu pracy, instytucji spotecznych, kulturowych 1 politycznych.
Zwigzane sg one z rosnaca industrializacja, urbanizacja, migracja, a takze z bty-
skawicznym rozwojem komunikacji masowej oraz szerokim dostgpem do in-
formacji. Skutkiem tego typu procesow jest radykalna zmiana w sposobie zycia
poszczegblnych ludzi oraz w sposobie budowania wigzi migdzyludzkich. To z ko-
lei prowadzi do radykalnych przemian w strukturze potrzeb materialnych i psy-
chospotecznych, a takze w hierarchii wartos§ci. Zauwaza si¢ wyrazng przewage
socjalizacji, czyli procesu integracji spotecznej, nad personalizacja, ktora po-
lega na odkryciu i zrealizowaniu przez dang osobg swego niepowtarzalnego
powotania®.

Symptomatyczna cecha spoleczenstwa ponowoczesnego jest ambiwalent-
na postawa wobec rozumu i myslenia. Z jednej strony odnotowujemy szyb-
kirozwdjnauki i techniki, a z drugiej — widzimy, ze coraz wigcej ludzi zupehie
rezygnuje ze zdolno$ci racjonalnego myslenia w odniesieniu do wlasnego zycia

4 Szczegdlowe analizy na temat ponowoczesno$ci oraz zasad wychowania w tego
typu kulturze zob. M. Dziewiecki, Wychowanie w dobie ponowoczesnosci, Kielce 2002.

5 Por. GS 4. Doktadnie omawia t¢ kwesti¢ G. Silvestri, Societa complessa e nuove
[frontiere della profezia cristiana, Roma 1996, s. 304.

¢ Por.GS 6.
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1 postgpowania. Oficjalnie proklamowany jest niemal kult ludzkiego rozumu
inadzieja, ze dzigki naszemu geniuszowi stanie si¢ mozliwe modyfikowanie
ludzkiej natury oraz wyeliminowanie biedy, choréb czy dyskryminacji. Fak-
tycznie natomiast promowany jest rodzaj ,,schizofrenii” intelektualnej. ,,Popraw-
no$¢” polityczna wymaga bowiem, by wspolczesny czlowiek postugiwat sig
mysleniem naukowym 1 logicznym tylko (!) w odniesieniu do §wiata rzeczy.
Natomiast w odniesieniu do cztowieka powinien kierowac¢ si¢ mys$leniem ma-
gicznym, zyczeniowym czy ,,pozytywnym”, zamiast mys$leniem realistycznym
1 logicznym. Mentalno$¢ ponowoczesnosci stawia subiektywne przekonania
danego czlowicka (nawet tego, kto jest ewidentnie niedojrzaty czy zaburzony)
wyzej niz obiektywne fakty.

Tego typu zdumiewajaca i grozna ,,schizofrenia” w odniesieniu do ludz-
kiego rozumu nie jest oczywiscie sprawa przypadku. Mozna wskaza¢ dwa
podstawowe powody takiej niekonsekwencji. Powdd pierwszy to fakt, ze kul-
tura ponowoczesnosci zwiazana jest z wieloma absurdalnymi ideologiami i mi-
tami, ktore nie wytrzymatyby konfrontacji z racjonalnym mysleniem (np.
przekonanie o istnieniu tatwego szczescia, stawianie demokracji ponad praw-
da, a tolerancji ponad mitoscia i odpowiedzialno$cia, traktowanie jako rowno-
waznych roznych systemow religijnych, moralnych czy filozoficznych). Powod
drugi to fakt, ze jako§¢ mys$lenia na temat samego siebie zalezy bardziej od
jako$ci zyciai postgpowania niz od ilorazu inteligencji. Ponowoczesnos¢ pro-
wadzi do kryzysu cztowieka i promuje zachowania zaburzone. W konsekwen-
cji typowy przedstawiciel ponowoczesnosci to ktos, kto my$li wedthug swojego
postepowania 1 kto potrafi nalogowo oszukiwac samego siebie nawet wtedy,
gdy z tego powodu umiera (np. alkoholizm, narkomania, AIDS)".

Kolejna cecha ponowoczesnosci jest tendencja do skrajnego indywi-
dualizmu. Indywidualizm oznacza przyznawanie jednostce absolutnej warto-
$ciipostawienie jej w centrum rzeczywistosci jako jedyne kryterium odniesienia
1 oceny. Celem czlowicka w tej perspektywie jest zgromadzenie jak najwigk-
szej 1loéci dobr materialnych wszelkimi mozliwymi metodami. W konsekwen-
cji taki cztowiek kreci sig wokot samego siebie. Jest niezdolny do solidarno$ci
spotecznej, do Zycia we wspolnocie ani do kontaktu z Bogiem. Popada w ma-
terializm 1 staje si¢ ofiara sztucznych potrzeb. Nie ma juz innej perspektywy
niz wlasne ,,ja” 1 wlasne dorazne interesy. Indywidualizm wyklucza nie tylko
troske o dobro wspoélne, solidarnos¢, sprawiedliwosé spoteczna, wspotodpo-
wiedzialnos¢ czy wierno$é. Wyklucza tez podstawowe wartosci jednostki, ta-
kie jak prawo do narodzenia i zycia (bo kto$ silniejszy usituje zy¢ kosztem kogos
stabszego), do wolnosci (bo wolny jest rynek, ale nie cztowiek), do wrazliwo$ci
moralnej i religijnej, bo to wszystko sprzeciwia sig logice indywidualizmu?®.

7 Por. M. Dziewiecki, Wychowanie w dobie ponowoczesnosci, dz. cyt., s. 64n.
§ Por. G. Frosini, Evangelizzare oggi, Bologna 1994, s. 41.
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Indywidualizm pojawit si¢ najpierw na polu ekonomicznym i oznaczat da-
zenie do nieskrgpowanej dziatalnosci poszczegolnych ludzi w sterze produkc;ji.
Po6zniej mentalnos¢ wolnego rynku 1 wolnej konkurencji zostata przeniesiona
réwniez na ptaszczyzng spoteczna, polityczna, obyczajowa, moralna, religijna,
a takze na kulture, sztuke 1 muzyke. Indywidualizm to odwrotno$¢ kolektywi-
zmu, ktory jest typowy dla komunizmu i w ktorym liczy si¢ wyltacznie dobro
okreslonej grupy czy klasy spotecznej. Indywidualizm oznacza popadnigcie
w druga skrajno$¢. Jedna z konsekwencji indywidualizmu jest absolutyzacja
subiektywizmu, gdyz w tej perspektywie , prawdziwe” jest to, co dana jednost-
ka sadzi czy chce, by byto prawdziwe. W ten sposéb cztowiek tworzy swiat,
w ktoérym wszystko jest prywatne, oparte jedynie na odczuciach, na egoistycz-
nym szukaniu osobistej wygodny i doraznej przyjemnosci.

Inna istotng cecha postmodernizmu jest hedonizm. Termin ten oznacza
postawg zyciowa, ktora polega na traktowaniu przyjemnosci jako jedynego
kryterium postgpowania. Hedonista myli przyjemno$¢ ze szczg¢§ciem. W kon-
sekwencji szuka przyjemnosci osiagni¢tej tatwo, bez wysitku, bez zobowiazan,
bez oceny moralnej. W tej perspektywie nie ma miejsca na cnote. Uleganie
hedonizmowi prowadzi do sytuacji, w ktorej czlowiek staje si¢ niewolnikiem
doraZnej przyjemnosci i traci zdolno$¢ my$lenia o konsekwencjach swego po-
stgpowania dla samego siebie oraz dla innych ludzi. Hedonista nie chce praco-
wac, ale chee korzysta¢ z pracy innych. Szuka rozrywki dostownie za kazda
ceng. Takze za ceng sumienia, moralnosci, wierno$ci, rodziny, a nawet za cen¢
zdrowia 1 zycia. Coraz czg$ciej wspolczesny hedonista nie szuka juz nawet
przyjemnosci, ale zadawala si¢ i1luzja mitych doznan, np. siggajac po narkotyk,
decydujac sig na patologiczny seks czy odgrywajac rolg kogos szczesliwego
nawet kilka minut przed popelnieniem samobdjstwa. Hedonista poddaje si¢
mentalno$ci supermarketu. Przechodzi koto wlasnego zycia jak koto sklepo-
wych polek z towarami 1 wyciaga reke po wszystko, co przyciaga jego uwagg.
Nie zdaje sobie sprawy z tego, iz stajac si¢ niewolnikiem doraznej przyjemno-
$ci, czyni to, co w rzeczywisto$ci oddala go od trwaltego szczgscia.

Naste¢pna cecha mentalnosci ponowoczesnej jest skrajny liberalizm.
Chodzi tu o postawe, ktora polega na kierowaniu si¢ wolnoscia rozumiang ne-
gatywnie, czyli jako wolno$¢ od wszelkich norm, zasad czy zobowigzan. W XIX
1 XX wieku modne staly si¢ systemy spoteczne i filozoficzne zbudowane na
zatozeniu, ze czlowiek jest wyalienowany, a nawet wrgcz ograbiony ze swej
wolnosci. Systemy te postulowaly, iz podstawowym sposobem odzyskania
1 wyrazania wolno$ci powinien by¢ bunt, ,,uwalnianie si¢”” od norm moralnych
ireligijnych, od wszelkich tradycji, a takze od wszelkich 16l czy zobowiazan
spotecznych. Czlowiek kierujacy si¢ mentalno$cia ponowoczesnosci dazy do
absolutnej 1 jednoczes$nie tatwej wolno$ci, w ktorej wyltacznie on sam jest kry-
terium wiasnego dziatania. Taki cztowiek ucieka od oczywistego faktu, ze praw-
dziwa wolno$¢ nie jest owocem buntu wobec rzeczywisto$ci czy negacji
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ograniczen ptynacych z rzeczywistosci, ale owocem wysitku, pracy nad soba,
dyscypliny, wytrwalosci, zdolnosci do realistycznego my$lenia, do wspotpracy
1 do wiernosci wobec podjetych zobowiazan,

W konsekwencji ponowoczesno$¢ promuje ,,wolno$¢” anarchiczna, bez-
myslna, destrukcyjna. ,, Wolnos¢”, ktora prowadzi do krzywd 1 konfliktow w zy-
ciu osobistym oraz do chaosu 1 dezorganizacji w zyciu spolecznym. Jest to gldéwnie
,»wolnosc¢”, ktora polega na uleganiu popgdom i instynktom, na czynieniu tego,
co latwiejsze, a nie tego, co warto$ciowsze. Jednoczesnie jest to ,,wolno$¢” od
logicznego my$lenia, od odpowiedzialnosci i zdrowego rozsadku, od autoryte-
tow 1 instytucji, od mitosci i prawdy. Ostatecznie jest to ,,wolno$¢”, ktora pole-
ga na iluzji, ze mozna stworzy¢ spoleczenstwo, w ktorym wszyscy maja prawa,
anikt nie ma obowiazkéw. W tej perspektywie chrzescijanstwo wydaje sig¢
religia zbednych nakazow i zakazow, nie za$§ Zzrodtem cennych drogowskazow.
Wydaje si¢ bardziej spisem abstrakcyjnych zasad niz recepta na radosne zycie,
bardziej tresurg niz wychowaniem. Z kolei taska Boza wydaje si¢ bardziej za-
grozeniem dla autonomii cztowieka niz pomoca w dorastaniu do wewngtrznej
wolno$ci’.

Kolejna istotng cechg spoteczenstwa ponowoczesnego jest sekularyza-
cja. Termin ten oznacza, ze rzeczywisto$ci, ktore sktadaja si¢ na zycie ludzkie
(rodzina, szkola, praca, ekonomia, polityka, kultura, nauka, sztuka) sa trakto-
wane jako co$ zupehie niezaleznego od instytucji i norm religijnych. Postulo-
wane jest tu zatem catkowite oddzielenie sacrum od profanum. W tej
perspektywie Bog nie jest juz potrzebny, by ratowac ludzi od ignorancji czy
poczucia bezradno$ci. Z kolei religijno$¢ nie jest traktowana jako klucz do lek-
tury rzeczywisto$ci. Staje si¢ jedynie jednym z wielu rownowaznych i nie po-
wigzanych ze soba segmentéw Zycia, ktéry nie powinien wplywaé na inne
wymiary ludzkiej egzystencji. Ponowoczesno$¢ dazy do pozbawienia religij-
nosci jej podstawowego znaczenia, czyli bycia kluczem do rozumienia czlowie-
ka1 §wiata oraz kryterium ludzkiego dziatania. W konsekwencji w spoteczen-
stwie ponowoczesnym obserwujemy silne tendencje do odrywania religijno$ci
od codziennego zycia, spadek praktyk religijnych, lekcewazenie tradycyjnych
form przezywania wiary i kultu, redukcjg tradycji religijnych i wypaczenie ich
sensu, ,prywatyzacj¢” wiary 1 przekonan religijnych, marginalizacj¢ struktur
1 instytucji religijnych.

Rezultatem wyzej zasygnalizowanych cech ponowoczesnosci jest relaty-
wizm i nihilizm. Relatywizm oznacza, Ze w spoleczenstwie ponowoczesnym
dostownie wszystko jest wzgledne. Nie ma tu zadnych prawd ani warto$ci
statych, uznawanych przez wszystkich. Kryteria dobra i zla, prawdy i falszu,
zdrowia i choroby, normalnosci i zaburzen zaleza wylacznie od obowiazujacej

® Institution — Organisation — Bewegung. Sozialformen der Religion im Wan-

del, red. M. Kriiggeler, Opladen 1999, s. 30.
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w danym momencie ,,poprawno$ci’” politycznej, od ,,sytuacji” czy od subiektyw-
nych przekonan danej osoby. Z kolei nihilizm oznacza utratg sensu Zycia, a w kon-
sekwencji utrat¢ kontaktu z Bogiem. Prowadzi to do rosnacej oboj¢tnosci
cztowieka we wszystkich aspektach jego zycia. Z tego wladnie powodu w spote-
czenstwie ponowoczesnym promowany jest buddyzmu. Jest to bowiem system,
w ktorym droga do ,,o§wiecenia” 1 ,,zbawienia” jest stopniowe wycofywanie si¢
z zyciai oboj¢tnosé na wszystko. Nihilizm oznacza, Ze nic nie jest wazne. Kaz-
da rzecz czy kazdy sposob zycia jest jednakowo sensowny 1 bezsensowny za-
razem. Ma jednakowa wartos¢, a $cislej moéwiac — nie ma zadnej wartosci.
Nic w zyciu cztowieka nie jest interesujace, godne przezycia i wysitku.

Dla nihilisty przeszto$é to jedynie puste wspomnienie, a przysztos¢ jest
czyms$, co w ogole nie ma znaczenia. Pozostaje jedynie terazniejszos¢ rozu-
miana jako doraznos¢, w ktorej dazy sie do chwilowego chocby ,,sukcesu” za
wszelka ceng. Kazda porazka przezywana jest jako definitywna tragedia, kto-
ra paralizuje 1 prowadzi do jeszcze wigkszej apatii. Nihilista ucieka od odpo-
wiedzialnosci i refleksji nad swoim Zyciem. Nie ma zadnych barier w bezlitosnym
postugiwaniu si¢ ludzmi i rzeczami dla osiagnigcia wlasnych celow czy dla za-
spokojenia doraznych dazen, ktore i1 tak nie maja sensu w dtuzszej perspekty-
wie. Terazniejszo$¢ jest absolutyzowana i przezywana na zasadzie carpe diem.
Wszelkie dziatanie ma sens jedynie wtedy, gdy przynosi fatwy zysk i to natych-
miast. Nihilista nie rozumie sensu poszczegolnych przezy¢ i dazen. Zycie staje
si¢ dla niego przypadkowym zlepkiem wydarzen, ktore sa jednakowo bezsen-
sowne. W ten sposob nihilizm rodzi cywilizacjg nonsensu.

Kolejna cecha cztowieka ponowoczesnego jest zawezenie i znieksztal-
cenie pragnien. Pragnienie mozna zdefiniowa¢ jako skupienie sig¢ na jakims
waznym dazeniu, ktére uznajemy za cenne i wartosciowe. Ponowoczesnosé
programowo zawe¢za 1 znieksztalca pragnienia, gdyz zaweza 1 znieksztalca wi-
zj¢ cztowieka oraz horyzonty ludzkiego zycia. Jednoczesnie dazy do wytwo-
rzenia sztucznych potrzeb, ktére nie wynikaja z potrzeb cztowieka, ale stuza
interesom gospodarki, mody lub polityki. Zaw¢zone czy zaburzone pragnienia
prowadza do uzaleznien i natogow, stad cztowiek ponowoczesny staje sig sym-
bolem cztowieka zniewolonego 1 uzaleznionego od alkoholu i narkotykow, od
pienigdzy i wladzy, od popeddéw i emocjonalnych przezy¢, od telewizjii Inter-
netu, od rzeczy 1 0s6b. W konsekwencji cztowiek ponowoczesny ma niewiel-
kie pragnienia i aspiracje. Mozna wrg¢ez nazwac go cztowiekiem bez pragnien
1 aspiracji. Albo cztowiekiem z pragnieniami i aspiracjami, ktore sg jedynie fo-
tokopia jego obecnych doznan czy przezy¢.

Inna typowa cecha ponowoczesno$ci jest indyferentyzm religijny!°.
Termin ten oznacza oboj¢tno$¢ wobec Boga i religii. Indyferentyzm religijny to

19 Por. K. Gabriel, Christentum zwischen Tradition und Postmoderne, Freiburg
1992,s. 177-192.
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przekonanie, ze nie ma wigkszej warto$ci badz znaczenia to, czy Bog istnigje,
czy teznie. W konsekwencji dla cztowieka obojgtnego religijnie Bog ,,umart”
w tym sensie, ze przestat by¢ dla niego podstawowa warto$cia zyciowa, Zro-
dtem prawdy 1 mitosci. Indyferentyzm religijny jest nie tyle bezposérednim od-
rzuceniem Boga, ile raczej konsekwencja relatywizmu i nihilizmu. Cztowiek,
dla ktérego nic nie jest wazne 1 ktory stat si¢ obojetny na wszystko, obojetnieje
stopniowo takze w sferze religijnej. Indyferentyzm religijny moze przejawiac
si¢ w zupelnej obojetnosci na przezycia religijne albo w traktowaniu religii na
zasadzie popytu i podazy w odniesieniu do okreslonych ustug czy przezy¢. W tej
perspektywie kazdy moze ,,stworzy¢” sobie wlasna religi¢, w dowolny sposob
selekcjonujac czy taczac tre$ci i przekonania zaczerpnigte z réznych syste-
mow. Takze wtedy, gdy sa one wewngtrznie sprzeczne. Cztowiek ponowocze-
sny ,,wyzwolit si¢” bowiem z czegos tak ,nienowoczesnego” jak logiczne
myslenie. Religia staje sig dla takiego cztowieka jeszcze jednym z towarow, po
ktéry mozna siggnaé, gdy akurat mamy taka dorazna potrzebe, albo gdy jakies
okoliczno$ci nas do tego sklaniaja. Nawet jednak wtedy brak jest refleksji,
rozréznienia znaczen 1 ptaszczyzn, prawdziwej wspolnoty z Bogiem 1 ludzmi.

Skrajna forma indyferentyzmu religijnego polega na zupetnym ignorowa-
niu Boga. Jesli juz ,pozwala” Mu sig istnie¢, to w postaci nieokre§lonego
Absolutu, energii zyciowej, sity wyzszej, ducha nieosobowego, losu czy prze-
znaczenia. Indyferentyzm religijny nie jest tym samym, co ateizm i bezpo$red-
nie odrzucenie Boga. To raczej obojgtnosé na Boga, ktéra wynika ze zobojgtnienia
na samego siebie 1 na wlasny los. Jest rzecza logiczna, ze Bog nie interesuje
kogos, dla kogo wszystko jest bez sensu. Bog interesuje naprawdg tych, ktorzy
pragna zrozumie¢ wlasna tajemnicg oraz odkry¢ sens wlasnego zycia.

Prezentacja cech 1 tendencji, ktéorymi charakteryzuje si¢ ponowoczesnosc,
umozliwia okre§lenie podstawowych skutkoéw spotecznych i antropologicznych
tego typu kultury 1 filozofii zycia. Ot6z podporzadkowanie si¢ zasadom i logice
ponowoczesno$ci prowadzi do sytuacji, w ktorej egzystencja poszczegdlnych
ludzi i catych spoteczenstw oparta jest na naiwnych iluzjach oraz na groznych
ideologiach, ktore sa wewngtrznie sprzeczne i ktére prowadza do dramatycz-
nego kryzysu. Nic zatem dziwnego, ze ponowoczesno$¢ okazuje sig¢ gldéwnym
nosnikiem tego wszystkiego, co prowadzi do cywilizacji §mierci. Popatrzmy na
kilka konkretnych przyktadow w tym wzgledzie.

Z jednej strony ponowoczesno$¢ proklamuje, wrgez absolutyzuje wolno$é
oraz rowne prawa dla wszystkich ludzi Z drugiej strony prowadzi do coraz
bardziej okrutnych — chociaz zwykle zamaskowanych — form dyskryminacji
1 nier6wnosci spotecznych. Pojawia si¢ coraz wigksza rozbiezno$¢ migdzy nie-
zwykle optymistycznymi sloganami gtoszonymi w mediach a nieludzka czg¢sto
rzeczywisto$cia, w ktorej zwierzgta bywaja bardziej chronione niz ludzie. Z jed-
nej strony ponowoczesnos$¢ absolutyzuje ludzki umyst, nauke i postep tech-
niczny. Z drugiej strony wspotczesny cztowiek w coraz bardziej bolesny sposob
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doswiadcza negatywnych skutkéw rozwoju materialnego kosztem dojrzatosci
duchowej. Nic zatem dziwnego, Ze w spoleczenstwie ponowoczesnym ros§nie
rozczarowanie i frustracja. Pojawiaja si¢ nowe choroby fizyczne oraz nowe
zaburzenia psychiczne. Rosnie przemoc i przestepczosé. Wigkszos¢ spoteczen-
stwa pozbawiona jest dostepu do podstawowych débr 1 ustug.

Na szczg$cie, rowniez w spoleczenstwie ponowoczesnym tkwia pozytywne
mozliwosci. Zwigksza si¢ dostep do informacji. Poszerzony zostat zakres wol-
no$cii swobod obywatelskich. Wigksza jest mobilno$¢ obywateli oraz ich $wia-
domos¢ swoich praw!'. Jednak sa to mozliwosci, ktore potrafi wykorzystaé
jedynie cztowiek dojrzaty. Tymczasem ponowoczesnos¢ promuje taka filozofie
zycia (indywidualizm, relatywizm, subiektywizm, nihilizm, hedonizm, indyfe-
rentyzm), ktéra prowadzi do kryzysu czlowieka. W konsekwencji cztowiek
ponowoczesny uzywa nowych mozliwosci czgsciej w negatywny niz pozytywny
sposob.

3. Adresat stowa Bozego w spoleczeristwie
informatycznym

Wspolczesny adresat nowej ewangelizacji jest dzieckiem swoich czasow.
Oznacza to, iz doswiadcza on skutkow zycia w cywilizacji zdominowanej nie
tylko kulturg ponowoczesnosci, ale takze wszechobecnos$cia srodkoéw spotecz-
nego przekazu. Jednym z istotnych przejawow postepu technicznego i dobro-
bytu materialnego wspotczesnych spoteczenstw jest blyskawiczny rozwdj
narzedzi komunikacji. Niemal kazdy czlowiek ma obecnie dostep do radia,
telewizji, prasy, ksiazek, Internetu. Mozna pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, Ze na
naszych oczach dokonuje si¢ przejscie od homo sapiens do homo communi-
cans. Poczatek trzeciego tysiaclecia juz zostal uznany za wiek komunikacji.
7 nieznang wczesniej szybkoscia rozwijaja si¢ obecnie nowe formy spotecz-
nego przekazu informacji. Powszechnym zjawiskiem stata si¢ komunikacja
masowa, elektroniczna, audiowizualna, multimedialna.

Obecne zmiany dotycza jednak czego$§ wigeej niz tylko postgpu technolo-
gicznego. Siggaja samych podstaw ludzkiej egzystencji. W poprzednich epo-
kach wymiana informacji byta bowiem czyms$ wtérmym wobec ludzkiego zycia,
wobec myslenia i dziatania, wobec warto$ci 1 edukacji, wobec fundamentoéw
kultury 1 moralno$ci. Dzisiaj natomiast komunikacja i informacja wkracza we
wszystkie wymiary ludzkiego zycia. Staje sig warto$cia sama w sobie. Cza-
sem odciaga wrecz od rzeczywistosci, tworzac §wiat ,,rzeczywistosci” wirtu-
alnej. Nierzadko odciaga tez od warto$ci, promujac swiat pustki aksjologicznej

1 Por. M. C. Carnicella, Comunicazione ed evangelizzazione, dz. cyt., s. 43.



32 Ks. Marek Dziewiecki

1 moralnej'?. W tej sytuacji nie dziwi fakt, ze rozw0j srodkow spotecznego prze-
kazu wyciska silne pigtno na wszystkich dziedzinach ludzkiego zycia i staje si¢
jednym z istotnych wyznacznikow kultury naszych czasow. To wlasnie z tego
powodu spoteczenstwa dysponujace nowymi technologiami, zwane sa spote-
czenstwami informatycznymi.

Jedna z podstawowych cech spoteczenstwa informatycznego jest przej-
$cie od ekonomii opartej na sprzedazy dobr materialnych do gospodarki opartej
na oferowaniu dobr kultury. Wiaze si¢ to z faktem, ze produkcja i sprzedaz
dobr materialnych ma swoje granice (ograniczony dostgp do surowcow, nasy-
cenie rynku). Co wigcej, wysoko rozwinigte spoteczenstwa przezywaja wy-
razne oznaki kryzysu ekonomicznego (rosnacy diug publiczny, bezrobocie, kryzys
shuzby zdrowia, spadek poziomu Zycia obywateli). Z tego wlasnie powodu od-
notowujemy charakterystyczna obecnie zmiang ideologii. Politycyi ,,politycz-
nie” poprawne autorytety spoteczne coraz mniej mowia o obietnicy dobrobytu
materialnego, a coraz czgsciej zachegcaja obywateli do szukania ,,0sobistej sa-
morealizacji”. Jest to strategia, ktora ma doprowadzi¢ do odwrocenia uwagi
spoleczenstwa od pogarszajacej si¢ sytuacji materialnej oraz od rosnacych lg-
kéw o przysziosé.

Tam, gdzie dane spoleczenstwo ma powazne trudnosci, by zaoferowaé
swoim obywatelom pracg, odpowiedni poziom szkolnictwa, stuzby zdrowia czy
bezpieczenstwa socjalnego, tam stara si¢ oferowa¢ nowy rodzaj dobr rynko-
wych, jakim stala si¢ obecnie informacja. W tej dziedzinie nie zabraknie prze-
ciez nigdy ,,surowca”. Wydarzen, o ktérych mozna informowaé — zwlaszcza
tych btahych i trzeciorz¢dnych — bedzie przeciez zawsze bez liku. Pojawiaja
si¢ jednak bardzo negatywne konsekwencje faktu, ze informacja jest obecnie
traktowana jak zwykty towar, ktory mozna sprzedac¢, na ktérym mozna zarobié
1 ktérym mozna zaghuszy¢ inne potrzeby cztowieka. W tej bowiem sytuacji gtow-
nym kryterium dla producentow informacji i tresci zamieszczanych w mediach
nie jest waga danych spraw badz ich aspekt wychowawczy, ale mozliwo$é
zbytu. Przygotowuje si¢ zatem takie serwisy informacyjne i tworzy takie filmy,
czasopisma, ksiazki czy wytwory kultury, ktore najtatwiej jest sprzedac.
Nawet wtedy, gdy zawieraja one tre$ci banalne, promujace przemoc lub szko-
dliwe wzorce postegpowania.

Inng negatywna konsekwencja traktowania informacji jako towaru
przeznaczonego na sprzedaz jest absolutyzacja oraz ideologizacja wolnosci sto-
wa. W spoteczenstwie informatycznym mozna moéwi¢ dostownie o wszystkim
oraz pokazywac¢ dostownie wszystko. Pod warunkiem jednak, ze przekazy-
wane tresci oraz obrazy sa ,,poprawne” politycznie. Z tego wiadnie powodu
nie ma takiej samej wolnos$ci stowa dla informacji o dobru, szlachetnosci
czy idealach, jak dla informacji o przemocy, przestgpczoéci czy wyuzdaniu.

12 Por. A. Joos, Messaggio cristiano e comunicazione oggi, Negrar 1989, s. 29.
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Za ideologia absolutnej wolno$ci stowa kryje sig bezwzgledne podporzadko-
wanie srodkow spotecznego przekazu okre$lonym instytucjom, partiom poli-
tycznym i sponsorom.

W spoteczenstwie informatycznym $rodki spotecznego przekazu staty si¢
nie tylko towarem, na ktérym mozna tatwo zarobi¢, ale jednocze$nie podsta-
wowym narzgdziem walki o wladze oraz skutecznym sposobem kontrolowa-
nia spoteczenstwa. Wladza polityczna i spoteczna zalezy obecnie bardziej od
dysponowania informacjami niz surowcami'®. Wygranie wybor6w parlamen-
tarnych coraz mniej zalezy od rzeczywistych kompetencji czy od uczciwos$ci
danej osoby czy partii, a coraz bardziej wynika z umiej¢tnosci prezentowania
si¢ w mediach. Sukces nalezy zwykle do tych, ktérzy kusza odbiorcg mitymi
iluzjami, a nie do tych, ktorzy realistycznie mysla i promuja rzeczywiste warto-
$ci. Srodki spotecznego przekazu nie produkuja wprawdzie rzeczy, ale wytwa-
rzaja co$ niezwykle skutecznego dla tych, ktorzy sa zainteresowani zdobyciem
1 utrzymaniem wladzy. Wptywaja bowiem w zasadniczy sposob na opinig pu-
bliczna, na dominujacy system przekonan, na sposob rozumienia cztowicka
1 $§wiata, a takze na sposob interpretowania biezacych wydarzen. Media pod-
suwaja okre$lone bodzce, obrazy, zainteresowania. Promuja okre$lone posta-
ci, autorytety, postawy. Naswietlaja jedne aspekty zycia, a skrz¢tnie pomijaja
milczeniem inne.

Z wyzej wyliczonych powodow sprawowanie nadzoru nad §rodkami spo-
tecznego przekazu to niezwykle skuteczna witadza, ktéra w decydujacy zwy-
kle sposob wptywa na preferencje polityczne obywateli, tworzy system modnych
potrzeb, narzuca ,,poprawnos¢” dotyczaca obyczajow, wartosci 1 norm moral-
nych. Media powielaja okreslone wzorce zachowan. Przyzwyczajaja odbiorce
do okreslonych sposoby my$lenia, przezywania i dziatania. Dla wielu ludzi media
staja si¢ nowa forma narkotyku, ktéry uzaleznia cztowieka i odrywa go od
prawdziwego Zycia'®.

Jednym z problematycznych aspektow spoteczenstwa informatycznego jest
przemozny wplyw reklamy na wszystkie dziedziny ludzkiej egzystencji. Rekla-
my nie ograniczaja si¢ juz tylko do promowania okre§lonych towaréow (rekla-
ma ekonomiczna), ale takze do promowania okre$lonych postaw 1 norm
postepowania (reklama obyczajowa) oraz do wspierania okre$lonych grup spo-
tecznych (reklama polityczna). Wspodlczesna reklama jest do tego stopnia
wyrafinowana, a nawet przewrotna, ze ,,opakowanie” i skojarzenia powigza-
ne z reklamowanym produktem staja si¢ wazniejsze niz sam produkt. W kon-
sekwencji odbiorca sklania si¢ do kupna jakiego$ towaru ze wzgledu na

13 Por. P. Babin, La catechesi nell era della comunicazione, Torino 1989, s. 14-15.

4 Na temat uzaleznien od mediow 1 sposobow pomagania uzaleznionym zob.
M. Dziewiecki, Milos¢ przemienia. Przezwycigzanie trudnosci w matzenstwie i rodzi-
nie, Czgstochowa 2002, s. 72n.
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sugestywnos¢ reklamy, a nie ze wzgledu na jako$¢ czy wartos¢ danej rzeczy.
Coraz cze$ciej tego typu sugestywna reklama adresowana jest do dzieci, czyli
do odbiorcy najmniej krytycznego 1najmniej umiejacego si¢ broni¢ przed
magia tego Srodka komunikacji. Z tego wzglgdu w wielu krajach prawo wreez
zabrania emitowania reklam skierowanych wprost do dzieci.

Kolejny problematyczny aspekt spoleczenstwa informatycznego to zupet-
ny brak proporcji migdzy bogactwem istniejacych srodkow komunikacji a ubo-
stwem czy wrgez prymitywizmem przekazywanej za ich posrednictwem tresci.
Najbardziej popularne media pozostaja zwykle narzedziem ,,niskiej” kultury,
a nawet cywilizacji §mierci, gdyz promuja postawy typowe dla ponowoczes-
nosci (egoizm, subiektywizm, relatywizm, hedonizm, nihilizm, indyferentyzm).
Symptomatycznym zjawiskiem jest fakt, ze w odniesieniu do $wiata rzeczy
media promuja zwykle myslenie logiczne, ukazuja fakty i dane statystyczne.
Tymczasem w odniesieniu do cztowieka laickie srodki przekazu w coraz bar-
dziej otwarty sposob promuja absurdalne ideologie, naiwne mity, a takze prze-
sady, zabobony, horoskopy. W odniesieniu do §wiata rzeczy spoleczenstwo
informatyczne opiera si¢ zatem gléwnie na gospodarowaniu zasobami wiedzy,
podczas gdy w odniesieniu do $§wiata osob bazuje przede wszystkim na szafo-
waniu iluzjami, fikcjami oraz ideologiami. Doszlo do tego, ze Internet, ktory jest
symbolem btyskawicznego porozumiewania si¢ w skali catego globu, staje si¢
jednoczesnie symbolem najwigkszego 1 najbardziej toksycznego $mietnika $wiata
od strony znajdujacych si¢ tam tresci.

4. Adresat stowa Bozego w kulturze ikonicznej

Gwaltownemu rozwojowi §rodkéw komunikacji masowej towarzyszy obec-
nie dominacja nowego typu jezyka 1 formy w przekazie informacji. Od staro-
zytno$ci az do naszych czaséw dominowata komunikacja oparta na stowie
pisanym i méwionym. Obecnie obserwujemy gwaltowne przejscie od jezyka
werbalnego do jezyka ikonicznego, opartego nie na stowie, lecz na obrazie'.
W konsekwencji wspotczesny cztowiek jest zmuszony do przej$cia od wyobrazni
werbalnej, opartej na stowie, do wyobrazni ikonicznej, opartej na obrazie. Zja-
wisko to ma powazne konsekwencje antropologiczne, gdyz miedzy tymi dwo-
ma rodzajami komunikacji istnieje ogromna réznica, ktéra w znacznej mierze
wplywa na czlowieka oraz na jego sposob postrzegania 1 przezywania siebie
1 $wiata.

Wyobraznia werbalna opiera sig¢ na fantazji i kreatywnos$ci cztowieka, na
jego mozliwosciach analizy 1 syntezy, na zdolno$ci do opracowania intelektual-

15 Por. M. C. Carnicella, Comunicazione ed evangelizzazione, dz. cyt., s. 28-33.
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nego obrazu rzeczywistosci, ktora jest wezesniejsza od samego obrazu i ktéra
pozostaje niezalezna od naszego sposobu postrzegania tejze rzeczywistosci.
Cztowiek postugujacy si¢ glownie komunikacja werbalna jest §wiadomy, ze
W swojej wyobrazni usituje on ,,reprodukowac”, odtwarzac¢ okre§lona rzeczy-
wisto$¢, ktora nazywa i ktora prowokuje jego wyobraznig do subiektywnej
interpretacji. Przykladem moze tu by¢ praca naszej wyobrazni wtedy, gdy
kto$ opisuje nam za pomoca stéw jakas rzecz, osobg czy dos§wiadczenie. Za
kazdym razem pozostaje wtedy jaka$ luka, jakis rozdzwigk migdzy danym obiek-
tem, naszym wyobrazeniem o tym obiekcie oraz naszym sposobem komuniko-
wania naszego wyobrazenia innym ludziom. Ten rozdZzwigk pobudza zdolnos¢
interpretowania oraz wyobrazni¢ odbiorcy naszej komunikacji. Wyobraznia
werbalna zwiazana jest zatem z przekazem tre§ci gtownie za pomoca stowa
oraz w oparciu o zasady narzucone przez struktur¢ logiczng i gramatyczng
jezyka méwionego czy pisanego.

Tymczasem obecnie zaczyna zdecydowanie dominowa¢ komunikacja opar-
ta na transmisji obrazow, a nie stow. W tej perspektywie rzeczywisto$¢ zostaje
uchwycona 1 przekazana w tych wymiarach, ktére sa zwiazane z odczuciami
1 wrazeniami danego czlowieka. Jest on wtedy przekonany, ze dotyka auten-
tycznych wydarzen czy zjawisk, a nie jedynie ich substytutu w postaci intelek-
tualnej wyobraZzni pobudzanej za pomoca stéw. Wiasnie z tego powodu §rodki
komunikacji spotecznej maja tak silny wptyw na wspotczesnego odbiorcg. Ma
on bowiem wrazenie, ze media umozliwiaja mu bezposredni kontakt z Zyciem.
Z ich pomoca odbiorca postrzega $wiat za posrednictwem konkretnych obra-
z6w, a nie abstrakcyjnych procesoéw intelektualnych, ktore wymagaja znacz-
nie wigkszego skupienia i znacznie wigkszego wysitku intelektualnego.

Istnieje zasadnicza r6znica migdzy przekazem werbalnym a przekazem
obrazowym, ikonicznym. Rodzaj dominujacego w danym spoteczenstwie
no$nika komunikacji nie jest kwestia przypadku ani czyms neutralnym wobec
cztowieka. Uzywany j¢zyk jest bowiem odbiciem sposobu, w jaki zyje dany
cztowiek, a takze wyrazem jego funkcjonowania w wymiarze psychicznym
1 spotecznym. Ponadto uzywany przez cztowieka jezyk w zasadniczy sposob
wplywa na swego tworcg. Promuje przeciez okres§lone cechy i zdolnos$ci kosz-
tem innych cech i zdolno$ci. Uczy okreslonego typu postrzegania faktow i wy-
darzen, a takze okresla relacj¢ migdzy poznaniem intelektualnym a poznaniem
emocjonalnym.

Jezyk werbalny 1 jgzyk ikoniczny r6znia si¢ migdzy soba co do struktury
1 techniki przekazu, a takze co do wewngtrznej logiki oraz sposobow oddziaty-
wania na odbiorce. Po pierwsze, stowo jest kwestia umowy. Stowo pisane jest
sztucznym wytworem cztowieka. Natomiast obraz jest czym$ naturalnym,
a przez to czyms$ uniwersalnym w odbiorze. Dane stowo potrafia zrozumieé¢
wylacznie ci ludzie, ktorzy rozumieja okreslony jezyk i ktorzy potrafia czytac.
W przeciwnym przypadku stowo to nie niesie zadnej tresci. Kto nie zna jezyka
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polskiego, temu nic nie méwi stowo ,,dom”. Zupehie inna jest sytuacja, gdy
kto$ patrzy na plakat, na ktérym namalowany jest jaki§ dom. Nawet cudzozie-
miec czy analfabeta rozumie w sposéb spontaniczny i bez wysitku to, czego
dotyczy 6w plakat. Za pomoca jezyka werbalnego najlatwiej jest wyrazic tre-
$ci uniwersalne. Aby przekazaé informacj¢ tego typu, wystarczy zwykle po-
shuzy¢ si¢ jednym stowem (np. dom). Gdy chcemy natomiast poinformowac
odbiorcg o jakim$ konkretnym mieszkaniu, musimy uzy¢ wielu innych stow.
Tymczasem logika jezyka ikonicznego jest doktadnie odwrotna. W tym przypadku
musimy mnozy¢ okre§lonego typu obrazy, aby wyrazi¢ co$ abstrakcyjnego (np.
dom w og6lnosci). Natomiast wystarczy pojedynczy obraz, by przekaza¢ odbiorcy
informacje, iz chodzi nam o jaka$ konkretna rzecz czy osobg. Jezyk werbalny
ultatwia zatem uchwycenie istoty rzeczy, podczas gdy jezyk ikoniczny interesu-
je sie gtdéwnie tym, co powierzchowne, odnoszace si¢ do zewnetrznego wygla-
du, a nie do wewngtrznej natury. Badania socjologiczne w Niemczech zwigzane
z kampania przedwyborcza do Bundestagu w 2002 roku wykazaty, ze tylko
w 7% opinia odbiorcoéw zalezata od merytorycznej oceny politykoéw, wypowia-
dajacych si¢ w telewizji. Reszta oceny wynikala z osadu aspektéw pozawer-
balnych, gléwnie sposobu prezentowania si¢ 1 wystawiania danego polityka.

Postugujac si¢ jezykiem werbalnym, uzywamy elementow juz istniejacych
1 stosujemy je wedlug wczeéniej ustalonych zasad gramatycznych. Natomiast
poshugujac si¢ jezykiem ikonicznym, nie odwohijemy si¢ do elementow istnieja-
cych wezeséniej. Za kazdym razem tworzymy co$ niepowtarzalnego, rejestru-
jac jakis aspekt rzeczywistoéci materialnej w jej nieskonczonej ilosci przejawow.
Nastgpnie mozemy dokona¢ dalszej obrobki i montazu danego obrazu wedhug
przyjetych przez nas zatozen i celow (np. chcemy wykonaé okreslony rodzaj
fotografii rodzinnej w okres§lonym celu).

Kolejna istotna r6znica mi¢dzy jezykiem werbalnym a jgzykiem ikonicz-
nym odnosi si¢ do czasu 1 przestrzeni. Za pomoca j¢zyka werbalnego mozna
precyzyjnie umiejscowi¢ dang tre$¢ w konkretnym czasie. Umozliwia to ko-
niugacja czasownikow i inne czgsci mowy. Zwykle wystarczy po prostu podad
dat¢ danego wydarzenia. Tymczasem j¢zyk ikoniczny zna jedynie czas teraz-
niejszy. Nawet stare fotografie czy obrazy przedstawiajace przeszlo$¢ sa
przezywane przez odbiorcg jako terazniejszos¢. Gdy chodzi z kolei o przestrzen,
to jezyk werbalny jest niemal zupelnie pozbawiony wymiaru przestrzennego.
Dla przyktadu, stowo ,,dom” nie zawiera w sobie zadnych wskazan co do kon-
kretnego miejsca, w ktérym 6w dom si¢ znajduje. Odwrotna sytuacja ma miej-
sce wtedy, gdy postugujemy si¢ jezykiem ikonicznym. Jest on zredukowany
W wymiarze czasowym, przedstawia natomiast dana rzeczywisto$¢ w jej spe-
cyficznym umiejscowieniu przestrzennym (np. konkretny dom w konkretnym
pejzazu).

Istotna réznica migdzy jezykiem stowa a jgzykiem obrazu dotyczy wyra-
Zania stopnia pewnos$ci w odniesieniu do danej tre§ci. W tym wzgledzie jezyk
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werbalny moze przekazac tre$ci zdecydowanie bardziej ztozone i1 skompliko-
wane. Za pomoca stow mozemy bowiem wypowiadaé twierdzenia, przecze-
nia, watpliwo$ci, pytania, hipotezy, przypuszczenia warunkowe, powiazania
przyczynowo-skutkowe. Natomiast jgzykiem ikonicznym mozemy wyrazaé
glownie twierdzenia. Jezyk ten pozostawia niewiele miejsca na nivanse, wat-
pliwosci, zatozenia czy pytania.

Jezyk werbalny odsyta nas do idei 1 pojg¢, a tylko posrednio do §wiata
odczu¢ i emocji. Jezyk ikoniczny dziata doktadnie odwrotnie. Wprowadza nas
bezposrednio w §wiat przezy¢ i nastrojow, a jedynie posrednio odsyta nas do
okre§lonych idei czy pojeé. Styszac stowo ,,przyjaciel”, jestesmy najpierw po-
budzani do refleksji intelektualnej, aby ,,rozszyfrowac” znaczenia tego stowa.
Dopiero na skutek u§wiadomienia sobie tresci tego pojgcia, moze pojawic si¢
W nas poruszenie emocjonalne (np. rados$¢ czy tesknota za kims bliskim). Tym-
czasem fotografia pokazujaca jakiego$ przyjaciela przemawia bezposrednio
do naszego serca 1 doswiadczenia. W obliczu obrazu potrzebujemy zwykle
dodatkowych bodZzcow, by zaistnial proces refleks;ji intelektualnej. Stowa glownie
zastanawiaja, podczas gdy obrazy przede wszystkim poruszaja.

Jezyk werbalny moze ukaza¢ powiazania logiczne oraz zwiazki przyczy-
nowe 1 skutkowe migdzy wydarzeniami, osobami, procesami. Natomiast obraz
komunikuje jedynie zwiazki przestrzenne migdzy elementami. Odbiorca musi
odwotac si¢ do swoich zdolnosci intelektualnych oraz do swojej wyobrazni
logicznej, aby odkry¢ i uchwycié powiazania i zalezno$ci miedzy poszczegol-
nymi obrazami czy elementami obrazu. Logika jgzyka werbalnego wymaga
respektowania okreslonej sekwencji elementoéw badz zdarzen. Konieczne jest
zachowanie wlasciwej kolejnosci w prezentowanych tresciach lub argumen-
tach, Nie mozna ,,przeskakiwac” okre§lonych elementow, jesli chee sig przed-
stawi¢ czy odkry¢ ich znaczenie. Ostateczny sens przekazu mozna zrozumieé
dopiero po wystuchaniu catego procesu komunikacji. Natomiast logika jezyka
ikonicznego jest intuicyjna. Cz¢sto wymaga ona uchwycenia cato$ci przesta-
nia w oparciu o dany obraz, kolor lub ksztalt. W obliczu komunikacji ikonicznej
odbiorca skupia si¢ na tym, co centralne (figura). Dopiero w drugiej fazie moze
dostrzec pozostate elementy danego obrazu (tlo).

Za pomoca stow staramy si¢ precyzowac i1 przekonywaé. Natomiast ob-
razy poruszaja nas i cos$ sugeruja. Stowa przekonuja za pomoca powiazan logicz-
nychi przytoczonych faktow — obraz ,,uwodzi” pigknem, barwa, niepowtarzalnoscia,
klimatem. Stowa stymuluja wyobraznig, a obraz jest produktem gotowym i wy-
maga jedynie biernego ,,zarejestrowania” w swiadomosci. Jesli nawet prowo-
kuje nasza fantazje, to zwykle jedynie w bardzo konkretnym kierunku. Obraz
nie zmusza do wyobrazni tworczej. W konsekwencji jezyk ikoniczny tworzy
ludzi o podobnej wyobrazni, ktorzy dziataja niemal na zasadzie ,,fotokopiarki”.
Stad zwlaszcza wsréd mlodziezy obserwujemy obecnie tak duze podobien-
stwo gustow, stylow mody czy zewnetrznych zachowan.
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Jezyk werbalny rozwija zdolno$¢ syntezy. Pomaga uchwycié istotg rze-
czy, zrozumie¢ ostateczny sens danego zjawiska. Absolutyzowanie komunika-
cji stownej moze jednak doprowadzi¢ do utraty kontaktu ze §wiatem konkretu,
do przeintelektualizowania i dogmatyzmu. Z kolei jezyk ikoniczny wtatwia kon-
centracjg na szczegotach 1 konkretach. Uczy analizy. Prowokuje do rozwijania
intuicji. Absolutyzowanie komunikacji ikonicznej moze z kolei doprowadzi¢ do
relatywizmu, do selekcjonowania i ,,kawatkowania” rzeczywistosci, a nawet
do utraty rownowagi emocjonalne;j.

Obserwowana obecnie dominacja jezyka ikonicznego prowadzi do wy-
tworzenia nowego spoteczenstwa i nowego cztowieka. Nie chodzi tu jedynie
0 nowy sposob wypowiadania si¢ i komunikowania, ale tez 0 nowy, wyraznie
inny sposob interpretowania rzeczywistosci, a takze o nowy sposob odnosze-
nia si¢ cztowicka do samego siebie 1 otaczajacego go Swiata. Uprzywilejowa-
nie okreslonego typu jezyka czy form wypowiedzi (stowo moéwione, tworczosé
pisana, obraz, rysunek, muzyka, taniec) nie jest nigdy zjawiskiem przypadko-
wym, gdyz wynika z dominacji okreslonego typu kultury, okreslonej koncepcji
rzeczywistoéci, jak rowniez z promowanej wizji cztowieka 1 wigzi spotecznych.
Dostrzeganie tego faktu nie oznacza dokonywania ocen czy opowiadania si¢
po stronie jakiej$ konkretnej formy komunikacji. Umozliwia natomiast krytycz-
ne rozumienie odbiorcy danego przekazu i jego sytuacji kulturowe;.

Szczegobdtowa ocena poszczegolnych form komunikacji migdzyludzkiej jest
oczywiscie mozliwa, a czasem wrgez konieczna. Nie powinna by¢ ona jednak
dokonywana w abstrakcji czy ze wzgledu na czyjes teoretyczne preferencje,
lecz w odniesieniu do szczegdétowych celow 1 konkretnego kontekstu danej formy
przekazu. Ideatem jest zachowanie wlasciwych proporcji migdzy réznymi ro-
dzajami narzedzi 1 metod komunikacji oraz dokonanie harmonijnej syntezy w tym
wzgledzie'®. Problemy w porozumiewaniu pojawiaja si¢ wtedy, gdy brakuje
takiej proporcji lub gdy nie rozumiemy logiki, struktury czy skutkow danej for-
my wypowiedzi. Niezwykle wazna jest zatem §wiadomos¢, iz promujac okre-
$lony typ jezykai form komunikacji miedzyludzkiej, automatycznie promujemy
specyficzny sposob bycia cztowiekiem, a takze specyficzny sposob myslenia,
przezywania, warto§ciowania, odnoszenia sig do siebie 1 innych. Jezyk i meto-
dy porozumiewania wptywaja na nas zwykle w stopniu o wiele wigkszym niz
sadzimy. One ksztaltuja nas do tego stopnia, ze wyraznie wpltywajana sposob
przezywania i wyrazania naszego czlowieczenstwa. Plynie stad oczywisty
wniosek, iz skuteczne porozumiewanie si¢ z dang osoba czy grupa spoteczna
wymaga znajomosci i rozumienia jgzyka i form komunikacji, na jakie jest wraz-
liwy 1 otwarty dany stuchacz lub grupa stuchaczy. Gdy uzywamy takich form

16 Por. W. Engemann, Personen und Zeichen im Prozess der Kommunikation des
Evangeliums, w: Praktische Theologie der Gegenwart in Selbtdarstellungen, red.
G. Lammlin, Tiibingen 2001, s. 389—-406.
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przekazu, ktére sa nam osobiscie znane 1 bliskie, ale ktore sa obce odbiorcy,
wtedy skazujemy si¢ na bariery komunikacyjne i nieporozumienia. Owe barie-
1y 1 nieporozumienia okazuja si¢ tym wigksze, im wazniejsze sg tresci, ktore
komunikujemy. Wynika stad oczywisty wniosek, ze skuteczne przekazywanie
prawd wiary w kazdej epoce wymaga od §wiadkéw Ewangelii poglebionych
kompetencji w zakresie komunikacji miedzyludzkiej.

5. Czlowiek spoleczeristwa informatycznego

Pod wptywem nowych §rodkéw i form spotecznego przekazu ksztattuje
si¢ nowy rodzaj cztowieka. Jednym ze skutkéw spoteczenstwa informatyczne-
go jest zycie w ,,globalnej wiosce”, w ktorej wszyscy wiedza niemal wszystko
o blizszych 1 dalszych sasiadach. Drugi skutek to mozliwos¢ szybkiego i tatwe-
go komunikowania si¢ z coraz odleglejszymi zakatkami §wiata. W konsekwencji
na naszych oczach tworzy si¢ nowy typ cztowieka, jakby nowa ,,rasa” ludzi
o specyficznej wrazliwosci, o specyficznej formie wypowiadania siebie 1 od-
noszenia si¢ do innych, o nowym sposobie rozumienia siebie i swiata, 0 nowej
strukturze my$lenia, o innym podejéciu do zycia, aktywnosci i wspotpracy!’.

Zaweczesnie jeszcze na ostateczne oceny i syntezy sygnalizowanych tutaj
przemian psychicznych i spotecznych, ale juz teraz mozemy okresli¢ pewne
specyficzne cechy cztowieka bedacego owocem rewolucji w zakresie technik
1 tre§ci komunikacji migdzyludzkiej. Wspolczesny cztowiek jest zwykle bar-
dziej ikoniczny niz logiczny, bardziej wrazliwy emocjonalnie niz intelektualnie,
bardziej intuicyjny niz krytycznie analizujacy, bardziej uwrazliwiony na chwilo-
we odczucia niz na zjawiska dokonujace si¢ w dluzszej perspektywie czaso-
wej. Jest to takze cztowiek bardziej poddany informatyzacji niz komunikacji.
Oznacza to, ze zwraca on wigksza uwage na formeg przekazu niz na komuniko-
wana tre$é'®,

Z powyzszych analiz wynika, Ze Zycie w spoleczenstwie informatycznym,
w ktorym informacja stala si¢ podstawowym towarem na sprzedaz i w ktérym
forma jest wazniejsza niz tre$¢ komunikacji, faktycznie modyfikuje nasz spo-
sob byciai funkcjonowania. W minionych epokach cztowiek funkcjonowat gtow-
nie w oparciu o to, kim byt oraz jakimi cechami, zdolno$ciami czy umiejgtnosciami
dysponowat. Jego sytuacja zalezala przede wszystkim od tego, co osiagnat
w pracy nad soba. On 1 jego najblizsze otoczenie odgrywato zwykle decyduja-
carolg¢ w wychowaniu, w procesie identyfikacji i socjalizacji, w wyborze filo-

17 Por. R. Zagnoli, Proliferazione dei linguaggi: comunicazione o Babele?, ,\Via,
Veritae Vita”, nr 129 (1990), s. 6.

¥ Por. N. Alcover Ibanez, Los medios de comunicacion social, w: Introduccion
a los medios de comunicacion, Madrid 1990, s. 80.
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zofii 1 drogi zycia. Dzisiaj w wielkim stopniu wplywaja na danego czlowieka
informacje, ktére do niego docieraja, czy ktorymi jest wrecz ,,bombardowany”
(telewizja, radio, Internet, prasa). Te informacje modeluja jego sposoéb my-
$lenia, decydowania i dziatania. Dzigki programom telewizyjnym, filmom
wideo badz czasopismom nawet cztowiek zyjacy gdzie$ na odludziu ma mozli-
wo§¢ podobnie zachowywac sig, ubierac i rozumowac, jak kto$ zyjacy w wiel-
kiej metropolii. Wczes$niej nie bylo to po prostu mozliwe i dlatego zycie ludzi
w poszczegoblnych krajach czy rejonach byto w znacznie wigkszym stopniu zroz-
nicowanie niz obecnie. Wspolczesny cztowiek ma mozliwo$¢ niemal bezpo-
$redniego uczestniczenia w Zyciu waznych postaci oraz w najwazniejszych
wydarzeniach w skali §wiata. Prowadzi to jednak do swego rodzaju ,,klonowa-
nia” ludzi o podobnym stylu my$lenia, przezywania i funkcjonowania. Coraz
czgSciej to nie dany czlowiek otwiera sig na §wiat, by ,,eksplodowac” na ze-
wnatrz, lecz to raczej $wiat wdziera si¢ do cztowieka 1 w nim ,,imploduje”.
Czlowiek wspolczesny ma zatem szansg, by aktywniej uczestniczy¢ w spra-
wach $wiata oraz by podja¢ wspotodpowiedzialno$¢ za to, co dzieje si¢ na
naszym globie. Jednoczesnie podlega nieznanym wczesniej pokusom 1 zagro-
zeniom. Moze przeciez w kilka dni i bez wigkszych zashug staé si¢ powszech-
nie znanym ,,bohaterem”. Wystarczy, ze wystapi w jakiej$ audycji telewizyjnej,
albo zostanie pokazany w serwisach informacyjnych jako uczestnik bijatyki na
stadionie. Taki czlowiek tatwo moze ulec pokusie zycia w §wiecie iluzorycznej
kariery czy pozornego sukcesu. Drugie zagrozenie ptynie z nadmiaru informa-
cji, ktéra dociera do wspodtczesnego odbiorcy. Powoduje to u niego trudnoéci
w rozumieniu odbieranych treéci oraz w ich uporzadkowaniu i syntetyzowa-
niu. Prowadzi ponadto do stopniowej utraty wrazliwosci na zto, cierpienie
1 $mieré¢. Trudno przeciez zachowa¢ wrazliwo$¢ psychiczna i moralng wtedy,
gdy dany cztowiek setny czy tysigczny raz widzi obrazy ukazujace przemoc,
nedze, nienawisc, gwalt, zabdjstwo lub cynizm. W tej sytuacji cztowiek moze
przyzwyczai¢ si¢ dostownie do wszystkiego. Moze tez zupetnie pomieszaé
poziomy rzeczywistosci jak owo dziecko, ktore wyskoczyto z okna, gdyz byto
przekonane, zZe jest w stanie nasladowa¢ zachowania bohateréw ogladanego
wlasnie filmu rysunkowego. Wspolczesny czlowiek coraz czgsciej reaguje na
rzeczywisto$¢ tak, jakby to byl film, a w innych z kolei sytuacjach przezywa
filmy czy inne obrazy tak, jakby to byla ,,najprawdziwsza” rzeczywisto$¢.
Kolejnym zagrozeniem w obliczu spoleczenstwa informatycznego jest ten-
dencja do zamykania si¢ danego cztowieka w swoim matym $wiecie po to, by
Jatowac” wlasna tozsamos$¢, wrazliwos¢ moralna oraz wlasny sposéb rozu-
mienia cztowieka i §wiata. Inne jeszcze zagrozenie polega na szukaniu czy
przyjmowaniu informacji na zasadzie czystej cieckawosci, czyli jako materialu
do plotkarstwa i banalnych ,,dyskusji”. Zagrozeniem jest takze poddawanie si¢
zupelnej bierno$ci w odbiorze docierajacych do nas informacji, bez podjgcia
wysitku potrzebnego do ich racjonalnej, krytycznej oceny, do rozumnego
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hierarchizowania znaczen czy wagi poszczeg6lnych wydarzen. Prowadzi to
do klasyfikowania informacji 1 wydarzen bardziej w oparciu o ich widowisko-
wo$C¢ niz w oparciu o ich merytoryczne znaczenie.

Kolejne niepokojace zjawisko to przewaga informacji o $wiecie zewngtrz-
nym nad informacja o cztowieku, przewaga informacji negatywnej nad po-
zytywna, przewaga opinil nad faktami. Prowadzi to do sytuacji, w ktorej
wspolczesny czlowiek coraz lepiej rozumie otaczajacy go §wiat i prawa przy-
rody, a coraz mmiej rozumie samego siebie i prawa rzadzace ludzkim zyciem.
Dochodzi do tego, ze wspotczesny cztowiek nie potrafi lub nie chee logicznie
my$le¢ o sobie 1 wyciaga¢ wnioski z informacji, ktérymi dysponuje. Z tego
wlasnie wzgledu staje si¢ mozliwa zupelnie absurdalna sytuacja, ktora obecnie
obserwujemy. Ot6z najbardziej popularne srodki spotecznego przekazu promu-
ja styl zycia, ktéry prowadzi cztowieka do kryzysu, zdrad, przemocy, uzalez-
nien, zaburzen psychicznych, dramatycznego cierpienia i rozpaczy. Mimo to te
same media informuja z ,,bolem” czy ,,oburzeniem”, ze w rzeczywistym §wie-
cie coraz wigcej jest tego typu tragicznych wydarzen. Oczywiscie po serwisie
informacyjnym media te znowu ,,bombarduja” odbiorcg przemoca, wyuzda-
niem czy okrutnymi ideologiami. W obliczu biernos$ci 1 naiwnosci odbiorcow
tego typu $rodki przekazu potrafia przekonywac, ze ludzkie dramaty, o ktorych
informuja i ktore prowokuja (1), maja miejsce wytacznie z drugiej strony ekra-
nu, podczas gdy stuchacz czy telewidz moze zy¢ spokojnie w swoim $wiecie
pokoju, mitoécii bezpieczenstwa.

Warto zasygnalizowac jeszcze kilka innych negatywnych zjawisk zwiaza-
nych z zyciem w spoleczenstwie informatycznym. Jednym z nich jest zabu-
rzona postawa w odniesieniu do aktywnosci 1 zaangazowania. W minionych
epokach cztowiek funkcjonowat gtéwnie w oparciu o bezposrednie doswiad-
czenie i osobisty kontakt z rzeczywistoscia. Obecnie modny staje sig styl zycia
,kibica”, czyli dominacja do§wiadczenia posredniego i przezywanie wlasnej
egzystencji za pomoca czy za posrednictwem mediéw. Dla wielu wspotcze-
snych ludzi zy¢ i by¢ aktywnym znaczy ... oglada¢ program telewizyjny, ktory
pokazuje zycie i aktywnos¢ innych ludzi.

W erze masowej komunikacji zanika rozréznienie migdzy przesztoscia,
terazniejszoS$cia 1 przyszto$cia. Wszystko zostaje splaszczone i zawgzone do
terazniejszo$ci. W poprzednich epokach czlowiek mogh znacznie tatwiej poru-
szac sig¢ psychicznie we wszystkich wymiarach czasu. W obliczu okres$lonych
problemow w terazniejszosci mogl siggnac po wspomnienia i doswiadczenia
z przesztosci. Mogt takze wzia¢ pod uwage swoje nadzieje czy potrzeby zwia-
zane z przyszto$cia. Przeszto$¢ byta symbolem stabilnosci, doswiadczeniai po-
czucia pewnosci potrzebnego tu iteraz. Z kolei przysztos¢ nadawata sens
obecnym wysitkom badz zmaganiom. Tymczasem wspotczesne $rodki przeka-
zu ukazuja zwykle ludzkie Zzycie w sposob odizolowany od przesztoscii przy-
sztoéci. Niemal wszystko ukazywane jest jako chwilowe, wzgledne, dorazne,
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majace sens jedynie tu i teraz. Media zachgcaja do przesadnej koncentracji na
terazniejszosci. Przyszto$¢ wydaje sig wtedy czyms tajemniczym. Czyms, co
nie ma zadnego zwiazku z terazniejszo$cia i co trudno przewidzie¢. W tej sy-
tuacji wielu ludzi prébuje ,,odgadnac” przysztosé, szukajac ,,pomocy’ horosko-
poéw, magéw 1 innych ,,jasnowidzow”.

Postrzeganie siebie 1 swiata, promowane przez dominujace media, reali-
zuje si¢ na zasadzie: ,,popatrz i pomieszaj wszystko”: informacjg, reklame, pio-
senke, polemike, katastrofg, anegdote, plotke. Cztowiek, ktory przez wigksza
cz¢8¢ zycia pobieznie przeglada oraz bez zastanowienia miesza informacje
1 wydarzenia, traci stopniowo zdolnos$¢ logicznego myslenia, konfrontowania
informacji z rzeczywisto$cia, obrony najbardziej nawet oczywistych warto$ci
1 norm moralnych. Liczy si¢ wtedy nie racja, lecz ,,opinia” publiczna, nie fakt,
tylko komentarz, nie zdrowy rozsadek, tylko polityczna ,,poprawno$¢”. Od-
biorca pozbawia si¢ wlasnych warto$ci 1 przekonan, wlasnego sensu zycia i wila-
snego spojrzenia na rzeczywistos¢. Staje sig biernym odbiciem mediow, ktérym
oddal wladz¢ nad soba 1 od ktorych si¢ uzaleznit. W konsekwencji czuje sig
zagrozony, gdy zostaje w ciszy, sam na sam ze soba, z wlasna sytuacja Zycio-
wa, z prawda o wlasnym postgpowaniu. Musi wtedy co$ zrobi¢, by wyrwac
si¢ z osobistego zycia i by znowu uciec w hatas informacji. Wlacza telewizor
(czasem w ogole juz go nie wylacza), stucha muzyki, surfuje w Internecie,
wysyla setny juz tego dnia SMS. Czuje si¢ ,,bezpiecznie” jedynie w thumie
innych, podobnie funkcjonujacych ludzi. Ucieka od siebie 1 od tych informacji,
ktére ptyna z jego wnetrza.

W tej sytuacji bierne nagladowanie 1 rytualy staja sig¢ gléwnym sposobem
przynaleznos$ci do danej grupy spotecznej. Kontakt z mediami 1 dorazna roz-
rywka staja si¢ sposobem na ucieczke od wlasnej rzeczywisto$ci, magia i irra-
cjonalizm — metoda na ,,przezwycig¢zenie” Igkéw 1niepewnosci. Wolnosé
traktowana jest jako bezkrytyczne powielanie medialnych mitéw, ktére w swojej
irracjonalno$ci traktuja fakty i podstawowe prawdy o cztowieku jako co$ irra-
cjonalnego.

Dominacja tego typu kultury medialnej powoduje istotne przemiany w po-
stawie wspotczesnego cztowieka nie tylko w odniesieniu do samego siebie, ale
takze w odniesieniu do innych 0s6b. Codziennie widzimy thumy ludzi (na ulicy,
W pociagu, na dyskotece, w hipermarkecie), ktérych prawdopodobnie nie spo-
tkamy juz nigdy po raz drugi. Tymczasem rzadko kontaktujemy si¢ z przyja-
ciohmi, a nawet z najblizszymi osobami w gronie rodzinnym. Za pomoca mediéw
odnosimy wrazenie, ze mamy ,,kontakt” ze wszystkimi mieszkancami ziemi,
a tymczasem w rzeczywisto$ci stajemy si¢ coraz bardziej samotni 1 niezdolni
do poglebionych spotkan z samym soba i z drugim czlowiekiem®,

¥ Por. P. Babin, M. McLuhan, Uomo nuovo, cristiano nuovo nell era elettroni-
ca,Roma 1997.
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6. Koscioli komunikacja, czyli jak ewangelizowagd
wspélezesnego czlowieka

Nietrudno dostrzec zagrozenia i przejawy kryzysu cztowieka, ktory zyje
W spoleczenstwie opartym na kulturze ponowoczesnosci, na btyskawicznej eks-
pansji mediéw oraz na dominacji jgzyka ikonicznego nad pozostatymi formami
komunikacji. W tej sytuacji reakcja wyznawcow Chrystusa nie powinna pole-
gac¢ na buncie 1 krytykowaniu wszystkiego albo na popadaniu w zniechgcenie,
rezygnacj¢ czy poczucie bezradnosci. Przeciwnie — §wiadomos¢, ze zyjemy
w czasach kryzysu cztowieka, warto$ci 1 wigzi, jest potwierdzeniem, iz misja
gloszenia Ewangelii nic nie stracita na swojej aktualno$ci. Codziennie przeko-
nujemy si¢ przeciez na nowo, ze rowniez w XXI wieku nie zbawi nas ani na-
uka, ani technika, ani tolerancja, ani demokracja, ani dobrobyt materialny, ani
alkohol czy narkotyk, ani nic i nikt poza Chrystusem.

Chrzescijanin nie jest powotany do tego, by zatrzymac czas lub by wrocié
do przeszlosci. Przeciwnie, jest powotany do tego, by mie¢ realistyczny kon-
takt z obecna rzeczywisto$cia. Chrystus powoluje nas przeciez do tego, aby
przemieniac oblicze tej ziemi, a nie, by ucieka¢ z tego §wiata lub by obraza¢ si¢
narealia, w ktorych przyszto nam zy¢ i dziata¢. Kontakt z dzisiejsza rzeczywi-
stoscia prowadzi nas do odkrycia, ze wspdlczesny cztowiek targany jest pyta-
niami egzystencjalnymi oraz potrzebuje spotkania z Bogiem w nie mniejszym
stopniu, niz miato to miejsce w poprzednich epokach. Zyje bowiem w cywili-
zacji, ktora wystawia na wielka probe cztowieka i jego zdrowy rozsadek, jego
wolno$¢ i zdolno§¢ szukania prawdy oraz uczenia si¢ mitosci.

Czlowiek zyjacy w cywilizacji egoizmu, doraznej przyjemnosci 1 pustki
aksjologicznej, potrzebuje Ewangelii, ktoéra ma zupelnie inna logike, gdyz za-
prasza do zycia w cywilizacji mito$ci, prawdy, wolnosci i §wigtosci dzieci Bo-
zych. Ewangelia chroni wspoltczesnego czlowieka przed jego wlasna staboscia
1 naiwno§cia, a takze przed popadaniem w postawy skrajne. Powotaniem czto-
wieka nie jest bowiem zniewolenie czy bunt, lecz wolno$¢; nie dorazna jedynie
przyjemno$c czy bezsensowna asceza, lecz rado$¢ 1 trwale szczgscie; nie ego-
istyczny indywidualizm czy ideologiczny kolektywizm, lecz wspoélnota osob;
nie kult umystu ani popadanie w absurdalny subiektywizm, lecz my$lenie reali-
styczne i krytyczne.

Zadaniem nowych ewangelizatoréw (duchownych 1 §wieckich) jest
komunikowanie prawd ewangelicznych za pomoca takich form przekazu i jed-
noczesnie w tak precyzyjny sposob, by wspolczesny stuchacz stowa Bozego —
podobnie jak ci, ktorzy stuchali Jezusa —miat tylko dwie mozliwoéci: zrozumie¢
iprzyja¢ Boza prawdg lub zrozumieé i odrzuci¢ przestanie Ewangelii. Nie
powinno by¢ natomiast takiej sytuacji, w ktorej shuchacz nie zrozumiat prze-
kazywanych mu prawd 1 nadal sadzi, Ze to on ma racjg, a nie Chrystus i Jego
Ewangelia. Wspotczeséni glosiciele stowa Bozego powinni zdawaé sobie
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sprawg z tego, ze ich zadaniem jest nie tylko kompetentne komunikowanie
Bozej prawdy, ale tez czytelne komunikowanie Bozej mitosci. Prawda ukazuje
nam wia$ciwa drogg zycia, ale dopiero mitos¢ daje sile, by p6jéc ta droga i by
wytrwaé do konca. Trzeba bowiem pamigtaé, ze Boza prawde moze przyjac
tylko ten, kto chce 1 jest w stanie ja respektowacé we wlasnym zyciu. W prze-
ciwnym przypadku bedzie si¢ bronit przed prawda i bedzie staral si¢ ,,mysle¢”
W sposob dostosowany do wlasnego postgpowania.

Koécidl jest narzedziem zbawienia, a jego pierwsza droga jest cztowiek?,
Kryzys czlowieka nie jest zatem powodem do pesymizmu, lecz do mobilizacji.
Wspolczesny cztowiek jest glodny Boga tym bardziej, im mniej zdaje sobie
z tego sprawe. Chodzi tylko o to, w jaki sposob do niego dotrze¢ z Boza praw-
da o cztowieku i z Boza mitoscia do cztowieka w cywilizacji, ktora oficjalnie
odrzuca warto$ci ewangeliczne oraz model czlowieka objawiony w Chrystu-
sie. Patrzac powierzchownie, cztowiek wspolczesny z typowa dla siebie ide-
ologia, mentalno$cia, jgzykiem, i wrazliwo$cia moralng wydaje si¢ by¢ stabym
kandydatem na shuchacza stowa Bozego. Ale wlaénie dlatego, ze posiada on
cechy, ktore prowadza go do kryzysu i cierpienia, do protestow, buntu, niepo-
koju 1 lekéw, doswiadcza tgsknoty za dobrem, prawda i picknem, za szczg-
$ciem 1 §wigtoécia, za logika Ewangelii 1 za spotkaniem z Chrystusem.
Adekwatna propozycja wiary moze otworzy¢ cztowiekowi oczy na to, jak da-
leko oddalit si¢ od samego siebie, od swoich ideatow 1 od wlasnego powotania.

Wspolczesny cztowiek zyje na peryferiach samego siebie?!, na peryfe-
riach wlasnych pragnien 1 aspiracji. Pragnie bardziej mie¢ niz by¢. Latwiej
przeciez zdoby¢ jakas rzecz, niz stac si¢ dojrzalym cztowiekiem. Stad domina-
cja pragnien zewngtrznych: posiadania, dobrobytu, wygody zycia, rozrywki.
Tymczasem Chrystus fascynuje cztowicka wszystkich czaséw, gdyz jako je-
dyny w pelni objawia nam nasza wtasna tajemnicg, odstania nasze najgicbsze
potrzeby oraz sens ludzkiego zycia. Ale wlasnie z tego powodu w Zadnej epo-
ce 1 kulturze nie jest tatwo glosi¢ Chrystusa. Aby ogien Jego mitosci i prawdy
dotart do cztowieka i w nim zaptonat, musi przedrze¢ si¢ przez sferg powierz-
chownosci 1 spontaniczno$ci. Musi dotrze¢ do sfery najbardziej osobistej i in-
tymnej, do najbardziej podstawowych pytan ipotrzeb adresata Ewangelii.
Zadaniem Ko$ciola jest glosi¢ stowo Boze wspolczesnemu cztowiekowi w ta-
ki sposéb, by miat on szans¢ odkry¢ Chrystusa jako jedynego zbawiciela czto-
wieka oraz by mogl zafascynowac si¢ Jego stylem Zycia.

Na progu XXI wieku Kosciot Chrystusowy stoi w obliczu istotnych pytan.
W jaki sposob rozbudzié we wspolczesnym cztowieku otwartos¢ na Boze ob-
jawienie? Czy dotychczasowe sposoby gloszenia Ewangelii (jezyk, argumenty,

® Por.RH 1.
2 Por, R. Latourelle, L’uomo e i suoi problemi alla luce di Cristo, Assisi
1982,s. 269.
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forma) moga nadal dotykac¢ serca dzisiejszego stuchacza? Co trzeba zmienié¢
w metodach 1 jgzyku komunikacji pastoralnej, by Ewangelia odstaniala swa
sitg 1 by odnawiatla oblicze tej ziemi? Jak taczy¢ codzienne do§wiadczenie czto-
wieka, ktory przezywa siebie 1 §wiat za pomoca mediow z przestaniem Dobrej
Nowiny, ktora ukazuje mu zupehe inne horyzonty znaczen? Na ile 1 w jaki
sposob wyobraznia ikoniczna i rzeczywisto$¢ ukazywana za pomoca dominu-
jacych srodkéw przekazu moze stac sig narzedziem ewangelizacji? W jaki sposob
dociera¢ z Ewangelia zycia do cztowieka dotknigtego egoizmem, subiektywi-
zmem, pustka aksjologiczna, indyferentyzmem religijnym, a nawet obojg¢tno-
$cia na wlasny los?

Poglebiona i kompetentna odpowiedz na powyzsze pytania wymaga rozu-
mienia znakoéw czasu 1 wzmacniania czynnikoéw nadziei.

Tak, jak imperium rzymskie z jego strukturg kulturowg postawito przed Ko-
$ciotem starozytnym problem teologiczny i jak pojawienie sig spolecznosci indu-
strialnej wymagato zmierzenia si¢ z innymi problemami teologicznymi, tak rowniez
pojawienie si¢ spoleczenstwa informatycznego wymaga nowej perspektywy teo-
logicznej, ktora pozwoli nauce Chrystusa zachowac swoja tozsamos$¢. Trzeba
podja¢ wyzwanie, jakie ptynie ze samo$wiadomosci wspoélczesnego czlowicka
oraz z postawy tych, ktorzy tworza jego mentalnos¢. Istotnym elementem tego
wyzwania jest zmierzenie si¢ z problemem $rodkéw spotecznego przekazu®.

Takze w naszych czasach istnieje szansa na skuteczne gloszenie stowa
Bozego, gdyz cztowiek wspotczesny — zwykle po omacku i wedtug recept pro-
mowanych w mediach — poszukuje transcendencji, powrotu do sacrum, po-
glebienia duchowego 1 spotkania z osobowym Bogiem. Tgsknotg za Bogiem
wyraza on na nowe sposoby: poprzez doswiadczenie, ze dobra tego §wiata nie
moga zaspokoi¢ wszystkich jego potrzeb 1 aspiracji, poprzez powr6t do wspol-
noty parafialnej i do praktyk religijnych, poprzez poszukiwanie dziwnych form
religijnosci, poprzez prywatny, ukryty przed innymi ludzmi kontakt z Bogiem.
7 drugiej strony ci, ktérzy oddalaja si¢ od Boga, rozpaczliwie szukajac coraz to
nowych rzeczy czy przezy¢ oraz doprowadzajac siebie do kryzysu, uzaleznien,
a nawet samobojstw, rowniez staja si¢ waznym znakiem czasow. Odstaniaja
bowiem dramat cztowieka, ktory zaglusza w sobie pragnienie Boga. W tej sy-
tuacji trzeba postawi¢ na nowo problem komunikacji pastoralnej, czyli problem
podstawowych metod, form i kompetencji w przekazywaniu Ewangelii*.

Relacja migdzy ewangelizacja a komunikacja ma trzy podstawowe
wymiary, ktore sa $cisle ze soba powiazane®. Wymiar pierwszy to ewangeli-

2 A. Girardet, Il Vangelo che viene dal video, Torino 1980, s. 58.

2 Por. H. Wahl, Seelsorge in der Individualisierungsfalle?, w: Zielsicher und
menschenoffen..., dz. cyt., s. 59.

# Por. M. C. Carnicella, Comunicazione ed evangelizzazione, dz. cyt., s. 44.
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zacja za poSrednictwem wszystkich dostepnych nam narzedzi komuni-
kacyjnych. Oznacza to migdzy innymi dojrzate korzystanie ze §rodkow spo-
tecznego przekazu w celu gloszenia Ewangelii. Wiaze si¢ z tym konieczno$é
kodyfikowania przekazu ewangelicznego zgodnie ze struktura i jgzykiem typo-
wym dla danej formy komunikacji. Wymiar drugi to ewangelizacja komuni-
kacji. Chodzi tu 0 nadanie wspolczesnym technologiom komunikacyjnym takiej
formy i tresci, by byly one zgodne z postawa Chrystusa, z jego stylem zycia
1 komunikowania®. Wymiar trzeci to ewangelizacja w ramach komunika-
cji. Oznacza to poglgbiona pracg formacyjna z tymi ludzmi, ktorzy sa specjali-
stami w komunikacji pastoralnej, aby ich dziatania byly zgodne z duchem
Ewangelii i by stawaly si¢ skutecznym $wiadectwem wiary.

Swiatowa sie¢ elektroniczna moze sta¢ si¢ ziemska infrastruktura w stuzbie
mito$ci. Dzisiaj znowu znajdujemy si¢ migdzy wieza Babel a Zestaniem Ducha
Swigtego. Jestem przekonany, ze Duch Bozy nieustannie dziata i ze powiew Pigé-
dziesiatnicy zwycigzy®.

Jednak, aby stalo si¢ to mozliwe, trzeba w znacznie wigkszym niz dotad
stopniu nasladowac sposob komunikowania, jakiego uczy nas Jezus. On po-
trafit wyraza¢ trudne prawdy w tak prosty sposob oraz za pomoca tak rézno-
rodnych form przekazu, ze rozumieli go nawet analfabeci?’. Jednoczes$nie
zachowywal taka logike 1 precyzjg¢ komunikacji, Ze nie mogli Mu niczego za-
rzuci¢ uczeni w Pismie ani faryzeusze. Chrystus tworzyt optymalna przestrzen
do przyjecia tego, co stuchacz zrozumiat, gdyz komunikowat mu mitos¢ i doda-
wal nadziei nawet wtedy, gdy tresci, ktore glosil, stawialy odbiorcy twarde
wymagania, szokowaly czy wzywaly do nawrdcenia®.

Nakoniec jeszcze jedna uwaga. Jesli chcemy nasladowac Chrystusa w Je-
go sposobach komunikowania i odnoszenia si¢ do stuchacza, to nikogo nie po-
winni$my traktowac jako wroga. Glosiciel Ewangelii moze mie¢ przeciwnikow,
ktorzy odnosza sig do niego z wrogoscia, a nawet nienawiscia. Jednak on sam
nie powinien odnosié sie do nich w ten sam sposob. Swiadek Ewangelii moze
widzie¢ w drugim czlowieku swego adwersarza, ale nigdy nie powinien trakto-
wacé go jako wroga. Nawet w obliczu najbardziej agresywnych czy cynicz-
nych stuchaczy mamy do dyspozycji narzedzie ewangelizacji, ktore polega na
tym, by kochaé i milczec.

2 Por. R. Mancini, Comunicazione come ecumene, Brescia 1991.

% P. Babin, La catechesi nell era della comunicazione, dz. cyt., s. 37.

¥ Zadaniem ewangelizatorow jest poszukiwanie takich form komunikowania
podstawowych prawd Ewangelii, ktore sg atrakcyjne 1 tatwo zrozumiale dla wspotczes-
nych nastolatkow i dorostych (por. M. Dziewiecki, Pamigtnik Peretki, Kielce 2003).

% Por. F, Lambiasi, G. Tangorra, Gesii Cristo comunicatore, Milano 1997, s. 127-172.
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Sommario
POSTMODERNITA, MASS-MEDIA E EVANGELIZZAZIONE

11 Vangelo di Gesii va proclamato a una persona concreta che vive in uno specifi-
co contesto storico ¢ culturale. Per questo motivo la Chiesa deve cercare un linguaggio
e forme di proclamazione della Buona Novella che siano comprensibili per I’'uomo di
oggi ¢ che sappiano affascinarlo.

La postmodernita e contraddistinta da individualismo, soggettivismo, relativi-
smo, edonismo, come pure da vuoto assiologico ¢ indifferentismo religioso. Di conse-
guenza ’uomo postmoderno fugge dalla verita oggettiva su se stesso e vive ,alla
periferia” di se stesso. Dispone di mezzi di comunicazione sempre pitt raffinati per
trasmettere un contenuto sempre pii banale.

In questa situazione I’evangelizzazione deve avvalersi di tutti i moderni mezzi di
comunicazione di massa, rispettando i loro linguaggi specifici. I necessaria inoltre
I’evangelizzazione della comunicazione, ¢ cioé lo sforzo di formare le tecnologie ¢ il
contenuto della comunicazione in base al modo di comunicare di Gesu stesso. Ci vuole,
infine, la pilt profonda formazione teologica, spirituale e psicologica delle persone
direttamente coinvolte nella proclamazione del Vangelo.
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