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STRESZCZENIE:

NINIEISZY TEKST TO ANALIZA ZWIAZKU, JAKI ZACHODZI
MIEDZY DOMINUJACA OBECNIE KULTURA PONOWOCZESNOSCI

I FUNKCJONOWANIEM W SPOLECZENSTWIE ZINFORMATYZOWA=-
NYM, ZWIAZANYM Z KULTURA IKONICZNA, A SPOSOBAMI
GLOSZENIA SLOWA BOZEGO WSPOLCZESNEMU CZEOWIEKOWI.
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METODY GLOSZENIA EWANGELI POD WARUNKIEM, ZE NOWI
EWANGELIZATORZY BEDA POSLUGIWAC SIE JEZYKIEM
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DLA KONKRETNEJ GRUPY SLUCHACZY Srowa Bozeco.
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ABSTRACT:

QUESTO TESTO COSTITUISCE UN'ANALISI DEL LEGAME TRA
LA CULTURA POSTMODERNA E IL FUNZIONAMENTO DELLA
SOCIETA INFORMATIZZATA, LEGATA A UNA CULTURA ICO-
NICA, E IL MODO DI PROCLAMARE LA PAROLA DI Dio
ALL'UOMO DI 0GGI. NEL CONTESTO CULTURALE E SOCIALE
ATTUALMENTE DOMINANTE, I MEZZI DI COMUNICAZIONE DI
MASSA POSSONO E DOVREBBERO DIVENTARE UNO STRU-
MENTO IMPORTANTE DELLA NUOVA EVANGELIZZA-ZIONE.
QUESTO FATTO ESIGE PERO DAI NUOVI EVANGELIZZATORI
NON SOLTANTO UN'APPROFONDITA CONOSCENZA DEL
MESSAGGIO CRISTIANO MA ANCHE DI ACQUISIRE SOLIDE
COMPETENZE PER QUANTO RIGUARDA LA COMUNICAZIONE
INTERPERSONALE E LA CAPACITA DI CODIFICARE LE VERITA
DI FEDE NEL LINGUAGGIO SPECIFICO PER UN DATO MEZZO DI
COMUNICAZIONE DI MASSA. ID'ALTRA PARTE ANCHE Al
NOSTRI TEMPI CONSERVANO LA LORO VALIDITA I METODI
TRADIZIONALI DI PROCLAMARE IL VANGELO , A CONDIZIONE
PERO CHE I NUOVI EVANGELIZZATORI SAPPIANO SERVIRSI DI
UN LINGUAGGIO E DI UN TIPO DI ARGOMENTI CHE SIANO
FACILMENTE COMPRENSIBILI PER GLI UOMINI DI OGGI.

KEYWORDS:

EVANGELISATION, CULTURE, MASS MEDIA,
COMMUNICATION, POST MODERNITY

KULTUIa — MeDia - TeOL0dia 1(1) 2010 47



PROGI (PO)NOWOCZESNOSCI

isja Kosciota jest gloszenie Dobrej Nowiny wszedzie iw kazdych czasach.

Ewangelia jest przekazywana konkretnym ludziom, zyjacym w okreslonym

kontekscie historycznym, cywilizacyjnym, ekonomicznym iobyczajowym.
Z tego wzgledu gloszenie Ewangelii wymaga od Kosciota postugiwania sie takim jezy-
kiem oraz takimi argumentami i formami przekazu, ktére uwzgledniajaca sytuacje eg-
zystencjalna i percepcyjne mozliwosci stuchacza zyjacego w okreslonym miejscu i cza-
sie'. W przeciwnym przypadku Ewangelia moze by¢ odrzucona nie ze wzgledu na nia
sama, ale ze wzgledu na niezrozumiata dla shuchacza forme komunikacji, ktéra postugu-
je sie glosiciel Stowa Bozego®.

Niniejsza analiza zawiera cztery elementy. Paragraf pierwszy to syntetyczny za-
rys mentalnos$ci i postaw czlowieka ponowoczesnego. Paragraf drugi to prezentacja ty-
powych cech spoleczenstwa informatycznego, a cze$é kolejna to analiza komunikacji
ikonicznej i jej wpltywu na mozliwosci percepcyjne wspétczesnych ludzi. Ostatni, czwar-
ty paragraf dotyczy zasad korzystania znowoczesnych srodkéw iform komunikacji
w procesie nowej ewangelizacji.

Cztowiek ponowoczesny
Sytuacja wspdlczesnego adresata Stowa Bozego w znacznym stopniu wynika z tego, ze
zyje on w spoteczenstwie zdominowanym kultura ponowoczesnosci, zwana tez kultura
postmodernizmu®. Znamienne dla spoleczeristwa ponowoczesnego sa blyskawiczne
przemiany w podstawowych sferach zycia cztowieka. To, co jeszcze wezoraj wydawato
sie nowe i zaskakujace, dzisiaj staje sie juz przebrzmiale i zostaje zastapione przez cos in-
nego. Odnosi sie to zwlaszcza do zmian obyczajowych, spolecznych 1 politycznych. Dru-
ga cecha ponowoczesnosci to skrajny relatywizm. Modne jest obecnie relatywizowanie
wszystkiego: kryteriéw zdrowia fizycznego (np. traktowanie bezplodnosci jako przejawu
zdrowia reprodukcyjnego, a antykoncepcji jako leku!), zdrowia psychicznego, norm mo-
ralnych, anawet godnosci osoby ludzkiej. Ponowoczesnos¢ glosi, ze cztowiek to wolny
i Swiadomy swoich praw protagonista przemian, a jednoczesnie nie przyznaje mu nawet
najbardziej podstawowego prawa, jakim jest prawo do zycia od poczecia do naturalnej
Smierci. Skrajny relatywizm prowadzi do sytuacji, w ktérej czlowiek nie panuje nad sa-
mym soba, ani nad dzietem wlasnych rak’. Relatywizm wiaze sie z zawezona i naiwna
antropologia, ktéra przecenia mozliwosci cztowieka, a ignoruje zagrozenia i ogranicze-
nia, ktérym on podlega.

Kolejna cecha ponowoczesnosci to nowy sposéb rozumienia i funkcjonowania
struktur spolecznych: rodziny, szkoly, zaktadu pracy, instytucji kulturowych i politycz-

' Por.G. Ambrosio, La Chiesa e i media, Milano 1996.

M. Hochschild, Kundschaftler des Neuen, w: Zielsicher und menschenoffen. Ein neuer Blick auf Res-
sourcen und Moglichkeiten der Seelsorge, E. Garhammer (red.), Regensburg 2001, s. 86 - 122.
Szczegdlowe analizy na temat ponowoczesnosci oraz zasad wychowania w tego typu kulturze zob. M.
Dziewiecki, Wychowanie w dobie ponowoczesnosci, Kielce 2002.

Por. GS 4. Szczegdtowa analize w tej kwestii prezentuje G. Silvestri, Sociefr complessa e nuove frontiere
della profezia critiana, Roma 1996, s. 304.
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nych. Wiaze sie to z industrializacja, urbanizacja, migracja, a takze z btyskawicznym roz-
wojem komunikacji masowej 1szerokim dostepem do informacji. Skutkiem tego typu
proceséw jest radykalna zmiana w sposobie zycia i budowania wiezi miedzyludzkich. To
z kolei prowadzi do radykalnych przemian w strukturze potrzeb materialnych i psycho-
spotecznych, atakze w hierarchii wartosci. Zauwaza sie wyrazna przewage socjalizacji,
czyli procesu integracji spotecznej, nad personalizacja, ktéra polega na odkryciu i zreali-
zowaniu przez dana osobe swojego niepowtarzalnego powolania’.

Symptomatyczna dla ponowoczesnosci jest ambiwalentna postawa wobec my-
§lenia. Nastepuje blyskawiczny rozwdj nauki i techniki, a z drugiej strony coraz wiecej
ludzi traci zdolno$é do racjonalnego myslenia w odniesieniu do wlasnego postepowa-
nia. Promowany jest kult rozumu izwiazane z tym twierdzenie, ze dzieki ludzkiemu
geniuszowi bedzie mozliwe modyfikowanie ludzkiej natury oraz eliminowanie biedy,
choréb czy dyskryminacji. Faktycznie natomiast promowany jest rodzaj schizofrenii
intelektualnej. Poprawnosé polityczna wymaga bowiem, by wspélczesny czlowiek po-
slugiwatl sie racjonalnym mys$leniem jedynie (!) w odniesieniu do §wiata rzeczy. Nato-
miast w odniesieniu do samego siebie powinien kierowaé sie mySleniem pozytyw-
nym, zamiast logicznym i realistycznym. Ponowoczesnos¢ bierze pod uwage bardziej
subiektywne przekonania danego czlowieka niz obiektywne fakty. Zjawisko to nie jest
sprawa przypadku. Po pierwsze, wynika ono zfaktu, ze kultura ponowoczesnosci
zwiazana jest zideologiami i poprawnymi politycznie twierdzeniami, ktére nie wy-
trzymalyby konfrontacji z racjonalnym mysleniem (np. przekonanie o spontanicznej
samorealizacji czy stawianie tolerancji i demokracji na czele hierarchii wartosci). Po
drugie, sposéb my$lenia na temat samego siebie zalezy bardziej od sposobu postepo-
wania danego czlowieka niz od jego inteligencji. Ponowoczesnos¢ prowadzi do kryzy-
su czlowieka ipromuje zachowania zaburzone. Typowy przedstawiciel ponowocze-
snosci to ktos, kto mysli wedlug swojego postepowania i kto potrafi oszukiwaé samego
siebie nawet wtedy, gdy z tego powodu umiera, bo na przyktad popada w alkoholizm
czy narkomanie’.

W ponowoczesnosci modny jest skrajny indywidualizm. Wynika to z przyzna-
nia jednostce wartosci absolutnej i uznanie jej za jedyne kryterium odniesieniai oce-
ny. Wtej perspektywie celem czlowieka jest zgromadzenie jak najwiekszej ilosci
débr materialnych wszelkimi mozliwymi metodami. W konsekwencji cztowiek po-
nowoczesny kreci sie wokél samego siebie. Jest niezdolny do solidarnosci spolecznej,
do zycia we wspdlnocie, ani do kontaktu z Bogiem. Staje sie ofiara sztucznych po-
trzeb. Nie ma juz innej perspektywy niz wlasne ,,ja” i wlasne dorazne interesy. Indy-
widualizm wyklucza troske o dobro wspdlne, o solidarno$é, sprawiedliwosé spolecz-
na, wspélodpowiedzialnosé¢ czy wiernosé. Wyklucza tez podstawowe wartosci jed-
nostki, takie jak prawo do narodzenia i zycia (bo ktos silniejszy usituje zy¢ kosztem
kogos stabszego), do wolnosci (bo wolny jest rynek, a nie czlowiek), do wrazliwosci

Por. GS 6.
Por. M. Dziewiecki, Wychowanie..., dz. cyt., s. 64.
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moralnej ireligijnej, bo to wszystko sprzeciwia sie logice indywidualizmu’. Konse-
kwencja indywidualizmu jest absolutyzacja subiektywizmu, gdyz w tej perspekty-
wie prawdziwejest to, co dana jednostka uznaje za prawdziwe.

Kolejna cecha postmodernizmu jest hedonizm, a to oznacza, ze przyjemnosé staje
sie najwazniejszym kryterium i celem postepowania. Hedonista myli przyjemnos¢ ze szcze-
Sciem. Szuka przyjemnosci osiagnietej tatwo, bez wysitku, bez zobowiazan, bez respektowa-
nia norm moralnych. Uleganie hedonizmowi prowadzi do sytuacji, w ktérej czlowiek staje
sie niewolnikiem doraznej przyjemnosci i traci zdolno$é myslenia o konsekwencjach swego
postepowania. Hedonista nie chce pracowac, ale chece korzysta¢ z pracy innych. Szuka roz-
rywki za kazda cene. Takze za cene sumienia, moralnosci, wiernosci, rodziny, a nawet za
cene zdrowia izycia. Hedonista poddaje sie mentalnosci supermarketu. Przechodzi koto
wlasnego zycia jak kolo sklepowych pélek z towarami i wyciaga reke po wszystko, co przycia-
ga jego uwage. Nie zdaje sobie sprawy z tego, iz stajac sie niewolnikiem doraznej przyjemno-
$ci, czyni to, co w rzeczywistosci oddala go od szczescia.

Ponowoczesnosc¢ wiaze sie z ideologia liberalizmu, w ktérej wolnosé jest wazniej-
sza niz cztowiek. Liberalizm promuje wolno$é w sensie wolnosci od wszelkich wartos$ci
inorm moralnych iucieka od faktu, ze czlowiek ma trudnosci z kierowaniem wlasna
wolnoscia, anie tylko z respektowaniem granic wolnosci innych ludzi. Czlowiek pono-
woczesny uznaje swoje subiektywne przekonania i swoje przezycia za ostateczne kryte-
rium dzialania. Neguje fakt, ze wolno$é¢ to najpierw zdolnosé czlowieka do panowania
nad samym soba. Ponowoczesnos¢ promuje wolno$é anarchiczna, bezmyslna, destruk-
cyjna. Taka wolno$é polega gléwnie na uleganiu popedom i instynktom, na czynieniu
tego, co tatwiejsze zamiast tego, co wartoSciowsze. To wolno$é, ktéra polega na iluzji, ze
mozliwe jest spoleczenstwo, w ktérym wszyscy maja prawa, ale nikt nie ma obowiaz-
kow. W tej perspektywie chrzescijanstwo wydaje sie religia zbednych nakazéw i zaka-
z6w, a nie Zrédlem potrzebnych drogowskazéw’.

Istotna cecha spoleczenstwa ponowoczesnego jest sekularyzacja. W tej perspek-
tywie Bdg nie jest juz czlowiekowi potrzebny, a religijnosé nie jest traktowana jako klucz
do lektury rzeczywistosci. Staje sie tylko jednym z wielu réwnowaznych iniepowiaza-
nych ze soba segmentéw zycia, ktéry nie powinien wplywaé na inne sfery. Ponowocze-
snosc¢ dazy do pozbawienia religijnosci jej podstawowego znaczenia, czyli bycia kluczem
do rozumienia czlowieka i Swiata oraz kryterium ludzkiego dziatania. W spoleczenstwie
ponowoczesnym obserwujemy tendencje do odrywania religijnosci od calosci zycia, spa-
dek praktyk religijnych, lekcewazenie tradycyjnych form przezywania wiary i kultu, re-
dukcje tradycji religijnych i wypaczenie ich sensu, prywatyzacje wiary i przekonan reli-
gijnych, marginalizacje struktur i instytucji religijnych.

Rezultatem wyzej zasygnalizowanych cech ponowoczesnosci jest nihilizm, ktéry
prowadzi do obojetnosci cztowieka na wlasny los. Nihilizm oznacza, ze nic nie jest waz-

Por. G. Frosini, Evangelizzare oggi, Bologna 1994, s. 41.

M. Kriggeler, /nstitution - Organisation -Bewegung. Sozialformen der Religion im Wandel, Opladen
1999, s. 30.
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ne. Kazda rzecz czy kazdy sposéb postepowania ma jednakowa wartosé, a Scislej méwiac
- nie ma zadnej warto$ci. Nic w zyciu czlowieka nie jest interesujace, godne przezycia
iwysilku. Dla nihilisty przeszlo$é to jedynie puste wspomnienie, a przyszlo$é jest
czyms, co nie ma znaczenia. Pozostaje jedynie terazniejszos¢ rozumiana jako doraznosé,
w ktérej dazy sie do chwilowego chocby sukcesu za wszelka cene. Kazda porazka przezy-
wana jest jako definitywna tragedia, ktéra paralizuje i prowadzi do apatii. Nihilista ucie-
ka od odpowiedzialnosci za siebie i od refleksji nad swoim zyciem. Nie rozumie sensu
swoich przezy¢ i dazen. Zycie staje sie dla niego przypadkowym zlepkiem wydarzen,
a to rodzi cywilizacje nonsensu.

Kolejna cecha czlowieka ponowoczesnego jest zawezenie iznieksztalcenie pra-
gnien. Pragnienie mozna zdefiniowac¢ jako dazenie do czego$, co uznajemy za cenne
iwartoSciowe. Ponowoczesnos$é nieuchronnie zaweza i znieksztalca pragnienia, gdyz za-
weza 1znieksztalca wizje czlowieka oraz horyzonty jego zycia. Ponadto usituje wytwa-
rzaé sztuczne potrzeby, ktére stuza interesom gospodarki, mody czy polityki. Zawezone
czy zaburzone pragnienia prowadza do uzaleznien i nalogéw, stad czlowiek ponowocze-
sny staje sie symbolem czlowieka uzaleznionego: od alkoholu i narkotykéw, od pienie-
dzy iwladzy, od popedéw iemocjonalnych przezyé, od telewizji i Internetu, od rzeczy
i oséb. W konsekwencji czlowiek ponowoczesny ma niewielkie pragnieniai aspiracje. Sa
one zwykle fotokopia jego obecnych doznan czy przezy¢.

Typowa cecha ponowoczesnosci jest indyferentyzm religijny’. Termin ten ozna-
cza obojetnos¢ wobec Boga i religii oraz przekonanie, ze nie ma wiekszego znaczenia to,
czy Bég istnieje, czy tez nie. Dla czlowieka obojetnego religijnie B6g umart w tym sensie,
ze przestal by¢ dla niego podstawowym punktem odniesienia, Zrédtem prawdy i milo-
$ci. Indyferentyzm religijny jest nie tyle bezposrednim odrzuceniem Boga, ile raczej
konsekwencja relatywizmu i nihilizmu. Czlowiek, dla ktérego nic nie jest wazne i ktéry
stal sie obojetny na wszystko, obojetnieje stopniowo takze w sferze religijnej. Indyferen-
tyzm religijny moze przejawiac sie w obojetnosci na przezycia religijnej, albo w trakto-
waniu religii na zasadzie popytu i podazy. W tej perspektywie kazdy moze stworzyé so-
bie wlasna religie, w dowolny sposéb selekcjonujac lub laczac tresci i przekonania za-
czerpniete z réznych systeméw. Takze wtedy, gdy sa one wewnetrznie sprzeczne. Religia
staje sie dla takiego czlowieka jeszcze jednym z towardéw, po ktéry mozna siegnaé, gdy
w danej chwili mamy akurat taka potrzebe albo gdy jakie$ okolicznosci nas do tego skta-
niaja. Skrajna forma indyferentyzmu religijnego polega na zupelnym ignorowaniu
Boga. Jesli juz pozwala Mu sie istnieé, to w postaci nieokres§lonego Absolutu, energii zy-
ciowej, sily wyzszej, ducha nieosobowego, losu czy przeznaczenia. Indyferentyzm reli-
gijny nie jest tym samym, co ateizm. To raczej obojetnosé na Boga, ktéra wynika ze zobo-
jetnienia cztowieka na wlasny los. Bg nie interesuje kogos, dla kogo wszystko stracito
swoj sens.

Prezentacja cech i tendencji, ktorymi charakteryzuje sie ponowoczesno$é, umoz-
liwia okreslenie podstawowych skutkéw spolecznych i antropologicznych tego typu kul-

®  Por.K. Gabriel, Christentum zwischen Tradition und Postmoderne, Freiburg 1992, s. 177-192.
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tury i filozofii zycia. Podporzadkowanie sie logice ponowoczesnosci prowadzi do sytu-
acji, w ktérej egzystencja poszczegdlnych ludzi i calych spoteczenstw oparta jest na naiw-
nych iluzjach oraz na groznych ideologiach, ktdre sa wewnetrznie sprzeczne i ktére pro-
wadza do dramatycznego kryzysu. Nic zatem dziwnego, ze ponowoczesno$¢ okazuje sie
gléwnym noénikiem tego wszystkiego, co prowadzi do cywilizacji Smierci. Z jednej stro-
ny absolutyzuje wolnos¢ oraz réwne prawa dla wszystkich ludzi Z drugiej strony prowa-
dzi do coraz bardziej okrutnych - chociaz zwykle zamaskowanych - form dyskryminacji
inieréwnosci spotecznych. Obserwujemy coraz wieksza rozbieznos¢ miedzy optymi-
stycznymi sloganami gloszonymi w mediach, a nieludzka czesto rzeczywistoscia, w kté-
rej zwierzeta bywaja lepiej chronione niz ludzie. Z jednej strony ponowoczesnos¢ abso-
lutyzuje ludzki umysl, nauke i postep techniczny. Z drugiej strony wspétczesny cztowiek
bolesnie do$wiadcza negatywnych skutkéw rozwoju materialnego kosztem dojrzatosci
duchowej. W spoleczenstwie ponowoczesnym rosnie rozczarowanie i frustracja. Poja-
wiaja sie nowe choroby fizyczne oraz nowe zaburzenia psychiczne. Ro$nie przemoc
i przestepczosé.

Na szczescie réwniez w spoteczenstwie ponowoczesnym tkwia pozytywne mozli-
wosci. Zwieksza sie dostep obywateli do informacji i mozliwosc¢ zdobycia wyzszego wy-
ksztalcenia. Poszerzony zostal zakres wolnosci i swobdd obywatelskich. Wieksza jest mo-
bilnosé obywateli oraz swiadomosé przystugujacych im praw'. Jednak tego typu mozli-
wosci potrafi wykorzystac jedynie czlowiek dojrzaly. Tymczasem ponowoczesnosé pro-
muje taks filozofie zycia (indywidualizm, relatywizm, subiektywizm, nihilizm, hedo-
nizm, indyferentyzm), ktéra prowadzi do kryzysu czlowieka, a to oznacza, ze czlowiek
ponowoczesny uzywa nowych mozliwosci czesciej w negatywny niz pozytywny sposéb.

Cztowiek w spoleczeistwie zinformatyzowanym

Jednym zistotnych przejawéw postepu technicznego i dobrobytu materialnego wspét-
czesnych spoleczenstw jest blyskawiczny rozwdj narzedzi komunikacji. Niemal kazdy
czlowiek ma obecnie dostep do radia, telewizji, prasy, ksiazek, Internetu. Mozna poku-
si¢ sie o stwierdzenie, zZe na naszych oczach dokonuje sie przejscie od homo sapiens do
homo communicans. Poczatek trzeciego tysiaclecia juz zostat uznany za wiek komunika-
cji. Z nieznana wezesniej szybkoscia rozwijaja sie nowe formy spotecznego przekazu in-
formacji. Powszechnym zjawiskiem stata sie komunikacja masowa, elektroniczna, au-
diowizualna, multimedialna. Obecne zmiany dotycza jednak czegos wiecej niz tylko po-
stepu technologicznego. Siegaja samych podstaw ludzkiej egzystencji. W poprzednich
epokach wymiana informacji byla czyms wtérnym wobec sytuacji egzystencjalnej dane-
go czlowieka, wobec jego mySlenia i dziatania, wobec wartosci i wychowania, wobec fun-
damentéw kultury, moralnosci i religii. Obecnie komunikacja i informacja staje sie war-
toScia sama w sobie. Czasem odciaga wrecz czlowieka od rzeczywistosci, tworzac Swiat
rzeczywistosci wirtualnej. Nierzadko odciaga go tez od wartosci, promujac zycie w pust-

10 por. M. C. Carnicella, Comunicazione ed evangelizzazione, Milano 1998, s. 43.
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ce aksjologicznej i moralnej'. W tej sytuacji nie dziwi to, ze rozwéj Srodkéw spotecznego
przekazu wyciska silne pietno na wszystkich dziedzinach zycia i staje sie jednym z istot-
nych wyznacznikéw kultury.

Jedna z podstawowych cech spoleczenstwa informacyjnego jest przejscie od eko-
nomii opartej na sprzedazy débr materialnych do gospodarki opartej na oferowaniu
débr kultury. Produkcja isprzedaz débr materialnych ma swoje granice (ograniczony
dostep do surowcéw, nasycenie rynku). Wysoko rozwiniete spoteczenstwa przezywaja
oznaki kryzysu ekonomicznego (rosnacy dlug publiczny, bezrobocie, kryzys stuzby zdro-
wia, spadek poziomu zycia obywateli). Z tego powodu odnotowujemy obecnie zmiane
ideologii. Politycy i politycznie poprawne autorytety spoleczne coraz mniej moéwia
o obietnicy dobrobytu materialnego, acoraz czesciej zachecaja obywateli do szukania
osobiste] samorealizacjl. Jest to strategia, ktéra ma doprowadzié do odwrécenia uwagi
spoteczenstwa od pogarszajacej sie sytuacji materialnej oraz od rosnacego niepokoju
o przyszlosé.

Gdy rzadzacy maja powazne trudnosci, by zaoferowa¢ swoim obywatelom prace,
odpowiedni poziom szkolnictwa, stuzby zdrowia czy bezpieczenstwa, wtedy staraja sie
oferowaé nowy rodzaj débr rynkowych, jakim stala sie informacja. W tej dziedzinie nie
zabraknie przeciez nigdy surowca. Wydarzen, o ktérych mozna informowac¢ - zwlaszcza
tych blahych i trzeciorzednych - bedzie zawsze bez liku. Pojawiaja sie jednak bardzo ne-
gatywne konsekwencje faktu, ze informacja jest obecnie traktowana jak zwykly towar,
ktéry mozna sprzedac, na ktérym mozna zarobi¢ i ktérym mozna zaghuszy¢ inne potrze-
by czlowieka. W tej bowiem sytuacji gléwnym kryterium dla producentéw informacji
itresci zamieszczanych w mediach nie jest waga danych spraw, ich prawdziwos¢ czy ich
aspekt wychowaweczy, ale mozliwos¢ zbytu. Przygotowuje sie zatem takie serwisy infor-
macyjne i tworzy takie filmy, czasopisma, ksiazki czy wytwory kultury, ktére najlatwiej
jest sprzedac. Nawet wtedy, gdy zawieraja one tresci banalne, promujace przemoc czy
szkodliwe wzorce postepowania.

Inna negatywna konsekwencja traktowania informacji jako towaru na sprzedaz
jest absolutyzacja oraz ideologizacja wolnosci stowa. W spoleczenstwie informacyjnym
mozna méwié dostownie o wszystkim oraz pokazywac¢ doslownie wszystko. Pod warun-
kiem jednak, ze przekazywane tresci czy obrazy sa poprawne politycznie. Z tego wtasnie
powodu nie ma takiej samej wolnosci stowa dla informacji o dobru, szlachetnosci czy
idealach, jak dla informacji o przemocy, przestepczosci czy o wyuzdaniu. Za ideologia
wolnosci stowa kryje sie bezwzgledne podporzadkowanie srodkéw spotecznego przeka-
zu okresSlonym instytucjom, partiom politycznym czy sponsorom. W spoleczenstwie
zinformatyzowanym srodki spolecznego przekazu staly sie nie tylko towarem, na kté-
rym mozna latwo zarobié, ale jednoczesnie podstawowym narzedziem walki o wladze
oraz skutecznym sposobem kontrolowania spoleczenstwa. Wladza polityczna zalezy
obecnie bardziej od dysponowania informacjami niz surowcami'. Wygranie wyboréw

" Por. A. Joos, Messaggio cristiano e comunicazione oggi, Negrar 1989, s. 29.

2 por. p. Babin, La catechesi nell’era della comunicazione, Torino 1989, s. 14-15.
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parlamentarnych coraz mniej zalezy od rzeczywistych kompetencji czy od uczciwosci
danej osoby czy partii, a coraz bardziej wynika z umiejetnosci prezentowania sie w me-
diach. Sukces nalezy zwykle do tych, ktérzy kusza odbiorce milymi iluzjami, a nie do
tych, ktorzy realistycznie mysla i promuja rzeczywiste warto$ci.

Srodki spolecznego przekazu nie produkuja wprawdzie rzeczy, ale wytwarzaja
co$ niezwykle skutecznego dla tych, ktérzy zainteresowani sa zdobyciem i utrzymaniem
wladzy. Wplywaja bowiem w zasadniczy sposéb na opinie publiczng, na dominujacy sys-
tem przekonan, na sposéb rozumienia czlowieka i wiata, a takze na sposéb interpreto-
wania biezacych wydarzen. Media podsuwaja okreslone bodzce, obrazy, zainteresowa-
nia. Promuja okreSlone postaci, autorytety, postawy. Naswietlaja jedne aspekty zycia,
a pomijaja milczeniem inne. Z wyzej wyliczonych powoddéw sprawowanie nadzoru nad
Srodkami spolecznego przekazu to niezwykle skuteczna wladza, ktéra skutecznie wply-
wa na preferencje polityczne obywateli, tworzy system modnych potrzeb, narzuca po-
prawnosc dotyczaca obyczajow, wartosci i norm moralnych. Media powielaja okreslone
wzorce zachowan, przyzwyczajaja odbiorce do okreslonych sposoby myslenia, przezy-
wania i dzialania. Dla wielu ludzi media staja sie nowa forma narkotyku, ktéry uzalez
niaiodrywa od rzeczywistosci®.

Jednym z problematycznych aspektéw spoleczenstwa informacyjnego jest prze-
mozny wplyw reklamy na czlowieka. Reklamy nie ograniczaja sie juz tylko do promowa-
nia okreslonych towaréw (reklama ekonomiczna), ale takze do promowania okreslonych
postaw inorm postepowania (reklama obyczajowa) oraz do wspierania okreslonych
grup spolecznych (reklama polityczna). Wspdlczesna reklama jest do tego stopnia wyra-
finowana, ze opakowanie i skojarzenia powiazane z reklamowanym produktem staja sie
wazniejsze niz sam produkt. W konsekwencji odbiorca sktania sie do kupna jakiegos$ to-
waru ze wzgledu na sugestywnosé reklamy, anie ze wzgledu na warto$¢ danej rzeczy.
Coraz czesciej tego typu sugestywna reklama adresowana jest do dzieci, czyli do odbior-
cy najmniej krytycznego i najmniej umiejacego sie bronié przed naciskiem tego srodka
komunikacji. Z tego wzgledu w wielu krajach prawo zabrania emitowania reklam skie-
rowanych wprost do dzieci. W spoteczenstwie informacyjnym zachwiana jest proporcja

13 i i , ; oy . 0 . sy sp
Natemat uzaleznien od mediow i sposobow pomagania uzaleznionym zob. M. Dziewiecki, Mifos¢ prze-

mienia. Przezwyciezanie trudnosci w maitzeristwie i rodzinie, Czestochowa 2002.
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miedzy bogactwem Srodkéw komunikacji, a ubéstwem przekazywanej za ich posrednic-
twem tresci. Najbardziej popularne media pozostaja zwykle narzedziem niskiej kultury,
gdyz promuja egoizm, subiektywizm, relatywizm, hedonizm, nihilizm, indyferentyzm.
Coraz czeSciej spoteczenistwo zinformatyzowane opiera sie na wymianie wiedzy o Swie-
cie materialnym i na wymianie ideologicznych fikeji o czlowieku.

Cztowiek w kulturze ikonicznej

Szybkiemu rozwojowi srodkéw komunikacji masowe]j towarzyszy obecnie dominacja
nowego typu jezyka w przekazie informacji. Dotad dominowala komunikacja oparta na
stowie pisanym i méwionym. Obecnie obserwujemy przejscie od jezyka werbalnego do
jezyka ikonicznego'. Wspélczesny czlowiek przechodzi od wyobrazni werbalnej, opartej
na stowie, do wyobrazni ikonicznej, opartej na obrazie. Zjawisko to ma powazne konse-
kwencje antropologiczne, gdyz miedzy tymi dwoma rodzajami komunikacji istnieje
ogromna réznica, ktéra w znacznej mierze wplywa na czlowieka oraz na jego sposéb po-
strzegania i przezywania siebie i$wiata. Wyobraznia werbalna opiera sie¢ na fantazji
i kreatywnosci czlowieka, na jego mozliwosSciach analizy i syntezy, na zdolnosci do wy-
tworzenia intelektualnego obrazu rzeczywistosci, ktéra jest wezesniejsza od obrazu i kté-
ra pozostaje niezalezna od naszego sposobu postrzegania tejze rzeczywistosci. Czlowiek
postugujacy sie glownie komunikacja werbalna jest Swiadom tego, ze w wyobrazni usilu-
je odtwarzaé okreslona rzeczywisto$é, ktora nazywa i ktéra prowokuje jego wyobraznie.
Przykladem moze by¢ praca naszej wyobrazni wtedy, gdy ktos za pomoca stéw opisuje
nam jaka$ rzecz, osobe czy doswiadczenie. Za kazdym razem pozostaje wtedy jakis roz-
dzwiek miedzy danym obiektem, naszym wyobrazeniem o tym obiekcie i naszym sposo-
bem komunikowania naszego wyobrazenia. Ten rozdzwiek pobudza wyobraznie od-
biorcy naszej komunikacji. Wyobraznia werbalna zwiazana jest z przekazem tresci gléw-
nie za pomoca slowa oraz w oparciu o zasady narzucone przez strukture logiczna i gra-
matyczna jezyka méwionego czy pisanego.

Obecnie zaczyna dominowaé komunikacja oparta na transmisji obrazéw, anie
stéw. Rzeczywisto$é zostaje uchwycona i przekazana w tych wymiarach, ktére sa zwiaza-
ne zodczuciami i wrazeniami danego czlowieka. Jest on wtedy przekonany, ze dotyka
autentycznych wydarzen, a nie jedynie ich substytutu w postaci wyobrazni pobudzanej
za pomoca stéw. Srodki komunikacji spotecznej wywieraja obecnie tak silny wptyw na
wspoélczesnego odbiorce, gdyz ma on wrazenie, iz media umozliwiaja mu bezposredni
kontakt zrzeczywisto$cia. Zich pomoca odbiorca postrzega swiat za pomoca konkret-
nych obrazéw, a nie za pomoca abstrakcyjnych proceséw intelektualnych, ktére wyma-
gaja znacznie wiekszego skupienia i znacznie wiekszego wysitku intelektualnego. Istnie-
je zasadnicza réznica miedzy przekazem werbalnym a przekazem ikonicznym. Rodzaj
dominujacego w danym spoleczenstwie nosnika komunikacji nie jest kwestia przypad-
ku. Stosowany jezyk jest pochodna sposobu, w jaki zyje dany czlowiek, a takze wyrazem
jego funkcjonowania w wymiarze psychicznym i spolecznym. Z drugiej strony uzywany

Y4 por.M.C. Carnicella, Comunicazione..., dz.cyt., s. 28-33.
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przez czlowieka jezyk w zasadniczy sposéb wplywa na swego twérce. Promuje przeciez
okreslone cechy i zdolnosci kosztem innych cech i zdolnosci. Uczy okreslonego typu po-
strzegania faktéw i wydarzen, a takze okresla relacje miedzy poznaniem intelektualnym
a poznaniem emocjonalnym.

Jezyk werbalny i jezyk ikoniczny réznia sie miedzy soba co do struktury i techni-
ki przekazu, atakze co do wewnetrznej logiki oraz sposobéw oddzialywania na odbior-
ce. Stowo jest kwestia umowy. Slowo pisane jest sztucznym wytworem czlowieka. Nato-
miast obraz jest czyms$ naturalnym, a przez to czyms uniwersalnym w odbiorze. Dane
stowo potrafia zrozumiec wytacznie ci ludzie, ktérzy rozumieja okreslony jezyk i ktérzy
potrafia czytaé. W przeciwnym przypadku stowo to nie niesie zadnej tresci. Kto nie zna
jezyka polskiego, temu nic nie méwi stowo dom. Inna jest sytuacja, gdy ktos patrzy na
plakat, na ktérym namalowany jest jakis§ dom. Nawet cudzoziemiec czy analfabeta rozu-
mie wtedy to, czego dotyczy 6w plakat. Za pomoca jezyka werbalnego najlatwiej jest wy-
razié treSci uniwersalne. Aby przekaza¢ informacje tego typu, wystarczy zwykle postu-
zy¢ sie jednym slowem (np. dom). Gdy chcemy natomiast poinformowa¢ odbiorce o ja-
kim$ konkretnym mieszkaniu, musimy uzy¢ wielu innych stéw. Tymczasem logika jezy-
ka ikonicznego jest dokladnie odwrotna. W tym przypadku musimy mnozyé okreslone-
go typu obrazy, by wyrazié cos abstrakcyjnego (np. dom wogélnosci). Natomiast wystar-
czy pojedynczy obraz, by przekaza¢ odbiorcy informacje, iz chodzi nam o jakas konkret-
na rzecz czy osobe. Jezyk werbalny ulatwia uchwycenie istoty rzeczy, podczas gdy jezyk
ikoniczny interesuje sie gléwnie tym, co powierzchowne, zwiazane zzewnetrznym wy-
gladem, anie z wewnetrzna natura. Poslugujac sie jezykiem werbalnym, uzywamy ele-
mentéw juz istniejacych i stosujemy je wedlug wcezesniej ustalonych zasad gramatycz-
nych. Natomiast postugujac sie jezykiem ikonicznym, za kazdym razem tworzymy cos
niepowtarzalnego, rejestrujac jakis aspekt rzeczywistosci materialnej w jej nieskonczo-
nej iloSci przejawow.

Kolejna istotna réznica miedzy jezykiem werbalnym a jezykiem ikonicznym od-
nosi sie do czasu i przestrzeni. Za pomoca jezyka werbalnego mozna precyzyjnie umiej-
scowié¢ dang tre$é w konkretnym czasie. Umozliwia to koniugacja czasownikéw iinne
czeSci mowy. Zwykle wystarczy po prostu poda¢ date danego wydarzenia. Tymczasem
jezyk ikoniczny zna jedynie czas terazniejszy. Nawet obrazy z przeszlosci sa przezywane
przez odbiorce jako terazniejszosé. Jezyk werbalny jest niemal zupelnie pozbawiony wy-
miaru przestrzennego. Dla przykladu, stowo dom nie zawiera w sobie zadnych wskazan,
co do konkretnego miejsca, w ktérym éw dom sie znajduje. Odwrotna sytuacja ma miej-
sce wtedy, gdy postugujemy sie jezykiem ikonicznym. Jest on zredukowany w wymiarze
czasowym, przedstawia natomiast dana rzeczywisto$é w jej specyficznym umiejscowie-
niu przestrzennym (np. konkretny dom w konkretnym pejzazu). Jezyk werbalny moze
przekazac tresci zdecydowanie bardziej zlozone i skomplikowane. Za pomoca stéw mo-
zemy bowiem wypowiadaé twierdzenia, przeczenia, watpliwosci, pytania, hipotezy, po-
wiazania przyczynowo - skutkowe. Natomiast jezykiem ikonicznym mozemy wyrazaé
gléwnie twierdzenia. Jezyk ten pozostawia niewiele miejsca na niuanse, watpliwosci, hi-

potezy czy pytania.
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Jezyk werbalny odsyta nas do idei i poje¢, atylko poSrednio do swiata odczué
i emocji. Jezyk ikoniczny wprowadza nas w §wiat przezy¢ i nastrojéw, a jedynie posred-
nio odsyta nas do okreslonych idei czy poje¢. Slyszac stowo przyjaciel, jesteSmy najpierw
pobudzani do refleksji intelektualnej, aby rozszyfrowaé znaczenia tego stowa. Dopiero
na skutek uswiadomienia sobie tresci tego pojecia moze pojawic sie¢ w nas poruszenie
emocjonalne (np. radosé czy tesknota za kims$ bliskim). Tymczasem fotografia pokazuja-
ca jakiego$ przyjaciela od razu porusza nas emocjonalnie. Stowa gléwnie zastanawiaja,
podczas gdy obrazy gléwnie poruszaja. Jezyk werbalny moze ukaza¢ powiazania logicz-
ne oraz zwiazki przyczynowe i skutkowe miedzy wydarzeniami, osobami, procesami.
Natomiast obraz komunikuje jedynie zwiazki przestrzenne miedzy elementami. Logika
jezyka werbalnego wymaga respektowania okreslonej sekwencji elementéw czy zda-
rzen. Konieczne jest zachowanie wlasciwej kolejnosci w prezentowanych tresciach czy
argumentach. Nie mozna przeskakiwa¢ okreslonych elementéw, jesli calosé ma byé lo-
giczna. Sens przekazu mozna zrozumieé dopiero po percepcji catego procesu komunika-
cji. Natomiast logika jezyka ikonicznego jest intuicyjna. Czesto wymaga ona uchwycenia
calosci przestania w oparciu o jakis jeden tylko obraz, kolor czy ksztatt.

Za pomoca stéw staramy sie precyzowac i przekonywaé. Natomiast obrazy poru-
szaja nas i cos sugeruja. Stowa przekonuja za pomoca powiazan logicznych i przytoczo-
nych faktéw. Natomiast obraz uwodzi pieknem, barwa, niepowtarzalnoscia, klimatem.
Stowa stymuluja wyobraznie, natomiast obraz jest produktem gotowym i wymaga jedy-
nie biernego zarejestrowania wswiadomosci. Obraz nie zmusza do wyobrazni tworczej.
W konsekwencji jezyk ikoniczny tworzy ludzi o podobnej wyobrazni, ktérzy dziataja nie-
mal na zasadzie fotokopiarki. Zwtaszcza wsréd mlodziezy obserwujemy obecnie duze
podobienstwo gustéw, styléw mody czy zewnetrznych zachowan. Jezyk werbalny rozwi-
ja zdolnos¢ syntezy. Pomaga uchwycié¢ istote rzeczy, zrozumieé sens danego zjawiska.
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Absolutyzowanie komunikacji stownej moze jednak doprowadzi¢ do utraty kontaktu ze
Swiatem konkretu, do przeintelektualizowania i dogmatyzmu. Z kolei jezyk ikoniczny
utatwia koncentracje na szczegétach i konkretach. Uczy analizy. Prowokuje do rozwija-
nia intuicji. Absolutyzowanie komunikacji ikonicznej moze z kolei doprowadzi¢ do rela-
tywizmu, do selekcjonowania i kawalkowania rzeczywistosci, a nawet do utraty réwno-
wagi emocjonalne;j.

Obserwowana obecnie dominacja jezyka ikonicznego prowadzi do zmian w spo-
sobie funkcjonowania czlowieka i spoleczenstwa. Nie chodzi tu jedynie o nowy sposéb
wypowiadania sie i komunikowania, ale tez o nowy sposéb interpretowania rzeczywisto-
$ci oraz o nowy sposéb odnoszenia sie czlowieka do samego siebie i do otaczajacego go
Swiata. Uprzywilejowanie okreslonego typu jezyka czy form wypowiedzi (stowo mowio-
ne, twérczos¢ pisana, obraz, rysunek, muzyka, taniec) wynika z dominacji okreslonego
typu kultury, jak réwniez z promowanej wizji czlowieka i wiezi miedzyludzkich. Do-
strzeganie tego faktu nie oznacza dokonywania ocen czy opowiadania sie po stronie ja-
kiejs konkretnej formy komunikacji. Umozliwia natomiast krytyczne rozumienie od-
biorcy danego przekazu i jego sytuacji kulturowej. Idealem jest zachowanie wlasciwych
proporcji miedzy réznymi rodzajami form komunikacji oraz dokonanie harmonijnej
syntezy w tym wzgledzie®. Wazna jest Swiadomosé, iz okreslony typ jezyka i form komu-
nikacji promuje specyficzny sposéb myslenia, przezywania, wartosciowania, odnosze-
nia sie czlowieka do samego siebie i innych ludzi. Skuteczne porozumiewanie sie z dang
osoba czy grupa spoleczna wymaga znajomosci i rozumienia jezyka i form komunikacji,
na jakie jest wrazliwy i otwarty dany stuchacz czy dana grupa stuchaczy.

Nowa ewangelizacja w nowej rzeczywistosci
Owocne przekazywanie prawd wiary wymaga obecnie - jak nigdy dotad - od ewangeliza-
toréw poglebionych kompetencji w zakresie komunikacji miedzyludzkiej. Gdy ogranicza-
my sie bowiem do uzywania takich form przekazu, ktére sa nam znane i bliskie, ale ktére
s3 obce odbiorcy, wtedy tworzymy bariery i nieporozumienia W obliczu kultury ponowo-
czesnosci, spoleczenstwa zinformatyzowanego i dominacji jezyka ikonicznego w komuni-
kacji, odpowiedz uczniéw Chrystusa nie powinna polega¢ na buncie czy na popadaniu
w zniechecenie albo w poczucie bezradnosci. Przeciwnie, w czasach kryzysu czlowieka,
wartosci 1 wiezi, misja gloszenia Ewangelii okazuje sie tym bardziej aktualna i potrzebna.
Codziennie przekonujemy sie o tym, ze réwniez w XXI wieku nie zbawi nas nauka ani
technika, tolerancja ani demokracja, nie zbawi nas nic i nikt - poza Chrystusem.
Chrzescijanin nie jest powolany do tego, by zatrzymac czas lub by wrécié do prze-
szlosci. Przeciwnie, jest powotany do tego, by mie¢ realistyczny kontakt z terazniejszoscia.
Chrystus powoluje nas do tego, by przemieniaé oblicze tej ziemi, a nie do tego, by uciekaé¢
z tego Swiata, lub by obraza¢ sie na rzeczywisto$¢, w ktérej przyszlo nam zy¢ i dziataé. Kon-
takt z rzeczywistoscia upewnia nas o tym, ze wspélczesny czlowiek targany jest pytaniami

5 por.w. Engemann, Personen und Zeichen im Prozess der Kommunikation des Evangeliums, w: Prakti-

sche Theologie der Gegenwart in Selbstdarstellungen, G. Limmlin (red.), Tibingen 2001, s. 389-406.
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egzystencjalnymi i potrzebuje spotkania z Bogiem w nie mniejszym stopniu, niz mialo to
miejsce w poprzednich epokach. Zyje bowiem w cywilizacji, ktéra wystawia na prébe czlo-
wieka i jego zdrowy rozsadek, jego wolno$é i zdolnos¢ szukania prawdy, a takze jego zdol-
nosé uczenia sie mitosci. Czlowiek zyjacy w cywilizacji egoizmu, chwilowej przyjemnosci
i pustki aksjologicznej, potrzebuje Ewangelii, ktora jest zaproszeniem do zycia w cywilizacji
mitosci, prawdy, wolnosci i swietosci dzieci Bozych. Ewangelia chroni wspdlczesnego czto-
wieka przed jego wlasna staboscia i naiwnoscia, a takze przed popadaniem w postawy skraj-
ne. Przypomina o tym, ze powolaniem czlowieka nie jest zniewolenie czy bunt, lecz wol-
nos¢; nie dorazna przyjemnosc czy bezsensowna asceza, lecz rado$c¢ i trwale szczescie; nie
egoistyczny indywidualizm czy ideologiczny kolektywizm, lecz wspdlnota oséb; nie kult
umystu czy popadanie w irracjonalny subiektywizm, lecz my$lenie realistyczne i krytyczne.

Zadaniem nowych ewangelizatoréw (duchownych i swieckich) jest komuniko-
wanie prawd ewangelicznych za pomoca takich form przekazu i jednoczes$nie w tak pre-
cyzyjny sposéb, by wspdtczesny stuchacz stowa Bozego - podobnie jak ci, ktérzy stuchali
Jezusa - mial tylko dwie mozliwosci: zrozumieé i przyjac¢ Boza prawde lub zrozumieé te
prawde ija odrzuci¢. Nie powinno by¢ natomiast takiej sytuacji, w ktérej stuchacz nie
zrozumial przekazywanych mu prawd i w konsekwencji nadal sadzi, ze racje ma on,
anie Chrystus. Wspélczesni glosiciele stowa Bozego powinni zdawaé sobie sprawe
z tego, ze ich zadaniem jest nie tylko kompetentne komunikowanie Bozej prawdy o czlo-
wieku, ale tez wiarygodne komunikowanie Bozej mitosci do cztowieka. Prawda ukazuje
nam blogostawiona droge Zycia, ale dopiero doswiadczenie milosci daje sile, by ta droga
péjséiby wytrwaé do konca.

Ko$cidl jest narzedziem zbawienia, a jego pierwsza droga jest cztowiek'®. Kryzys
czlowieka nie powinien by¢ dla ewangelizatoréw powodem do rezygnacji, lecz przeciw-
nie - powinien mobilizowa¢ ich do jeszcze bardziej aktywnego i kompetentnego glosze-
nia Ewangelii, zgodnie z jakze aktualnym stwierdzeniem G. K. Chestertona, ze ,,Kosci6t
broni czlowieka przed ponizajaca niewola, jaka jest bycie typowym dzieckiem swoich
czas6w”. Wspélczesny czlowiek jest glodny Boga tym bardziej, im mniej zdaje sobie
z tego sprawe. Chodzi tylko o to, w jaki sposéb do niego dotrze¢ z Boza prawda iz Boza
milo$cia w cywilizacji, ktéra odrzuca wartosci ewangeliczne oraz model czlowieka obja-
wiony w Chrystusie. Na pierwszy rzut oka czlowiek wspdlczesny - z typowa dla siebie
mentalnoscia, jaka sie kieruje i jezykiem, jakim sie postuguje - wydaje sie by¢ stabym
kandydatem na sluchacza stowa Bozego. Ale wtasnie dlatego, ze posiada on cechy, ktére
prowadza go do kryzysu icierpienia, do samotnosci i rozczarowania, doswiadcza tesk-
noty za dobrem, prawda i pieknem, za radoscia i Swietoscia, za wartosciami ewangelicz-
nymi i za spotkaniem z Chrystusem.

Wspélczesny czlowiek zyje na peryferiach samego siebie'’, na peryferiach wla-
snych pragnien i aspiracji. Pragnie bardziej mieé niz byé. Latwiej bowiem zdoby¢ jakas
rzecz niz staé sie dojrzalym czlowiekiem. Chrystus fascynuje czlowieka wszystkich

18 por.RH1.

7" por. R. Latourelle, L'uomo e i suoi problemi alla luce di Cristo, Assisi 1982, s. 269.
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czasow, gdyz objawia nam nasza tajemnice, odstania nasze najglebsze potrzeby oraz
sens zycia. Mimo to wzadnej epoce i kulturze nie jest tatwo glosi¢ Chrystusa. Aby
ogien Jego milosci i prawdy dotart do cztowieka i w nim zaplonal, musi przedrzeé sie
przez sfere powierzchownosci i spontaniczno$ci. Musi dotrze¢ do sfery najbardziej
osobistej i intymnej, by sta¢ sie wyczekiwana odpowiedzia na najbardziej podstawowe
pytania ipotrzeby adresata Ewangelii. Zadaniem Kosciola jest glosié slowo Boze
wspolczesnemu czlowiekowi w taki sposéb, by mial on szanse odkryé Chrystusa jako
jedynego Zbawiciela czlowieka oraz by mégl zafascynowaé sie sposobem zycia, do ja-
kiego Jezus nas zaprasza.

Na progu XXI wieku glosiciele Stowa Bozego stoja w obliczu istotnych pytan.
W jaki sposéb rozbudzi¢ we wspélczesnym czlowieku otwartos¢ na Boze Objawienie?
Czy dotychczasowe sposoby gloszenia Ewangelii (jezyk, argumenty, forma) moga na-
dal docieraé do swiadomosci i poruszac¢ serce wspoélczesnego stuchacza? Co trzeba
zmieni¢ w jezyku, sposobie argumentowania i formach komunikacji pastoralnej, by
Ewangelia odstaniala swa sile i by przemieniala takze wspédlczesne pokolenie doro-
stych, mtodziezy idzieci? Wjaki sposéb laczyé codzienne doswiadczenie czlowieka,
ktéry przezywa siebie iswiat gléwnie za pomoca laickich mediéw, z przestaniem
Ewangelii, ktéra ukazuje mu zupelne inne horyzonty znaczen i wartosci? Na ile iw
jaki sposéb wyobraznia ikoniczna i rzeczywistos¢ ukazywana za pomoca dominuja-
cych obecnie Srodkéw przekazu moze stac sie narzedziem ewangelizacji? W jaki spo-
s6b dociera¢ z Ewangeliag milosci iradosci do czlowieka dotknietego egoizmem, su-
biektywizmem, pustka aksjologiczna, indyferentyzmem religijnym, a nawet obojetno-
Scia na wlasny los? OdpowiedZ na powyzsze pytania wymaga rozumienia znakéw cza-
su iuwaznego obserwowania szybko zmieniajacej sie rzeczywistosci. ,,Tak, jak impe-
rium rzymskie zjego struktura kulturowa postawilo przed Kosciolem starozytnym
problem teologiczny ijak pojawienie sie spotecznosci industrialnej wymagalo zmie-
rzenia sie z innymi problemami teologicznymi, tak réwniez pojawienie sie spoleczen-
stwa informacyjnego wymaga nowej perspektywy teologicznej, ktéra pozwoli nauce
Chrystusa zachowa¢ swoja tozsamosé. Trzeba podjaé¢ wyzwanie, jakie plynie ze samo-
Swiadomosci wspélczesnego cztowieka oraz z postawy tych, ktorzy tworza jego mental-
nosc. Istotnym elementem tego wyzwania jest zmierzenie sie z problemem Srodkéw
spolecznego przekazu”".

Takze w naszych czasach istnieje szansa na skuteczne gloszenie stowa Bozego,
gdyz czlowiek wspélczesny na swéj sposéb poszukuje transcendencji, sacrum, duchowej
glebi i spotkania z Bogiem. Te tesknote za Bogiem wspétczesny czlowiek wyraza jednak
na nowe sposoby: czasem poprzez do§wiadczenie, ze dobra tego wiata nie moga zaspo-
koi¢ wszystkich jego potrzeb i aspiracji. Innym razem poprzez powrét do wspélnoty pa-
rafialnej i do praktyk religijnych. Jeszcze innym razem poprzez poszukiwanie dziwacz-
nych form religijnosci. Ci, ktérzy oddalaja sie od Boga, rozpaczliwie szukajac coraz to
nowych przezy¢ i popadajac w uzaleznienia czy inne formy kryzysu, staja sie waznym

18 A Girardet, // Vangelo che viene dal video, Torino 1980, s. 58.
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znakiem czaséw. Odslaniaja bowiem bezradnosé czlowieka, ktéry zagubil droge do
Boga, a takze trudnosci, z jakimi przychodzi sie mierzyé nowym ewangelizatorom™.

Jest rzecza oczywista, ze w spoleczenstwie ponowoczesnym i wysoce zinformaty-
zowanym media moga stac¢ sie waznym narzedziem nowej ewangelizacji. Warto poda¢
trzy istotne zasady w tym wzgledzie®. Zasada pierwsza: w ewangelizacji nalezy korzy-
staé ze wszystkich dostepnych narzedzi komunikacyjnych. Wiaze sie z tym koniecznosé
kodyfikowania przekazu ewangelicznego zgodnie ze struktura i jezykiem typowym dla
danego rodzaju massmediéw. Zasada druga: wspélczesnym technologiom komunikacji
nalezy nadac taka forme i zawrze¢ w nich taka tres¢, by byly one zgodne z postawa Chry-
stusa, z jego stylem zZycia, wartoSciowania i komunikowania®. Zasada trzecia: konieczna
jest poglebiona formacja ludzi, ktérzy sa specjalistami w dziedzinie komunikacji me-
dialnej, by ich dzialania byly zgodne z duchem Ewangelii i by stawaly sie rzeczywistym
Swiadectwem wiary.

~Swiatowa sie¢ elektroniczna moze staé sie ziemska infrastruktura w shuzbie mi-
tosci. Dzisiaj znowu znajdujemy sie miedzy wieza Babel a Zestaniem Ducha Swietego. Je-
stem przekonany, ze Duch Bozy nieustannie dziala i ze powiew Pieédziesiatnicy zwycie-
zy”*. Jednak, aby stalo sie to mozliwe, trzeba w znacznie wiekszym niz dotad stopniu
nasladowa¢é sposéb komunikowania, jakiego uczy nas Jezus. On potrafil wyrazac trudne
prawdy w tak prosty sposéb i za pomoca tak trafnych form przekazu, ze rozumieli Go na-
wet analfabeci. Jednocze$nie stosowal taka precyzje jezyka i argumentéw, ze nie mogli
Mu niczego zarzuci¢ uczeni w Pismie ani faryzeusze. Chrystus tworzyt optymalna prze-
strzen do przyjecia tego, co glosil, gdyz swoim stuchaczom najpierw komunikowal mi-
1o$¢ iumacnial w nich nadzieje nawet wtedy, gdy tresci, ktére glosil, stawialy odbiorcy
twarde wymagania, szokowaly czy prowokowaly do odejscia®.

Jesli chcemy nasladowaé¢ Chrystusa w Jego sposobach komunikowania iodno-
szenia sie do stuchacza, to nikogo nie powinnismy traktowac jak wroga. Glosiciel Ewan-
gelii moze mieé przeciwnikow, ktérzy odnosza sie do niego zwrogoscia, anawet niena-
wiscia. Jednak on sam nie powinien odnosié sie do nich na ich sposéb. Swiadek Ewange-
lii moze widzie¢ w drugim czlowieku adwersarza, ale nigdy nie powinien traktowac go
jako wroga, ktérego nalezy pokonac. Nawet w obliczu najbardziej agresywnych czy cy-
nicznych stuchaczy mamy do dyspozycji niezawodne narzedzie ewangelizacji, ktére
przemawia w kazdych czasach i ktére polega na tym, by najpierw kocha¢ i milczeé. War-
to tez pamietac o tym, ze takze w naszych czasach zachowuja swa wartos¢ tradycyjne me-
tody gloszenia Ewangelii, a zatem liturgia, sprawowanie sakramentéw, katecheza, reko-
lekcje 1 dni skupienia, spotkania w grupach formacyjnych, pielgrzymki, rozmowy indy-

13 H.Wahl, Seelsorge in der Individualisierungsfalle?, w: Zielsicher und menschenoffen. Ein neuer Blick

auf Ressourcen und Méglichkeiten der Seelsorge, E. Garhammer (red.), Regensburg 2001, s. 59.

20 Por. M. C. Carnicella, Comunicazione..., dz. cyt., s. 44

21 o " 5 .
Por. R. Mancini, Comunicazione come ecumene, Brescia 1991.

Z pB abin, La catechesi nell’era della comunicazione, Torino 1989, s. 37.

% Por.F Lambiasi, G. Tangorra, Gesi Cristo comunicatore, Milano 1997, s. 127-172.
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widualne. Chodzi natomiast o to, by takze wtedy, gdy postugujemy sie sprawdzonymi
metodami ewangelizowania, postugiwac sie takim jezykiem i argumentami, ktéry sa la-
two zrozumiale dla wspélczesnych ludzi oraz dobiera¢ takie tematy przepowiadania,
ktére sa szczegdlnie bliskie i potrzebne konkretnej grupie stuchaczy Stowa Bozego®.

Lakoriczenie

Na progu XXI wieku Kosciét stoi w obliczu podwdjnego zadania. Po pierwsze, ma on sta-
rannie odczytywac znaki czasu, czyli rozeznawaé rzeczywistos¢, w ktéorej zyje wspotcze-
sny stuchacz Slowa Bozego. Po drugie, Kosciél powinien uczy¢ sie wlaczenia w dzielo
ewangelizacji wspélczesnych mediéw inajnowszych form przekazu informacji. Wiara
nie jest mozliwa bez Bozej laski, ale rodzi sie ze sluchania! Ewangelizacja nie dokonuje
sie w sposéb magiczny czy automatyczny®. W kazdych czasach wymaga ona mediacji
Swiadkéw Jezusa, ktorzy uwzgledniaja uwarunkowania spoteczne i kulturowe ludzi, do
ktérych sa postani. To Bég zdecydowal, zZe bedzie potrzebowal ludzkich posrednikéw,
aby zrealizowaé swéj plan zbawienia. Wspiera On swoja taska wszystkich ewangelizato-
row, ale tez zostawia im wolno$¢ i odpowiedzialno$¢ w ramach ich osobistych talentéw
i mozliwosci. Zadaniem nowych ewangelizatoréw jest stawanie sie optymalnym narze-
dziem przekazu wiary, ato wymaga zdobycia solidnej wiedzy na temat wspélczesnego
czlowieka, zyjacego w kulturze ponowoczesnosci, oraz réwnie solidnych kompetencji
z zakresu komunikacji miedzyludzkie]j i sposobéw wykorzystania nowoczesnych me-
diéw w stuzbie Ewangelii*’.m
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