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P. Drzewiecki, Supermarket felewizji

1994 roku Odin i Casetti wprowadzili podzial na paleo- i neotelewizje'. Spo-
s6b, wjaki okreslili przemiany audiowizualnosci, postugujac sie terminami
bliskimi archeologii, pokazuje, zjak duzym postepem technologicznym

izmianami kulturowymi mamy do czynienia. Cechami charakterystycznymi wspétcze-
snych przemian audiowizji sa jeszcze wieksze tempo i wysoki stopien transformacji kul-
turowej. Gléwnym powodem tego przyspieszenia jest przechodzenie nadawcéw telewi-
zyjnych na cyfrowa technologie emisji.

Po pierwsze: oferta cyfrowych kanatéw telewizyjnych, ktére mamy do dyspozycji
jako widzowie, staje coraz bogatsza (aspekt iloSciowy). Po drugie: nowa technologia ma
oferowaé nie tylko tradycyjny przekaz telewizyjny, ale takze nowe ustugi i formy wyko-
rzystania odbiornikéw telewizyjnych. Co wiecej, ma zmieni¢ sie sposéb, w jaki mys$limy
o rzeczywistosci i komunikujemy w niej (aspekt jakoSciowy). Jak mozna scharakteryzo-
wac te nowa, cyfrowa audiowizualno$é? Jak zmieni sie nasza sytuacja jako odbiorcéw te-
lewizji i podmiotéw kultury audiowizualnej? Czy jesteSmy gotowi na taka zmiane? Czy
potrzebujemy wsparcia ze strony instytucji wychowawczych lub inicjatyw edukacyj-
nych podejmowanych przez nadawcow telewizji?

Mozemy zaklada¢, ze nowa technologia telewizyjna znacznie odmieni charakter
wspdlczesnej kultury audiowizualnej.

Wraz ze ubogacaniem oferty, ktéra bedzie wymagac podejmowania wiekszej licz-
by decyzji, wzro$nie aktywno$¢ odbiorcéw. Jednak zeby odbiorca mégl efektywnie ko-
rzysta¢ z nowej telewizji, nie bedzie mu wystarcza¢ sama umiejetnosé postugiwania sie
technologia. Wieksze znaczenie beda mialy umiejetnosci zwiazane z selekcja i krytyczna
oceng przekazéw. Nowy odbiorca telewizji cyfrowe]j bedzie potrzebowal edukacji me-
dialnej, czy to w postaci programu szkolnego, czy tez w formie kampanii spolecznej
w tym zakresie.

Oferta telewizji cyfrowej. Aspekt ilosciowy

Ilosciowy wzrost oferty telewizji cyfrowej w Polsce ma zwiazek przede wszystkim z dzia-
lalnoscia cyfrowych platform telewizyjnych. Znaczaco wzrosta liczba abonentéw telewi-
zji cyfrowej. Z Cyfrowego Polsatu w 2008 roku korzystato ok. 2,2 mln abonentéw, z Cy-
frowego Canal+ - 1,1 mln, z platformy ,,n” - ok. 300 tys®. W pierwszym kwartale 2009
roku Cyfrowy Polsat mial juz ok. 3,2 mln abonentéw?, Cyfra Plus - 1,35 mln, ,,n” - ponad
0,5 mlIn’.

! F. Casetti, R. Odin, 0d paleo- do neotelewizji. W perspektywie semiopragmatyki, w: Po kinie? Audiowi-

zualnoscw epoce przekaznikow elektronicznych, A. Gwézdz (red.), Krakéw 2004, s. 117 - 136.

]. Straszewski, Polski rynek ftelekomunikacyjny potowy 2008 roku,
http://www.krrit.gov.pl/bip/Portals/0/edukacja/PIKE%20-%20Polski%20rynek%20telekomunikacyjny
%201-2008.pdf (dostep 8.03.2010 1.).

Cyfrowy Polsat SA. Wyniki za 1 kwartat 2009, http://www.cyfrowypolsat.pl/biuro-prasowe/biuro-

prasowe/zalaczniki/2009 Q1 Komunikat prasowy CyfrowPolsat.pdf (dostep29.03.201071.).
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Prognozy obserwatoréw rynku medialnego wskazuja na dalszy rozwdj dostep-
nosci i oferty kanatéw cyfrowych. Wedtug analitykéw z Multimedia Polska mozna
przewidywaé, iz liczba abonentéw telewizji cyfrowej wzrosnie do 6 mIn w 2011 r. (w
2006 roku bylo to ok. 2 mln). Zwieksza sie liczba telewizoréw umozliwiajacych od-
biér HDTV. Wedlug danych Multimedia w maju 2007 roku 16 proc. gospodarstw do-
mowych Kkorzystalo z telewizji cyfrowej. W 2011 r. wskaznik ten ma wzrosnac¢ do 47
proc. W Europie srednio o 100 proc. rocznie bedzie wzrastac liczba telewizoréw ,,HD
ready”. Wedtug danych z 2007 roku bylo ich ok. 25 mln. Systematycznie spada réw-
niez cena telewizoréw HD’.

Wedtug Polskiej Izby Komunikacji Elektronicznej przyszloscia telewizji w Polsce
bedzie technologia wysokiej rozdzielczosci HD, wirtualni operatorzy telewizji mobilnej
w telefonach komoérkowych oraz ustugi VoD - ang. video on demand, ,,telewizji na zycze-
nie”".

Polska wzorem innych krajéw europejskich ma zaprzesta¢ nadawania programoéow
telewizyjnych w analogowej technologii naziemnej do polowy 2015 roku, jako ostatni
kraj Unii Europejskiej. Wiekszos¢ krajow zakonczy proces cyfryzacji w2012 roku.
W 2006 roku, na mocy Zarzadzenia Prezesa Rady Ministréw, powstal Miedzyresortowy
Zespot do Spraw Telewizji i Radiofonii Cyfrowej. 16 wrzesnia 2009 roku Zesp6t przedsta-
wil projekt strategii przechodzenia nadawcéw telewizji w Polsce na technologie cyfro-
wa'. Wdokumencie jest mowa o zmianach w sposobie odbioru telewizji: od technolo-
gicznej koniecznosci dostosowania odbiornikéw domowych, po zmiane jakosciowa ofer-
ty telewizyjnej.

Nowa mentalno$¢ odbiorcéw. Przemiany jakoSciowe

,»Telewizja cyfrowa z calym otoczeniem i mozliwosciami, ktére za soba pociaga, jest ol-
brzymia szansa nie tylko poszerzenia oferty programowej niedostepnej dzi$ dla wielu
obywateli z powodéw ekonomicznych, technologicznych, ale réwniez szansa uzyskania
powszechnego dostepu do informacji, ustug, edukacji, rozrywki, usprawnienia przeply-
wu informacji w pracach administracji. Méwimy, wiec nie tylko o zmianie technologicz-
nej, ale gléwnie o zmianie mentalnoSciowej, o jakosci w dialogu Panstwa ze swoim spo-

tn Szewczyk, Cyfra+: 1,38 min abonentfow; http://media2.pl/media/45630-cyfraplus:-1.38-mln-

abonentow.html (dostep 29.03.2010 r.); Telewizja "n": 1,5 min abonentow do 2012 roku,
http://media2.pl/media/46287-telewizja-n:-1,5-mln-abonentow-do-2012-roku.html (dostep 29.03.2010
I.).

Multimedia Polska, Wprowadzenie telewizji cyfrowej w sieciach kablowych, 10 maja 2007,

http://www.multimedia.pl/object.php/act/sho/oid/9bb161db5af581a83cb5afddd0f5f0be (dostep
8.03.2010r.).

]. Straszewski, Polski rynek felekomunikacyjny..., dz. cyt.

Miedzyresortowy Zespodt do Spraw Telewizji i Radiofonii Cyfrowej, Projekt strategii cyfryzacji nadawa-

nia sygnatu telewizyjnego, 16.09.2009, http://www.mi.gov.pl/files/0/1791408/Strategia1609.pdf (do-
step 9.03.2010 1.).
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leczeristwem” - czytamy w projekcie wspomnianej strategii cyfryzacji’. Autorzy podkre-
§laja nie tylko iloSciowe aspekty cyfryzacji, zwiazane z sama technologia i wzrostem do-
stepnosci ustug telekomunikacyjnych, ale réwniez aspekty jakoSciowe zwiazane z nasza
kultura i wizja spoteczenstwa.

Mentalno$é jest sposobem, w jaki myslimy i odnosimy sie do rzeczywistosci, ja-
kie zasady i wartosci przyjmujemy’. Jezeli planowana cyfryzacja telewizji ma zmie-
ni¢ nasz sposéb myslenia i postrzegania Swiata, to uzasadnione wydaja sie obawy
o nowa technologie. Taka zmiana ma charakter ideologiczny i totalny, o czym wspo-
minal juz Neil Postman. ,,W kazdym narzedziu tkwia pewne zaloZenia ideologiczne,
predyspozycje do konstruowania swiata takiego raczej, a nie innego, czynienia jed-
nej rzeczy bardziej niz innej, wzmacniania jednego znaczenia, jednej zdolnosci, jed-
nej postawy bardziej niz innej. (...) Nowa technologia nic nie dodaje, ani niczego nie
odejmuje. Nowa technologia wszystko zmienia” - twierdzi Postman'. Wedlug Post-
mana nowe technologie prowadza do powstania nowej kultury i nowego srodowiska
spolecznego. Dlatego potrzeba wsparcia ze strony tradycyjnych instytucji spolecz-
nych: szkoly, panstwa i samych medidw.

Autorzy strategii nazywaja cyfryzacje sektora audiowizualnego najwieksza rewo-
lucja technologiczna od czaséw wprowadzenia telewizji kolorowej lub radiowych kana-
16w stereofonicznych. Ich zdaniem ,,wprowadzenie technologii cyfrowej w telewizji jest
istotnym krokiem w kierunku spoteczenstwa informacyjnego. Sprawi ono, ze domowy

8 5
Tamze, s. 3.

? Mentalnosé Wiem. Encyklopedia Onet.pl. http://portalwiedzy.onet.pl/88388,...,mentalnosc,haslo.html
(dostep 12.03.20101.).

10, Postman, Technopol. Triumf techniki nad kulturg, Warszawa 1995, s. 23; s. 28.
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odbiornik telewizyjny stanie sie brama do przestrzeni cyfrowej dostepnej dla wszyst-
kich”. Nowa technologia daje mozliwos¢ ,,zaoferowania duzo bogatszej oferty programo-
wej o lepszej technicznie jakosci oraz dodatkowych ustug interaktywnych, ktére nie sa
dostepne wtechnologii analogowej, a takze wykorzystanie czesci zajetych dzisiaj przez
telewizje analogowa czestotliwosci na inne nowoczesne ustugi”!'. Wsréd ustug dodatko-
wych, ktére znajda sie w ofercie nowej telewizji, beda m.in. e-goverment - elektroniczny
dostep obywateli do ustug instytucji rzadowych i samorzadowych, nauczanie wspoma-
gane przez wyklady telewizyjne. Zmiana technologii nadawania umozliwi ,,rozwdj no-
wych formatéw programowych takich jak: programy prezentujace dziatalnos¢ wolonta-
riuszy idobroczyncéw, programy wspoitworzone przez widzéw jako forma dyskusji
o problemach zycia, programy okazjonalne na czas waznych wydarzen sportowych i kul-
turalnych”*2.

Zmiana jakosSciowa telewizji bedzie polegala na przejSciu od modelu biernego od-
bioru w strone interaktywnoS$ci, wspéttworzenia programu przez widzéw. To widz be-
dzie decydowat o tym, co ikiedy chce ogladac - bedzie tworzyl wlasna raméwke telewi-
zyjna. Bedzie proszony o zdefiniowanie wtasnych potrzeb odbiorczych (co chce ogladac)
i dokonanie odpowiedniego wyboru. Ma temu sprzyjac system VoD, biblioteki audiowi-
zualne, w ktérych bedziemy mieli do dyspozycji zestawy filmoéw i programéw telewizyj-
nych, utozonych w odpowiednie kategorie, stosownie do naszych zainteresowan. Alter-
natywnie do systeméw VoD bedzie postepowac dalsza formatyzacja oferty telewizyjne;j.
Widz bedzie mial do dyspozycji waskotematyczne kanaly odpowiadajace jego zaintere-
sowaniom i pasjom. Inna metoda formatowania przekazow pozostana czynniki demo-
graficzne (wiek, pleé, zamoznos¢, miejsce zamieszkania). Nowa telewizja bedzie wyma-
gala od widza lepszej orientacji w ofercie i wiekszej Swiadomosci wilasnych potrzeb od-
biorczych.

Kultura aktywnych telewidzow

Nowa technologia cyfrowa bedzie wymagata od odbiorcéw wiekszego zaangazowania
w przekaz. Widz bedzie zmuszony dokonywa¢ wiekszej liczby wyboréw, co ma zwiazek
zarowno ze wzrostem ilosci oferty telewizyjnej, jak i mechanizmami nowej technologii.
Telewizja staje sie blizsza technologii internetowej, w ktérej uzytkownik musi wpisa¢ od-
powiedni adres do przegladarki lub wyszukiwarki www, decyduje o kolejnosci odbioru
przekazéw poprzez wybér odpowiedniego odsylacza itd. Co do wzrostu samej aktywno-
$ci mozemy pozostaé zgodni. JesteSmy bardziej aktywni medialnie, bo mamy coraz
wiekszy dostep do telewizji cyfrowej i rosnie jej oferta. Mamy jednak do czynienia z dwo-
ma rodzajami aktywnosci: pozorna i rzeczywista (Swiadoma)®.

Projekt strategii cyfryzacji..., dz. cyt., s. 4.
Tamze, s. 17.

Por. podobne rozréznienie: /nterakcje i komunikacja w grupie w aspekcie zarzadzania cz. 3,
http://www.hre.pl/index.php?dzid=0&did=1661&part=2 (4.06.2009 r.); B. Nowecki, Aktywnosé pozorna
1 rzeczywista, ,Oswiata i Wychowanie” 1984 nr 7, s. 21 - 25.
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W pierwszym przypadku odbiorca chetnie korzysta z oferty, ale jego wybory
maja charakter impulsywny i przypadkowy. Ma wrazenie, ze wybiera sam, podczas
gdy jest kierowany zewnetrznie, m.in. przez reklame i perswazje. Za przejaw pozor-
nej aktywno$ci mozemy uznac takie zjawiska jak kultura klikania, ekstaza komuni-
kacji - czerpanie satysfakeji z samego przekazu, zapping - wedréwke po kanatach te-
lewizyjnych. Aktywnos$¢ pozorna jest odpowiedzia na nadmiar informacji, z ktérym
jestesmy konfrontowani. Samo zapoznanie sie z oferta wymaga wiekszego zaangazo-
wania. Zeby wybraé, trzeba poznaé, ato wzmaga nasza aktywnosé. Nadmiar utrud-
nia jednak rozpoznanie i dokonanie wyboru. Polegamy na impulsie lub intuicji, lub
- najczesciej - na tym, co jest nam podpowiedziane.

W aktywnosci rzeczywistej, czy tez, inaczej méwiac, Swiadomej, odbiorca zadaje
sobie pytanie: czego chce? Co jest mi potrzebne? Na co mam ochote? Dopiero wéwczas
poszukuje. To odbiorca kierowany wewnetrznie, ustalajacy wlasne cele, sSwiadomy po-
trzeb imozliwosci. Wiedzie¢, czego chce - to sztuka, strategia, madros¢ korzystania
zmediéw. Odbiorca sSwiadomy wie, Ze nie jest konieczne poznawanie wszystkiego, co
jest nam dostepne. Madry odbiorca zastanawia sie i kalkuluje wybér. Nie pozbawia sie
jednak ,radosci wybierania”, emocjonalnego wymiaru korzystania z oferty mediéw.
Wie, na czym polega rola emocji w tym wyborze ikiedy potrzebny jest nadzér umystu.
Stad méwimy o wyborze swiadomym, a nie o wyborze racjonalnym.

Mozemy powiedzie¢, ze medialna aktywnos¢ jest czyms, co rodzi sie natural-
nie wraz z postepem technologicznym iwzrostem oferty, ale trzeba ja w pewnym
stopniu ksztaltowaé. Jesli mowimy o edukacji medialnej jako dzialaniu celowym
i planowym zmierzajacym do wiekszej Swiadomosci odbiorczej, krytycyzmu i selek-
tywnosci, to mamy do dyspozycji narzedzie ksztaltowania tej medialnej aktywnosci.
Naturalnej aktywnosci trzeba poméc, nadac jej kierunek, a raczej nauczy¢ odbiorce
nadawania jej kierunku.

Przyszloscig kultury telewizyjnej jest aktywny odbiorca, ktéry potrafi samo-
dzielnie dokonywaé swiadomych wyboréw. Taka postawa jest pozadana z wielu po-
wodéw. W ujeciu negatywnym jest przeciwdzialaniem réznym formom propagandy
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i manipulacji. W ujeciu pozytywnym sprzyja podnoszeniu jakosci mediéw. Odbior-
ca, ktéry wie, czego chce, lepiej okresla wspdlna sobie i jemu podobnym grupe doce-
lowa. Bardziej wyspecjalizowane grupy celowe, o lepiej okreslonych potrzebach od-
biorczych, tworza popyt na bardziej wyszukane przekazy. Odbiorca, ktéry pracuje
nad swoim gustem medialnym, znudzony latwym przekazem, chetniej siegnie po
bardziej wyrafinowane teksty kultury, wymagajace pewnej wiedzy i uksztaltowanej
estetyki.

Dalsza specjalizacja odbiorcéw zmierza do zaniku telewizji dla wszystkich, popu-
larnej i masowej rozrywki dla kazdego. Nadawcom i twércom ulatwi dotarcie z mniej po-
pularnym ibardziej wymagajacym przekazem. Warunkiem jest jednak przygotowanie
odbiorcéw i ksztaltowanie ich zapotrzebowania na ten przekaz. Wzmacnianie aktywno-
$ci odbiorczej przez edukacje medialng prowadzi do zaniku biernosci odbiorczej
i nadawczej. Stuzy bardziej Swiadomym wyborom oferty przez odbiorcéw, podnoszeniu
jej jakosci przez nadawcéw, a w konsekwencji prowadzi do rozwoju medidw.

Edukacja medialna w strategii cyfryzacji telewiziji
Autorzy strategii cyfryzacji dostrzegaja potrzebe spolecznej edukacji medialnej. ,,Istot-
nym zagadnieniem jest réwniez opracowanie strategii informacyjnej i edukacyjnej spo-
leczenstwa. (...) Wiekszo$é krajow europejskich opracowata rodzime (lokalne) ‘ksiazki-
-przewodniki’, w ktérych rzady w oparciu o analize techniczna i konsultacje spoteczne,
firmuja najlepsze na danym etapie rozwiazania gwarantujace rozwdj telewizji cyfrowej
w przysztosci i dajace, co najwazniejsze, szerokie mozliwo$ci budowy spoleczenstwa in-
formacyjnego” - czytamy w opracowaniu. Szczeg6lnym programem edukacji powinny
by¢ objete ,,0soby starsze, niepelnosprawni, osoby z obszaréw wiejskich i wiele innych
nalezy do grupy oséb, ktére nie posiadaja wystarczajacej wiedzy technicznej. Bez udzie-
lenia im tego rodzaju pomocy moga mie¢ trudnosci w zrozumieniu procesu cyfryzacji
oraz zakupie i instalacji urzadzen odbiorczych™".

Polska strategia cyfryzacji przewiduje spoleczna kampanie informacyjna
i edukacyjna. Odbiorcy zostang poinformowani o korzysciach plynacych z procesu
cyfryzacji, sposobach dostosowania odbiornikéw telewizyjnych, projekcie budowy
europejskiego spoteczenstwa informacyjnego. Mozna mie¢ jednak watpliwosci, czy
sam techniczny instruktaz lub prezentacja spolecznych korzysci wynikajacych
z wprowadzenia nowej technologii to wystarczajaca 1 wyczerpujaca forma przygoto-
wania odbiorcéw.

O potrzebie opracowania programu powszechnej edukacji medialnej w kontek-
Scie planowanej cyfryzacji czytamy w Stanowisku Krajowej Rady Radiofonii z10
czerwca 2008 roku. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji uznaje ,,edukacje medialna za
bardzo istotny element Swiadomego i efektywnego korzystania ze wspélczesnych me-
diéw elektronicznych. Jest on wazny zaréwno dla mtodego pokolenia jak réwniez dla
ludzi starszych, a jego warto$¢ znaczaco wzrasta w zwiazku z nieodleglym przejsciem

L Projekt strategii cyfryzacyi..., dz. cyt., s. 22.
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na emisje cyfrowa. W podejsciu do mediéw elektronicznych dokonuje sie niezwykle
znaczacy proces: ich konwencjonalny odbiorca zmienia sie w bardziej lub mniej Swia-
domego uzytkownika. Proces ten niesie dalekosiezne skutki - aby byly one pozytywne,
konieczne jest wlaczenie edukacji medialnej w system permanentnej edukacji catego
spoleczeristwa”®.

Co powinno znaleZ¢ sie w programie spotecznej edukacji medialnej tworzonym
na potrzeby cyfrowej zmiany technologicznej? Po pierwsze: nie mozna ogranicza¢ takiej
edukacji jedynie do jej podstawowego wymiaru, do edukacji technologicznej. Odbiorcy
beda potrzebowac bardziej poglebionego rozumienia nowej technologii. Zwlaszcza, ze -
jak zauwazaja sami tworcy strategii - zmieni sie nasz sposéb myslenia i odbierania swia-
ta. A zatem powinien byé to pogram humanistycznej edukacji medialnej w miejsce jedy-
nie technicznego instruktazu.

Po drugie: wazniejsze od przekazu wiedzy o nowych technologiach bedzie ksztal-
cenie umiejetnosci korzystania z technologii - poczawszy od wymiaru technicznego az
po humanistyczny. Komisja Wspdlnot Europejskich definiuje umiejetnos¢ korzystania
zmediéow w Srodowisku cyfrowym ,,jako zdolnosé¢ do korzystania z mediéw, rozumienia
i krytycznej oceny réznych aspektow mediéw i ich tresci oraz porozumiewania sie w réz-
nych kontekstach. Ta definicja zostala zatwierdzona przez wiekszos¢é respondentéw bio-
racych udzial w konsultacji publicznej oraz czlonkéw grupy ekspertéw ds. umiejetnosci
korzystania z mediéw”'’. W tej europejskiej definicji jest mowa o kompetencjach odbior-
czych, tj. rozumieniu i krytycznej ocenie przekazéw. Nie jest to jedynie wiedza o tym,
jak zainstalowaé nowy odbiornik, czy jak nim sie postugiwaé.

Trzeci wymiar jest zwigzany z krytycznym odbiorem. Pojawia sie problem warto-
Sciowania przekazow medialnych. Niezaleznie od przyjetego systemu etycznego trzeba
nauczy¢ odbiorcéw dokonywania ocen moralnych odbieranych przekazéw. Edukacja
medialna nie wiaze sie z konkretnym systemem etycznym. Uczy jednak wartoSciowania,
awiec posrednio odwoluje sie do zasad etycznych konkretnego odbiorcy. Uczymy od-
biorcéw krytycznej oceny wzgledem przyjetego przez nich systemu wartosci. Jesli wy-
bierasz i oceniasz pozytywnie dany przekaz, to powiedz, wzgledem jakiej wartosci doko-
nujesz wyboru i jak rozumiesz te wartosc.

Problematyka edukacji medialnej w kontekscie cyfryzacji jest duzo bardziej
rozlegla niz w przyjetej strategii cyfryzacji. Poza tym nalezy zdefiniowa¢ zadania,
ktére maja realizowaé instytucje spoleczne przy planowanej zmianie technologicz-
nej. Rola panstwa pozostaje legislacja, polityka informacyjna i kontrola procesu cy-
fryzacji. O tej funkcji jest posrednio mowa w polskiej strategii. Nie ma jednak mowy
na temat zadan szkolnictwa czy samych mediéw. Co prawda w przypadku nadawcow
pojawia sie zapis ,,0 natozeniu w drodze ustawy (...) obowiazku dotyczacego informo-

15 Stanowisko Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji z 10 czerwca 2008 roku w sprawie potrzeby upo-

wszechnienia wiedzy z zakresu edukacji medialneyj,
http://www.krrit.gov.pl/bip/Portals/0/edukacja/st 080610.pdf (dostep 12.03.20101.).

Komisja Wspdlnot Europejskich, Furopejskie podejscie do umiejetnosci korzystania z mediow w srodo-
wisku cyfrowym, Bruksela, dnia 20.12.2007, KOM(2007) 833 wersja ostateczna, s. 2.
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wania w okreslonej formie odbiorcéw o procesie cyfryzacji telewizji naziemnej”"".

Nie ma jednak mowy o dzialaniach edukacyjnych, a nawet kampaniach public rela-
tions nadawcéw wykorzystujacych elementy edukacji spolecznej, tj. warsztaty czy
szkolenia. Najwiekszym obszarem zaniedbania pozostaje szkolnictwo. Ministerstwo
Edukacji Narodowej nie chce wprowadzenia odrebnego przedmiotu i proponuje je-
dynie rozproszony model edukacji medialnej w ramach réznych zajeé szkolnych.

Kompetentny odbiorca bedzie lepiej korzystal z bogatej oferty medialnej telewizji
cyfrowej iwybieral przekazy o wiekszej wartosci. Rozwdj rynku mediéw ispoleczen-
stwa informacyjnego wymaga ksztalcenia takich umiejetnosci. Inaczej nie poradzimy
sobie z nadmiarem oferty, nie bedziemy potrafili z niej korzystaé, a w efekcie bedziemy
hamowa¢é wlasny rozwdj i rozwéj mediéw. Kompetentny odbiorca to réwniez swiadomy
obywatel i dojrzaly konsument, a zgodnie z tym co czytamy w projekcie strategii, jej ce-
lem jest podniesienie jakosci ustug i zycia publicznego.

Projekt cyfryzacji zmierza do przeksztalcenia wspélczesnej telewizji w wielki ,,su-
permarket kultury”. Bez inicjatyw wspierajacych i ksztaltujacych kompetencje odbior-
cze nie bedziemy potrafili odnalezé sie wtym wielkim przedsiewzieciu technologicz-

nym.m
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