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e wspélczesnym sSwiecie coraz wieksza role odgrywa Internet. Wehodzi on

praktycznie we wszystkie dziedziny ludzkiego zycia. Jest zdobycza ludzkiej

mysli, ktéra zrewolucjonizowala komunikacje miedzyludzka. Nie dziwi
wiec fakt, ze Koscidl z zainteresowaniem i zyczliwoscia przyglada sie temu narze-
dziu komunikacji, rozwazajac mozliwosé wykorzystania go w pelnieniu swej misji.

Jedna z form komunikacji internetowej sa blogi: strony www, na ktérych autor
dostarcza informacji, dajac jednoczesnie jej odbiorcom mozliwos¢ komentowania.
Niektérzy definiuja blog prosciej, jako swego rodzaju publiczne pamietniki publiko-
wane online.

Niniejszy artykul podejmuje refleksje nad przydatnoscia bloga w pracy duszpa-
sterskiej. Na wstepie podana zostanie krétka historia i typologia blogéw. Nastepnie autor
przeanalizuje strone prawna prowadzenia bloga przez osobe duchowna w §wietle prawa
Kosciota. W dalszej czesci artykutu dokonana zostanie analiza réznych aspektéw duszpa-
sterskich wyzej podanego zagadnienia. Pierwszym bedzie powszechne wsréd teologéw
i duszpasterzy przekonanie o koniecznosci obejmowania duszpasterska troska cyber-
przestrzeni. Drugim - uwzglednienie specyfiki cyberprzestrzeni, ktéra moze staé sie
miejscem preewangelizacji, nie moze jednak zastapi¢ rzeczywistej wspélnoty. Trzecim -
refleksja nad pytaniem, czy komunikacja kaplana ze swieckimi poprzez bloga sytuuje
sie bardziej w oficjalnym, czy nieoficjalnym nauczaniu Kos$ciota? Wreszcie, w ostatniej
czesci poruszone zostana zagadnienia dotyczace tresci i jezyka kaptanskich blogéw. Poja-
wia sie réwniez rozwazania na temat motywacji kierujacej ich autorami i mozliwych po-
kus, czyhajacych na medialnych ewangelizatorow.

Blog - co to takiego?
Blog (wczesniej: weblog) to jedno z pojeé, ktére zrobilo zawrotng kariere w ostatnich la-
tach. Jest ono zbitka dwu wyrazéw: web (sie¢), uzywanego przez Anglosaséw zamiennie
ze stowem Internet oraz log, ktéry przed epoka komputeryzacji kojarzyt sie gtéwnie
z dziennikiem okretowym. Powszechnie uwaza sie, ze jego autorem jest John Barger,
pracownik instytutu pedagogicznego Northwestern University, redaktor jednego
z pierwszych interaktywnych dziennikéw znanego pod tytulem Robot Wisdom
(www.robotwisdom.com). Barger uzyl terminu weblog po raz pierwszy w 1997 r. Dwa
lata pézniej Peter Meholz podzielil 6w wyraz na dwa czlony: we blog (ang. ,,my bloguje-
my”). W powszechnie uzywanym slownictwie przyjela sie krétsza forma: blog'.
W typologii wyréznia sie wiele odmian blogéw, przyjmujac rézne kryteria podziatu:
1. ze wzgledu na charakter i poruszane tematy:
a.blogi o charakterze osobistym, majace forme internetowych pamietnikéw;
b. specjalistyczne, podobne do portali wertykalnych (czasem pisane przez kilku
autorow);
2. ze wzgledu na liczbe autoréw:
a. blogi indywidualne, redagowane przez jedna osobe

' Por.L. Olszanski, Dziennikarstwo internefowe, Warszawa 2008, s. 34.
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b. blogi kolektywne, majace kilku autoréw - te czesto pelnia role mediéw, na tamach
ktérych swoje prace publikuja dziennikarze obywatelscy.

3. ze wzgledu na rodzaj tresci:

a. blog tekstowy (newsowy, poradnikowy, pamietnikowy, ksiagzkowy);
b. videoblog (inaczej vlog), zawierajacy materiat wideo;
c. photoblog, zawierajacy zdjecia;
d. audioblog, sktadajacy sie z nagran dzwiekowych (np. podcastéw);
e. linkblog, zawierajacy odnosniki;
4. ze wzgledu na rodzaj urzadzenia stuzacego do blogowania:
a. blog tradycyjny, redagowany przy uzyciu komputera
b. moblog, uzupelniany za pomoca urzadzen przenosnych: telefonéw komor-
kowych i palmtopéw;

5. ze wzgledu na czestotliwos¢ publikacji wpiséw oraz komentarzy do nich:

a. blog dynamiczny - taki, w ktérym posty pojawiaja sie przynajmniej raz
dziennie, a takze zawierajacy pokazna liczbe komentarzy;
b. blog niedynamiczny®.

Od strony technicznej typowe narzedzie przygotowywania blogéw przypomina
uproszczony system CMS’. Centralne miejsce zazwyczaj zajmuje szpalta, zawierajaca
wpisy wodwrotnej, chronologicznej kolejnosci (najswiezsze na wierzchu). Jest ona
wzbogacona w o liste tacz do innych, zaprzyjaznionych blogéw badz witryn www. Posty
zwykle publikowane sa na stronie gtéwnej w calosci, bez wprowadzania podzialu na
lead i korpus artykutu’.

W Polsce najpopularniejszy jest blog - osobisty pamietnik. Na Zachodzie blog koja-
rzy sie jednak przede wszystkim z informacja®. Na stronach internetowych Polskiego Ra-
dia zaliczono go do przekazéw podcastowych®.

Po co ksiedzu hlog?

W tym miejscu mozna postawié pytanie o mozliwosci wykorzystania bloga w pracy
duszpasterskiej przez kaptanow: Czy jest to jedno z (coraz wazniejszych) narzedzi pracy
duszpasterskie], czy tez raczej posiadanie bloga przez ksiedza jest przejawem ekstrawa-
gancji, swoiscie rozumianym ekshibicjonizmem i marnotrawieniem czasu? Kwestie te
mozna rozpatrywac w kliku aspektach.

®  Powyzsza typologie podaje za: M. Jelesnianiski, Definicja i rodzaje blogow; [onlinel,

http://eredaktor.pl/teoria/definicja-i-rodzaje-blogow/ (dostep 28 maja 2010 r.).

System zarzadzania trescia na stronach www; podobny do edytora tekstu, ktéry moga obstugiwacé takze
osoby nieznajace jezykéw programowania.

Por. L. Olszanski, dz. cyt., s. 35.

Tamze, s. 36-37.

»Weblog - pochodzi od stéw: web i logbook. W Polsce spopularyzowany jako internetowy pamietnik lub
zurnal. Autor bloga, podobnie jak podcastu publikuje teksty, ilustracje w odcinkach. Autor stwarza moz-
liwosé komentowania swoich tekstéw innym uzytkownikom™ Zob. Podcast, [online], http://www.pol-
skieradio.pl/podcasting/informacje/ (dostep 29 maja 2010 r.).

KULTUIa - MeDia - TeOL0gia 2(2) 2010 101


http://eredaktor.pl/teoria/definicja-i-rodzaje-blogow/

OBLICZA MEDIOW

Aspekt prawno-tresciowy

Na poczatku nalezy postawié pytanie, czy blog prowadzony przez ksiedza moze zyskac
miano ,,medium katolickiego”? Pytanie to rodzi dwa inne: pierwsze z nich dotyczy tego,
czy blog w ogéle mozna uznac za medium, drugie - kryteriéw ,,katolickosci”.

Przede wszystkim trzeba tu odnotowac fakt toczacej sie wsréd medioznawcéw dys-
kusji, czy Internet jako taki wogéle mozna uzna¢ za medium, czy raczej za metame-
dium’ i jak w tej sytuacji nalezaloby traktowac¢ blog. Warto zauwazy¢ takze proponowa-
ne w aktualnie przygotowywanej nowelizacji prawa prasowego brzmienie normy usta-
wowej, iz ,,za prase nie uwaza sie przekazow, niepodlegajacych procesom przygotowa-
nia redakcyjnego w rozumieniu ust. 2 pkt. 8°, w szczegdlnosci: blogéw, korespondencji
elektronicznej serwisow spolecznosciowych stuzacych do wymiany tresci tworzonej
przez uzytkownikéw, przekazéw prywatnych uzytkownikéw w celu udostepnienia lub
wymiany informacji w ramach wspdlnoty zainteresowan, stron internetowych prywat-
nych uzytkownikéw™’. Nie jest wiec do korica jasny status bloga wsréd innych mediéw.

Jesli idzie o kryteria ,,katolickosci”, to mozna uja¢ to zagadnienie w sensie czysto
prawnym lub tez nieco szerszym aspekcie, silniej akcentujacym trescii postawy. Jesli idzie
o wymiar prawny, to przyklad definicji prasy katolickiej podaje bp A. Lepa. Jego zdaniem,
mianem prasy katolickiej obejmuje sie ,,wydawnictwa, ktdére za zgoda wladz koscielnych
drukowane s periodycznie i rozpowszechniane publicznie w celu wszechstronnego uka-
zywania rzeczywistosci, azwlaszcza aktualnych zdarzen i probleméw zzycia Kosciola

T Por.M. Filiciak, /nfernet - spofeczne metamedium, w: W. Godzic (red.), Media audiowizualne, Warsza-

wa 2010, s. 104-124.

W mysl proponowanego brzmienia tegoz ustepu, proces ten obejmuje m.in. zbieranie, ocenianie i opra-
cowywanie materiatéw.

Projekt nowelizacji prawa prasowego, [online],
http://neob.mkidn.gov.pl/media/docs/proj_ustaw/08.pdf (dostep 11 czerwca 2010r.), s. 2. Wiecej na te-
mat projektu nowelizacji zob. A. Adamski, Strony internefowe a wymag rejestracji prasy, ,,Panistwo i Pra-
wo” 2010 z.2(768), s. 40-42.
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oraz jego doktryny” ™. Ta dos¢ rygorystyczna definicja odwotuje sie do kanonu 216 Kodek-
su Prawa Kanonicznego. Akceptacja Kosciota dla prasy, chcacej cieszy¢ sie uzywaniem
w odniesieniu do siebie przymiotnika ,,katolicka” wyraza sie w réznych formach: w akcie
zalozenia oraz ewentualnego dotowania pisma, nominacji asystenta koscielnego czy tez
wspéldziataniu redakeji z miejscowym ordynariuszem'. W swietle ustaleri II Polskiego
Synodu Plenarnego, za media katolickie uwaza sie te, ktére maja asystenta koscielnego,
ustanowionego przez miejscowego biskupa. Asystent koscielny czuwa, by media katolickie
przedstawiaty calosciowe nauczanie Ewangelii i Kosciota.

Nieco inny aspekt tej rzeczywistosci prezentuje A. Majewski, ktory zauwaza, iz nie
istnieje gotowa matryca, ktorej przylozenie do konkretnej sytuacji daloby catkowita pew-
nos¢, ze mamy do czynienia zrzeczywistoscia katolicka. Katolickos¢ bowiem nie jest
znakiem towarowym. Choé wladza koScielna okresla pewne instytucje jako katolickie -
twierdzi A. Majewski - ,,to nie musi jeszcze przesadzac o ich pelnej syntonii z KoSciolem
io ich katolicko$ci w konkretnej sprawie. Ma to miejsce szczegdlnie w przypadku me-
diéw tak zwanych ,,goracych”, ktére z natury musza dziatac szybko i dopuszczaé do glo-
su rézne opinie (radio, telewizja, dzienniki, Internet)”'?. Zdaniem autora, gdyby tego
typu media czekaly na oficjalng aprobate koscielna kazdej podawanej przez siebie infor-
macji, zostalyby natychmiast zdyskredytowane na rynku medialnym. W pewnych sytu-
acjach moze zatem dochodzi¢ do napie¢ miedzy KoSciotem nauczajacym a katolickimi
§rodkami przekazu'.

Ustalenia synodalne nie skupiaja sie jednak wylacznie na aspekcie prawnym i sta-
wiaja mediom katolickim takze wymagania co do tresci. Powinny by¢ zatem one ,,miej-
scem szerzenia prawdy, chrzescijanskiego optymizmu, postawy mitosci oraz prowadze-
nia interesujacego dialogu na tematy wychowawcze, uczenia modlitwy i zwyczajow ka-
tolickich, ukazywania sposobéw osiagania swietosci w Swiecie, proponowania cieka-
wych wzoréw zyciowych dla dzieci i mtodziezy, prezentowania mozliwosci godziwej roz-
rywki i odpoczynku”'. W podobnym kierunku idzie réwniez cytowany juz A. Majewski,
ktéry formutuje nastepujace kryteria dla mediéw katolickich: szerokie spojrzenie na
rzeczywisto$é, wybieganie ,,do przodu”, by lepiej rozumieé i thumaczy¢ procesy zacho-
dzace w Swiecie. Ponadto katolicko§¢ mediéw wyraza sie w obecnos$ci wartosci wspélno-

0" A. Lepa, Katalog prasy katolickiej w Polsce, L6dz 1994, s. 4.

11 s
Tamze.

2 A Majewski, Kryferia katolickosci w srodkach przekazu, ,,Pastores” 2009 nr 42(1), s. 56.

" Tamze. Wydaje sie jednak, ze warto odrézni¢ tu kwestie publikowania informacji, ktére powinny by¢é

obiektywnym przedstawieniem faktéw od opinii, ktére sa subiektywna interpretacja faktéw. Ponadto
nie kazda wypowiedz prezentowana w danym medium moze by¢ utozsamiana z oficjalnym stanowi-
skiem redakcji - zwlaszcza, jesli publikuje ona ,,dwuglos” na jakis temat. Sa jednak momenty i kwestie
fundamentalne, w ktérych stanowisko redakcji medium katolickiego powinno jednak jasno i zdecydo-
wanie przylega¢ do stanowiska Kosciota nauczajacego. Trudno sobie wyobrazi¢ katolickie medium, na
ktérego tamach mozna by znalezé firmowany przez redakcje material popierajacy aborcje, atakujacy do-
gmaty wiary czy tez inne fundamentalne zasady.

11 Polski Synod Plenarny, Ewangelizacja kultury i srodkow masowego przekazu, w: II Polski Synod Ple-
narny (1991-1999), Poznan 2001, s. 122.

14
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totwérczych w przekazie, nieskupianiu sie na sprawach btahych, lecz istotnych, zyczli-
wosci wobec ludzi (spojrzeniu ,,ponad podzialami”). Przejawem katolickosci jest tez
trwanie przy prawdzie, jakakolwiek by ona byla oraz otwartosci na znaki czasu, powiew
Ducha Swietego".

Jak zatem w swietle powyzszych zasad przedstawia sie kwestia blogéw, prowadzo-
nych przez osoby duchowne?

Od strony prawnej - jesli idzie o Kodeks Prawa Kanonicznego i przyjeta praktyke -
nie ma obecnie ograniczen prawnych dotyczacych prowadzenia przez ksiezy blogéw czy
stron internetowych. Wprawdzie pojawil sie swego czasu projekt, by Normy Konferencji
Episkopatu Polski dotyczace wystepowania duchownych i 0séb zakonnych oraz przeka-
zywania nauki katolickiej w audycjach radiowych itelewizyjnych zawieraly takze wy-
mog zgody ordynariusza miejsca na tworzenie i rozpowszechnianie witryn interneto-
wych przez kaptanéw diecezjalnych i osoby zakonne, z zachowaniem wymogu kan. 300
KPK co do stosowania przymiotnika , katolickie” - jednak nie zostal on wprowadzony
w zycie'’. Wydaje sie, ze to sluszna decyzja shuszna, jest bowiem wiele innych sposobéw
zaistnienia w Internecie. O wiele bardziej wskazane jest postawienie na odpowiednig
formacje os6b duchownych w zakresie rozumienia i korzystania z mediéw oraz sposo-
béw ewangelizacji w Internecie. Ks. J. Kloch, rzecznik KEP, méwi: ,,Dzi$ to nikogo nie
dziwi, ze ksiadz jest w Internecie. Trzeba stale edukowac zaréwno tych, ktérzy sa juz
ksiezmi, jak i adeptéw teologii, pokazywaé im te ogromne mozliwosci”'". Warto jednak
przy tym pamietaé¢ o obowiazujacych kanonicznych zasadach obecnosci duchownych
w mediach, ktére znajda zastosowanie takze w kwestii blogéw. Jak przypomina R. So-
banski, zasady te w niczym nie naruszaja prawa do wolnosci stowa, ktére jednak nie

5 por. A, Majewski, art. cyt., s. 57-58.

18 por. A. Pawlaszczyk, Duszpasterz w sieci, ,,Pastores” 2009 nr 42(1), s. 32-33.

7 K. Wiéniewska, Koscic? mowi, ze czyje Infernet, ,,Gazeta Wyborcza” z dnia 19 lutego 2010 r., [online],

http://wyborcza.pl/1,76842,7578487,Kosciol_mowi__ze_czuje_internet.html (dostep 28 maja 2010 r.).
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zwalnia z obowiagzku szanowania, méwienia i czynienia prawdy. Ani chrzest, ani Swiece-
nia nie pozbawiaja prawa do wolno$ci wypowiedzi, jednak czlonek Kosciota musi pa-
mietad, ze jesli wyglasza poglady niezgodne z wiara, sprzeniewierza sie swemu powotla-
niu dawania swiadectwa, a jesli zaprzecza jakiejs prawdzie wiary, zaciaga ekskomunike.
Duchowni winni pamietaé, ze niejako ,,z urzedu” w sprawach wiary nigdy nie wypowia-
daja sie prywatnie'®. Odwotujac sie do norm, ustalonych w tej kwestii przez Konferencje
Episkopatu Polski, autor 6w przypomina, ze w sprawach wiary i nauki katolickiej du-
chowni maja glosi¢ Chrystusa. Ponadto duchowni wypowiadajacy sie w mediach powin-
ni cechowacé sie wiernoscia Ewangelii, rzetelna wiedza, roztropnoscia i odpowiedzialno-
Scia za wypowiadane stowo, troska o umilowanie prawdy iroztropny przekaz ewange-
licznego oredzia. Zas duchowny, ktéry nie czuje sie wystarczajaco kompetentny, powi-
nien zrezygnowaé zwypowiadania sie wmediach, zwlaszcza wsprawach trudnych
i kontrowersyjnych'. Cho¢ sa to zasady dotyczace mediéw audiowizualnych, trudno od-
mowic im stlusznosci takze w kwestii wypowiedzi w Internecie.

Aspekt duszpasterski

Czy jednak rzeczywiscie ta obecno$é w Internecie jest potrzebna? Tegoroczne oredzie pa-
pieskie na 46. SDSSP nie pozostawia co do tego watpliwosci. Papiez stwierdza w nim, iz
,howoczesne Srodki przekazu dawno juz staty sie czeScia zwyklych narzedzi wypowia-
dania sie wspélnot koscielnych, nawigzywania kontaktu z wlasnym terenem i wprowa-
dzania bardzo czesto form dialogu o szerszym zasiegu, jednakze ich coraz wieksze ostat-
nio szerzenie sie 1ich znaczacy wplyw sprawiaja, ze staja sie one coraz wazniejsze i uzy-
teczniejsze w postudze kaplariskiej .

Tegoroczne oredzie Benedykta XVI nie bylo przelomowe, jesli chodzi o stosunek
Kosciota do Internetu, ale stanowilo raczej kolejny krok w kierunku, ktéry juz dawno zo-
stal obrany®. Jeszcze przed jego wydaniem wsréd duchownych oraz teologéw styszalo
sie glosy o koniecznosci wchodzenia z praca duszpasterska takze w obszar Internetu.

8 por. R. Sobanski, Kanoniczne zasady obecnosci duchownych w mediach, ,,Pastores” 2009 nr 42(1),

s. 112.

19 Tamze, s. 113.

=t Benedykt XVI, Kaplan i duszpasterstwo w swiecie cyfrowym: nowe media w stuzbie Stowa. Oredzie na

44, Swiatowy Dziei Srodkéw Przekazu, [online], http://ekai.pl/biblioteka/dokumenty/x830/oredzie-

-benedykta-xvi-na-swiatowy-dzien-srodkow-spolecznego-przekazu/ (dostep 22 lipca 2010 r.).

2l Faktten w nastepujacy sposéb komentuje M. Sokotowski: ,,Spektakularny rozwdj Internetu nie maogt po-

zostaé poza obrebem zainteresowan Kosciota, ktéry wyciagnat wnioski ze swoich wezesniejszych do-
Swiadczen, wynikajacych z rozwoju kina i telewizji. Poczatek XXI wieku to moment, gdy rozwdj techno-
logii komunikacyjnych i informacyjnych (...) przestat juz by¢ traktowany jako fascynujaca ciekawostka
istal sie realnym elementem zycia spotecznego w wielu rejonach swiata. Fenomen Internetu jest zwiaza-
ny nie tylko ze sposobem przekazywania informacji, ale réwniez z jego konsekwencjami dla istoty pro-
cesu komunikacji spolecznej. I fakt ten szybko dostrzegta duza rzesza teologéw, zaréwno korzystajacych
z Internetu, jak tez poswiecajacych jemu wtasna refleksje natury moralno-filozoficznej czy réwniez teo-
logicznej”. M. Sokotowski, Komunikacja wiary w globalnej wiosce. Kosciot katolicki w swiecie mediow,
w: J. Fras (red.), Studia nad mediami i komunikowaniem masowym, Torun 2007, s. 248.
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Wielu teologéw podkreslalo korzysci plynace zjego zastosowania w pracy duszpaster-
skiej: latwos¢ komunikacji, mozliwo$é blyskawicznego wyszukiwania danych i dociera-
nia do np. réznych dokumentéw Kosciola®, czy choéby uniezaleznienie dzialalnos$ci
duszpasterskiej od miejsca pracy kaplana®. ,,Uwazam, ze gdyby $wiety Pawel lub inny
apostol mial takie mozliwosci, na pewno korzystalby z Internetu, spierajac sie z przeciw-
nikami na Facebooku, a listy do wiernych publikujac na swoim blogu” - méwi ks. P. Wi-
$niowski**. W podobnym duchu wypowiada sie ks. Kloch: ,,Jestem pewien, ze §w. Pawel
dzisiaj korespondowalby z Koryntianami i Filipianami przez Internet. Mato tego, na
pewno prowadzilby blog. A na forach prowadzilby ozywione dyskusje z Zydami o tym,
czy Chrystus jest Mesjaszem”®. Ks. Wisniowski uwaza wrecz, ze niedtugo Koscidl za-
cznie szkolié e-misjonarzy, podobnie jak szkoli do wyjazdu na misje ad gentes®.

Czy mozna jednak zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze wchodzenie w spolecznosci in-
ternetowe, takze poprzez tworzenie blogéw i skupianie ludzi wokét nich oraz ich auto-
réw, jest wypelnieniem wezwania pastoralnego, zawartego m.in. w 51 punkcie encykliki
Redemptoris missio, zachecajacego do tworzenia tzw. , koscielnych wspélnot podstawo-
wych”?*" Chyba niezupelnie, i to z kilku wzgledéw. Wydaje sie, ze sposréd nich na pierw-
szy plan wysuwa sie aspekt komunikacyjny. Bp Z. Kiernikowski (pierwszy polski biskup
prowadzacy bloga®) nie ma watpliwosci, ze ,,KoSciola przez Internet sie nie zbuduje,
chociaz Internet moze byé w tym pomocny. Kosciét to ludzie zyjacy we wspélnocie. Moz-
na oczywiscie méwié o pewnej wspélnocie internetowej, ale bedzie to wspélnota wirtu-

2 Por.P. Wiecek, Inkulturacja przez Intfernet, ,W drodze” 2003 nr 4(356), [online], http://www.mate-

usz.pl/goscie/wdrodze/nr356/03-wdr.htm (dostep 21 lipca 2010 r.).
Por. J. Kloch, Infernet a duszpasterstwo: filozofia umiaru, ,2Wiez” 2001 nr 2(508) [online],
http://www.wiez.com.pl/index.php?s=miesiecznik_opis&id=227&t=951 (dostep 21 lipca 2010 r.).
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# 5. Czubkowska, Dzisiaj Jezus byiby blogerem. Wywiad z ksiedzem nawracajacym przez Internet, [onli-

ne], http://www.dziennik.pl/wydarzenia/article579810/Dzisiaj_Jezus_bylby_blogerem.html?page=3
(dostep 28 maja 2010 .).

Iog, Wisniewska, art. cyt.

% Por. S. Czubkowska, art. cyt. Podobna opinie wyrazita takze Federacja Konferencji Biskupéw Azji: ,,Cy-

bermisjonarze, uzywajac jezyka kultury internetowej, powinni wyprowadzac ludzi ku gtebszej wspélno-
cie—zinnymi i z Bogiem — jakiej mozna doswiadczy¢ w Kosciele”. Cyt. za: P. Wiecek, art. cyt.
T Chodzituo grupy chrzescijan na szczeblu rodziny czy szczuptego grona oséb, ktére spotykaja sie na
modlitwie, czytaniu Pisma Swietego, katechezie, by dzieli¢ sie problemami ludzkimi i koscielnymi
w perspektywie zaangazowania wspdlnotowego. Sa one znakiem zywotnosci Kosciota, narzedziem for-
macji i ewangelizacji, waznym punktem wyjscia dla nowego spoleczenstwa zbudowanego na funda-
mencie ,,cywilizacji mitosci”. Wspdlnoty te dziela na mniejsze grupy parafie i ozywiaja ja, pozostajac
z nia zawsze w jednosci; zapuszczaja korzenie w miejskie i wiejskie srodowiska ludzi prostych, staja sie
zaczynem zycia chrzescijaniskiego, poswiecaja uwage tym, ktérzy zajmuja ostatnie miejsce, angazuja sie
w przeksztalcanie spoteczenistwa. W nich pojedynczy chrzescijanin przezywa doswiadczenie wspdlnoto-
we, dzieki czemu takze on czuje sie aktywnym uczestnikiem, pobudzanym do dawania swego wktadu
we wspdlne wysitki. W ten sposdb wspdlnoty te sa narzedziem ewangelizacji i pierwszego przepowiada-
nia oraz zZrodtem nowych form postugi, a ozywione mitoscia Chrystusowa dostarczaja wskazdwek, jak

przezwyciezaé podzialy, uprzedzenia szczepowe i rasizmy” (RM 51).

2 Dostepny pod adresem: http://blogs.radiopodlasie.pl/bp/ (dostep 19 lipca 2010 r.).
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alna. Natomiast wspélnota koscielna to konkretne ciato, gdzie potrzebna jest fizyczna
obecnosé¢, to wspdlnota ludzi, ktérzy moga sie spotykac, a takze fizycznie dotkna¢. My
niestety pojmujemy dzis wspdlnoty parafialne w sposéb zbyt anonimowy. Ludzie mysla,
ze czy pojda do tego czy innego koSciota na Msze Swieta, to wlasciwie jest wszystko jed-
no. Nie jest to jednak obojetne, bo wazna jest przynaleznos¢ do wspélnoty parafialnej,
do konkretnej wspélnoty, gdzie istnieja konkretne wiezi miedzyosobowe. Internet wiec
moze pomagaé¢ budowaé Koscidl, moze by¢ pewnga forma preewangelizacji, ale nie jest
srodkiem wystarczajacym inie mozna do niego sie ograniczy¢”®. W podobnym duchu
wypowiada sie M. Sokotowski, zdaniem ktérego rzeczywistos¢ wirtualna wplywa na re-
ligie w sposéb, ktéry mozna okresli¢ jako niepokojacy. Podkresla on, ze rzeczywistosé
wirtualna nie jest zamiennikiem realnej obecnosci Chrystusa, rzeczywistoscia sakra-
mentéw czy kaptanskiej postugi. W Internecie, wbrew wielu opiniom, nie bedzie istnia-
o e-duszp@sterstwo, czyli bedzie niemozliwa elektroniczna forma spowiedzi lub innych
sakramentéw. Natomiast wyzwaniem dla duchownych powinna byé troska o to, jak prze-
prowadzaé ludzi z obszaru cyberprzestrzeni do prawdziwej wspdlnoty religijnej, sku-
pionej w Kosciele. W kwestii duszpasterskiego wykorzystania Internetu stale otwarte po-
zostaje sprawa, jak przez nauczanie i katecheze Internet moze by¢ wykorzystywany do
podtrzymywania wiernych na duchu i umocnienia ich w zaangazowaniu religijnym?™.
Jak zauwaza T. Zasepa, komunikacja Kosciola przybiera dwie formy. Z jednej
strony jest to oficjalne nauczanie etyczne, ktére jest wynikiem ciaglej refleksji na te-
mat kluczowych wydarzen i dziel zwiazanych z metodami teologii moralnej i etyki fi-
lozoficznej. Z drugiej strony za§ mamy nieoficjalne nauczanie moralne, powszechne
rozumienie moralnosci, sposéb w jaki katolicy postepuja®’. Ta pierwsza forma prowa-
dzi do uwzglednienia skutecznosci informacji i public relations i odpowiedzi na pyta-
nie, w jaki spos6b przekazaé swe przeslanie jak najlepiej? Jak stwierdza cytowany au-
tor, ,tradycyjne, oficjalne nauczanie moralne prowadzone przez Ko$cidt podkresla
hierarchiczne pochodzenie istarannie utkane przestanie skierowane w pierwszym
rzedzie do czlonkéw Kosciota, ktérzy, jak zaktada, zaakceptuja je. Dopiero w drugiej

¥ N Budzyniska, Biskup w Internecie. Z ksiedzem biskupem Zbigniewem Kiernikowskim, pierwszym

polskim biskupem prowadzacym infernefowego bloga ,,e-Rozmowy o Dobrej Nowinie” rozmawia Nafa-
lia Budzyuiska, ,,Przewodnik Katolicki” 2008 nr 17,

http://www.przk.pl/nr/temat_numeru/biskup_w_internecie.html (dostep 21 lipca 2010r.).

" Por. M. Sokotowski, art. cyt., s. 249. Ciekawa jest tez uwaga G. Lecickiego, iz ,,dla refleksji etycznej doty-

czacej Internetu niezwykle istotne jest to, ze dokonat on rewolucyjnych zmian nie tylko w procesie spo-
tecznego komunikowania oraz wielu innych dziedzinach, np. ekonomii, polityce, dziennikarstwie, edu-
kacji, wychowaniu, ale przede wszystkim w sposobie rozumienia ludzkiej egzystencji. Dialogowy cha-
rakter Internetu jako medium interaktywnego stwarza zaréwno nowe mozliwosci komunikacyjne, jak
iniesie rozmaite zagrozenia o charakterze moralnym™. G. Lecicki, Bfyczne aspekty interkomunikatyw-
nosci internetowey. Referat wygloszony na I Konferencji Naukowej z cyklu ,,Wyzwania nowych Mediow”
pt. »Etyczne i prawne wyzwania Internetu” na UKSW w Warszawie, 14 maja 2010 r., msp w archiwum

Instytutu Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa na UKSW w Warszawie, s. 6.

1 Por.T. Zasepa, Media, czlowiek, spoteczeristwo. Doswiadczenia europejsko-amerykariskie, Czestochowa

2002, wyd. 2, 5. 218-219.
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kolejnosci jest ono skierowane do nie-czlonkéw, a jesli zwraca sie do nich, to musi wy-
braé¢ bardziej przekonujacy styl retoryczny. W obu przypadkach zastosowac jednak
trzeba kanony retoryki i public relations”*. Cho¢ jednak Kosciét w swej naturze rézni
sie od innych organizacji, to r6znica ta nie odnosi sie do jego komunikacyjnych zacho-
wan. Mimo znaczenia oficjalnych drég i metod porozumiewania sie nie sa one najwaz-
niejszymi sposobami komunikacji moralnej w Kosciele. Znacznie wieksza role odgry-
waja kanaly nieoficjalne. W sytuacji dzialania oczywistego - gdy zycie moralne czlon-
kéw KoSciota toczy sie wedlug pewnych przyjetych schematéw, a dopiero w sytuacji
niepewnosci zwracaja sie oni z pytaniami - rola Kosciota jako moralnego przekaznika
staje sie niestychanie wazna. Komunikacja moralna, w tym przypadku codzienna, jest
wspdlnota lokalng Kosciola, ktéra komunikuje sie przez dziatania interpersonalne
i osobiste rozmowy. Jest to rodzaj srodowiska, ktére prowadzi do moralnego sensu, wy-
stepujacego na etapie codziennosci. Dokonuje sie to poprzez nasladowanie pozytyw-
nych wzorcéw (wsréd nich istotna role powinni odgrywaé $wieci i blogostawieni), za-
poznawanie sie z nauczaniem oficjalnym oraz wyobraznie i wyobrazenie, dajace nowe
mozliwosci zycia w wierze®.

Mozna zatem zapytac¢ o usytuowanie blogéw kaptanskich w Swietle powyzszego
podziatu. Wydaje sie, ze mozna je umiesci¢ pomiedzy komunikacja oficjalna i nieoficjal-
na, wszakze z zastrzeZeniem, iz znacznie blizej im do komunikacji nieoficjalnej. Ponie-
waz komunikatorem jest duchowny, ktéry - jak napisano wyzej - nigdy nie wypowiada
sie w sprawach wiary i moralno$ci prywatnie, mozna méwi¢ o jakichs elementach ko-

2 Tamze,s. 219. M. Przybysz przedstawia bardzo interesujaca analize mozliwosci odniesienia do Kosciota

jezyka i metod public relations (cho¢ nie tyle pod katem normalnego nauczania, co sytuacji kryzyso-
wych). Autorka ta dystansuje sie od rozdzielania wymiaru instytucjonalnego i zbawczego Kosciota,
stwierdzajac, iz ,,nie do przyjecia jest dyskurs dualistyczny, ktéry chciatby rozdzielaé oba [te] aspekty
Kosciota” i sktania sie ku ikonicznej perspektywie patrzenia na Koscidl - perspektywie, w Swietle ktorej
nie wolno w Kosciele ani sztucznie rozdziela¢ wymiaru misterium i wizerunku instytucjonalnego, ani
obu tych wymiaréw mieszac. Takie spojrzenie ma wplyw na proby zastosowania do Kosciota terminolo-
giii metodologii public relations. Dzieje sie tak, gdy - przyktadowo - chcemy okresli¢ otoczenie (public)
Kosciota, gdzie dla eklezjalnego PR najwazniejsze bedzie otoczenie wewnetrzne, zewnetrzne i dorazne.
Przyjmujac wizje Kosciota wedlug teologii uprawianej w latach 30. XX w., otoczeniem wewnetrznym by-
taby hierarchia (Koscidl nauczajacy), otoczeniem zewnetrznym - $wieccy (Kosciét stuchajacy, przedmiot
zabiegéw duszpasterskich), zas otoczeniem doraznym - ,,rozlegle potacie zycia spoteczno-gospodarcze-
go, demokracji i kultury, oceniane podejrzliwie przez Kosciot jako wznoszenie krélestwa ziemskiego

i przejawy sekularyzacji”. Natomiast w Swietle teologii i wizji Kosciota po Soborze Watykanskim II spra-
wa jest bardziej skomplikowana. Trudno okresli¢ otoczenie zewnetrzne, gdyz Koscidt jest postrzegany
jako jeden Lud Bozy, w ktorym na fundamencie chrztu i podmiotowosci wszystkich wierzacych ksztaltu-
ja sie specyficzne powotania we wspdélnocie eklezjalnej. Ponadto wg KK za przyporzadkowanych do
Ludu Bozego uznaje takze wyznawcéw innych religii, rowniez niechrzescijariskich, oraz szukajacych
prawdy. Mozna zatem mdwic o bardzo zréznicowanym i dajacym sie podzieli¢ na rézne segmenty oto-
czeniu wewnetrznym oraz otoczeniu doraznym (w sytuacjach kryzysowych beda nim osoby oskarzajace
ludzi Kosciota, media nagtasniajace kryzys etc. Trudno natomiast méwié o typowym otoczeniu ze-
wnetrznym, stad specyfika public relations zastosowanego w odniesieniu do Kosciota. Por. M. Przybysz,
Kosciot w kryzysie? Crisis management w Kosciele w Polsce, Tarnéw 2008, s. 16-23.

% Por.T. Zasepa, dz. cyt., s. 219-223.

108 KULTUIA — MeDia — Te0L0dia 2(2) 2010



A. Adamski, Ksigdz w blogosferze

munikacji oficjalnej. Jednak cyberprzestrzen jest Srodowiskiem, ktére cechuje sie wiel-
kim skracaniem dystansu oraz wzrostem odwagi (wynikajacym z poczucia anonimowo-
$ci, ktére notabene czasami jest zludne). Oile doglebnych badan wymagataby sama
struktura komunikacji duszpasterskiej przez bloga, o tyle chyba trzeba przyzna¢ racje
Sz. Babuchowskiemu, iz dzieki obecnos$ci kaptanéw w blogosferze wierni maja szanse
na poznanie swych pasterzy od nieco innej, bardziej ludzkiej strony, zas duchowni dzie-
ki komentarzom i mailom maja mozliwosc lepiej poznac sposéb myslenia i zyciowe pro-
blemy swoich wiernych. W ten sposéb przestrzen wirtualna stanie sie przestrzenia spo-
tkania®. Bedac za$ miejscem spotkania, bedzie mogla sta¢ sie miejscem preewangeliza-
cji, ato z kolei moze doprowadzi¢ do odnalezienia sie w zywej i prawdziwej wspdlnocie
Kosciota.

Potrzebna jest tez wytrwatosé, by po dwéch miesiacach nie zarzuci¢ bloga - tu
warto przypomnieé sobie przypowiesé Jezusa o cztowieku, ktéry chce budowac wieze...
Trzeba wszakze przyznaé, ze kaplani, ktérzy decyduja sie na prowadzenie bloga, zwykle
traktuja to dos¢ powaznie. Na 68 blogéw kaptanskich, ktére autor artykutu odwiedzit
w lipcu 2010 r., 52 istnialo ponad rok (w tym 15 ponad 3 lata). Na 32 blogach ostatni wpis
zostal dokonany w czasie nie dluzszym niz 2 tygodnie, zas dla 15 blogéw czas ten wyno-
sit 2-4 tygodni®.

Kolejna kwestia to pytanie: co pisa¢ na blogu i jaka forme powinien mie¢ blog ka-
ptanski? Czy powinien by¢ on pamietnikiem, zapiskami pt. ,,Co przyniést dzien”? Jesli
tak - to czy opisywanie na blogu np. ktétni z proboszczem, dzielenie sie opiniami (szcze-
rymi i dosadnymi) na temat trudnych interesantéw w kancelarii lub swych wspédtpra-
cownikéw jest rzeczywiscie potrzebne? Wyobrazmy sobie na blogu zapiski biskupa po
wizytacji: ,,Chor falszowal, asysta przewracala sie o wlasne nogi, Rada Parafialna w roz-
sypce, duszpasterstwo w tej parafii nie istnieje”. Teoretycznie méglby tak napisaé. Tylko
po coi jakie z tego moze wyplynac dobro?

Moze blog kaptanski powinien by¢ pewnego rodzaju dziennikiem duszy, zapisem
refleksji z kontaktu kaptana ze Stowem Bozym czy przemys$len na wazne tematy? Cza-

* Por. Sz. Babuchowski, Ksieza na blogu, ,,Gos¢ Niedzielny” 2010 nr 28, s. 51.

Badania wlasne. Trzeba takze wzia¢ pod uwage fakt, ze badanie miato miejsce w wakacje, ktére sa cza-
sem urlopéw i wyjazddw, co moze nieco zanizacé statystyke biezacych wpisow.

35
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sem tez zapewne zbiorem waznych pytan iniekoniecznie od razu préba dawania roz-
strzygajacych odpowiedzi?

A jak jest wrzeczywistosci? Zdaniem Sz. Babuchowskiego, kaptanskie blogi naj-
czeSciej zawieraja jakie$ odniesienie do Ewangelii dnia. Czasem pojawiaja sie felietony,
komentujace rozmaite zjawiska, nie tylko koscielne. Sa tez formy paraliterackie (np. na
blogu stukam.pl, prowadzonym przez ks. Artura Stopke, wpisy niejednokrotnie przybie-
raja forme dialogowanych historii). Kaptanskie blogi sa takze miejscem koordynacji ak-
¢ji ewangelizacyjnych, rozwazan o muzyce, poezji, niepelnosprawnych... Staja sie one
,»tym, czym dla staropolskich twércéw byly silva rerum - szlacheckie ksiegi, w ktérych
teksty literackie mieszaly sie z zapiskami zycia codziennego czy nawet z przepisami ku-
linarnymi”®. I choé na czesci ksiezowskich blogéw mozna jeszcze dostrzec oficjalny, ka-
znodziejski ton, to jednak ksieza wchodza w przestrzen blogosfery coraz odwazniej, nie
zrazajac sie wylewanymi w komentarzach do bloga frustracjami, zalami czy niewybred-
nymi atakami na Kosci6t”.

Kolejna kwestia, na ktdra trzeba zwrdci¢ uwage, jest motywacja - czyli pytanie:
Dlaczego ksiadz decyduje sie zatozy¢ bloga? Co chce przezto osiagnac¢?

O. W. Jedrzejewski OP na tamach ,,Ateneum Kaptanskiego” przytacza pewne wy-
darzenie, ktére zapamietat z poczatkéw swej pracy duszpasterskiej: ,,Jeszcze w trakcie
studiéw w dominikanskim kolegium wybralismy sie wraz z czwdrka innych braci na
pielgrzymke hippiséw. Zaraz drugiego dnia wydarzylo sie co$, co wywarlo niematy
wplyw na kazdego z nas. Wieczorem, przy ognisku, jeden z,weteranéw” wystrzelil
kilka brutalnie szczerych pytan: ,,Po co tu przyjechaliscie. Nawracaé trudna mtodziez?
Chcecie zrobi¢ sobie poligon duszpasterski? Czego tu szukacie ijak dlugo macie za-
miar zostac?”

Dla mlodych dominikanéw, rozpoczynajacych kariere duszpasterska, byl to duzy
wstrzas: Mamy tlumaczy¢ powdd swojej obecnosci? Uzasadniaé, dlaczego pojawiamy sie
wéréd dlugowlosych? Czyz fakt przybycia zakonnikéw nie jest sam z siebie zrozumiaty? Czy

% gy Babuchowski, art. cyt., s. 51.
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nasza tozsamo$¢ nie méwi jasno o intencjach? Jak to: ,,po co przyjechaliscie?”® Zatem pierw-
szym pytaniem, na ktére powinien odpowiedzie¢ sobie kaptan zaktadajacy bloga, jest pytanie:
Dlaczego to robie? Zas pierwsza pokusa, przed ktéra kaptan zakladajacy bloga powinien sie
ustrzec, jest pycha. Cheé wytworzenia woké! siebie pewnego rodzaju ,,kétka wzajemnej adora-
¢ji” - grona wielbicielek i wielbicieli, zachwycajacych sie jego madroscia, gdzie on bedzie naj-
wyzszym autorytetem i bedzie mial pelnie wladzy, wyrazonej w mozliwosci kasowania niewy-
godnych komentarzy. Taka motywacjajest oczywiscie zupelnie chybiona.

Inne pokusy medialnych ewangelizatoréw wymienia ks. T. Bieliniski. Méwi o za-
pominaniu, ze kaplan ma przede wszystkim podawac¢ tresci zgodne z nauka Kosciota (o
czym wielu ,,medialnych gwiazdoréw” zdaje sie czasami zapominac). Druga pokusa to
pokusa bycia showmanem - $ciagania na siebie uwagi (wynika ona z pierwszej, najwaz-
niejszej pokusy - czyli préznosci i pychy). Oprécz tego ks. Bielinski wymienia pokusy by-
cia gwiazdorem, inkwizytorem, wdawania sie w polemiki i bycia ekspertem od wszyst-
kiego. Zas jako wzdr kaplana obecnego w mediach i ewangelizujacego przez media sta-
wia Apostota Narodow™.

Lakoriczenie

Powyzszy wywéd prowadzi nas do wniosku, iz blogi moga by¢ pozytecznym narzedziem
wspomagajacym duszpasterstwo. Sytuuja sie one blizej nieoficjalnych kanaléw naucza-
nia Kosciota, dzieki czemu umozliwiaja spotkanie i przelamanie pewnych stereotypow,
ktére czasem funkcjonuja w umystach oséb swieckich w odniesieniu do duchownych.
Aby jednak blog kaplana rzeczywiscie mogt sta¢ sie miejscem dialogu, spotkania i pre-
ewangelizacji, sam prowadzacy musi by¢ kompetentny w nauce Kosciota, pamietac o od-
powiedzialnosci za stowo a takze umie¢ unikna¢ pokus ,,gwiazdorstwa”, inkwizytorstwa
czy tez bycia ekspertem ,,od wszystkiego”.m
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ks. Andrzej Adamski - doktor teologii w zakresie teologii srodkow spoleczne-
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