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STRESZCZENIE:

‘W ARTYKULE SWYM ANALIZUJE WSPOLCZESNE ZJAWISKA
KULTUROWE ZE SFERY CIELESNOSCI, TURYSTYKI, NATURY,
KONSUMPCIJI I MEDIOW, KTORE KONSTYTUUJA
WSPOLCZESNY FENOMEN ESTETYZACJI. W OPARCIU

O KONCEPCJE FILOZOFICZNE NA TEMAT ESTETYZACII,
OPISUJE MECHANIZMY JEJ DZIALANIA W SFERZE PRAXIS,
OBEJMUJAC JE ROWNIEZ REFLEKSJA AKSJOLOGICZNA.
INTENSYFIKUJACE SIE W KULTURZE WSPOLCZESNEJ
PROCESY ESTETYZACJI SWIADCZA O POSZUKIWANIU PRZEZ
LUDZI SENSU, PRAGNIENIA DOSKONALENIA
RZECZYWISTOSCI, DAZENIA DO ZAPEENIENIA PUSTKI
DUCHOWEJ, KTOREJ NIE WYPELNIA JEDNAK ZMIANY
TECHNOLOGICZNO-CYWILIZACYJNE. MIMO TO

W PONOWOCZESNOSCI WYSUWA SIE SWOISTE PROJEKTY
ESTETETYZACJI, KTORE OBECNIE DOTYKAJA JUZ KAZDEJ
DZIEDZINY 2YCIA. OPISU WYMAGA KONDYCJA
WSPOLCZESNEGO CZLOWIEKA, KTORY STAJE W OBLICZU
NOWYCH FORM, JAKOSCI I ZDARZEN ESTETYCZNYCH.
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ABSTRACT:

IN THIS PAPER I'LL ANALYSE CONTEMPORARY CULTURAL
PHENOMENONS FROM SPHERE OF BODY, TOURISM, NATURE,
CONSUMPTION AND MEDIA WHICH CONSTITUTES
CONTEMPORARY PHENOMENON OF AESTHETISATION. USING
OF PHILOSOPHICAL AND AXIOLOGICAL CONCEPTIONS ABOUT
AESTHETISATION | DESCRIBE MECHANISMS OF ACTING HER
IN SPHERE OF PRAXIS. PROCESSES OF AESTHETISATION
INTENSYFING IN CONTEMPORARY CULTURE RENDER ABOUT
SEARCH OF SENSE BY PEOPLE, ABOUT CRAVING OF
ADVANCEMENT OF REALITY, ABOUT PURSUIT TO FILLING OF
SPIRITUAL EMPTINESS WHICH CANNOT FILL TECHNOLOGICAL
AND CIVILIZATION CHANGES. ANYWAY IN POSTMODERN
ARISE ORIGINAL PROJECTS OF AESTHETISATION WHICH
TOUCH EACH FIELD OF LIFE NOW. CONDITION OF
CONTEMPORARY MAN REQUESTS BE DESCRIBED. THESE
MAN MEETS NEW AESTHETIC FORMS, QUALITIES AND
EVENTS.
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A. Jeczen, Estetyzacja w kulturze wspotczesnej ...

Jam Cesarstwo u schytku wielkiego konania,

Ktore patrzqc, jak ida Barbarzynce biale,

Ukiada akrostychy, wytworne, niedbate,

Stylem ztotym, gdzie niemoc sennych stonc sie stania

Paul Verlaine, Niemoc (1884)

spotczesni badacze filozofii, kultury i estetyki sa zgodni co do faktu, Ze obec-

nie nasila sie proces estetyzacji rzeczywistosci w kulturze wspdlczesnej. Te-

mat ten otwiera droge do pelniejszego rozumienia (po)nowoczesnosci. To
rowniez szerokie pole rozwazan nad mechanizmami rynku, manipulacji medialnej
i konsumenckiej. Nie mozna wykluczy¢, iz przyczyna estetyzacji jest panujace wsrod lu-
dzi odczucie powszechnego nienasycenia nowoscia, forma, powszechny niedosyt wra-
zen, uczué, doznan zmystowych i wartosci, niedosyt, ktéry swiadczy o egzystencjalnej
pustce i braku poczucia glebszego sensu. W wybranym kregu tematycznym znalazty sie
takie sfery jak: natura, cialo, turystyka, konsumpcja i media. Na podstawie wystepuja-
cych wnich zjawisk spotecznych mozna wyloni¢ istote estetyzacji jako procesu, ktory
stuzy budowaniu przez wspétczesnych ludzi sensu, a takze przyczynia sie do krystaliza-
¢ji nowej filozofii zycia. Jak twierdzi Wojciech Daszkiewicz, , Istotne w tej kwestii jest
uswiadomienie sobie celu zycia ludzkiego, ktory zostal «przystoniety» przez wspoétcze-
sng kulture. Czlowiek nie wie, po co Zyje. Nastepuje jego alienacja, ktorej podstawa jest
zamiana srodkow na cele. Wspoétczesna kultura promuje takie cele zycia ludzkiego jak:
bogactwo, konsumpcja, wladza, dominacja. Jako srodki nie musza by¢ zle, problem poja-
wia sie wtedy, gdy sie je zabsolutyzuje i potraktuje jako cele zycia ludzkiego™!. Srodki te
stanowia wazne ogniwa w procesach estetyzacji kultury wspolczesnej, naleza takze do
kluczowych elementéw transformacji kulturowej zwiazanej z globalizacja.

Poczucie sensu jest jednym z najistotniejszych celow czlowieka, mocno akcento-
wanym juz przez Viktora E. Frankla w jego koncepcji logoterapii, w ktérej wskazuje on
na wartosci konstytuujace i umacniajace osobowos¢ ludzka w aspekeie psycho-fizyczno-
duchowym?®. Sens w $wietle tej koncepcji jest efektem urzeczywistniania w zyciu warto-
$ci. ,Mozna to czyni¢ w trojaki sposéb - twierdzi Frankl - pierwszym sposobem urzeczy-
wistniania wartosci jest dzialanie, jakies ksztalttowanie §wiata [podkr. moje - A. J.];
druga mozliwosé poleganaprzezywaniu $Swiata, wchlanianiu, przyswajaniu so-
bie piekna i prawdy bytu; trzecia wreszcie mozliwosé urzeczywistniania wartosci - to

! W. Daszkiewicz, Rozumienie czlowieka a kryzys wspolczesnej kultury, w: Philosophia perennis,

http://www.sapientiokracja.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=49&Itemid=57 (do-
step 7.03.2012).

Zob. V. E. Frankl, Cztowiek w poszukiwaniu sensu, przel. A. Wolnicka, Warszawa 2009; Tenze, Homo Pa-
tiens, Warszawa 1998; K. Popielski, Noetyczny wymiar osobowosci. Psychologiczna analiza poczucia
sensu zycia, Lublin 1993; K. Wojtyla, Osoba i czyn oraz inne studia antropologiczne, Lublin 1994.
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cierpienie, znoszenie losu, bytu”?. Obserwuje sie, iz wspétczesnie ludziom obce sa

jednak zalozenia logoterapii’, a bardziej daza oni (poniewaz tak sa coraz czesciej ukie-
runkowywani) raczej w strone este-terapii, w ktorej prym wioda wartosci z gruntu mate-
rialistyczne, nierzadko zdobywajace popularnosé kosztem sfery etycznej, wytwarzajace
wrecz aure swoistego (po)nowoczesnego irracjonalizmu. Aby wykaza¢ dominujace we
wspolczesnosci dazenie do sensu na podstawie realnie podejmowanych kulturowych
praktyk estetyzacyjnych, warto zdefiniowa¢ najpierw samo pojecie estetyzacji, a tym sa-
mym przyblizy¢ jej filozoficzne koncepcje.

Wedlug Krzysztofa Teodora Toeplitza 'estetyzacja rzeczywistosci' polegaé miata-
by na tym, ze ,,zanikaé zaczela owa granica dzielaca zycie i sztuke, twérczos¢ i obyczaj,
rzeczywisto$¢ praktyczna i rzeczywistosé imaginacyjna”. Jest to zasadnicza rewolucja,
ktora nastapila na przestrzeni ostatnich trzydziestu lat. A istota jej jest masowe uznanie
iprzyzwolenie na to, by ,,zycie praktyczne uznac¢ za prawomocne Zrédlo przezyc este-
tycznych ™. Toeplitz nazywa to ,,wspolczesnym sztukoobyczajem”’, wiaczajac do niego
takie przestrzenie jak kina, sklepy, koncerty. Istota tych zjawisk jest seryjnosé¢, przemijal-
nos¢, masowos$¢ i wlasnie nienasycenie, ciagle niezaspokojenie a w efekcie odczucie sta-
nu pustki. Masowa produkcja pozwolila na nieustanne odtwarzanie nowych emblema-
toéw sztuki. Na sfere codziennosci otworzyt sztuke pop art, ktéry uczynit ja jednoczesnie
tozsama z zyciem. Pop art uprawomocnil nowy zesp6t znakow, symboli i obrazéw, ktére
majac swe zrodto w sferze konsumpcji szybko przetozyly sie na wspdlne ludziom do-
Swiadczenia wizualne, uniwersalny jezyk sztuki zrozumialy dla wszystkich.

Odo Marquard definiuje estetyzacje rzeczywistosci jako zjawisko powstajace
w momencie gdy ,,sztuka spod znaku estetyki - zapominajac o granicach sztuki - wciagga
cala rzeczywistos¢ w majak i trans sztuki i niejako rzeczywistosé zastepuje sztuke”®. Filo-
zof znajduje dla estetyzacji uzasadnienie eschatologiczne. W nowozytnym odcinku cza-

V. E. Frankl, Homo Patiens, przel. R. Czernecki, Z.]. Jaroszewski, Warszawa 1998, s. 73.
Termin Frankla na okreslenie terapii psychologicznej, nadajacej sens egzystencji.

K.T. Toeplitz, Kultura w stylu blue jeans, Warszawa 1975, s. 6.

Tamze, s. 9.

Tamze, s. 9.

O. Marquard, Aesthetica i anaesthetica. Rozwazania filozoficzne, przel. K. Krzemieniowa, Warszawa
2007, s. 8.
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su zauwaza dwa stadia rozwoju ludzkosci, ktére mialyby prowadzi¢ do ludzkiego samo-
zbawienia. Estetyzacja bylaby w §wietle jego rozwazan forma zastepcza niedoskonatej
koncepcji Swiata stworzonego przez Boga, w ktdrej czlowiek jest ciagle gtodny i nienasy-
cony, spragniony lepszej wizji rzeczywistosci.

Zagadnienie estetyzacji na gruncie wspotczesnym przyblizyt niemiecki estetyk
Wolfgang Welsch. Wedlug niego estetyzacja oznacza, Ze ,,co$ pozaestetycznego zostaje
uczynione czyms estetycznym, badz jest pojmowane jako co$ estetycznego™?. Welsch wy-
roznia estetyzacje glteboka ipowierzchowna. Powierzchownosé zjawisk estetycznych
daje sie zauwazyé wzwyklym upiekszaniu otoczenia wjakim zyje czlowiek, a wiec
miast, wsi, centr handlowych, kawiarni i butikéw. Estetyzacja gleboka dotyka juz same-
go czlowieka, modyfikujac odpowiednio do owych uwarunkowan estetyzacyjnych jego
poziom moralnosci, Swiadomosci i myslenia.

Maria Gotaszewska definiuje z kolei estetyzacje jako ,,poszukiwanie sensu rzeczy-
wistosci [podkr. - A. ].], docieranie do struktur glebokich, wartosci, podstawowych me-
chanizméw rzadzacych swiatem cztowieka”'’. Badaczka wiacza w estetyzacje rzeczywi-
stosci zdarzenia zyciowe, wszelkie zjawiska i przedmioty, Swiat przyrody, a takze ludzka
zdolnosé do refleksji jako faktu zachodzacego w antroposferze. Co wazne, autorka za-
uwaza, Ze w procesie estetyzacji rzeczywistosci mozna wyroznié pewne etapy, bedace od-
powiednikiem fazy przezyciowej i fazy realizacyjnej procesu tworczego.

Natura versus kultura

Mozna zauwazy¢, ze procesy estetyzacji obejmuja wiele aspektéw ludzkiego zycia, zwia-
zane s3 zaréwno z artefaktelizacja, Swiadomoscia, jak i z natura. Dlatego analize estety-
zacji w sferze praxis zaczne od tej ostatniej - natury, jawiacej sie jako swoisty punkt wyj-
Scia w drodze do kultury.

Do pierwotnego stanu natury prawdopodobnie juz nigdy nie wrécimy, ponie-
waz nie ma powrotu do rajskiego ogrodu, w ktérym daloby sie budowa¢ wizje czlowie-
czenstwa od nowa. Jest natomiast przestrzen natury. Daleko jej moze do tej Rousseau'ow-
skiej, w ktorej czlowiek z dala od cywilizacji i kultury pozostawat jedynie w relacji do sa-
mego siebie. Niewatpliwie jednak ujawnia sie w tej wydzielonej strefie owa tesknota za
utraconym rajem, za dobrem i pieknem plynacym zprzyrody. Na poglady Rousseau
wplynat odczuwany przez niego przesyt kultura. Wiadystaw Tatarkiewicz pisze, iz
,»przesyt ten wywolal tesknote do prostych, naturalniejszych stosunkow”"". Wspélczesny
cztowiek rowniez zwraca sie w strone natury; czy z tesknoty za utraconym rajem, czy
z buntu przed cywilizacja, z checi odgrodzenia od innych (nienasycenia samotnoscia?),
czy zwyczajnie - z braku ptynacych z kultury autentycznych przezy¢ estetycznych. Sam
buduje krajobrazy (zawdd cieszacy sie dzi§ duzym zapotrzebowaniem na rynku pracy to

9 W.Welsch, Estetyka poza estetyka. O nowa postac estetyki, przel. K. Guczalska, Krakow 2005, s. 41.

10 M. Golaszewska, Estetyzacja rzeczywistosci, Warszawa 1984, s. 193-194.
1w, Tatarkiewicz, Historia filozofii, t. 2, Warszawa 1990, s. 152.
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wlasnie architekt ogrodéw ikrajobrazu), sam tworzy sztuczne raje wokét domostw,
miast, osiedli. To wtej sferze triumfuje rynek i przemyst ogrodniczy (hipermarkety
ogrodnicze), prasa na temat ogrodnictwa (czasopisma ,,Mdj Ogrod”, ,,0grod dobrze
urzadzony”, ,,Ogrodowa galeria. Design & Shopping”, ,,Pasja Ogrody”, ,,Ogrodowe za-
katki”) czy programy telewizyjne (np. ,,Maja w ogrodzie”). Wystepuje wiec estetyzacja
kulturowa, gdyz tak naprawde modyfikowana przez czlowieka natura staje sie juz cze-
$cig kultury. Czlowiek spelnia tu aktywna role, rzadko pozostawia swe ogrody angielski-
mi, czesciej nadaje im forme, jest aranzerem, kreatorem, konceptualista, architektem,
stajac sie raczej ,,chtodnym” ogrodnikiem w stylu francuskim, z elektryczna kosiarka
i krasnalem ogrodowym pod reka. Przestrzenie ogrodowe sa zmieniane, meblowane, de-
korowane. W ten sposdb cztowiek probuje nasycié sie tym, czym w gruncie rzeczy nigdy
sie nasycié nie zdota: bardziej rustykalna, japonska czy moze prowansalska stylizacja
swego ogrodu, namiastka sztuki w swym wlasnym otoczeniu, ,. kawalkiem nieba na wta-
sno$¢”*. Taka aranzacja przestrzeni ogrodowych (jej powierzchowne estetyzowanie)
przynosi jednak mniejsze doznania estetyczne niz kontemplacja natury, nieznanej, nie-
ujarzmionej, przepetnionej dzikoscia™. Golaszewska uwaza, ze ,,mozliwe jest, iz wlasnie
struktury artystyczne dziet sztuki, wywodza sie genetycznie z naturalnych struktur
przyrody”'*. Widok zywiotéw czy préby zdobycia szczytéw gérskich wywotuja przyjem-
ny dreszcz emocji, nieosiagalny w codziennosci, pozwalaja konstytuowaé wyjatkowo sil-
ne doswiadczenia estetyczne, czesto sa to przezycia na granicy zycia i $mierci, o czym
przekonuje szereg wypraw podejmowanych przez wspolczesnych ludzi w niebezpiecz-
nych warunkach (tzw. turystyka ekstremalna). Kompensowanie pustki w sferze ryzy-
kownych podrézy graniczy z czyms irracjonalnym. Ta che¢ wolnosci, wyrwania ze Swia-
ta powinnosci, zasad cywilizacji w strone dzikiej natury, to znak nienasycenia, poszuki-
wania przez czlowieka nie tylko wrazen (np. estetycznej kategorii wzniostosci), ale
i miejsca w §wiecie.

Estetyzacja turystyki

To wlasnie w nurcie podrézniczym kultury odbywa sie estetyczne wzbogacanie Zycia.
W tym kierunku rozwija sie literatura, albumy krajoznawcze, a takze programy telewi-
zyjne i radiowe prezentujace wyprawy znanych i lubianych podréznikéw (Robert Makto-
wicz, Martyna Wojciechowska, Beata Pawlikowska, Wojciech Cejrowski)®. Turystyka,
jak nigdy wezes$niej, jest dominujaca sfera kultury, wkomponowana w rytmy czasu wol-

2 p Hernandez, Kawalek nieba na wilasnosé, w: Architektura krajobrazu.info, (dostep 9. 03. 2011).

B Doswiadczenie estetyczne, strukturyzowane na sposob parartystyczny czerpane z kontemplacji krajo-

brazu gorskiego, znalazlo swdj wyraz w ksiazce ks. Romana E. Rogowskigo pt. Mistyka Tatr, Krakéw
2002.

4 oM Gotaszewska, Estetyka pieciu zmysiow, Warszawa 2007, s. 29.

15 Szczeg6lowo nurty i typy estetyzacji turystyki w kulturze wspoéltczesnej opisane sa w artykule: A. Jeczen,

Estetyzacja drogi w turystyce wspolczesnej, w: Droga w jezyku i kulturze, ]. Adamowski, K. Smyk (red.),
Lublin 2011.
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nego, pozwalajaca gonié¢ od jednej ekscytacji do drugiej, poddawac sie gléwnie zmysto-
wym wrazeniom'S. Ciagly gléd wrazen iobrazéw, ciekawosé innej kultury, autopsja
»rzeczywistosci” w spolecznosci o innym niz nasz kolorze skory, stylu bycia i zycia, za-
kupy wobcym miescie, spozywanie positkow odmiennych od rodzimej kuchni - to
wszystko sklada sie na mozaike doswiadczenia turystycznego, ktore jednak szybko prze-
istacza sie w spektakl form iinscenizacje, tracac walory jakiejkolwiek autentycznosci.
Kazda podroéz jest mimo wszystko jej poszukiwaniem. Kazda zamienia sie tez w jej sy-
mulacje. Dlatego wiekszos$¢ z form turystyki (jesli nie ma celéw zawodowych) jest uciecz-
ka od rzeczywistosci. John Urry pisze, iz ,,turysta jest nowoczesnym pielgrzymem poszu-
kujacym autentycznosci w czasach i miejscach mozliwie oddalonych od wlasnej codzien-
nosci. Turystow szczegélnie fascynuje prawdziwe zycie innych, ktére jawi im sie jako
bardziej realne niz ich wtasne doswiadczenie”", mozna dodaé, bardziej naznaczone sen-
sem. Nienasycony turysta sklania przedsiebiorcéw do wymyslania coraz bardziej wyszu-
kanych widowisk, wydarzen, miejsc. Istotna role odgrywa tu reklama oraz katalogi za-
wierajace oferty firm turystycznych, a takze krétkie filmy w telewizji, promujace podré-
ze marzen. Sa one podstawg estetyzacji ,,rzeczywistosci” turystycznej, zanim zostanie
ona rozpoznana przez turyste w swym prawdziwym obliczu, odartym z iluzji i weze-
$niejszych reklamowych idealizacji. Tak naprawde turysta zyje w odizolowanym od
miejscowych Swiecie. Bezustannie podlega w nim fikeji, Zyjac jakby w kulturze upozoro-
wania. Wyksztalca sie jednoczesnie typ tozsamosci o cechach all inclusive: nastawionej
na korzystanie z pelnego pakietu turystycznych ofert i natychmiastowos¢ wytaniajacych
sie atrakcji'®. Obserwuje on zaprojektowane sceny, symbole i znaki odwiedzanych prze-

6 Ppor. np. A. Wieczorkiewicz, Caly swiat w zasiegu smaku. O projektach doswiadczeni kulinarno-turystycz-

nych, w: Kultura w czasach globalizacji, M. Jacyno (red.), Warszawa 2004, s. 201-218.

17 J. Urry, Spojrzenie turysty, przel. A. Szulzycka , Warszawa 2007, s. 25.

18 Skrajny wymiar znajduje to w sferze religijnej. Z. Melosik pisze, iz ,,Trudno nie zauwazy¢, ze doswiad-

czenie religijne staje sie w takich podrézach jedynie towarem do sprzedania, a wycieczki w transcenden-
cje powoduja, Ze religia staje sie jedynie kwestia stylu”. Melosik podaje tu jako przyktad tzw. ,,podréze
duchowe”, w ktérych jednostki konsumuja najrézniejsze wyznania w zainscenizowanych dla nich for-
mach. Por. Z. Melosik, Tozsamos¢ all inclusive. Konteksty spoleczno-kulturowe, w: Kultura popularna

w spoleczeristwie wspolczesnym. Teoria i rzeczywistosc, J. Drozdowicz, M. Bernasiewicz (red.), Krakow
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strzeni. Jedna z gléwnych atrakeji na wycieczkach sa réwniez zakupy. Urry pisze o nich
jako o poszukiwaniu prawdy w estetycznych dekoracjach. ,,Poniewaz jednak rzeczywi-
sto$¢ rzadko kiedy dorasta do wymarzonego idealu, kazdy zakup okazuje sie rozczaro-
waniem irodzi pozadanie coraz to nowych produktéw. Wspdlczesny konsumeryzm
opiera sie na dialektyce nowosci i nienasycenia (...). Osrodki wezasowe sa wiec prototy-
pem zjawiska, ktdre staje sie coraz powszechniejsze, estetyzacji konsumpcji”*. Faktem
jest, Ze turysci zagraniczni najchetniej spedzaja czas na zakupach. Obecnie to czes¢ naj-
bardziej zestetyzowanej rzeczywistosci. Nabywane przedmioty pelnia funkeje symbo-
liczna, prestizowa. Kupowane w obcych miejscach zyskuja znaczenie niemalze sakralne,
utwierdzaja wage miejsca, wywoluja poczucie bycia w podroézy, cho¢ ta juz sie dawno
skonczyla, sa znakiem obecnosci lepszego, nieosiggalnego swiata - to pamiatki przezyé
zamartych w wiecznym nienasyceniu, znaki pogoni za sensem.

Cialo - miedzy estetyzacja a rytualizacja

Istotne procesy estetyzacji zachodza w sferze ludzkiej cielesnosci. Anthony Giddens pi-
sze, iz wspoélczesnie ,,cialo zajeto centralng pozycje w refleksyjnym projekcie tozsamosci
jednostki. Ciagla troska o ciato w ramach kultury ryzyka jest wigc niezbywalng cecha no-
woczesnych zachowan spotecznych”®. W wyniku zagrozeni ptynacych z otaczajacej nas
cywilizacji, niepewnosci Swiatowej polityki, ryzyka wybuchu wojny nuklearnej, terrory-
zmu, kryzysoéw ekonomicznych, epidemii, katastrof czy klesk zywiotowych, powstaje od-
czucie niepewnosci istnienia, niepokoju i bezradnosci. Jedyne nad czym czlowiek pozor-
nie moze sprawowac kontrole, to wlasne ciato. Wszelkie zabiegi zorganizowane wokot
tej sfery pozwalaja sttumic niepokéj. Wspoétezesny kult ciala przejawiajacy sie w silnym
skupieniu na wygladzie, diecie, ubiorze, skutecznie intensyfikuja media, ksztattujac my-
Slenie o ciele jako czyms niezniszczalnym i doskonatym?. Billboardy, filmy, kolorowe fo-
tografie ludzi w prasie sa niczym lustra, w ktérych odbijaé¢ ma sie ten, kto patrzy. Sa to
znamiona kultury narcyzmu, opisanej dokladnie przez Christophera Lascha. Badacz pi-
sze 0 wspélczesnym Narcyzie, iz cierpi on na ,,dojmujace uczucie pustki”*. Narcyz cier-
pi na brak poczucia bezpieczeristwa, ochrony i intymnosci. Dlatego ucieka od rzeczywi-
stosci w wewnetrzne zaréwno psychiczne jak i fizyczne samodoskonalenie sie. Stuza mu
do tego stylisci, programy telewizyjne (radzace np. jak dobrze wygladaé nago, prezentu-
jace zasady dobrego stylu ubierania sie, nowosci kosmetyczne, zasady wtasciwego dba-
nia o swa kondycje fizyczna) oraz liczne poradniki o réznorodnej tematyce, od mody do
urody, zdrowia i duchowosci - stanowiace gotowe instrukcje postepowania. Magie me-

2010, s.63.

19 Tamze, s. 33.

20 . Py . P . < < . .
A. Giddens, Nowoczesnos¢ i tozsamosc. ,,Ja” i spoleczenistwo w epoce poznej nowoczesnosci, przet. A.

Szulzycka, Warszawa 2007, s. 243.

Wystepuje nawet obecnie lek przed starzeniem tzw. senecofobia. Zob. B. Bialecka, Senecofobia. Lek
przed starzeniem, ,Jmago. Medycyna. Antropologia. Psychologia. Prawo” 2012, nr 6 (1), s. 44-46.
Ch. Lasch, Culture of Narcissism, London 1980, s. 79.

21

22

14 KULTUI'a - MeDia - Te0L0gia 8/2012



A. Jeczen, Estetyzacja w kulturze wspotczesnej ...

dialnych przedstawien dopelniaja nowoczesne salony fryzjerskie i kosmetyczne, nosza-
ce nazwy atelier stylu czy tez akademii wizerunkéw. Te nowoczesne galerie przescigaja
sie w pomystach na idealny relaks ciala potaczony z jego upiekszaniem. Dostrzega sie tu
takze silne akcenty rytualizujace te sfere, istotne jezykowe komponenty semantyczne
wprowadzajace zakorzenienie w pozornym sacrum®.

Popularne miejsca estetyzacji to salony SPA, solaria, Zrédta termalne. Medycyna
estetyczna z kolei oferuje operacje plastyczne. Ten zaawansowany styling ciata rozwija
sie blyskawicznie wraz z rozwojem biotechnologii. Chirurg urasta tu do rangi kaptana®.
Popularnoscia cieszy sie tzw. turyzm kosmetyczny (cosmetical tourism). O ile strategie
rekreacyjno-wypoczynkowej estetyzacji ciala sa bezpieczne, o tyle ingerencja medyczna
budzi rézne etyczne watpliwosci i pytania o stopien akceptacji samego siebie przez
wspotczesnego czlowieka. Na estetyke ciala zwraca uwage amerykanski neopragmaty-
sta, estetyk Richard Shusterman. Twierdzi, Ze nie chodzi o to, by ,,estetyczne spelnienie
ograniczaé wylacznie do szczuplych, opalonych i sprawnych fizycznie mlodych ludzi”®.
W jego filozofii chodziloby o (i tak bliZej nieokreslona) Swiadomos¢ somatyczna, o har-
monie, jakos¢ i Swiadomos¢ odczuwanych wrazen za sprawg ciata. W tej koncepcji soma-
estetyki cialo staje sie glownym osrodkiem zmystowo-estetycznego wartosciowania.
Oznacza to i tak prymat ciala nad aspektami duchowymi, na ktére jakby nie ma miejsca
w projekcie estetyki pragmatycznej, gdyz koncepcje te wyrastaja z postmodernistycz-
nych przestanek, wedtug ktérych nie wchodza w gre zZadne religijne czy metafizyczne in-
terpretacje zycia ludzkiego i kultury?.

Media i konsumpcja

Warto dodaé, iz to romantyzm otworzyl epoke, w ktdrej sztuka ustapita zyciu artystycz-
nemu, to jest caltkowitej estetyzacji zycia. Procesom tym poddawatl sie dandys, spacero-
wicz iesteta. Byli to ludzie nekani nieustajaca samotnoscia, ktéra oddzielata ich od
przedmiotu pozadania, potrafili z ,,interesujacych ich zjawisk uchwyci¢ gléwnie rytm,
wewnetrzng melodie, dostrajajac sie do nich natychmiast”?. Cieszyli sie¢ widowiskiem
$wiata, ale nie wierzyli w nic, cierpieli na radykalny nihilizm. Zyli en artiste, lecz sami
nie tworzyli dziet sztuki. To pozostawialo ich w wiecznym nienasyceniu, swoistym sple-

2 Np. zabiegi pojawiajace sie w tzw. Akademii Wizerunku (w Lublinie). Nazewnictwo ich wskazuje na do-

konywane tam techniki pielegnacji o pozornym charakterze rytualizacyjnym (np. rytuat jedrnosci, rytu-
al kreacji lokow, rytual mikroprecyzyjnej odbudowy wtosa, rytuat mtodoscii inne).

Zob. A. Wieczorkiewicz, Lustro i skalpel, w: GadzZety popkultury. Spoleczne Zycie przedmiotow, W. Go-
dzic, M. Zakowski (red.), Warszawa 2007, s. 68-69. Badaczka opisuje zabiegi kosmetyczne z kregu medy-
cyny estetycznej (m.in. operacje plastyczne) jako tozsame z praktykami rytualnymi.

Por. R. Shusterman, Estetyka pragmatyczna. Zywe piekno i refleksja nad sztuka, przet. A. Chmielewski,
Wroctaw 1998, s. 350-351 lub R. Shusterman, Sztuka Zycia a etyka postmodernistyczna, przel. A. Chmie-
lewski, ,,Kultura Wspétczesna” 1996, nr 3-4, s. 26-54.

Por. R. Rorty, Konsekwencje pragmatyzmu. Eseje z lat 1972-1980, przel. Cz. Karkowski, Warszawa 1998.
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T 3. Gione, Intelektualista, w: Cztowiek romantyzmu, F. Furet (red.), przel. J. Ugniewska, Warszawa 2001,

s. 252.
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enie, pustce duchowej, podobnie jak poetéw dekadentyzmu europejskiego (np. Rimbau-
de'a, Verlaine'a, Baudelaire'a). Cztowiek wspolczesny jest do tych metaforycznych kon-
struktow osobowosciowych w aspekcie psycho-duchowym bardzo podobny. Ma do dys-
pozycji jednak caly rezerwuar srodkéw do wypelnienia pustki, iluzorycznej eliminacji
osamotnienia, ktére coraz czesciej zamienia sie w technologiczng alienacje na skutek
podlaczania do r6znych mediéw?. Peter Dahlgren pisal o mediosferze, ktéra wedtug nie-
go odgrywa kluczowa role w ,,procesach nadawania sensu (sense-making processes) rze-
czywistosci spotecznej”* lecz trzeba zaznaczy¢, Ze moze ona takze ten sens odbieraé, wy-
wieraé swoista presje estetyzacji - narzucac sens. Tymczasem jak twierdzi Witold Kawec-
ki ,tylko przez tworzenie autentycznej kultury czlowiek rozwija siebie i nature. Jest
zdolny do tego, by humanizowaé swiat, a wiec tworzy¢ nowa, nieistniejaca w naturze
synteze ducha i materii”®. Media nie moga tego zastapi¢, cho¢ czesto jawia sie¢ wlasnie
jako typ doskonatej plastycznej, kulturotworczej materii elektronicznej, ,,transcenduja-
cej” niejako ludzkie doswiadczenia (szczeg6lnie estetyczne) w nowych, atrakcyjnych
(poza czasem i przestrzenia) immaterialnych wymiarach. Pelny pakiet przyjemnosci
plynacych zturystyki, udoskonalen cielesnosci, otaczajacych rzeczy i z ich konsumpcji
jest réwniez znamienny dla kondycji (po)nowoczesnej. Jest sposobem na zapelnienie
swoistej pustki istnienia, jest poszukiwaniem tego, co ma nada¢ zyciu wartosé, niejako
nobilitowa¢ egzystencje na wyzszy poziom®'. Gdy nie ma juz miejsc nieskazonej natury
(lub sa trudno dostepne), sztuczne §wiaty i ogrody daja chwilowe ukojenie, cialo starzeje
sie mimo najlepszych technologii kosmetycznych lub deformuje w ich skutek, podréze
wywoluja ciagla pogon za nastepnymi, a media podsycaja coraz to nowe potrzeby i pra-
gnienia. W takiej perspektywie pozostaje juz tylko oddanie sie fali konsumpcjonizmu,
ktory uzyskuje dziS wymiar nie tylko czysto marketingowy, ale swoiscie retoryczny
iemocjonalny. Konsumpcjonizm jest niczym ,kojaca” ideologia. Jego dynamizm
i wplyw na spoteczeristwo obrazuja stowa J6zefa Zycinskiego: ,W naszych snach o spel-
nieniu kierujemy sie czesto addytywna koncepcja czlowieka: wystarczy jeszcze co$ prze-
zy¢, zaliczyé, obejrzeé¢ i wowezas nieuchronnie nastapi ukojenie”®. Konsumpcja jako
niewerbalny dyskurs stymulujacy zachowania spoteczne, poniekad je regulujacy, przeja-

% por. J. Lipczak, W kokonie czterech scian, ,,(Slow)” 2012, nr 1, s. 85-86. Opisano tu zjawisko cocooningu -

»Termin ten oznacza sSwiadoma izolacje od spoleczenstwa w ramach sprzeciwu wobec zawrotnego tem-
pa zycia i miejskiego wiru (...). Do kontaktow ze swiatem stuzy komputer, zar6wno na plaszczyznie towa-
rzyskiej, jak i zawodowej.” Skrajna postaé tego typu zachowan obserwuje sie w Japonii jako ,,hikikomo-
1i”, kiedy uzytkownik technologii zamyka si¢ we wlasnym domu na 6 miesiecy.

" P. Dahlgren, Wstep, [w:] Komunikowanie i obywatelskos¢, Komunikowanie i obywatelskos¢. Mass media

w spoleczenistwie, czyli atak na system nadawcow publicznych. Plotki, sensacje, doniesienia, przel. Mar-
ta Hudak, Tenze, C. Sparks (red.),Wroctaw 2007, s. 21.

%0 W. Kawecki, Komercjalizacja wspotczesnej kultury, ,,Kultura-Media-Teologia” 2011, nr 4, s. 13.

31 Przyktadem tego moze by¢ reklama portalu zakupowego Allegropod haslem (nota bene etymologii bi-

blijnej): ,,Szukajcie a znajdziecie”, co sugerowatoby prowokowanie do poszukiwan sensu tam, gdzie
mozna co$ kupié. Por. A. Jeczen, Przemoc reklamy w mediach, w: Portrety przemocy. Filozofia-spole-
czenstwo-kultura, M. Baczewska (red.), Lublin 2008, s. 217 - 222.

32 J. Zyciniski, Odyseusz czy playboy? Kulturowa odyseja czlowieka, Krakéw 2005, s. 137.
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wia sie jako taktyki gléwnie wizualne, w formie obrazéw cyfrowych - w miejscach sfery
publicznej a takze w postaci hasel reklamowych. Obserwujemy w tej sferze silny wymiar
(gtéwnie w reklamach, na billboardach) personifikujacy i fetyszyzujacy przedmioty, roz-
rywke, cialo®, stawiajacy je na réwni z humanistycznymi wartosciami (milosé, troska,
przyjazn, wolnosé, prawda, szacunek, dzieci), co powoduje zatarcie istotnych aksjologicz-
nie rozréznien miedzy sferami zycia, a takze, co niebezpieczne - sferami postepowania.

W opisanych przeze mnie aspektach mozna zauwazyé dazenie do uczynienia
z kultury, a nawet cywilizacji jednego calosciowego dzieta sztuki (swoiste Wagnerowskie
Gesamtkunstwerk obejmujace nie synteze sztuk, ale cala rzeczywisto$é). Wnetrze ducho-
we w tym ambitnym projekcie jest pomijane lub wykorzystywane niejako do cel6w mar-
ketingowych. Sfera estetyzacji, ktéra zdominowala tak wiele wymiaréw egzystencji,
moze w ten sposéb zaburzy¢ realizacje sensu zycia osobowego. Istnieje ryzyko jego zagu-
bienia w procesach estetyzacji, w ktorych nad rozwojem wewnetrznym dominuje sfera
widowiskowa, teatralna, mistyfikujaca. Autentyczny trud bycia soba (trud personali-
styczny) moze by¢ réwniez zagrozony przez nowe systemy inzynierii spolecznej, wyspe-
cjalizowane w kierowaniu jednostkami poza ich §wiadomoscia®. By¢ moze niektére
z aspektow estetyzacji w kulturze wspdlczesnej sa czescia szeroko zakrojonego procesu
(czy tez programu) transformacji kulturowej, tzw. ,,cichej rewolucji od wewnatrz”*, kt6-
ra modyfikuje takze system globalnej etyki.

Mozna wywnioskowac, iz filozofia Zycia zestetyzowanego jest tylko Srodkiem za-
stepczym na smutki i cierpienia egzystencji. Wynikajaca z tej filozofii (uzyskujacej wy-
miar realnych praktyk kulturowych) swoista este-terapia pelni istotna role w zyciu czto-
wieka, gdyz pozwala na wytchnienie, zabawe, rozrywke. Gdy jednak staje sie celem sa-
mym w sobie, moze tatwo zniewoli¢ wyobraznie jako pewna obowiazujaca, opresyjna

B ow jednej z telewizyjnych reklam maszynek do golenia dla mezczyzn, styszymy, ze to wlasnie ,,twarz za-

stuguje na najwyzszy szacunek”.
3 Por. M. A. Peeters, Globalizacja zachodniej rewolucji kulturowej. Kluczowe pojecia, mechanizmy dziala-
nia, przet. G. Grygiel, Warszawa 2010, s. 191.

35 Tamze, s. 189.
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wizja Swiata istyl zycia. Dlatego tez ciagle pozostaje nienasycenie: w sferze wrazen,
uczué, doznan zmystowych iwartosci sensotworczych. Potrzeba prawdziwego sensu,
mimo wszystko, powinna by¢ sila inspirujaca do tworzenia swiata, w ktérym najwiek-
szym dzielem sztuki bedzie nie rzeczywistos$¢ lecz sam czlowiek - a dokladnie prze-
strzen jego ducha tak, by on sam panowal nad sztuka, nauka, rozwijajaca sie cywilizacja,
a takze nowymi trendami i technologiami. Samo usztucznienie §wiata poprzez estetyzo-
wanie jego poszczegolnych materialnych sfer do tego nie wystarczy. Wrecz przeciwnie,
moze przyczyni¢ sie do ekspansji postaw hedonistycznych i narcystycznych, na skutek
dziatan rynku, manipulacji medialnej i konsumenckiej. W swietle takiej sytuacji, warto-
$ci ekonomiczne i techniczne zdaja sie by¢é podporzadkowane wartosciom osobowo-du-
chowym. To niepokojace zjawisko pozostawia otwartym pytanie o sposoby realizacji
prawdziwego sensu w (po)nowoczesnosci.m
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