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BARBIE — POSTMODERNISTYCZNY WYMIAR KULTURY

1. Pojecie kultury

Pojecie kultury obejmuje tak wiele probleméw, proceséw czy paradokséw, ze bardzo
trudno stworzy¢ taka definicje, ktora zadowolitaby wszystkich, ktérzy zajmuja si¢ nia
naukowo. Pojecie kultury powstalo w starozytnej Grecji. Sam termin ,,kultura” pocho-
dzi ze starozytnego Rzymu i wiaze si¢ on z pracy czlowieka na roli. Lacinski bezoko-
licznik ,,colere” znaczy tyle samo, co: uprawia¢, hodowac, ulepsza¢, pomagac. Pierwot-
ne znaczenie stowa ,kultura” wiazalo si¢ z uprawa ziemi'. Etymologia tego pojecia
wskazuje, ze przyroda ksztaltuje sie swobodnie, niezaleznie od czlowieka, natomiast
kultura jest rezultatem jego dziatania®. Analiza etymologiczna pojecia kultury podkre-
$la fakt udzial czlowieka w procesie jej tworzenia. Innymi stowy, wszystko, co nie jest
wytworem czlowieka, nie jest kultura. Jest to chyba najogdlniejsza definicja kultury, na
jaka mozna si¢ pokusi¢. A wiadomo, im bardziej dokladna definicja, tym bardziej kon-
trowersyjna. Nie bez znaczenia méwi si¢ w potocznym zyciu, ze diabet tkwi w szcze-
golach.

Czym zatem jest kultura? Odpowiedz na to pytanie, wydawaloby sie, jest nie-
zmiernie prosta. Przeciez wystarczy odwota¢ sie do jednej z nich, ktéra naszym zda-
niem wydaje si¢ najodpowiedniejsza i najbardziej przekonujaca. Jedna z definicji kul-
tury podal Ch. Jenks. Jego zdaniem, ,pojecie to jest na tyle zlozone i tak réznie
stosowane, iz nie ma mozliwosci, a takze koniecznosci wskazywania na jego podsta-
wowe znaczenie. Mimo to jest ono obecne zaréwno w zyciu codziennym, jak i w ra-
mach modnych dyskurséw wspoélczesnego zycia akademickiego™. H. Wistuba uwaza,
ze ,kultura jest jedna w swej istocie, a wieloraka w swoich przejawach i formach ze-

' H. Wistuba, Czlowiek, kultura, znaki czasu, Olsztyn 1981, s. 92.

2 A. L. Zachariasz, Kultura. Jej status i poznanie. Wprowadzenie do realistycznej teorii kultury, Lublin
1999, s. 24.

* Ch. Jenks, Kultura, przet. W.J. Burszta, Poznan 1999, s. 7.
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wnetrznych™. R. Linton podaje definicje¢ antropologiczna, kiedy méwi, ze kultura to
»konfiguracja wyuczonych zachowan i ich rezultatéw™. Jej tworca prawdopodobnie
zdawal sobie sprawe z perspektyw, jakie staly przed wspdtczesnymi naukami o zacho-
waniu. Zdaniem L. Korporowicza, ,analiza kultury bylaby w znacznym stopniu niepet-
na, gdyby - trzymajac sig stylistyki Lintona — uwzgledniac jedynie uczenie si¢, a oming¢
zdolno$¢ zmiany, swobodnej kombinacji i projektowania zachowan. Specyficzna zdol-
nos¢ cztowieka do transgresji — wychodzenia poza to, co si¢ ma i kim si¢ jest, znalazlaby
sie poza obszarem kultury”®. Nieco inne wyjasnienie kultury podaje M. Czerwinski,
ktérego zdaniem, kultura to ,,tyle co zespdt srodkéw rzeczowych stuzacych do porozu-
mienia miedzy ludzmi oraz do ukierunkowania ich zycia psychicznego™.

Ciekawe wyjasnienie pojecia kultury opracowat J. Kmita. Jego zdaniem, kultura to
jest tozsame z pojeciem zespotu wszelkich form §wiadomosci spolecznej. Wyjasnienie
kultury jako zespotu wszelkich form §wiadomosci spotecznej jest zadaniem wielowat-
kowym, a takie ujecie kultury przynosi poznawczy postep w naukowej analizie rzeczy-
wistosci spolecznej. J. Kmita uwaza, ze traktowanie kultury jako ponadindywisualnej
rzeczywisto$ci myslowej, zlozonej z przekonan normatywnych i dyrektywnych, re-
spektowanych indywidualnie w skali powszechnej, ale niekoniecznie uswiadamianych
indywidualnie, pozwala na uzyskanie postepu poznawczego®. Autor nie zgadza si¢
z pogladem, ze ,,pozostaje zalozy¢, iz pojawieniem si¢ czynnosci i wytwordw kulturo-
wych (...) oraz ich interpretowaniem rzadzi zasada respektowania przez nadawcow
i odbiorcéw odpowiednio (rekurencyjnie) aktualizowanych przekonan normatywnych
i dyrektywnych i ze - w rezultacie - za kazda sferg tego rodzaju zjawisk nadawczo-
-odbiorczych kryje sie odpowiedni system rzeczowych przekonan™. System przekonan
spowodowal wytworzenie si¢ pewnych okreslonych dziedzin kultury, ktére nierozpa-
trywane z ontologicznego punktu widzenia, przypisany maja tryb czysto instrumen-
talny'’.

Bardzo szeroki zakres pojecia ,kultura” zawarl w swych naukowych opracowa-
niach S. Czarnowski. Dla niego kultura ,,jest dobrem zbiorowym i zbiorowym dorob-
kiem, owocem tworczego i przetwoérczego wysitku niezliczonych pokolen. O kulturze
moéwi¢ mozemy dopiero wowczas, gdy odkrycie czy wynalazek zostaje zachowany, gdy
jest przekazywany z pokolenia na pokolenie, gdy staje si¢ dorobkiem trwatym zbioro-
wosci ludzkiej, nie przyzwyczajeniem poszczegdlnej jednostki czy jej mniemaniem

* H. Wistuba, Czlowiek..., op.cit., s. 93.

* R. Linton, Kulturowe podstawy osobowosci, Warszawa 1975, s. 44.

¢ L. Korporowicz, Logotwércze dynamizmy kultury [w:] Kultura a jednostka ludzka, S. Pietraszka
(red.), Wroctaw 1995, s. 42.

7 M. Czerwinski, Kultura i jej badanie, Wroctaw 1985, s. 21.

8. Kmita, Kultura i poznanie, Warszawa 1985, s. 20.

°Ibidem, s. 23 in.

10 Ibidem, s. 24.
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osobistym™"'. Jego rozumienie kultury podkresla zbiorowy charakter kultury, wskazu-
jac na to, ze wspdlnota uczestniczacych w niej 0s6b obejmuje nie tylko zyjacych aktu-
alnie cztonkow spoleczenstwa. Kultura jako dobro dziedziczone tworzy swoistg wiez
miedzy pokoleniami'2.

2. Kulturowy wymiar lalki Barbie

Firma Mattel zostala zalozona w 1954 roku przez Elliota i Ruth Handler6éw. Prace nad
lalkami zatozyciele firmy rozpoczeli w 1957 r. W marcu 1959 roku firma Mattel wypro-
dukowata lalke, ktérg nazwata Barbie. Lalka ta zostala zaprojektowana przez Jacka
Ryana dla firmy Mattel’. Zostala zaprezentowana na targach zabawek w Nowym Jor-
ku i wzbudzita wielkg sensacje. Poczatkowo Barbie nie miata wylacznie ztotych wloséw
(byly i brunetki, ale jak to bywa w zyciu, zawsze podobajg si¢ bardziej blondynki)
i kosztowata 3 dolary. Ale obecnie, jesli zostanie ubrana przez Diora czy przez inne
znane i drogie firmy, jej cena moze wzrosna¢ nawet do kilkuset dolaréw. W 1961 roku
Handlerowie postanowili, ze ich ulubienica nie bedzie sama i stworzyli dla niej jej
chtopaka - Kena.

Od tego pamigtnego roku - 1959 - stala si¢ najpopularniejsza lalka na $wiecie,
ktdéra zawladneta nim oraz umystami ludzkimi. Z badan amerykanskich wynika, ze az
99% dziewczynek ma przynajmniej jedng Barbie'’. Lalka ta nie jest wcale tania, bo jej
cena waha sie miedzy 30 a 200 zI. Niektore kolekcjonerskie egzemplarze kosztujg nawet
1000 z1. Lalke t¢ mozna kupi¢ w przeszto 140 krajach i w zwigzku z tym fatwo si¢ do-
mysli¢, Ze przynosi ona gigantyczne zyski. W 1996 roku firma produkujaca te cudow-
ng lalke zarobila - bagatela - 1,7 miliarda dolaréw.

»Prawdziwego blasku nabrata dopiero we Francji - jak mozemy przeczytaé¢ w ,,In-
ternetowym Uniwersytecie Kulturalnym” - gdzie nie tracac funkcji lalki zabawki lan-
sowata nowosci wielkich paryskich doméw mody. Ubieraniem i wyposazeniem Barbie
zajely sie firmy takie jak: Dior, Schiaparelli, Carren, Yves Saint-Laurent, Cardin, Ricci,
Ungaro, Laroche i inni. Autorem wigkszosci jej fryzur jest stynny paryski fryzjer Ale-
xander; jej bizuteria pochodzi od takich jubileréw, jak J. Gauthier i K. J. Lane, jej miesz-
kaniem zajmuje si¢ projektant i dekorator wnetrz A. Patman. Nietrudno zgadna¢, jaki
styl Zycia ta laleczka promuje”*. Barbie chetnie poréwnuje si¢ do stawnych aktorek.
Jeden z dziennikarzy magazynu ,Barbie Bazar” (magazynu, jak si¢ okazuje, nie dla
dzieci, tylko dla kolekcjonerow, ktorzy kupujac i sprzedajac pewne modele, zarabiaja

'S, Czarnowski, Dziela, t. I, Warszawa 1936, s. 13.

2 M. Czerwinski, Kultura i..., op.cit., s. 31.

' W. Kulbat, Barbie - pozbawiona duszy cielesnos¢ [w:] www.archidiecezja.lodz.pl/czytelnia/kulbat

4 M. Czubaj, Wstep, [w:] M. F. Rogers, Barbie jako ikona kultury, przel. E. Klekot, Warszawa 2003, s. 8.

15 Lalka i mi$ w Europie, ,Internetowy Uniwersytet Kulturalny” 2000, pazdziernik [w:] www.uniwer-
sytet.uw.edu.pl.
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dosy¢ sporo pieniedzy) Barry Sturgill uwaza Barbie za synteze réznych elementéw
urody kobiecej, nalezacych pierwotnie do realnych, znanych z filmu pigknych kobiet.
Nogi tej lalki nalezg do Cyd Charris, talia do Vivian Leigh, biust do Jane Mansfield,
a twarz do Audrey Hepburn'®. A. Gérski twierdzi w swym artykule, Ze ,,Barbie byta
plastykowym sobowtérem [...] uwielbianym na calym $wiecie gwiazd kultury masowej
- najpierw Rity Hayworth, a nastepnie Marilyn Monroe”"”. Taka Barbie z krwi i kosci
jest Cindy Crawford, Dolly Parton, Kim Basinger, Goldie Hawn czy Kate Moss'®.

Czy po tym, co$my tu przeczytali, mozemy z czystym sumieniem powiedzie¢, ze
lalka ta jest przeznaczona dla dziewczynek w wieku 5-10 lat?

Niestety, myli si¢ ten, kto mygli, ze lalka ta stuzy tylko do zabawy. Niekt6ére model-
ki, jak Cynthia Jackson oraz Vicky Lee, staraly si¢ wyglada¢ jak Barbie. W zwiagzku
z tym uzasadniony jest wniosek, ze Barbie narzuca pewien ideat kobiecosci. Ma to by¢
nastolatka, szczupta, pigkna, mifa, dobrze wychowana, odnoszaca sukcesy. Dla niej
liczy si¢ takze dobra zabawa oraz atrakcyjne spedzanie czasu wolnego, a przeciez ma
go dosy¢ sporo. Nie ma meza, nie zalozyla rodziny. Ma natomiast chtopaka, Kena, ale
on akurat jest w jej cieniu. Lalka ta ceni sobie zycie w zbytkach, otacza si¢ mnéstwem
przyjaciol. Jest rasy bialej, cho¢ na rynku pojawialy sie jej latynoskie, murzynskie i azja-
tyckie odpowiedniki. Jednak wypadaly o wiele gorzej w poréwnaniu z bialg Barbie. Na
przyktad latynoska Barbie Teresa byla ubrana w str6j roboczy. Barbie wygrata nawet
wyscig popularnosci w Japonii z tamagoczi (podaje transkrypcje polska). Swiat Barbie
to takze pickne domy, ubrania, szybkie sportowe samochody oraz ciagta zabawa. To
takze osoba z wiecznie pelng ksigzeczka czekowa oraz wieloma kartami platniczymi.
Ma nawet charta afganskiego. Wykonuje tylko same atrakcyjne zawody. Jest wigc ko-
smonautka, oficerem policji, modelka, ale nigdy nie byta nauczycielka, a szkoda. Moze
wtedy zaczetaby sie ubiera¢ troche skromniej i prowadzi¢ zycie z mniejszym przepy-
chem, bo z pensji nauczyciela, nawet dyplomowanego, nie jest to mozliwe. Nikt nigdy
jej z pracy nie zwolni. Sama bierze sobie urlop, kiedy chce. W jej zyciu zredukowano
wszelkie trudnodci i problemu. W zwiazku z tym mozna powiedzie, ze jest nienatu-
ralna. Prowadzi nienaturalny tryb zycia, ma nienaturalne wlosy, biust i zbyt dlugie
nogi. Lalka Barbie pozwala cho¢ na chwile zapomnie¢ o stresujacym zyciu oraz uwie-
rzy¢, ze moze ono by¢ wspaniale, z ktérego nalezy tylko brac. To, co Barbie soba przed-
stawia, uzaleznione jest od tego, na co pozwala jej plastikowa posta¢. Nie ma meza,
dzieci (ale ma psa), nie ma szefa, nauczyciela, ksiedza, nie ma takze sasiadow.

Myl sie te osoby, ktore mysla, ze Barbie to nieozywiona lalka z plastiku, ktora jest
modnie ubrana i ciagle mioda i pigkna. Gdyby tak bylo, nie spotykaliby si¢ milo$nicy
tej zabawki, nie bytoby drukowane czasopismo ,,Barbie Bazar”, ktore liczy sobie okoto

16 M. Peczak, Stara, ale lala, ,,Polityka” 2003, nr 40.
7 A. Gorski, Plastykowe zmysty, ,Polityka” 1999, nr 8.
18 Ibidem.
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20 tys. prenumeratoréw. Barbie znalazta si¢ nawet w Muzeum Narodowym w Monako.
Jest nie tylko zabawka, plastikowq lalka. Jest cze$ciag masowej kultury, a czes¢ ta ma
potezny wplyw na myslenie i postepowanie mlodych dziewczynek, ktére przeciez za
pare lat wejda w doroste zycie. Co wtedy, gdy beda postepowaty jak Barbie? Wazny jest
przeciez wyglad, otaczac si¢ nalezy ciekawymi ludzmi, wykonywac¢ tylko interesujace
zawody, zy¢ w ciagglym biegu i bez zobowiazan, egoistycznie i hedonistycznie. Co wte-
dy, jesli tak beda postepowaly nasze dzieci? Nie chce tutaj powiedzie¢, ze kazde dziec-
ko, ktére w swym zyciu bawito si¢ ta niezwyklg lalka, bedzie zepsute, ale juz teraz na-
lezy rozpoznawaé zrodla zagrozen dla rozwoju moralnego i osobowosciowego
mlodego pokolenia. Nie zapomnijmy, ze lalka ta ma ogromng rzesze¢ wielbicieli, kolek-
cjoneréw, projektantéw i — co najwazniejsze dla firmy Mattel - takze konsumentéw.

Kolejne zagrozenie, jakie moze nies¢ Barbie, to jej wyglad. Bajki, jakie ogladaja
nasze pociechy, udowadniaja, ze to, co jest tadne, jest dobre, a co brzydkie - zle. Barbie
jest tadna, ale to przeciez nie grzech. Tylko spo6jrzmy dokladnie jak wyglada — niena-
turalnie. Ma nienaturalnie dlugie nogi, blond wlosy oraz okropne wcigcie w tali. Nasze
dziecko patrzace na te lalke powie sobie — chce by¢ taka, jak ona. Mysle, ze to moze
doprowadzi¢ matlg dziewczynke do zaburzen w jedzeniu. A przeciez w tym zakresie
$rednia wieku dziewczat majacych zaburzenia w jedzeniu drastycznie si¢ obniza. Dla
wielu Barbie jest symbolem kobiecosci. Czgsto firma Mattel méwi o swym produkcie
jako ,,symfonii piekna i elegancji”. I jak tu ma nie wierzy¢ temu mala dziewczynka,
ktérej swiatopoglad dopiero sie klaruje i to w jaki spos6b? W badaniach przeprowa-
dzonych w Stanach Zjednoczonych przeprowadzonych przez Mary F. Rogers wynika
jednoznacznie, ze dla wielu amerykanskich nastolatek Barbie jest idolem'. Barbie jest
ponetna i pociagajaca kobieta, jaka chce by¢ kazda dorastajaca dziewczyna. Mozna
przypuszczad, ze niektore dziewczeta atakowane wizerunkiem lalki bedg opieraly na
niej swoj wizerunek jako kobiety. Nie ukrywajmy, jej fantastyczna kobieco$¢ przy¢mie-
wa wyglad niejednej modelki, a niejedna modelka chce by¢ taka, jak Barbie. Jej kobie-
co$¢ (méwig to jako mezczyzna, czyli ktos, kto z reguly nie bawi i nie bawit si¢ lalkami
w dziecinstwie) uwazam za przesadnie akcentowang. Jest po prostu doskonata pod
wzgledem kobiecego wygladu. I prosze mi teraz powiedzie¢, ze zadna normalna kobie-
ta nie chcialaby by¢ tak oszatamiajaco kobieca. A dziewczynka bawigca si¢ nig codzien-
nie i codziennie patrzaca na jej wyglad, bedzie chciala tak wyglada¢, jesli nie swiadomie,
to przynajmniej pod$wiadomie. Prawda jest, ze trudno jest sobie samemu u§wiadomié
to, co jest pod$éwiadome. Niestety, patrzac na lalke Barbie, mozna powiedzie¢, ze mo-
ralnos¢ kobiecego ciata ulegla definitywnemu sptyceniu.

Nie mozna wskazywac¢ tylko na zagrozenia zwigzane z Barbie. Moze miec ona tak-
ze bardzo dobry wplyw na zachowanie dziewczat. Barbie zachowuje si¢ zawsze niena-
gannie. Nigdy nie jest agresywna, nawet gdy jest przedstawiana jako policjantka z pat-
ka i w mundurze. Nigdy nie wypowiada si¢ ostro i glosno, nie jest krytyczna, wie, jak

¥ Zachecam do przeczytania ksigzki: M. F. Rogers, Barbie jako ikona kultury, Warszawa 2003.
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sie zachowac w kazdej sytuacji. Niepokojace jest to, ze nic nie wiemy o jej rodzicach,
nigdy nie wyszta za maz, cho¢ ma chlopaka Kena, nie ma dzieci. Ma za to mlodsza
siostre Skipper oraz przyjaciotke Midge. Smutne jest to, ze spedza z ludzmi czas tylko
wtedy, gdy tego sama chce. Niestety, pomimo jej nienagannego zachowania, nie nale-
zy do osdb, ktore poswiecaja si¢ dla innych. Lubi by¢ niezalezna, a z wszystkiego, co
mogloby zagrozic¢ jej wolnosci, po prostu rezygnuje. Poza tym trudno jest zrozumie¢,
jak to mozliwe, ze Barbie juz tak dtugo jest nastolatka i to o tak konkretnych i wyrazi-
stych ksztaltach i atrybutach kobieco$ci. Jej zachowanie sugeruje, Ze mozna by¢ - jak
Bolek i Lolek - ciaggle na wakacjach! Cho¢by nie wiadomo, gdzie byla, zawsze jest nie-
nagannie ubrana i zawsze wyglada kobieco.

Barbie ma jeszcze inne ,zalety”. Ma obsesje na punkcie wygladu i ciuchdéw, jest
symbolem niedojrzatodci, a niektére dziewczeta moze doprowadzi¢ do anoreks;ji*’. Do
takiej konstatacji dochodzi ks. W. Kulbat. W swoim artykule wskazuje on, ze lalka
Barbie w USA moze by¢ odpowiedzialna za anoreksje, na jaka cierpi tam 5-10% ogétu
dziewczat i kobiet®'. Poza tym wigkszos¢ kobiet nigdy nie bedzie tak wyglada¢, cho¢by
nie wiem, ile na siebie wydaly. Barbie rozpowszechnia mit pigkna, niestety mit nieosig-
galny. Przeciez niewiele kobiet nic nie robi, majac czas na zakupy, modne ciuchy oraz
czas na elegancki wyglad. Niech taka Barbie sprobuje w tych swoich wymalowanych
paznokciach wymy¢ naczynia po rodzinnym niedzielnym obiedzie. Jak pisze M. F. Ro-
gers: ,Barbie istnieje w kontekscie kulturowym zdominowanym przez przesadne, nie-
realistyczne przedstawienia dziewczat i kobiet, a realne kobiety z krwi i kosci, zwlaszcza
modelki i artystki, maja na dziewczynki o wiele wiekszy wplyw”?. Oprdcz tego Barbie
pietnuje swoim wygladem nadwage (i stad moga si¢ wzig¢ zagrozenia w odzywianiu
sie), stawia rozrywke i konsumpcje wyzej niz prace. Ktos moze powiedzie¢, ze zycie
takie, jakie oferuje Barbie, jest nierzeczywiste, ale, jak wskazuje M. F. Rogers ,,wystar-
czajaco rzeczywiste, by stanowi¢ punkt odniesienia lub wzér, zer dla naszych marzen
i nadziei, symbol tego, kim chcemy by¢ lub przynajmniej sprobowac sie sta¢”>. Wize-
runek Barbie dat si¢ we znaki wielu kobietom. Wiele kobiet chce wygladac tak, jak ta
lalka. Wiele z nich narzuca sobie drakonskie diety, aby wyglada¢ jak chuda szczapa,
bez zmarszczek i wiecznie mloda. Wyglad wielu kobiet, ktére poprzez dlugie wyrze-
czenia chcg pokazad, ze s nadal powabne, dowodzi, ze kobiety te chca odpowiadaé
wygladowi Barbie. To, ze na $wiecie sg kobiety, ktorych wyglad odpowiada lalce Barbie,
podkresla tylko fakt, ze jej wptyw przybiera na sile. Nie trzeba przeprowadza¢ dlugo-
falowych badan, aby przekonac sig, ze lalka Barbie ma wplyw na swiadomos¢ dorasta-
jacych dziewczat i bynajmniej nie jest to wptyw pozytywny. Na Barbie wielu dorostych,
zwlaszcza oséb bedacych rodzicami, patrzy z niesmakiem.

2 M. F. Rogers, Barbie jako ikona kultury, Warszawa 2003, s. 38.
2'W. Kulbat, Barbie..., op.cit.

22 Tbidem, s. 39.

2 Tbidem, s. 40.
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Osoby zajmujace si¢ zawodowo proporcjami ciata ludzkiego okreslily swego czasu,
ze w naturalnych wymiarach lalka ta miataby wzrost 175 cm oraz wymiary 84x46x80 cm.
Zastanawia zwlaszcza wymiar talii — 46 cm. Jest to talia nienaturalna, talia osy. Talia ta
powoduje, ze wydaje si¢ nam, iz biust lalki jest duzy, ale w rzeczywistosci jest on wca-
le nie taki duzy. Waga jest takze ciekawa — 23,5 kg. Barbie niestety jest anorektyczka,
powiedzialby niejeden psychiatra lub psychoterapeuta zajmujacy si¢ leczeniem zabu-
rzen w jedzeniu. Czy to ma by¢ ideat kobiecosci? Na pewno nie moj. Dla mezczyzny
chuda kobieta jest przeklenistwem. Barbie ukazuje matym dziewczynkom, ze wyglad
jest kluczowa sprawa dla ich kobiecosci. Jesli mysla by¢ obiektem westchnien i pra-
gnien, to niestety trzeba nic nie je$¢ lub jes¢ bardzo mato. Trzeba takze uczciwie po-
wiedzie¢, ze zabawa lalka Barbie nie ma w sobie zadnej agresji, a dzieci odnosza si¢
w trakcie tej zabawy bardzo pokojowo.

Barbie jest dla wielu 0s6b uosobieniem nierealnego komfortu materialnego. Barbie
ma wszystko: urode, samochody, modne ciuchy, interesujacg prace, ciagle podrozuje
no i ma przystojnego chlopaka. Mozna by powiedzie¢, ze jeszcze troche, a nasze dzie-
ci, ktére bawia si¢ Barbie i czytajg ,,Barbie Bazar”, opanuje myslenie marketingowe.
Sama Barbie jest wielkg wielbicielkg zakupow. Od 1959 roku dorobita si¢ niesamowitej
gory ciuchéw. Nawet osoby nalogowo kupujace mialyby klopoty w zgromadzeniu
takiej ilosci rzeczy. Taka lalka Barbie moze niejednego doprowadzi¢ do bankructwal!
Chcialoby sie powiedzie¢ zgryzliwie, ze Barbie z kazdego mezczyzny zrobi milionera
— jesli ten przedtem byt miliarderem. A przeciez kupno Barbie to tylko poczatek utra-
pienia. P6zniej dziecko zechce, aby kupi¢ dla Barbie: piegkny dom, specjalne meble do
tego domu, zwierzeta, ktére pozniej tworzg prywatne zoo Barbie. Nawet te zwierzeta
maja swoje akcesoria: obroza, smycz, miska, szczotka, wstazeczki, kapelusiki, kosci. Do
jazdy Barbie trzeba kupié: bialego porsche, austina healy, czerwonego ferrari, rézowego
mustanga, czerwonego jaguara. Do tego jeszcze trzeba kupié: skuter, rower, samochod
terenowy, beach bus. Oprécz tego futro z norek, sejf na klejnoty oraz alarm bezpieczen-
stwa. Oczywiscie to tylko garstka tego, co nalezy kupi¢ Barbie. A zaczg¢lo si¢ tak
niewinnie, od kupienia tylko lalki, ktéra obecnie nie jest taka droga, ale kupowanie
ciagle nowych strojow oraz jej wyposazenia to moze zabole¢ finansowo. Ta lalka wymu-
sza kolejne zakupy. Jesli kogos nie lubimy, dajmy w prezencie jego cérce lalke Barbie.

Barbie jawi si¢ nam jako symbol obecnego kulturowego konsumpcjonizmu. Tylko
ze ten konsumpcjonizm jest bezustannie niezaspokajany. Kulturowo Barbie jest wpi-
sana w role modelki, a to oznacza ciggle kupowanie. To moze spowodowa¢, ze dzieci
w przysztosci stang si¢ chciwymi konsumentami, a ich zycie zostanie mocno zorgani-
zowane przez firmy handlowe takie jak Mattel. Nawet mate dzieci (bytem kiedys tego
swiadkiem w pewnym markowym sklepie) potrafig rozpozna¢ markowe ubrania. To
o czymS$ $wiadczy. Myslenie wielu dzieci jest ukierunkowane na konsumpcjonizm
nastawiony na okreslone marki i to wcale nie tanie.

Wyglad zewnetrzny Barbie jest stale odswiezany i tak dopracowany, aby wiagzat dwa
$wiaty: rzeczywisty i fantastyczny. Niby ciagle wykonuje najrézniejsze zawody, tylko
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ze nikt jej nie widzial przy pracy. Nigdy takze nie uczyta si¢ po nocach, nie przecho-
dzila przez trudne sito rozméw kwalifikacyjnych. Jej swiat jest tak aranzowany, aby
odpowiadatl aktualnym pradom. Barbie to bardzo wyrazne przestanie do dzieci na te-
mat doroslej kobiecosci. Innymi stowy lalka ta komunikuje malym dziewczynkom:
»taka ma by¢ wspolczesna kobieta — kobieta sukcesu, z mnéstwem ubran, wykonujaca
ciekawg prace, ciagle odbywajaca dalekie podroze, bez zobowigzan, bez dzieci, bez
poswigcania si¢ dla innych”. Barbie wcale nie przedstawia $wiata dziecinnego, tylko
dorosty, w ktérym dziecko jest urabiane na wiernego konsumenta firmie wyrabiajacej
Barbie. Dziewczynka taka poprzez te lalke moze wywnioskowac, ze odpowiedni i mod-
ny stroj, kupowanie pieknych i drogich rzeczy jest gwarancja szczescia, poczucia wia-
snej warto$ci oraz wysokiego statusu spolecznego. Barbie moze takze komunikowac
dziewczynkom bawigcym si¢ nia, ze jej fizyczny ksztalt mozna podporzadkowac wta-
snym marzeniom, pod warunkiem, ze poswieci si¢ na to mnoéstwo pieniedzy i czasu.
Cialo Barbie wykonane z plastiku tatwo mozna ksztattowac, ale nie jest to takie proste
z cialem z krwi i kosci. Poprzez te lalke mozemy uczy¢ nasze dzieci, Ze my$lenie opie-
ra sie przede wszystkim na tym, co wizualne. Oko jest najwazniejszym zmyslem, a cia-
to centralnym obiektem jego zainteresowania. W takim $wiecie kazdy z nas staje wobec
wyzwania, aby dopasowac¢ swoje ciato do zmieniajacych sie gustow i czaséw. Zeby mieé
takie cialo, jak Barbie, musieliby$my godzinami przesiadywa¢ w klubach sportowych.
Nie dbalibysmy o swoja sprawnos¢ fizyczna, tylko o wyglad. Obecnie kluby sportowe,
aerobik, fitness kluby przezywaja istny bum.

Nie tylko Barbie przekazuje przestanie, ze szczuplos¢ sylwetki musi si¢ wigzac
z sukcesem. Jesli jeste$ gruba, to oznacza, ze nie osiggnela§ w swym zyciu zadnego
sukcesu. Tak moéwi i ukazuje taki model postegpowania wiele modelek na swiecie. Cie-
kawe, bo firma produkujaca Barbie swego czasu doltaczyla do pewnego zestawu lalki
ksigzke o tym, jak schudng¢. Patrzac ostatnio na szereg modelek oraz finalistek kon-
kursow pieknosci, a takze na popularne gwiazdy filmowe, widzimy, ze waga kobiet
drastycznie si¢ obniza. Teraz prawie kazda kobieta widzi potrzebe schudnigcia, nawet
Barbie. Zdaniem E. Charkiewicz, ,,nie sposéb przeceni¢ znacznego symbolu kobiecosci
a la Barbie w kreowaniu zapotrzebowania na kosmetyczne produkty i ustugi, stymu-
lowaniu wzrostu gospodarczego i powielaniu obecnych wzoréw produkeji i konsump-
cji. Jednym z przykltadéw ekonomicznej i spotecznej sity tego symbolu jest fakt, ze
w Stanach Zjednoczonych najwiekszym zrédlem stypendiow uniwersyteckich dla ko-
biet sa zwycigstwa w konkursach pieknosci™*. Autorka wskazuje takze na zagrozenia
ekologiczne, jakie s3 zwigzane z produkcja tej niewinnej zabawki. E. Charkiewicz wska-
zuje w dalszej czesci swego artykulu, ze ,bardzo kosztowna jest takze $mier¢ Barbie
w spalaniu albo na wysypisku. Spalanie PCW powoduje powstawanie nowych, bardzo

24 E. Charkiewicz, Niebo dla lalki Barbie, ,OSKA” 2000, nr 3.
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groznych substancji z grupy dioksyn i furanéw. Jeden z izomeréw dioksyny 2,3,7,8-
-TCDD, ktéry ma toksycznosé¢ kilkasetkrotnie wyzsza od gazu bojowego sarin, 500
razy od kurrary i 10 tys. bardziej od cyjanku potasu™.

3. Zakoficzenie

Firma Mattel wykreowala sztuczny $wiat, ktéry wiele kobiet bierze za rzeczywisty.
W historii wychowania ludzie mieli rézne idealy, a za Barbie stoi komercja. Zdaniem
B. Ecler-Nocon, ,,Barbie nie powstata w trosce o najpelniejszy i najpiekniejszy rozwoj
dziecka, stoi za nig po prostu chec¢ zrobienia zysku. Barbie sztucznie kreuje potrzeby
malych dziewczynek, a potem dojrzatych kobiet™. Po tych krétkich informacjach na
temat tak, zdawaloby si¢, niewinnej zabawki, jaka jest lalka Barbie, dowiadujemy sig,
ze moze ona poczyni¢ pewne spustoszenia w sposobie spostrzegania siebie i swego
ciaa. Nie ulega takze watpliwosci — lalka Barbie jest modelem kulturowym i wywiera
wplyw na myslenie ludzi. A co bedzie, jesli dorastajace dziewczeta beda zachowywaly
sie tak, jak Barbie? Barbie méwi dzi§ matym dziewczynkom: ,,Jesli chcesz by¢ w przy-
szto$ci kobietg sukcesu, musisz by¢ jak ja”. Nie chciatbym, aby moja cérka w przysztosci
interesowata si¢ tylko tym, czy tadnie wyglada, aby miafa co prawda nienaganne manie-
ry, ale nigdy dla nikogo nie poswiecita sie. Jesli bede juz stary i chory, nie zaopiekuje si¢
mnga. Bedzie wolna, bez zobowigzan, ale w tej sytuacji przeciez ja nigdy nie zostang
dziadkiem! A ty kochany rodzicu po przeczytaniu moich mysli zwigzanych z lalka Bar-
bie sam sobie odpowiedz - kupi¢ czy nie kupi¢ Barbie - oto jest pytanie! Niestety ogra-
niczona objetos¢ artykulu nie pozwala doktadniej zajac sie problemem kulturowym,
jakim bezsprzecznie stala si¢ lalka Barbie. Nie mozna tych faktow ignorowac, a kazdy
rodzic powinien si¢ zapoznac z argumentami przedstawionymi przeze mnie. Niech
kazdy z osobna zdecyduje, czy kupi¢ taka lalke swojemu dziecku, czy nie.
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