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RECENZJE-OMOWIENIA

Leszek Pulka, Kultura mediéw i jej spektakle na
tle przemian komunikacji spolecznej i literatury
popularnej, Wydawnictwo Uniwersytetu Wro-
clawskiego, Wroctaw 2004.

Media to temat bardzo szeroki i ostatnio coraz
czesciej podejmowany w debatach, publikacjach,
na konferencjach naukowych. Ich potega jest tak
wielka, ze zaczyna przeraza¢. Media sg obecne
w kazdej dziedzinie ludzkiego zycia i majg ogrom-
ny wplyw na to, jak postrzegamy rzeczywistos$¢ —
jak sie ubieramy, co czytamy, czego stuchamy, co
ogladamy, w jaki sposob sie zachowujemy. Prze-
tamujg tabu, odkrywajg skandale, kreuja nowe
systemy warto$ci. Sg wokot nas, w kazdej czastce
ludzkiego zycia i dlatego moze nie potrafimy juz
odrozni¢ rzeczywistosci od wielkiego spektaklu
mediow. Ten, jakze szeroki watek, rozwija w swo-
jej ksiazce Leszek Pulka, dziennikarz i wykladow-
ca Uniwersytetu Wroctawskiego.

Recenzowana pozycja to zbior kilku esejow
poruszajgcych bardzo aktualne w XXI wieku pro-
blemy dotyczace kultury masowej. Wprowadzenie
wyjasnia, w czym uwidacznia si¢ tytulowy spek-
takl. Przede wszystkim zatem powstanie infotain-
ment, czyli przeksztalcenie telewizyjnych serwi-
sow informacyjnych w show, aby przyciagna¢
publicznos¢. ,,Wspdlczesne media to koniunkcja
przemystu kultury ijego praktyk, oséb i publicz-
nosci z odrebnoscig i wspdlnotg metod komuni-
kowania, biznesplanéw, polityki fiskalnej, ale i —
bywa — nieprzewidywalnej, niezaleznej od wplywu

panistw i monopolistow publicznoéci” (s. 15). Au-
tor powoluje si¢ na Guy’a Debord’a, ktory juz w la-
tach 60. w Spofeczeristwie spektaklu pisat, ze wido-
wisko ,,jest podstawowg produkcja obecnego spo-
teczenstwa” (s. 19). Wiaénie ta konstatacja oddaje
sedno tego, co kluczowe dla omawianej ksiazki.

W rozdziale pierwszym Leszek Pulka przed-
stawia hipermarket (nazywany tu SHM, czyli su-
per-hiper-megamarket) jako teatr narodowy.
Opisuje wiec wszystkie jego elementy wlasnie
w tym kontekscie. Sa zatem aktorzy (personel),
widzowie (klienci), odpowiednie kostiumy, a na-
wet specyficzna przestrzen teatralna (krzesta, wej-
$cia, kulisy, podesty). Dzieki temu mozliwy jest
ciggly spektakl, ktory nie ma nic wspélnego z zy-
ciem codziennym (s. 56). Autor, aby uwiarygod-
ni¢ swoje spostrzezenia, positkuje sie przyktadami
wroclawskich hipermarketéw, ich budowy i spo-
sobdw funkcjonowania — KoroNa jako miasteczko
ze snu, Centrum Bielany jako egzotyczna wyspa
dobrobytu (s. 58).

Kolejny esej porusza kwestie reality show,
ktore przede wszystkim kojarzy si¢ z popularnym
niedawno Big Brotherem. Program wzbudzit wiel-
kie zainteresowanie, gdyz z jednej strony istnieje
przeswiadczenie, ze ,,obecno$¢ w mediach czyni
z nas bohaterow popkultury” (s. 80), a z drugiej,
poniewaz widzow przycigga mozliwo$¢ podglada-
nia innych i wptywania na to, co si¢ dzieje z uczest-
nikami (Big Brother Ring). W rzeczywistosci jest
to kolejny spektakl, ktory zafundowaly nam me-
dia. Autor, przywolujgc konkretne wydarzenia
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z programu, rozwaza kolejny aspekt kultury me-
diow i dostarcza argumentdw na rzecz twierdze-
nia o wszechobecnej teatralizacji.

Rozdzial trzeci opowiada o hip-hopie jako
o znaku charakterystycznym dla generacji MDM,
czyli ,,pokolenia Nic”. Jest to forma kontestacji rze-
czywisto$ci przez mlodych ludzi $piewajgcych
o swoich problemach, ktore w rzeczywistosci sa
uniwersalne (przemoc, niesprawiedliwo$¢, prze-
$ladowanie, prostytucja, zabojstwa itp.) (s. 121).
Autor réwniez tutaj dostrzega wplyw kultury me-
diéw: ,Konieczna obecno$¢ widowiska podczas
koncertu raperéw powoduje, ze ich sztuka nabiera
cech cyrkowego popisu, w ktérym chetpliwy po-
eta-$piewak rywalizuje o wzgledy publicznodci
z innymi MC” (s. 112). Nie da si¢ zatem unikna¢
»wpadniecia w szpony” komercji. ,, Tyle zostato
z basni 0 wolnosci polskiego rapu - spektakl me-
diéw” (s. 129).

Sezonowe spektakle ciata w cyberprzestrzeni
to rozdzial, ktory podejmuje problem znoszenia
tabu przez media. ,Z badan Bachtina wiemy, iz
karnawalizacja $wiata jest swoistym zaworem bez-
pieczenistwa we wszystkich kulturach, a seks pola-
czony ze $miechem i taficem jest tym rodzajem
aktywnosci, ktéry znosi lek przed $miercig”
(s. 133). Putka wiaze to z wirtualng rzeczywisto-
$cig, a konkretniej, z grami komputerowymi.
Kwesti¢ cyberprzestrzeni przedstawia na przykta-
dzie gry Tomb Raider i jej bohaterki — seksownej,
przebojowej, sprawnej fizycznie i intelektualnie
Lary Croft, ktora jednoczesnie staje sie symbolem
pokolenia internautéw. Natomiast §wiat, w ktd-
rym sie porusza, ma wszelkie znamiona sceny te-
atralnej.

Rozdzial piaty autor rozpoczyna od refleksji
na temat poczucia tozsamosci we wspolnotach ,,in-
cydentalnych”, ,,powotywanych doraznie na po-
trzeby mediatyzowanego wolnego rynku” (s. 160).
Uciekanie do nowoczesnych filméw rysunkowych
powoduje w odbiorcach przesunigcie wyobrazni

do przestrzeni czasu rzeczywistego (s. 181). We-
dtug Leszka Putki dorosli ogladaja japonskie kre-
skowki, aby ,,nada¢ nieanimowang posta¢ swojej
samotnosci. [...] W koncu nowe media to zasobne
archiwum masek i kostiuméw dla wielu anonimo-
wych cyberholikow” (s. 192).

Kolejny esej jest analizg przemian mody, po-
lityki, mediéw, kultury w oparciu o obserwacje
nastepujacych po sobie transformacji lalki Barbie
uznanej tu za ikone kultury popularnej. Producen-
ci Barbie dostosowywali ja do przemian epok.
Wraz z zabawka na $wiecie rozpowszechnila si¢
tradycja teatru lalek. Autor zwraca réwniez uwage
narole lalki Barbie w polskiej rzeczywisto$ci — na-
stgpita zmiana modelu kobieco$ci — modne staty
sie pisma-poradniki, fitness, przedsiebiorczos¢.

Ostatni rozdzial, O komiksowym spektaklu
leku i okrucieristwa, zwraca uwage czytelnika na
$wiat komiksu. ,,Ukazuje $wiat, ktory sie dzieje
w czasie realnym przed oczami widza/czytelnika,
cho¢ cytuje czasy i kultury dawno zgaste lub po-
zornie wygaste” (s. 250). Na przyktadzie wloskiego
komiksu autorstwa Tycjana Scalvi Dylan Dog, Le-
szek Putka tlumaczy, na czym polega widowisko-
wo$¢ tej formy kultury. Dominuje tu przemoc,
erotyka, brutalnos¢ — powszechne oczywiscie
i uwydatniane w mediach.

Pisanie o mediach dzi$, gdy przenikajg one
kazdg dziedzine zycia, nie jest sprawa prosta. Na-
pisano juz tyle, ze mozna by zapytac: czy w tej
kwestii jest jeszcze co$ do powiedzenia, co nie zo-
stalo dotychczas wyartykutowane. Leszek Putka
wybrat siedem tematow-probleméw, ktére probu-
je uja¢ w kontekscie swojej tezy, przedstawionej
we wprowadzeniu. ,,Formy widowiska przenikaja
dzi$ nie tylko wiadomosci (news to nadal podsta-
wowy gatunek medidw) poprzez parateatralne
techniki informowania, ale poddajg tabloidyzacji
(od tabloidu/gatunku ilustrowanej prasy) wy-
obraznie odbiorcéw, zmuszajac ich do pochtonig-
cia obrazéw obok tekstu albo pomimo tekstu”
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(s.20). Wybdr poruszanych tresci jest interesujg-
cy. Wydaje sie, ze autor chcial wskaza¢ symbole
wspotczesnej kultury masowej i opisa¢, jak ,,tong”
one w zmediatyzowanym $wiecie. Tutaj juz nic nie
moze by¢ prywatne, niekomercyjne. Spektakl me-
diow trwa.

Bardzo rozbudowany wstep jest niejako osob-
nym rozdziatem ksigzki, w ktorym autor stara si¢
wykazac samo istnienie owego spektaklu w kultu-
rze mediow. Poruszone sg tu do$¢ ciekawe watki,
ale w odbiorze przeszkadza czasami niekonse-
kwencja autora w wypowiadanych sadach. Dla
przyktadu - Putka stwierdza, iz spektakle kultury
mediéw, obok modelowania wyobrazni, fantazji,
snow, refleksji i zachowan, inspirujg rowniez pro-
ces budowania tozsamosci. Zaraz potem pisze, ze
widowiska istniejg od poczatkow ludzkosci, przy-
tacza spektakle charakterystyczne dla starozytno-
$ci (igrzyska, cyrki), dla $redniowiecza oraz dla
renesansu. Zdaje sie jednak nie zauwaza¢, ze one
réwniez mogly ksztaltowac tozsamo$¢ jednostek.
Tak, jakby proces ten charakterystyczny byt tylko
dla kultury mediow (s. 20).

Leszek Pulka, powolujac si¢ na roznych auto-
réw, stara sie przedstawi¢ odmienne ujecia oma-
wianego tematu. Wydaje si¢ jednak, ze ta dbatos¢,
aby niczego nie pomina¢, czasem daje wrazenie
chaotycznosci Wprowadzenia.

Recenzowana ksigzka charakteryzuje si¢ bar-
dzo duzg iloscig cytatow, na ktorych autor opiera
swoje wywody. Z jednej strony mozna takg forme
uznac¢ za mocna strone rozprawy, gdyz pozwala to
czytelnikowi na rozeznaniu si¢ w wieloéci zdan
i ocen dotyczacych mediow. Z drugiej jednak, de-
cyzja na takg wlasnie posta¢ rozprawy jest nieco
ryzykowna, gdyz tatwo zagubi¢ sie w tych cytatach
- niekiedy przytaczanym fragmentom brak ko-
mentarza od strony autora i wlasciwie nie wiado-
mo, co z nich ma wynikac.

Juz na samym poczatku Leszek Putka pode;j-
muje bardzo ciekawy temat, ujmujac hipermarket

jako teatr narodowy. Fenomen SHM polega we-
dlug autora na tym, iz przycigga on publiczno$¢-
-klientéw wlasnie dzieki temu, ze ma on postaé
spektaklu, co gwarantuje sukces handlowy. Klien-
ci maja sie czu¢ swobodnie, a zakupy majg by¢
jednocze$nie rozrywkg. Odwiedziny hipermarke-
tu stajg sie zatem forma spedzania wolnego czasu.
Badania pokazuja, ze wyprawy do centréw han-
dlowych majg na ogot charakter rodzinny - dekla-
ruje to ponad pofowa konsumentow'.

Czytajac ten rozdzial, czytelnik moze odnies¢
wrazenie, ze SHM wyznacza rytm zycia kazdego
cztowieka. Tworzona w nim rzeczywisto$¢ hipno-
tyzuje klientow i pograza ludzi ,,w relaksujgcym
bezczasie” (s. 57). Wreszcie dochodzimy do wnio-
sku, jaki formutuje autor: ,wydaje sie, ze na prze-
tomie tysiacleci spektakle SHM mozna uzna¢ za
polski teatr narodowy; tu bowiem ksztaltujq sie
dwa wazne etosy: (nieco groteskowy) cudzoziem-
skiego kupca/cynicznego kapitalisty i (silnie zmi-
tologizowany) rodzimego klienta/ofiary transfor-
macji” (s. 63) i dalej: ,,wspdlczesna kultura popu-
larna tkwi na planecie SHM czy empikowych
megastore’éw niemal kompletnie ogolocona z tra-
dycji narodowej w dawnym stylu” (s. 65). Nasuwa
si¢ zatem pytanie — czy mamy prawo az tak bardzo
generalizowad rzeczywisto$¢? Sam autor wspomi-
na zresztg krotko fakt, ze Polacy nadal podstawo-
we zakupy robig w matych sklepach (s. 55). Warto
by w tym miejscu doda¢, ze wbrew powszechnym
opiniom, w Polsce nie ma tak duzej ilo$ci SHM jak
w wielu panstwach bytego bloku komunistyczne-
g0. ,Mamy najnizszg koncentracje hipermarketow
w catym regionie: pie¢ na milion mieszkancow —
twierdzi Marek Klajda, kierownik dzialu Badan
Konsumenckich ACNielsen - Wegrzy majg ich
osiem na milion, a Czesi szesnascie. [...] Powod?

''W. Dereczynski, Zakupy - gdzie i co kupujemy — komu-
nikat z badan, CBOS, komunikat nr 3221, Warszawa 2004.
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Hipermarkety optaca si¢ budowa¢ tam, gdzie jest
duza gesto$¢ zaludnienia. W Polsce takie kryte-
rium spetnia pie¢ moze sze$¢ miast. Poza tym - jak
twierdzi Klajda - poczatkowy zachwyt konsumen-
tow takimi sklepami po prostu stabnie. Rosna za
to wymagania i krytyczne nastawienie™. Z roku
na rok zwigksza sie odsetek osob, ktore uwazaja,
ze istnienie hipermarketéw ma niekorzystny
wplyw na polska gospodarke i negatywnie oddzia-
tuje na funkcjonowanie matych sklepow’.

Krytycznie musze si¢ odnie$¢ do rozdziatu
czwartego. Ciekawy poczatek zacheca do lektury.
Niestety, w dalszej czesci esej przeksztalca sie
w rozprawe nad fenomenem Lary Croft, bohaterki
gry, a pozniej takze filmu Thomb Raider. Autor
najprawdopodobniej chciat na przyktadzie tej gry
zanalizowa¢ obecnos¢ spektaklu w cyberprze-
strzeni. Jednakze tak szczegétowe omdwienie
przystania taki zamyst. Ponadto niektére watki,
jak na przyktad biografia Lary, powtarzaja si¢
w roznych czesciach rozdzialu, przez co staje si¢
on nuzacy. W rozdziale tym daje sie tez odczud
jednostronnos¢ analizy. Autor zwraca uwage tylko
na ,heroiny gier komputerowych”, ktére sg two-
rzone w taki sposob, aby uwypukli¢ seksualna
tozsamos¢ kobiety (s. 140). Brakuje w tym miejscu
odniesienia do mezczyzn w cyberprzestrzeni.
Przeciez oni réwniez kreowani sg na superboha-
teréw — zawsze miodzi, przystojni, szerokie barki,
umiesniona klatka piersiowa.

Inaczej sprawa przedstawia si¢ w rozdziale
Podwdjne zycie heroiny domu dla lalek. Uwaga
czytelnika skupiona jest na lalce Barbie, ale wyraz-
ny jest tu kontekst historii i przemian spotecz-
nych. Autor doskonale przedstawia rozwoj cywi-
lizacji i towarzyszacy mu symbol - lalke Barbie,

? P. Migczynski, Polacy nie lubig hipermarketow? [w:]
http://gospodarka.gazeta.pl/gospodarka/1,33181,2620195.
html 25.03.2005.

> W. Dereczynski, op.cit.

ktéra zmienia si¢ wraz ze zmianami tendencji ko-
lejnych epok.

Duzym walorem recenzowanej pozycji jest to,
ze czytajac, rzeczywiscie dostrzega sie tytulowa
kulture mediéw i jej spektakle na tle przemian
komunikacji spolecznej i literatury popularne;j.
W kazdym rozdziale autor najpierw przedstawia
obraz omawianego problemu, aby nastepnie
wskaza¢ w nim elementy spektaklu teatralnego.
Kazdy poruszany przez siebie temat rozpatruje
pod wzgledem zmian spotecznych. Sledzi historie
omawianych kwestii. Przykladowo, czytajac o hip-
-hopie, wyraznie dostrzezemy réznice pomiedzy
jego poczatkami w Polsce a wspdlczesnym rapem.
Na tej bazie kazdorazowo stara sie da¢ odpowiedz
na pytanie, w jaki sposob nastapily owe zmiany
i co przyniosty. W rozdziale Manga, czyli teatr
animacji rysunkowej Putka odnotowuje fakt, iz
»dawng ‘kulture wartoéci’ zastapily zrytualizo-
wane kanaly tematyczne bardzo réznorodnych
nadawcow” (s. 167). Z kolei w rozdziale O komik-
sowym spektaklu lgku i okrucieristwa méwi: ,Na
uksztaltowanie estetyki filmowej grozy wplynely
wydarzenia historyczne. [...] Wydarzenia z cza-
sow I wojny $wiatowej wzmocnity leki spoteczne.
[...] Gwaltowne przyspieszenia technologiczne
i nowe odkrycia nauki powodowaly fascynacje
technologiami, ktére mialy obstuzy¢ mieszkancow
wielkich miast” (s. 229). Takie ujecie kazdego te-
matu niewatpliwie uatrakcyjnia rozprawe i daje
czytelnikowi dokladnie to, czego oczekiwal, siega-
jac po ksigzke o takim tytule. Autor stara si¢ wy-
jasni¢ mechanizmy rzadzace dzisiejszym spote-
czenstwem uwiklanym w ogélnoswiatowa sie¢
réznorodnych powigzan.

Rozwdj mediow jest oznaka postepujacej glo-
balizacji. Wiekszos¢ mieszkancow swiata jest ska-
zana, w mniejszym lub wiekszym stopniu, na
funkcjonowanie w zmediatyzowanym spoleczen-
stwie. Dobrodziejstwa technologiczne rozpo-
wszechniajg sie coraz bardziej. Ponad jedna trze-
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cia dorostych Polakéw (35%) deklaruje, ze ma
w domu komputer osobisty, ponad jedna pigta
(21%) - dostep do Internetu, ponad trzy czwarte
(78%) - telefon stacjonarny, a ponad potowa
(54%) - telewizje kablowg lub satelitarng*. W 2002
roku 32% Polakow deklarowato, iz posiada telefon
komérkowy®. Z roku na rok liczba uzytkownikéw
sieci komoérkowych wzrasta. W 2001 roku az 47%
badanych stwierdzito, ze ,komorka” zastgpi kie-
dys telefony stacjonarne®. Wszystkie te media, jak
zauwaza Maciej Mrozowski, ze wzgledu na swoj
otwarty charakter, dajg ich uzytkownikom ,,ogrom-
ny wybor oraz poczucie niezaleznoéci i autonomii.
Nie prowadzi to jednak do ich atomizacji, izolacji
i wyobcowania, gdyz dzieki interakcyjnym kon-
taktom z innymi uzytkownikami sieci czuja swoja
przynalezno$¢ do wielkiej, miedzynarodowej spo-
tecznodci [...]”".

Uniformizacja $wiata przejawia si¢ rowniez
we wspominanych w omawianej ksiazce hiper-
marketach, grach komputerowych, zabawkach,
komiksach. Kazdy z tych produktéw jest rozpo-
wszechniany na catym $wiecie. W Polsce znaczna
cze$¢ wielkich firm handlowych, bankéw, kor-
poracji przemystowych przeniknela z zagranicy
(np. Carrefour, Géant, General Motors, Citibank,
McDonald’s). Programy komputerowe, ksigzki,
magazyny itp. maja swoje Zrédto w ponadnarodo-
wych przedsiewzieciach. Duza role odgrywa w tym
procesie jezyk, ktory pozwala na komunikacje na

* Internet i komputery w gospodarstwach domowych,
CBOS, komunikat nr 3097, Warszawa 2004.

> Komputery, Internet, telefony komdrkowe: wyposazenie
gospodarstw domowych i uzytkownicy w niektorych krajach
Europy Srodkowej i Wschodniej, CBOS, komunikat nr 2707,
Warszawa 2002.

©http://www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2001/KOM106/KO-
M106.HTM.

" M. Mrozowski, Media masowe. Wladza, rozrywka i biz-
nes, Warszawa 2001, s. 85.

poziomie mi¢dzynarodowym. Funkgje te spetnia
jezyk angielski. Ponad 54% mtodych Polakéw de-
klaruje znajomos¢ tego wlasnie jezyka®.

Media stanowig swoisty ,,pas transmisyjny”
tych wszystkich elementow dzisiejszego $wiata.
Pojawia sie jednak niebezpieczenstwo: ,,Znaki kul-
tury popularnej i obrazy w mediach coraz mocniej
okres$laja nasze rozumienie rzeczywistosci i spo-
sob, w jaki postrzegamy siebie. Jednakze nowocze-
sne media generuja tak wiele znakow, ze prowadzi
to nieuchronnie do dewaluacji znaczenia [...].
W kulturze postmodernistycznej wyglad zewnetrz-
ny istyl liczg si¢ bardziej niz warto$¢ i sens [...]™
Homogenizacja obejmuje kazda dziedzing ludzkie-
go zycia. Jest to nieuchronny skutek masowej pro-
dukcji, infotainment, reklamy. Piotr Sztompka
mowi w tym kontekscie o ,dyktaturze konsump-
cji”, ktora kaze wszystkim kupowac podobne arty-
kuly oraz o ,,imperializmie mediéw”, ktére rozpo-
wszechniaja podobne treéci i obrazy™.

Ksigzka Leszka Putki w sposéb interesujacy
ujmuje rozne aspekty kultury mediéw i pomimo
pojawiajgcych sie czasem niejasnosci i niespdjno-
$ci jest propozycjg, ktora zainteresowaé moze kaz-
dego, gdyz wszyscy zyjemy w $wiecie zdominowa-
nym przez media, gdzie, jak méwit Baudrillard (na
ktorego zreszta czesto powoluje sie autor), ,,symu-
lacja stawia pod znakiem zapytania réznice miedzy
‘prawdziwym’ i ‘fatszywym™"!, gdzie ,,caly system
przechodzi w stan niewazkosci, jest niczym wiecej
niz gigantycznym simulacrum™2.

Maltgorzata Sobocitiska

8 Wyjazdy zagraniczne Polakéw i znajomos¢ jezykow ob-
cych, CBOS, komunikat nr 3143, Warszawa 2004.

° M. Mrozowski, op.cit., s. 396.

1. Sztompka, Socjologia, Krakow 2003, s. 591.

"' ]. Baudrillard, Precesja symulakréw [w:] Postmoder-
nizm, red. R. Nycz, Krakéw 1997, s. 177.

"2 Ibidem, s. 180.



