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Stowa kluczowe: Euro 2012, wydarzenie medialne

Zarys kontekstu i kategorii analitycznych
Zgodnie z przewidywaniami wszystkich tych,
ktérzy mimo intensywnej propagandy medialnej
nie stracili umiejetnosci trzezwego spojrzenia
na rzeczywistos$¢, pitkarska reprezentacja Polski
zakonczyta swdj udziat w mistrzostwach Europy
w fazie grupowej - tym samym 16 czerwca 2012 r.
po porazce z druzyna Czech skoniczyto sie ,wielkie
narodowe $wieto”, a polscy kibice mogli chéralnie
wznie$¢ przec¢wiczone po wielekro¢ hasto: ,Polacy,
nic sie nie stato”. Wnioskujgc jednak nie na pod-
stawie liczby rozegranych meczéw czy poziomu
gry polskich pitkarzy, lecz na podstawie liczby
wszelkich przekazéw medialnych, ich tonu i spo-
sobu opowiadania o tej imprezie oraz biorgc pod
uwage warto$c rozlicznych inwestycji zwigzanych
z budowg stadionéw i odpowiedniej infrastruktury
komunikacyjnej, nalezatoby stwierdzic, Zze mistrzo-
stwa Europy w pitce noznej rozgrywane latem

2012 roku byty najwieksza impreza sportowa (by¢

Pawet Ciotkiewicz, dr, Wyzsza Szkota Pedagogiczna w todzi.
Zainteresowania: analiza dyskursu, spoteczna i kulturowa rola
medidw, kultura popularna.
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moze nawet nie tylko sportowa) odbywajaca sie na
terenie Polski. Atmosfera ogélnonarodowego $wieta
kreowana i stopniowo podsycana przez media na
dtugo przed pierwszym gwizdkiem udzielita sie
wielu osobom prywatnym i publicznym, nawet
tym, ktdre pitka nozng zupetnie sie nie interesuja.
Zgodnie z lansowanym i powtarzanym na rézne
sposoby i przy rozmaitych okazjach komunikatem,
wiekszo$¢ Polakéw najwyrazniej uwierzyta, ze
,Wszyscy jeste§my druzyng narodow3g” czy tez,
wedtug innej wersji, ,wszyscy jestesSmy kibicami”.
Przyznanie sie do tego, Ze kto$ nie ma zamiaru
kibicowa¢ polskiej druzynie, a nawet nie intere-
suje sie pitka i nie ma zamiaru oglada¢ Zzadnych
meczéw (ze szczegblnym uwzglednieniem meczéw
reprezentacji Polski), bylo w tym czasie czesto

utozsamiane niemal ze zdradg narodowg'.

W dniach poprzedzajgcych te impreze i w trakcie
jej trwania (w kazdym razie w czasie fazy grupo-
wej) wszelkie informacje, ktére mogtyby popsuc
Swietowanie, z trudem (jesli w ogodle) przebijaty sie
w serwisach informacyjnych. Zaréwno informacje
ze Swiata (np. katastrofa samolotu w Nigerii, w kt6-
rej zgineto okoto stu pie¢dziesieciu osob), jak i infor-
macje krajowe (np. wiadomosci na temat realnych
kosztéw catej imprezy, ogtoszenie upadtosci przez

jednego z najwiekszych wykonawcédw obiektéw na

1 Cho¢ z drugiej strony, jezeli takie krytyczne poglady byty
prezentowane w odpowiedniej konwencji, to ich autor maégt liczy¢
na to, ze media sie nim zainteresujg. Wydaje sie, ze takg gre
z mediami prowadzit Jan Tomaszewski, ktory przed mistrzostwami
ostro skrytykowat reprezentacje i trenera, dzieki czemu czesto
goscit w wielu programach publicystycznych.
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Euro 20122 czy $mier¢ generata Petelickiego?), ktore
w innej sytuacji zajmowatyby pierwsze miejsca
w hierarchii medialnej, zupetnie tracity w oczach
dziennikarzy na znaczeniu*. Z punktu widzenia zde-
cydowanej wiekszosci dziennikarzy i publicystéw
narzucajacych ton ogélnonarodowej euforii, nic nie
mogto zaktéci¢ nastroju ogélnonarodowego Swieta.
Méwiono niemal wytacznie o tym, co wpisywato
sie w ten schemat. Wazne byto na przyktad to, ze
wszyscy przyjezdni (zaréwno pitkarze, jak i kibice)
nie moga rzekomo wyjs$¢ z zachwytu, ogladajac
Polske: ,Nowoczesne stadiony, go$cinni miesz-
kancy, piekne dziewczyny, a do tego rozptywajace
sie w ustach pierogi i zur” - oto Polska w oczach
zagranicznych dziennikarzy, ktérzy nie moga sie
nas nachwali¢’. Na marginesie warto odnotowac,
ze powtarzanie w nieskoniczono$¢, jak to innym
Polska sie podoba, jest chyba wyrazem jakich$

nieusuwalnych polskich komplekséw.

Jednym z by¢ moze najbardziej spektakularnych
przejawow tej postawy, polegajacej na zakwestio-
nowaniu dotychczas obowigzujacych kryteriow
oceny pewnych zjawisk, byt komentarz redaktora
naczelnego ,Newsweeka”, ktory w artykule wstep-
nym pisat: ,nie mieliby$my tego $wieta, gdyby nie

ukrainski bogacz, ktéry wedtug ludowych podan

2 W okresie bezposrednio poprzedzajagcym mistrzostwa upa-
dtos¢ ogtosita spotka DSS, ktéra byta zaangazowana w prace
na autostradzie A2. Wniosek o upadto$¢ ztozyta takze grupa
budowlana PBG, réwniez zaangazowana w budowe drég oraz
inwestycji energetycznych.

3 O $mierci generata Petelickiego serwisy informacyjne raporto-
waty dopiero po drobiazgowym zrelacjonowaniu przegranego meczu
z Czechami, ktéry zakonczyt udziat Polakéw w mistrzostwach.

4 Zjawiska te mozna analizowa¢ w kategoriach medialnego
kreowania okreslonych hierarchii waznosci opisywanych w teorii
agenda settting, vide: McCombs M. (2008), Ustanawianie agendy.
Media masowe i opinia publiczna, Krakow.

5 ZW (2012), Caty swiat zachwycony Polska, ,Super Express”,
no. 132, p. 10.
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kupit odpowiednio duzo gtoséw cztonkéw komitetu
UEFA [...]. Pozdrawiam w tym miejscu pana Surkisa
i mu dziekuje™. Krotko méwiac, liczyto sie tylko to,
ze za chwile rozpocznie sie w Polsce ogdlnonaro-
dowe $wieto pitkarskie. Po raz kolejny okazato sie
zatem, ze sport moze by¢ okazja do zawieszenia
zdrowego rozsadku i uniewaznienia podstawowych
zasad moralnych, na ktérych strazy dziennikarze
stoja na co dzien, np. korupcja jest zta i nalezy z nig
walczy¢. O ile jednak w przypadku kibicéw mozna
to zaangazowanie zrozumie¢, o tyle po dzienni-
karzach - biorgc pod uwage zasady wielokrotnie
deklarowane przez nich samych — mozna bytoby

jednak spodziewac sie czego$ wiecej’.

W tej sytuacji koniecznoscig staje sie zadanie py-
tania o mechanizmy lezgce u podstaw tych wszyst-
kich zjawisk. Z socjologicznego punktu widzenia
szczegOlnie interesujace sa sposoby, za pomoca
ktorych wytwarzano te atmosfere i narzucano jg
jako obowigzujaca nawet tym, ktorzy przygladali
sie mistrzostwom co najmniej z obojetnoscia. Przed-
miotem artykutu sg procesy kreowania okreslonego
obrazu rzeczywisto$ci dokonujace sie za posred-
nictwem mediow. Niniejsze rozwazania wpisujg sie
zatem w nurt konstrukcjonistycznego spojrzenia
na rzeczywisto$¢. Kluczowe pytanie w ramach
tak okreslonej perspektywy dotyczy tego, w jaki
spos6b media konstruowaty atmosfere wielkiego
narodowego $wieta, w ktorym uczestnictwo jest

niemal obowigzkowe. Analizujac przekazy me-

6 Lis T. (2012), Teraz Polska, fajna Polska, ,Newsweek”, no. 23, p. 2.

7 O dylematach zwigzanych z wykonywaniem pracy dzien-
nikarza — m.in. o koniecznosci wyboru pomiedzy neutralnoscig
i zaangazowaniem — piszg w innym miejscu; vide: Ciotkiewicz P.
(2012), Konstruowanie tozsamosci dziennikarskiej w dyskursie
publicznym. Przyczynek do analizy [in:] Kazmierska K., Dopierata
R., (ed), Tozsamo$c¢, stereotypy, nowoczesnos$c. Ksiega jubile-
uszowa poswiecona Profesorowi Zbigniewowi Bokszarnskiemu,
Krakoéw, p. 128-141 [w drukul].
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dialne dotyczace Euro 2012, staram sie uchwyci¢
gltéwne wymiary wytaniajacego sie z nich obrazu
rzeczywistosSci. Przedmiotem moich rozwazan nie
jest zatem przebieg mistrzostw Europy ani reak-
cje spoteczne na to wydarzenie, lecz obraz tych
mistrzostw i reakcji spotecznych konstruowany

i prezentowany przez polskie media.

Materiatem empirycznym sg dla mnie relacje
medialne (gtéwnie prasowe) publikowane w tygo-
dniu poprzedzajacym rozpoczecie pitkarskich mi-
strzostw Europy. Wybor tego okresu podyktowany
byt kilkoma okoliczno$ciami. Przede wszystkim
mieli$my wéwczas do czynienia z narastaniem
atmosfery oczekiwania na wielkie S$wieto. Media
nieustannie donosity o przygotowaniach polskiej
reprezentacji, informowaty o wynikach meczéw
sparingowych (takze tych druzyn, ktore znalazty
sie w,polskiej grupie”), komunikowaty o oddawa-
niu do uzytku kolejnych inwestycji przygotowy-
wanych na te impreze (stacje kolejowe, kolejne
odcinki autostrad)®. R4zne tytuty prasowe zacze-
ty dotacza¢ do swoich wydan rozmaite gadzety,
powodujac tym samym pojawienie sie na ulicach
polskich miast samochodéw z biato-czerwonymi
choragiewkami, ludzi w biato-czerwonych szalikach
i czapkach itp. Co wiecej, takze reklamy emitowane
w telewizji, publikowane w prasie i wywieszane na
ulicach polskich miast zaczety prezentowac rézne
produkty, sugerujac, ze w gruncie rzeczy sg one

adresowane przede wszystkim do kibicow’. Krétko

8 Warto jednak odnotowac, ze informujac o tych inwestycjach,
media musiaty uwazac, by nie popsuc odswietnej atmosfery.

9 W tych dniach stato sie oczywiste, ze nie da sie oglagdaé me-
czéw bez kilku butelek piwa pod reka. W kampanie reklamowe
zaangazowali si¢ nawet znani byli pitkarze. Na marginesie warto
odnotowac, ze w atmosferze narodowej euforii nie byto stycha¢
zadnych watpliwosci zwigzanych z moralnym wydzwigkiem tego
typu przekazow reklamowych. Zresztg analiza typowych modeli
kibicowania i stereotypdéw z nimi zwigzanych narzucana przez
media wydaje sie tematem na osobny tekst.
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mowiac, przecietny Polak, czy tego chciat, czy nie
chcial, zewszad byt atakowany informacjami na
temat zblizajacych sie mistrzostw. Po drugie, w re-
lacjach medialnych tego okresu bardzo wyraziscie
manifestowaty sie gtéwne cechy nadchodzacego/
zapowiadanego wydarzenia, niezakt6cone w zaden
sposéb przebiegiem samej imprezy (np. ewentu-
alnymi porazkami polskiej druzyny). Przysztosé¢,
zgodnie z dominujacym dyskursem, rysowata sie
optymistycznie: podkreslano mianowicie, Ze mamy
piekne stadiony, mamy silng druzyne, znalezliSmy
sie w stabej grupie, zatem tym razem musi sie
udac¢. W mediach przed rozpoczeciem mistrzostw
prezentowano obraz wielkiego Swieta i wspdlnego
narodowego kibicowania, niezmacony w Zaden
spos6b problemami, ktére mogtyby go przyémic.
Wszelkie sprawy, ktore bytyby przeszkoda w $wie-

towaniu, spychane byty na dalszy plan.

Analiza zawarta w niniejszym tek$cie ma jako-
$ciowy charakter. Zamiast analizowac setki mate-
riatéw i szuka¢ odpowiedzi na pytanie, ile razy pisa-
no i méwiono w polskich mediach o mistrzostwach
Europy, staram sie podda¢ pogtebionej analizie kilka
wybranych tekstéw, na podstawie ktérych mozna
zrekonstruowac typowe sposoby opowiadania o tej
imprezie. W zwigzku z tym oczywiste jest, Ze re-
zultaty niniejszych analiz nalezy potraktowac jako

punkt wyjscia do dalszych badan, bazujacych juz na

10 Warto odnotowac fakt, ktéry w najmniejszym stopniu nie
zaktocat jednak tej optymistycznej atmosfery: wszystkie druzyny
znajdujace sie w ,polskiej” grupie byty zaréwno w rankingu FIFA,
jak i UEFA zdecydowanie wyzej niz Polska. Mimo to w jakis
sposob udato sie wytworzy¢ przekonanie, ze to w gruncie rzeczy
inne druzyny sg na straconej pozycji. Ranking FIFA: Rosja — 13,
Grecja — 15, Czechy — 27, Polska — 62! (http://www.fifa.com/
worldranking/rankingtable/index.html: data dostgpu: 2012.06.19).
Ranking UEFA: Rosja — 6, Grecja — 12, Czechy — 18, Polska — 26
(http://boisko.info/ranking-uefa/; data dostepu: 2012.06.19). Zresztg
uwarunkowania oceniania wielu silniejszych druzyn pitkarskich jako
stabszych od naszej reprezentacji rowniez domagajq sie bardziej
szczegbtowego zbadania.

-empiryczne
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szerszym materiale empirycznym. Warto na przy-
ktad szczegotowo opisac i skonfrontowac ze sobg
rézne medialne obrazy mistrzostw prezentowane
naroznych etapach trwania tej imprezy, np. okres
przed rozpoczeciem mistrzostw, okres rozgrywania
meczéw grupowych, okres trwajacy od momentu
wyeliminowania polskiej druzyny z rozgrywek,
az do konca mistrzostw. Ciekawe rowniez wyda-
je sie prze$ledzenie tego, co bedzie dziato sie po
zakonczeniu mistrzostw. Narracje dotyczace Euro
2012 niewatpliwie bedg sie zmienia¢ w przysztosci
i warto bada¢ rozmaite przesuniecia akcentéw,
nowo pojawiajgce sie watki oraz formutowane
oceny tej imprezy. Wydaje sie bowiem, Ze pomimo
tego poczatkowego entuzjazmu i jednomyslnosci
mistrzostwa stang sie kolejnym wydarzeniem, kt6-
re zostanie wykorzystane w politycznych sporach

i bedzie Zzrodtem wielu kontrowers;ji.

Teoretyczny punkt wyjscia odpowiedni do ana-
lizy tego okresu stanowi, moim zdaniem, koncepcja
wydarzenia medialnego Daniela Dayana i Elihu
Katza. Wedtug tych autoréw , dotyczy ono wydarzen
doniostych historycznie - zwykle o charakterze
oficjalnym - ktérych przebieg telewizja transmituje
na zywo, za$ przed odbiornikami zamiera wéwczas
caty kraj albo wrecz caty $wiat™'. MoZemy mieé
zatem do czynienia z wydarzeniami medialnymi,
ktore elektryzujg ludzi Zyjacych na catym $wiecie
(np. ladowanie na ksiezycu, igrzyska olimpijskie)
oraz takimi, ktore sa szczeg6lnie wazne dla jednego
kraju (np. debata Nixon-Kennedy). Wydarzenia me-
dialne moga obejmowac misje charyzmatycznych
postaci (mamy wtedy do czynienia z Konkwista),
rywalizacje toczace sie w sferze polityki lub sportu

(autorzy nazywaja je Konkursami), czy wreszcie

11 Dayan D., Katz E. (2008), Wydarzenia medialne. Historia
transmitowana na zywo, Warszawa, p. 39.
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nasycone symbolami $wiete rytuaty przejscia
transmitowane na caty kraj lub §wiat (Koronacje).
Przyktadem Konkwisty jest dla autoréw ladowanie
na ksiezycu, jako Konkurs mozna rozpatrywac np.
zaréwno mundial, jak i wazng debate prezydencka,
natomiast Koronacja moze by¢ koronacja Elzbiety Il
lub zaslubiny ksiecia Karola?. Wykraczajac poza
opisy autoréw, warto przeanalizowac inne przy-
ktady wydarzen medialnych, np.: relacje z akcji,
w ramach ktérej ratowano chilijskich gérnikéw
uwiezionych w kopalni jako Konkwiste; telewi-
zyjna debate Aleksandra Kwasniewskiego i Lecha
Watesy z 1995 roku jako Konkurs, czy tez relacje
z pogrzebu Jana Pawta II jako Koronacje. Wydaje
sie, ze wszystkie te wydarzenia spetniajg kryteria
wskazane przez Dayana i Katza, cho¢ oczywiscie
kazde z nich posiada tez wtasng specyfike, ktorg

nalezatoby uwzgledni¢ w analizie.

Uwazam, ze pitkarskie mistrzostwa Europy
rozgrywane latem 2012 roku byty zapowiadane
przez polskie media jako wydarzenie medialne,
ktére miato przebiega¢ wedtug scenariusza Kon-
kursu. Obraz kreowany przez media zawierat
w sobie takze elementy: Konkwisty (np. zwigzane
z oczekiwaniami, ze jaki$ z gory skazany na porazke
zesp6t pokona druzyne znacznie silniejszg - w kon-
cu sport jest nieprzewidywalny, badZz tez, Ze jaki$
zespot swoimi zwyciestwami przyniesie rado$¢
umeczonej kryzysem ojczyznie) oraz Koronacji (np.
podczas ceremonii wreczania pucharu zwycieskiej
druzynie)®. Jest to wydarzenie lokujgce sie gdzie$

pomiedzy skrajnymi biegunami: mistrzostwa Eu-

12 Ibidem, p. 69-71.

13 Swoistg Koronacjg byt takze ,objazd”, jaki po polskich mia-
stach, w ktérych miaty by¢ rozgrywane mecze, wykonat puchar,
o ktory toczyta sie gra. Obrazy ttumdw radujacych sie z tego, ze
puchar zawitat do ich miasta, i pethe emocji relacje dziennikarzy
byty doprawdy frapujace.
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ropy w pilce noznej zapewne nie sg ekscytujace
dla catego swiata, ale z drugiej strony ich oddzia-
tywanie znacznie wykracza poza granice jednego
panstwa (cho¢ na pewno gospodarze tej imprezy
przezywajg ja w sposob szczegdlny). Przyjecie
takiej perspektywy pozwoli w systematyczny
sposoéb przyjrzec sie poszczegbélnym wymiarom

tej imprezy™.

Dayan i Katz, analizujagc wydarzenia medial-
ne, wyro6znili w nich trzy podstawowe aspekty:
syntaktyczny (dotyczacy przerwania przez wy-
darzenie medialne codziennego strumienia ko-
munikatéw medialnych), semantyczny (dotyczacy
nadawania wydarzeniom znaczen odnoszacych
sie do uroczystego charakteru) oraz pragmatycz-
ny (zwiazany z oddziatywaniem spotecznym).
W dalszej cze$ci tekstu podejmuje probe analizy
informacji na temat Euro 2012, uwzgledniajac te
trzy wymiary - kluczowe zagadnienie odnosi sie
zatem do sposobéw przekonywania, Ze nadchodzi
uroczyste wydarzenie, ktére przerwie codzienny
strumien komunikatéw medialnych, wptywajac
na zycie ogromne;j rzeszy odbiorcéow. Trzeba jed-
nak zasygnalizowa¢ pewne odstepstwo od tego
schematu. Dla autoréw wspomnianej koncepcji
gtéwnym medium relacjonujagcym wydarzenie
medialne jest telewizja, ja natomiast analizuje
materiaty prasowe. Przedmiotem moich uwag
jest bowiem nie tyle samo wydarzenie medialne,
co pewne dyskursywne sposoby kreowania at-
mosfery nadchodzgcego wydarzenia medialnego.
W tworzeniu tej atmosfery brata udziat zaré6wno
prasa drukowana, jak i elektroniczna, ale wydaje

sie, ze w tej pierwszej pojawity sie teksty dajace

14 Trzeba rzecz jasna pamietac, ze koncepcja ta zostata ogtoszo-
na w roku 1992, zatem domaga sie¢ pewnych korekt. Nie zmienia to
jednak faktu, ze moze stuzyé jako narzedzie porzadkujace materiat
empiryczny i wyznaczajace kierunek dalszych analiz.
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szczeg6lng mozliwos$¢ przetestowania pewnych

rozwigzan metodologicznych.
Przerwa w codziennosci

Syntaktyczny aspekt wydarzen medialnych
polega na tym, ze stanowig one swego rodzaju
wylom w rutynie dnia codziennego. Wydarzenie
medialne jest czyms$, co przerywa strumien co-
dziennych, zwyczajnych komunikatéw medialnych.
Ta przerwa ma wszechogarniajacy charakter, co
przejawia sie tym, ze wszystkie stacje odchodza
od swojej ramowki w celu mozliwie petnego zre-
lacjonowania wydarzenia medialnego®. Co wiecej,
wydarzenie medialne jest relacjonowane na zywo
- trudno bytoby sobie wyobrazi¢ ekscytowanie
sie retransmisjami mecz6w. Kolejna cecha wia-
ze sie z tym, ze wydarzenie medialne rozgrywa
sie poza mediami: mecz pitkarski media tylko
relacjonuja i musza dostosowac sie do specyfiki
obiektéw, na ktdrych toczy sie gra. W przypadku
mistrzostw s3 to rzecz jasna przede wszystkim
zbudowane specjalnie na te okazje stadiony, ale
takze wynalazek ostatnich czaséw, czyli specjalne
strefy kibica, w ktorych rzesze mito$nikéw sportu
ogladaja mecze na wielkich telebimach. Ostatnia
cecha odnoszaca sie do syntaktycznego aspektu
wydarzenia medialnego wigzZe sie z tym, Ze jest
ono planowane z gory. W analizowanym przypadku
chodzi o moment, w ktérym Michel Platini ogtosit,
ze gospodarzem mistrzostw Europy w roku 2012

beda Polska i Ukraina - to wydarzenie medialne zo-

15 Tu daje o sobie zna¢ specyfika wspotczesnego rynku medial-
nego. Mianowicie mistrzostwa Europy w 2012 roku transmitowata
tylko telewizja publiczna. Inne stacje komercyjne mogty swoje
informacije ilustrowac tylko zdjeciami wykonanymi podczas meczéw
badz obrazami pochodzacymi ze stref kibica. Nie zmienia to jednak
faktu, ze wszystkie polskie stacje ,zyty mistrzostwami”, zas gtéwne
wydania informacji czesto byty zdominowane przez doniesienia
z Euro (np. po meczu Polska—Rosja gtéwne serwisy telewizyjne
wiasciwie raportowaty tylko o tym wydarzeniu i towarzyszacych
mu awanturach na ulicach Warszawy).

-empiryczne
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stato zatem zapowiedziane 18 kwietnia 2007 roku
i wtasciwie od tego momentu rozpoczety sie prace
organizacyjne. Wszystkie wymienione powyzej ce-
chy (niecodzienno$¢, wszechogarniajacy charakter,
transmisja na zywo spoza studia i planowanie z wy-
przedzeniem) sktadajq sie wedtug Dayana i Katza
na syntaktyczny aspekt wydarzenia medialnego's.
Spo6jrzmy zatem na sposoby konstruowania tego

aspektu w przypadku mistrzostw Europy.

Niecodzienno$¢ wydarzenia Euro 2012 byta
podkreslana w wielu materiatach prasowych.
Dziennikarze i publicysci czesto podkreslali, ze
tego typu impreza nigdy w Polsce sie nie odbyta
izapewne niepredko wydarzy sie powtdrnie. Zgod-
nie ze stowami dziennikarza ,Gazety Wyborczej”:
,w najwieksze sportowe spektakle - igrzyska, mun-
diale i Euro - ludzko$¢ zabawia sie ponad sto lat,
ale Polska nie zorganizowata zadnego. Ba, duzego
turnieju futbolowego nie goscit zaden kraj bytych
demoludéw. Jestesmy z Ukraing pierwsi, Euro 2012
symbolicznie podsumowuje sukces wydzwigania
sie z komunistycznej zapasci cywilizacyjnej”".
W podobnym tonie wypowiada sie znany polski
pitkarz Wtodzimierz Lubarniski, stwierdzajac, ze
Euro 2012 to ,najwazniejsza sportowa impre-
za w dziejach kraju i dtugo takiej drugiej szansy
mozemy nie dosta¢”®. W takich wypowiedziach
najpeiniej manifestuje sie przekonanie o wyjatko-

wosci i niepowtarzalno$ci nadchodzacej imprezy.

Wszechogarniajacy charakter podkreslano na-
tomiast na dwa sposoby: z jednej strony chodzito
o przygotowanie kibicow i telewidzéw na to, Ze

program telewizyjny podczas mistrzostw zostanie

16 Dayan D., Katz E., Wydarzenia medialne..., op. cit., p. 43—47.

17 Stec R. (2012), To nie sen, to Euro, ,Gazeta Wyborcza”,
no. 132, p. 1.

18 Lubanski W. (2012), Wielka szansa, ,Wprost”, no. 23, p. 53
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zdominowany przez audycje zwigzane z tg impre-
73, z drugiej zas strony istotne byto pokazanie
wptywu mistrzostw na niemal wszystkie aspekty
zycia spotecznego, gospodarczego i politycznego.
W odniesieniu do pierwszego z wymienionych
zjawisk trzeba powiedzie¢, Ze juz przed mistrzo-
stwami relacje dotyczace tej imprezy dominowaty
we wszystkich mediach: prasa, radio i telewizja
wtlasciwie nie zajmowaty sie niczym innym, jak
tylko zapowiadaniem nadchodzacego turnieju.
W szczegdlny sposéb do mistrzostw przygotowy-
wata sie telewizja publiczna, ktéra byta oficjalnym
nadawcg wszystkich meczéw. Przed rozpoczeciem
mistrzostw wazne byto zatem wyeksponowanie
ogromu przygotowan, jakie zostaty podjete. Do-
wiadywalismy sie zatem m.in., Ze TVP ,transmito-
wac bedzie wszystkie 31 meczéw - 16 na antenie
TVP 11 15 na antenie TVP 2. Réwnolegte relacje
beda emitowane w TVP HD i TVP Sport. Przy re-
alizacji przedsiewziecia bedzie pracowac ok. 400
0s6b. Euro 2012 oznacza dla TVP ok. 180 godzin
transmisji i retransmisji meczéw oraz programéw
towarzyszacych w telewizyjnej Jedynce i Dwdjce,
400 godzin w TVP Sport oraz blisko 25 godzin
na antenie TVP Info”?. Jak wida¢ z tych danych,
relacje dotyczace Euro zdominowaty czerwcowe
programy TVP. W takich informacjach zawarte tez
byty pozostate elementy wskazane przez Dayana
i Katza - mianowicie podkre$lanie tego, Ze mecze
beda transmitowane na zywo i oczywiscie beda

rozgrywane poza studiem telewizyjnym.

Réwnie ciekawe byty sposoby eksponowania

wpltywu tej imprezy na wazne wymiary zycia

19 Euro 2012 w TVP. Telewizja publiczna pokazata gtowne
studio [w:] wirtualne media.pl [online], [informacja ze strony www],
[dostep: 2012.06.19]. Dostepny w internecie: http://www.wirtual-
nemedia.pl/artykul/euro-2012-w-tvp-telewizja-publiczna-pokazala-
glowne-studio.
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spotecznego. Wtodzimierz Lubanski podkresla np.
rozlegtos$¢ inwestycji zwigzanych z mistrzostwami
Europy: , Do inauguracji pozostato juz tak niewiele
czasu, ze wszyscy zyjemy atmosfera wielkiego
$Swieta i miejmy nadzieje, ze to Swieto bedzie nie
tylko na stadionach, ale réwniez na drogach, lot-
niskach, dworcach kolejowych w miastach, ktére
beda goscic pitkarzy i kibicéw”. Ten watek rozwija
dziennikarz ,Gazety Wyborczej” - w obszernym
artykule zawierajagcym zestawienie inwestycji
zwiazanych z mistrzostwami czytamy m.in.: ,Przy-
gotowania Polski do Euro to 219 inwestycji za
ponad 100 mld zt. Wsréd nich 83 to tzw. inwestycje
kluczowe dla organizacji turnieju - stadiony, lotni-
ska, autostrady i potgczenia w miastach™'. Rzecz
jasna, w okresie bezposrednio poprzedzajacym
rozpoczecie mistrzostw w tego typu artykutach
nie pojawiaty sie zadne informacje, ktore mogtyby
ten optymistyczny obraz zaktéci¢ - np. o opdznie-
niach czy nieukonczonych inwestycjach. O tych
sprawach media informowaty wcze$niej, ale przed

samg impreza ten watek wtasciwie sie nie pojawiat.

Nieco inny aspekt tego wszechogarniajgcego
charakteru Euro dostrzega redaktor naczelny
,Polityki”, ktéry stwierdza: ,Euro 2012 to takze
najwieksza operacja wizerunkowa nowej Polski,
w ktdrej, chcac nie chcac, uczestniczy¢ bedzie
bezposrednio spora cze$¢ naszego spoteczen-
stwa: organizatorzy rozgrywek i stref kibica, wo-
lontariusze, hotelarze, takséwkarze, kelnerzy,
kierowcy, kibice reprezentacji, przechodnie...”?.
Zatem Euro to nie tylko inwestycje i pienigdze,

ale takze wspodlna ogélnonarodowa praca nad

20 Lubanski W. (2012), Wielka szansa, op. cit., p. 53.

21 Skwirowski P. (2012), Nie zadepczg nas biafe stonie, ,Gazeta
Wyborcza”, no. 132, p. 4.

22 Baczynski J. (2012), 1:0 przed meczem, ,Polityka”, no. 23, p. 6.
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nowym wizerunkiem kraju. Na ten promocyjny
aspekt mistrzostw zwracaja uwage takze inni:
»Przeciez Euro to jest narodowa impreza. Ma by¢
naszg wizytéwka. [ przy tej okazji powinna by¢ na
masowa3 skale reklamowana w takich telewizjach,
jak wtasnie BBC czy CNN. Przeciez ich programy;,
ich reklamy ogladajg setki milionéw ludzi. Kto$
w rzadzie mégltby pomysle¢, Zeby promowac Polske
jako nowoczesny, zmieniajacy sie kraj”*. Mamy tu
zatem do czynienia z sugerowaniem koniecznosci

wykorzystania mistrzostw do promocji Polski.

Podsumowujac, nalezatoby powiedzie¢, ze
w ostatnich dniach przed mistrzostwami do-
minowata atmosfera oczekiwania na niepowta-
rzalne i niecodzienne widowisko, ktére w zna-
cz3acy sposob bedzie wptywac na niemal kazdy
aspekt zycia w Polsce. Atmosfera ta podszyta byta
rzecz jasna dyskretnie tonowanym niepokojem
o to, czy wszystko péjdzie zgodnie z planem, czy
nie przydarza sie Zadne wpadki organizacyjne
i wreszcie, czy na wysoko$ci zadania stanie polska
reprezentacja pitkarska. Ten niepokdj i napiecie
jest rowniez charakterystyczne dla wydarzen
medialnych - relacja na zywo jest zawsze bardzo
ryzykownym przedsiewzieciem, ale z drugiej
strony to wtasnie owa nieprzewidywalnos$¢ cze-

sto najmocniej trzyma widza przed telewizorem.

Uroczysty nastroj

Semantyczny aspekt wydarzenia medialnego
zwigzany jest Z rewerencja i ceremonialnoscia, jaka
towarzyszy informacjom na jego temat. Zgodnie
ze stowami Dayana i Katza ,krytyczni na co dzien

dziennikarze przemawiajg nagle uroczystym czy

23 Rodowicz M., (2012), Angolom méwimy: nie, ,Wprost”,
no. 23, p. 16.
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wrecz podniostym tonem”*. Euro 2012 konse-
kwentnie przedstawiane byto jako wielkie §wie-
to; dziennikarze wypowiadali sie o tej imprezie
z naboznym wrecz szacunkiem, a podniosty ton
towarzyszyl niemal wszystkim zapowiadajagcym
te impreze materiatom prasowym. Niemal wszyscy
relacjonujgcy to wydarzenie stracili nagle dystans
i zrezygnowali z jakiejkolwiek neutralnosci, stajac
sie wrecz kaptanami odprawiajagcymi swoisty

rytuat.

»No to ruszamy! Zaczyna sie najwieksza impreza
w historii Polski”® - tak rozpoczyna swdj artykut
redaktor naczelny tygodnika ,Polityka”. Redaktor
naczelny ,Super Expressu” apeluje natomiast: , [...]
cieszmy sie razem z naszego sportowego $wieta!
Poczujmy przez te zblizajace sie dni prawdziwg
wspolnote, a nie «roztamote», czyli Polske dra-
matycznie peknietg na p6t z powodu polityki.
Zostawmy polityke. Zobaczmy biato-czerwone
flagi wreszcie kojarzace sie z rado$cia, frajda, z za-
grzewaniem naszych do boju”. W podobnym tonie
wypowiada sie dziennikarz sportowy ,Gazety Wy-
borczej”: , Pitka nozna to piekna gra, jest wyprana
zideologii. Zada rywalizacji wedtug jasnych regut,
wynagradza dtugotrwaty wysitek treningu. [ sta-
nowi pretekst, by cho¢ na chwile zjednoczy¢ ostro
podzielonych - w czasie gry nawet lud smolenski
i ci, ktérzy zdradzili o $wicie, beda mieli wspolne
marzenia””. Wida¢ zatem, ze impreza sportowa
miata by¢ okazjg do politycznego zjednoczenia

»peknietego kraju”. Znaczenie, jakie przypisywano

24 Dayan D., Katz, E., Wydarzenia medialne, op. cit., p. 47.
25 Baczynski J., 1:0 przed meczem, op. cit., p. 6.

26 Jastrzebowski S. (2012), Pokdj i sport, ,Super Express”,
no. 132, p. 2.

27 Stec R., To nie sen..., op. cit., p. 1.
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temu turniejowi, znacznie wykraczato zatem poza

wymiar czysto pitkarski.

Warto jednak podkresli¢, ze powyzsze postulaty
formutowane byty z pozycji krytycznych wobec tzw.
ludu smoleniskiego. Rafat Stec z ,Gazety Wyborczej”,
uzywajac tego okreslenia, czyni to wiec z pozycji
krytycznej wobec przedstawicieli tego punktu
widzenia. Zresztg sam fakt postuzenia sie okresle-
niem wprowadzonym do polskiej sfery publicznej
przy okazji sporu o katastrofe smolenska przez
krytycznego wobec PiS-u politologa Radostawa
Markowskiego daleki jest od neutralnego nawo-
tywania do zgody ponad podziatami®*. Powigzanie
mistrzostw z problematyka polityczna przejawiato
sie takze w inny sposo6b. Na przyktad na tamach
»Rzeczpospolite]” mozna byto przeczytac opinie
sugerujace, ze to, co dzieje sie przed rozpoczeciem
Euro, $wiadczy o patriotyzmie Polakéw i ich dumie
z polskosci, ktéra przeciwstawiaja oni pogladom
Jlewicujacych elit”. Publicysta tej gazety Wojciech
Wybranowski podkres$la na przyktad, ze ,[...] kilka
dni przed Euro 2012 samochody, tramwaje, auto-
busy, balkony i okna doméw w niemal wszystkich
miastach Polski mienig sie biato-czerwonymi fla-
gami narodowymi”¥. Zdaniem autora takie zacho-
wania s3 dowodem na to, Ze Polacy opierajg sie

propagandzie elit oSmieszajgcych idee patriotyzmu.

Waznym elementem budowania podniostego
nastroju byto rowniez sugerowanie, Ze polska dru-
Zyna ma szanse na odniesienie sukcesu sportowego.

Dziennik ,Fakt” na pierwszej stronie podkresla:

28 Kategorig ,lud smolenski” postuzyt sie prof. Radostaw Mar-
kowski w rozmowie z Agnieszkg Kublik; vide: Lud smolenski
[online], [video], [dostep: 2012.06.17]. Dostepny w internecie:
http://wyborcza.pl/12,82983,11525703,Rozmowy_Agnieszki_Ku-
blikProf_Markowski_Lud_smolenski.html.

29 Wybranowski W. (2012), Dumni z Polski wbrew elitom,
.Rzeczpospolita”, no. 132, p. 6.
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,0d czaséw Borika nie mieliSmy tak groZnego na-
pastnika. Znaja i boja sie go Niemcy - bo to u nich
strzela gola za golem. Teraz przed «Lewym» zadanie
najwieksze - poprowadzi¢ druzyne do zwycie-
stwa. [...] Wierzymy, ze to wiasnie on bedzie kro-
lem strzelcow Euro 2012”. Dziennikarz ,Gazety
Wyborczej” uzupetnia te opinie, stwierdzajac, ze
Jreprezentacje Polski zasilito tez kilku graczy tak
znakomitych, jakby zrzucili ich z kosmosu™'. Oka-
zato sie zatem, Ze polska reprezentacja jest silna
jak nigdy dotad i ma realne szanse na uzyskanie

dobrego wyniku.

Podkreslanie znaczenia tej imprezy wigzato sie
takze z pojawianiem sie na tamach prasy rozma-
itych ekspertow wypowiadajgcych sie na temat
spodziewanego przebiegu mistrzostw i oceniaja-
cych szanse polskiej reprezentacji. Gtos zabierali
psycholodzy, antropolodzy, socjolodzy, politycy,
ksieza, a nawet jasnowidze, tworzac tym samym
dos¢ specyficzny zestaw komentatoréw. Krétko
mowiac, w dyskurs dotyczacy mistrzostw media
angazowaty wszystkich, ktorych tylko mozna byto
zaangazowac. Juz sam ten fakt pokazuje, jak duze
znaczenie nadawano tej imprezie, cho¢ z drugiej
strony niektore zestawienia ekspertéw dawaty
efekt chyba jednak niezamierzonej groteskowosci.
Méwiac ogoélnie, uroczysta atmosfera byta budo-

wana poprzez odwotania do nauki, religii i magii.

0 tym, ze Euro to sprawa narodowa, przeko-
nywat np. psycholog Czestaw Michalczyk, ktéry
stwierdzit m.in., Ze ,[...] w przypadku imprez
takich jak Euro warto wierzy¢, Ze naszym pitka-
rzom uda sie wygra¢ mecz, Zze wyjdziemy z grupy.

Uwazam, ze warto sie podda¢ wielkim dobrym

30 [brak autora] (2012), Lewy! Prowadz na mistrza, ,Fakt’, no. 132, p.1.

31 Stec R., To nie sen..., op. cit., p. 1.
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emocjom”?. Opinia psychologa mogta zatem po-
stuzy¢ do swoistej racjonalizacji przezywanych

w trakcie turnieju emoc;ji.

Poza gltosami naukowcéw pojawiaty sie takze
opinie 0os6b duchownych, ktére na rézne sposo-
by wprowadzaty do tego dyskursu sfere sacrum.
Przede wszystkim zatem potraktowano Euro 2012
jako okazje do swoistej, zakrojonej na szeroka skale,
misji ewangelizacyjnej. ,W Warszawie, Gdansku,
Wroctawiu i Poznaniu ksieza zapowiadajg koncerty
chrzes$cijanskich zespotéw, filmy o zwigzku pitki
z religia, dyskusje z kibicami na tematy typu «Po co
chrzescijaninowi pitka?» czy «Komu kibicowatby
Jezus, gdyby zyt?». Niektdre z nich majg sie odby¢
pod strefami kibicow, inne w parafiach. Ksieza
drukujg nawet modlitewniki, gdzie mozna znaleZ¢:
«Modlitwe kibica», «Modlitwe za druzyne», «Mo-
dlitwe za chorego sportowca» oraz szereg modlitw
dla cztonkéw druzyn, np.: «Modlitwa przed zawo-
dami», «Modlitwa trenera», «Modlitwa sedziego»,
«Modlitwa dziatacza sportowego»”*. Odwotywa-
nie sie do sfery sacrum przejawiato sie réwniez
w nawotywaniach do organizowania modlitw za
zwyciestwo. ,Lodzcy ksieza i zakonnice modla sie
o szczesliwy przebieg Euro i uczciwa rywalizacje.
Ale moga tez westchna¢ do Boga w intencji polskiej
druzyny”*. Na marginesie warto odnotowac, ze
w ciagu catej fazy grupowej prasa nieustannie
dawata wyraz swojej gtebokiej i niezachwianej

wierze w to, ze Polacy awansujg do ¢wiercfinatu.

32 Leszczynska J. (2012), Poddajmy sie dzi$ wielkim, dobrym
emocjom, ,Polska. Dziennik £6dzki”, no.132 , p. 2.

33 Vide: Ksieza z misjq ewangelizacyjng wsrod kibicow na Euro
2012 [online], [dostgp: 2012.06.19]. Dostepne w internecie: http://
wiadomosci.wp.pl/kat,1342, title,Ksieza-z-misja-ewangelizacyjna-
wsrod-kibicow-na-Euro-2012,wid,14473255,wiadomosc.html?ti-
caid=1f3e3.

34 Witkowska M. (2012), Boze, miej w opiece polskich pitkarzy,
.Polska. Dziennik £6dzki”, no. 132, p. 5.
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Z kolei myslenie magiczne dato o sobie zna¢ np.
w przypadku publikowania wypowiedzi jasnowi-
dzéw, ktorzy rzecz jasna zazwyczaj przepowiadali
to, ze Polska wyjdzie z grupy. W gazecie , Polska.
Dziennik L.6dzki” opublikowano przepowiednie
znanego ze wspotpracy z policjg jasnowidza Krzysz-
tofa Jackowskiego: ,Wedtug Jackowskiego Polacy
zwycieza w pierwszym meczu. Czyli pokonajg
Grekow. Z Rosjanami péjdzie nam duzo gorzej,
mozemy minimalnie przegraé. Gra z reprezenta-
cja Czech moze skonczyc¢ sie remisem. Pozwoli to
jednak naszej druzynie narodowej na rozegranie
kolejnego meczu”*. Jasnowidz w tym samym dniu
podzielit sie swoja przepowiednia takze z czy-
telnikami dziennika ,Super Express”. Zgodnie ze
specyficzng wyrazistos$cia tekstéw pojawiajacych
sie w tej gazecie i tu dziennikarze pozwolili sobie
na wtasng, do$¢ odwazng interpretacje jego prze-
powiedni: ,[...] my potrafimy wyciggna¢ z tych
przepowiedni prosty wniosek - Polska nie tylko
zmiazdzy Grecje, ale tez triumfalnie wyjdzie z gru-
py!”¢. W przepowiednie zaangazowano nie tylko
ludzi, lecz takze - zgodnie ze §wiatowym trendem
- zwierzeta: ,Grecy drzyjcie! Nie mamy juz zadnych
watpliwosci - zwyciestwo w dzisiejszym meczu na
Stadionie Narodowym przypadnie Polakom! Tak
wynika z przepowiedni matpki Angie, podopiecz-
nej polskiej Angeliny Jolie”?’. Jak wida¢, wszystkie
znaki na niebie i ziemi, sprawnie odczytywane dla

potrzeb mediéw przez naukowcéw, duchownych

35 Abramowicz D. (2012), Zdaniem jasnowidza: wyjdziemy
z grupy!, ,Polska. Dziennik £6dzki”, no. 132, p. 15. Na marginesie
warto odnotowac, ze ten sam jasnowidz réwniez przewiduje w tym
samym tekscie, ze po mistrzostwach czekajg Polske bardzo powaz-
ne problemy gospodarcze. Trzeba mie¢ nadzieje, ze to proroctwo
spetni sie tak samo, jak to dotyczace reprezentacji, cho¢ w tym
przypadku jednak moze by¢ nieco inacze;j.

36 ZW (2012), Jasnowidz Krzysztof Jackowski przepowiada:
rozgromimy Grecje!, ,Super Express”, no. 132, p. 2.

37 ZW (2012), Mafpka wybrata Polske, ,Fakt’, no. 132, p. 2.
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i jasnowidzéw (a takze zwierzeta), zapowiadaty
wielkie uroczyste Swieto okraszone sportowym

sukcesem.
Oddziatywanie spoteczne

Pragmatyczny wymiar wydarzenia medialnego
dotyczy natomiast oddziatywania na ogromna
publiczno$¢. Dayan i Katz, omawiajgc te kwestie,
koncentruja sie przede wszystkim na sposobach
przezywania wydarzenia medialnego przed te-
lewizorem. W tym przypadku niemal wszyscy
komentatorzy byli zgodni w swoich ocenach od-
dziatywania mistrzostw i szacunkach dotyczacych
rozmiarow publicznosci, ktérg one zgromadza:
,Trudno nie mie¢ tremy: bedg nas ogladac¢ tysigce
dziennikarzy, setki tysiecy przyjezdnych kibicéw,
z miliard ludzi przy telewizorach™®. To wtasnie ten
spodziewany ,miliard ludzi przy telewizorach”
jest tym, co wyrdznia wydarzenie medialne na tle

innych audycji telewizyjnych®.

Wydaje sie jednak, ze dzi$ trzeba takze uwzgled-
ni¢ oddziatywanie pozatelewizyjne. Po pierwsze,
wspoiczesnos¢ przyniosta nowy wynalazek zwia-

zany z rozgrywaniem wielkich imprez sportowych

38 Baczynski J., 1:0 przed meczem, op. cit., p. 6.

39 Pamietajac, ze mistrzostwa byty impreza, ktérej publicznos¢
sktadata sig nie tylko z polskich telewidzow, warto jednak odnotowac
wyniki badan ogladalnosci TVP publikowane w polskiej prasie.
Jak donosita np. ,Rzeczpospolita” ,Sobotni mecz Polska—Cze-
chy, po ktérym nasza reprezentacja pozegnata sie z Euro 2012,
ogladato na trzech antenach publicznej telewizji $rednio 14,7 min
widzéw. W pewnym momencie spotkanie ogladato nawet 15,6 min
widzow. To drugie po meczu Polska—Rosja (13,7 min) widowisko,
ktére zgromadzito rekordowa liczbe kibicow. | pewnie ostatnie, bo
pozostate mecze nie budzg juz takiego zainteresowania polskich
kibicow”, Baranowska K. (2012), Futbol nie wygrat z Matyszem,
,Rzeczpospolita”, no. 140 , p. 4. Co ciekawe i do pewnego stopnia
zaskakujace, zaden z meczow polskiej reprezentaciji i tak nie zdotat
przebi¢ wynikéw ogladalnosci zawoddw, w ktorych udziat brat Adam
Malysz: na szczycie rankingu maksymalnej ogladalnosci znajduja
sie bowiem zimowe igrzyska olimpijskie z 2002 roku i mistrzostwa
Swiata w narciarstwie klasycznym z roku 2003, podczas ktorych
srebrne i ztote medale zdobywat Adam Matysz.
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- tym wynalazkiem s3 tzw. strefy kibica, ktore
lokuja sie gdzie$ pomiedzy oglagdaniem meczu na
stadionie a obserwowaniem telewizyjnej transmisji
w domowym zaciszu. Na specjalnie przygotowa-
nych wielkich placach tysiace os6b ogladaja na
wielkich telebimach zmagania swojej druzyny*.
Mamy zatem do czynienia z budowaniem atmos-
fery stadionowej w miejscu od stadionu oddalo-
nym. W pewnym sensie zatem stwarza sie widzom
okazje ogladania meczu przed telewizorem, tyle
tylko, Ze jest to ogromny telewizor ustawiony
na duzym placu, a wokét sg tysigce innych oséb.
Takie wspolne ogladanie bardziej, rzecz jasna,
przypomina kibicowanie na stadionie niz samotne
ogladanie telewizji w domu. W ten sposéb te forme
uczestnictwa zachwalali np. dziennikarze ,,Super
Expressu”:,Ci wszyscy, ktdrym nie udato sie zdoby¢
biletéw na stadiony, nie majg powodéw do zmar-
twien! Miasta gospodarze Euro 2012 przygotowaty
strefy kibica. S to miejsca, w ktorych kazdego dnia
mistrzostw catkowicie za darmo bedzie mozna nie
tylko obejrze¢ wszystkie mecze na wielkich ekra-
nach, ale tez najes$¢ sie, napi¢, a przede wszystkim

Swietnie bawi¢™!.

Oddziatywanie spoteczne nie jest zwigzane
tylko z przezywaniem wydarzenia przed telewi-
zorem lub telebimem. Rownie istotne jest to, jak
wydarzenie medialne wptywa na codzienne Zycie
i zachowania spoteczenstwa. Odwracajgc bowiem
na chwile wzrok od mediéw i spogladajgc na polskie
ulice na kilka dni przed mistrzostwami, réwniez
mozna byto odnies¢ wrazenie, ze oto dzieje sie co$

szczegoblnego. Samochody z biato-czerwonymi cho-

40 Wedtug doniesien prasowych warszawska strefa kibica mogta
pomiesci¢ nawet 100 tysiecy osob.

41 ZW (2012), Baw sie jak na stadionie, ,Super Expres”, no.
132, p. 8.
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ragiewkami, flagi w oknach i na balkonach, ludzie
w biato-czerwonych czapkach i szalikach - to byty
widoki w czasie Euro 2012 czeste. Konieczne jest
takze uwzglednienie faktu, Zze mistrzostwa Europy
niewatpliwie naleza do specyficznych wydarzen
medialnych - trwaja dtuzszy czas, zatem w ich
trakcie mozna obserwowa¢ zmiany zachodza-
ce w zachowaniach spoteczenistwa. Czynnikiem
determinujacym byt w tym przypadku przede
wszystkim wynik meczéw reprezentacji Polski.
Warto zatem zapytag, jak te atmosfere opisywaty
media na kroétko przed rozpoczeciem mistrzostw -
na jakie zjawiska zwracaty uwage, jakie za$ staraty

sie poming¢ przed rozpoczeciem imprezy.

Jezeli chodzi o konstruowanie obrazu Polski
i Polakéw, mozna byto zaobserwowa¢ dwa sta-
nowiska réznigce sie odmiennym roztozeniem
akcentow. Z jednej strony podkreslano, Ze na czas
mistrzostw Polska stanie sie ,biato-czerwona”,
z drugiej za$ strony sugerowano, Ze Polska pokaze
swoje ,usmiechniete”, czy tez ,fajne” oblicze. Wbrew
pozorom nie byta to r6znica drobna. W okresie po-
przedzajacym mistrzostwa pomiedzy tymi dwoma
punktami widzenia nie byto wprawdzie wyraznej
sprzecznosci, ale dato sie zaobserwowac pewne na-
piecie zwigzane z tym, Ze u ich podstaw lezaty dwa
przeciwstawne wyobrazenia na temat tego, na czym
powinien polega¢ patriotyzm i jak wptywa on na
sposo6b kibicowania. Autorzy reprezentujacy te dwa
punkty widzenia na co dzien pozostaja wobec siebie
w opozycji i dato sie to odczu¢ w ich komentarzach.
Z jednej zatem strony dostrzegano, ze wbhrew , lewi-
cujacym elitom” przed rozpoczeciem mistrzostw
w Polsce zaczeto pojawiac sie coraz wiecej symboli
narodowych. Zwraca na to uwage dziennikarz
»Rzeczpospolitej”, podkreslajac, ze ,[...] kilka dni

przed Euro 2012 samochody, tramwaje, autobusy,
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balkony i okna doméw w niemal wszystkich mia-
stach Polski mienig sie bialo-czerwonymi flagami
narodowymi™?. Z drugiej zas strony podkreslano,
Ze wbrew ,postromantycznym mitosnikom Pol-
ski zawsze przegranej” Polacy w radosny spos6b
manifestujg swoj patriotyzm. Ten aspekt obrazu
spoteczenstwa polskiego dostrzegat np. redaktor
naczelny tygodnika , Newsweek”: ,Nos podpowiada
mi, Zze w nadchodzacych kilku tygodniach Polacy
zobacza w lustrze fajne spoteczenstwo fajnych ludzi,
radosnych, roze$mianych, czasem ztych, ogélnie
dobrych™. Wydaje sie zatem, ze nawet w atmos-
ferze oczekiwania na wazne wydarzenie nie obyto
sie bez typowych dla naszej sfery publicznej préb
zdyskredytowania przedstawicieli odmiennych
pogladéw (do tego watku wracam w koficowych

czeSciach artykutu).

Podsumowujac ten watek, warto podkreslié
zwiazek miedzy powyzZzszymi wypowiedziami
a pewnymi koncepcjami odnoszacymi sie do roli,
jaka sport odgrywa w zyciu spotecznym. Susan
Birrel i John W. Loy stwierdzaja, ze do najwaz-
niejszych funkcji sportu nalezg cztery podsta-
wowe: informacyjna, integracyjna, pobudzajgca
i eskapistyczna*. Wydaje sie, ze w opiniach i ko-
mentarzach publikowanych przed rozpoczeciem
mistrzostw dominowato akcentowanie funkcji
integracyjnej, zwigzanej z wzbudzaniem poczucia
wspolnoty wsrdd kibicow. Jest to zreszta zgodne
z ideg wydarzenia medialnego opisywang przez
Dayana i Katza: podstawowa funkcja jest bowiem

w tym przypadku tworzenie wielkiej wspolnoty

42 Wybranowski W., Dumni z Polski..., op. cit., p. 6.
43 Lis T., Teraz Polska..., op. cit., p. 2.

44 Birrell S., Loy J.W. (2003), Sport w mediach: gorgcy i zimny
[in:] Gwo6zdz A. (ed.), Media — eros — przemoc. Sport w czasach
popkultury, Krakéw, p. 229-252.
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zaangazowanej w przezywanie widowiska spor-
towego. Wspolnota ta manifestuje sie rzecz jasna
na stadionach podczas meczéw, ale obecna jest
takze w strefach kibica, przed telewizorami w do-
mach, pubach, a nawet kinach, a takze na ulicach
i winnych miejscach publicznych. Problem polega
tylko na tym, ze publicysci konstruowali w swoich
wypowiedziach dwie odmienne wspdlnoty i starali

sie je sobie przeciwstawic.

Dalsze kierunki rozwoju
dyskursu wokoét Euro 2012

Na koniec warto zasygnalizowac, Ze juz w okre-
sie poprzedzajacym mistrzostwa pojawiaty sie
- cho¢, jak to juz wspominatem, nie byty w sta-
nie przebic sie do gléwnego nurtu - komentarze
bardziej krytyczne wobec zblizajacej sie imprezy.
Odwotujac sie do kategorii zaproponowanych przez
Stuarta Halla, mozna powiedzie¢, Ze komentatorzy
wypowiadajacy sie krytycznie postugiwali sie
kodem opozycyjnym®. Chodzito zatem o jakas
forme przeciwstawienia sie dominujagcym formom
konstruowania obrazu nadchodzacych mistrzostw
jako wielkiego $wieta. Wsréd tych prob zapre-
zentowania alternatywnej interpretacji mozna

wyrdznic kilka wariantéw.

Jednym ze sposobow krytycznego prezentowa-
nia mistrzostw byto zwracanie uwagi na wysokie
koszty organizacji tej imprezy i skonfrontowanie
tego z wielko$cia funduszy, ktére w konsekwencji
nie zostaly przeznaczone na inne cele. Krytyka
skierowana byta w tym przypadku wobec wszyst-
kich przedstawicieli elit, ktorzy staraja sie zbaga-
telizowac¢ kwestie zwigzane z wysokimi kosztami

tej imprezy. Oto kilka takich krytycznych gtosow:

45 Hall S. (1987), Kodowanie i dekodowanie, ,Przekazy Opinie”,
no. 1/2, p. 58-72.
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»Neoliberalni spece od dyscypliny finansowej, tak
chetnie walczacy z zadtuZeniem, gdy idzie o teatry,
szkoty i szpitale, jako$ tracg zdolno$ci rachowania,
gdy idzie o stadiony™.,,0d czasu wybuchu kryzysu
polskie wtadze zaciagaja miliardowe kredyty na
poczet organizacji Euro 2012. W najblizszych latach
trzeba bedzie je sptaci¢™. , Zgodnie ze staropolska
zasadg «zastaw sie a postaw sie» samorzady za-
pozyczyty sie na budowe stadiondw, urzadzanie
stref kibica i nowe fontanny. Tng wiec wydatki
na szkoty, ztobki, lokale komunalne, komunikacje

miejska i pomoc spoteczng™:.

Poza tym podkreslano takze ,,0szukanczy cha-
rakter Euro”. Dostrzegane z tej perspektywy pro-
pagandowe oszustwo miatoby polegaé na tym, ze
»Euro 2012 jest zabawa zadekretowang, rezysero-
wana i w petni poddang kontroli wiadzy. VIP-pasy
na ulicach, nadzér policji, patriotyczne szantaze
i akcje wspdlnego od$piewywania hymnu [...]"™.
Celem wtadzy jest w tym przypadku ,zagospoda-
rowywanie zasobéw ludzkich”, polegajace na zago-
nieniu juz po wszystkim ,,otumanionych” kibicow
do pracy i zniecheceniu do jakiegokolwiek my$lenia
o prawdziwej wspolnocie. Ten gtos przywotujacy
skojarzenia z rozwazaniami przedstawicieli szko-
ty frankfurckiej, krytykujacymi oddzialywanie
przemystu kulturalnego, nie miat jednak zadnych
szans na przebicie sie do gtéwnego nurtu dyskursu

wokot Euro*. Jak mozna przypuszczac, poglad ten

46 Laskowski P. (2012), Wygrajmy wspdline, ,Przekréj”, no. 23,
p. 8.

47 Krdl K. (2012), Po co nam igrzyska?, ,Przekroj”, no. 23, p. 10.

48 Musiott. et al. (2012)., Euro u bram — miasta tong w dfugach,
,Przekroj’, no. 23, p. 12-14.

49 Laskowski P., Wygrajmy wspdlne, op. cit., p. 9.

50 Na temat krytyki przemystu kulturalnego vide: Horkheimer M.,
Adorno T. (2010), Dialektyka o$wiecenia, Warszawa (szczegdlnie
rozdziat Przemyst kulturalny. O$wiecenie jako masowe oszustwo).
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bedzie zyskiwat na znaczeniu dopiero po zakon-

czeniu mistrzostw.

Te gtosy uzupetniane byty krytyka odnoszaca
sie takze do niektorych mediéw i nasuwaty nie-
odparte skojarzenia z innymi sporami toczacymi
sie w sferze publicznej od katastrofy smolenskie;.
Publicysci i dziennikarze jeszcze przed Euro 2012
zaczeli siegac do repertuaru argumentéw wypra-
cowanych w trakcie coraz bardziej gwattownego
sporu toczgcego sie wokdt wyjasniania przyczyn
katastrofy smolenskiej i zarzucali sobie nawzajem
uprawianie propagandy i dziatania szkodliwe dla
Polski. Z jednej zatem strony pojawiata sie np. kry-
tyka tych mediow, ktore stuza rzadowi, z drugiej
za$ krytykowano tych, ktorzy wszedzie doszukujg

sie spiskow.

Publicystka,Gazety Polskiej” zwraca uwage na
to, Ze ,rzad i establishmentowe media wprowadza-
ja Polakéw w trans - jest fajnie, jest OK®!. Mamy
w konicu piekne stadiony, §wietng druzyne, szerokie
autostrady az po horyzont i «wszyscy jestesmy
gospodarzami». Premier pouczyt juz naczelnych
gléwnych mediéw, by «zaden drobiazg nie zepsut»
mistrzostw. Dla ludu wtadza ma dzi$ igrzyska”.

Mamy tu do czynienia z wyrazista retoryczna

Na temat krytyki telewizji jako medium kreujacego iluzje wspolnoty
vide: Adorno T. W. (1990), Sztuka i sztuki. Wyb6r esejéw, Warszawa
(szczegolnie rozdziaty: Prolog do telewizji, Telewizja jako ideologia).

51 To jest aluzja do akcji prowadzonej przez dwa tygodniki:
~,Newsweek” zainicjowat akcje ,Fajna Polska”, natomiast ,Wprost”
przekonywat, ze ,Polska jest OK”. Oba tygodniki dotaczyly do swoich
wydan naklejki przedstawiajgce podobne do siebie usmiechniete
biato-czerwone buzki. Warto doda¢, ze sprawa podobienstwa
owych akcji bedzie miata swoj finat w sadzie, gdyz ,Newsweek”
i Tomasz Lis oskarzyli ,Wprost” o kradziez tego pomystu. Vide:
,Newsweek” oskarza ,Wprost” o kradziez pomystu akcji spotecznej
[online] [dostep: 2012.09.27]. Dostepny w internecie: http://www.
wirtualnemedia.pl/artykul/newsweek-oskarza-wprost-o-kradziez-
pomyslu-akcji-spoleczne;.

52 Lichocka J. (2012), Nie ma chleba, sq igrzyska, ,Gazeta
Polska”, no. 23, p. 22.
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konstrukcja dziatan drugiej strony, do ktérej - tak
samo jak w przypadku sporu o katastrofe smolen-
ska - zaliczony zostat rzad i ,establishmentowe
media”. Publicystka oskarza przedstawicieli tej
strony o realizacje dziatan propagandowych, kt6-
rych celem jest ukrycie przed spoteczenstwem
rzeczywistych kosztéw catej imprezy i tego, kto

na niej zarabia.

W podobnym tonie o swoich adwersarzach
wypowiadali sie przedstawiciele strony oskar-
zanej jako ,establishmentowa”. Tomasz Lis pisze
np.: ,Kilkanascie dni po smolenskiej katastrofie
zaczatem sie ba¢. Miatem poczucie, Ze oto post-
romantyczni mito$nicy Polski zawsze ofiarne;j,
zawsze przegranej, zawsze upokarzanej i bitej
zabierajg nam flage. Ze to oni definiujg, czym jest
patriotyzm, kto patriotg, a kto nie. Czynig to, po-
zostawiajac na marginesie jakie$ trzy czwarte Po-
lakéw”; dalej pisze jeszcze: ,Fajna Polska dorosleje.
W swej zdecydowanej wiekszosci jest odporna na
gigantyczny czarny PR fundowany nam i Polsce
przez niektorych naszych politykéw. Styszelismy,
ze niepodlegta Polska to nie nasze panstwo, lecz
Rywinland, Ze to nie niepodlegta Rzeczpospolita,
ale kondominium. Narzedziem walki o wtadze
w Polsce stat sie pedzel, ktérym Polske malowano
w czarnych barwach™. Okazuje sie zatem, Ze nawet
Euro moze by¢ okazja do konstruowania i umac-
niania podzialéw spotecznych. Zestawienie takich
zdarzen jak katastrofa smolenska i mistrzostwa
Europy jako dwo6ch momentéw krystalizowania
sie odmiennych patriotyzméw i dwdch obrazéw
Polski - ,zawsze przegranej” i ,fajnej” — wydaje
sie zabiegiem retorycznym, charakterystycznym
dla sporu od dawna toczacego sie w polskiej sfe-

rze publiczne;j.

53 Lis T., Teraz Polska..., op. cit., p. 2.
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Definiowanie tozsamoSci przeciwnika poprzez
przypisywanie mu negatywnych cech i kontra-
stowanie ich z pozytywnymi cechami przypisy-
wanymi sobie jest istotnym elementem dyskursu
publicznego. Co wiecej, mozemy tu obserwowac
pogtebianie sie rozbieznosci pomiedzy autodefini-
cjami i definicjami tworzonymi przez adwersarzy.
To, co dla Tomasza Lisa jest przejawem ,fajnej
Polski”, dla Joanny Lichockiej staje sie efektem
dziatan propagandowych, za$ same hasta ,fajna
Polska” (lansowane przez ,Newsweek”) czy tez
,Polska jest OK” (propagowane przez ,Wprost”)
sa dla niej ewidentnymi przejawami propagandy.
Z drugiej strony to, co dla Lichockiej jest krytycz-
nym dziennikarstwem, dla naczelnego ,,Newswe-
eka” staje sie przejawem odmalowywania Polski
w czarnych barwach. Obie strony zatem zarzucaja
sobie nawzajem dziatania propagandowe, polegaja-
ce na zaktamaniu rzeczywistosci - z jednej strony
mamy do czynienia z przekonaniem, Ze Polska jest
»fajna” i, 0K”, za$ ci, ktorzy twierdzg inaczej, zafat-
szowujg rzeczywistos$¢; z drugiej za$ strony mamy
obraz stojacej niemal u progu bankructwa Polski,
w ktorej na mistrzostwach Europy zarabiaja firmy
powigzane z rzadem, za$ inne oglaszajg upadtos¢,
a towarzyszy temu propaganda sukcesu ochoczo

realizowana przez prorzadowe media.

Koriczac ten watek, warto odnotowac pewien
istotny szczeg6t. Mianowicie w obu powyzej ana-
lizowanych tekstach pojawito sie nawigzanie do
spotkania premiera z przedstawicielami niektérych
mediéw, jakie odbyto sie przed mistrzostwami. Lis
pisze o nim nastepujaco: ,Kilka dni temu Donald
Tusk zaprosit na $niadanie w kancelarii premiera
redaktoréw naczelnych najwazniejszych polskich
medidw. Spotkanie byto off the record, czyli zad-

nych detali nie bedzie. Ale nie popetnie chyba
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naduzycia, piszac, ze premier Tusk boi sie o jaka$
PR-owskg porazke, incydent, ktéry przestonitby
caly obraz. Rozumiem go™*. To samo spotkanie
zupetnie inaczej przedstawia Lichocka: ,Premier
pouczyt juz naczelnych gtéwnych mediéw, by «za-
den drobiazg nie zepsut» mistrzostw. Dla ludu
wtadza ma dzi$ igrzyska””. Ta rozbieznos$¢ wiele
moéwi o istocie sporu, ktérym zdominowat dzis

polska sfere publiczna.

Wszystko wskazuje na to, ze po opadnieciu
wszystkich emocji zwigzanych ze sportowa strong
mistrzostw tym, co nam pozostanie, bedzie dal-
szy cigg gwattownego sporu politycznego, ktory
rozwija sie w polskiej sferze publicznej od kata-
strofy smolenskiej. Pojawig sie zapewne nowe
kwestie zwigzane z problemami, ktére zostawi
po sobie to wielkie ,sportowe $wieto”, ale schemat
kontrowersji polegajacy na coraz wyrazniejszej
polaryzacji przeciwstawnych stanowisk pozo-
stanie prawdopodobnie bez zmian. W tej sytuacji
konieczna jest zatem zdystansowana i krytyczna
analiza opisywanego tu wydarzenia i rozmaitych
jego konsekwencji. Przewidywania tych, ktérzy
spodziewali sie, ze przygoda polskiej reprezenta-
cji pitkarskiej na Euro bedzie krétka i zakonczy
sie szukaniem winnych, juz sie sprawdzity. Teraz
pojawia sie pytanie, na ile sprawdza sie prognozy
tych wszystkich, do ktorych zalicza sie réwniez
autor niniejszego artykutu, a ktérzy przewidujg
dalszg eskalacje sporu toczacego sie w polskiej

sferze publiczne;j.

54 Lis T., Teraz Polska..., op. cit., p. 2.
55 Lichocka J., Nie ma chleba..., op. cit., p. 22.
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Euro 2012 as an example of media
event. Contribution to the analysis

The final tournament of European Football Championship
in 2012 was hosted by Poland and Ukraine. Before and
during this sport event, usually referred to as UEFA Euro
2012, Polish media systematically constructed picture of the
tournament as the great national celebration. Newspapers,
radio and TV channels informed about everything which
was connected with the tournament with nearly religious
adoration and reverence. The following article contains
the results of the preliminary analysis of newspaper
coverage relating to Euro 2012. To explore this issue the
author employs theory of media events created by Daniel
Dayan and Elihu Katz. Initially, the author presents general
description of media events focusing on its three main
dimensions: syntactic (interruption of routine), semantic
(ceremonial reverence) and pragmatic (affection on large
audience). In the subsequent passage the author analyses
media coverage referred to these dimensions. This analysis
shows that Euro 2012 was presented by the media as a very
important event for whole Polish society. In the conclusion
the author tries to answer the question about expected
development of further discussion about consequences of
Euro 2012.
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