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Ulotka kulturalna jako pisemna forma komunikacji pomiedzy
organizatorem a publicznos$cig — kilka uwag o funkcji
i Srodkach jezykowych

Abstract:

Cultural flyer as a written form of communication between the organizer and the public — linguistic
features and means

The article presents flyers informing about a cultural event as a written form of communication between the
organizer of the event and the potential audience. The aim of the flyer is just to inform about cultural events
and encourage the potential audience to come to see it. It represents various branches of culture, such as
theatre, music, film and art, reflecting the cultural life of a big city. The process of communication is realized
with a number of linguistic means, which are the subject of presented analysis. Precise research shows that
a cultural flyer apart from its pure informative function has a strong emotional impact as it contains a lot of
linguistic means that create certain units with strong emotional function. The author chose examples out of
500 cultural events advertised in flyers from Munich to show lexical means typical for a cultural flyer and
its possible future development. The research helped to discover an emotional function of the flyer. This has
been achieved by the use of certain linguistic means. The detailed analysis of this form of communication
can deepen our knowledge of other cultures and their senses.

Wstep

Tematem niniejszej analizy jest niemieckojezyczna ulotka — nazwana tutaj ,,ulotkg kul-
turalng” — bedaca srodkiem komunikacji pomig¢dzy organizatorami imprez kulturalnych,
a ich potencjalng publicznoscig. Odzwierciedla ona zycie kulturalne wielkiego miasta,
gdzie jest przyjetym sposobem komunikowania si¢. Formg ulotki jest przewaznie dwu-
stronnie zadrukowany dokument na niewielkim kartoniku, opatrzony rysunkiem badz
zdjeciem, lub tez ztozona badz zszywana broszurka. Dokument ten jest pisemng formag
komunikacji pomi¢dzy nadawca, ktérym jest organizator imprezy, a adresatem, ktéorym
jest potencjalny widz lub stuchacz. Celem ulotki jest przekazywanie informacji o odby-
wajacych si¢ w miescie imprezach. Tresci zawarte w tekscie ulotki i zamieszczone w
niej obrazy maja jednak nie tylko rzeczowo informowacé, lecz takze — a moze nawet
przede wszystkim — sktoni¢ adresata do uczestnictwa w opisywanych wydarzeniach. Z
tego powodu interesujace jest pytanie o funkcje i charakter ulotki kulturalnej. Czy jest
to tekst uzytkowy o charakterze opisowym, czy tez — i w jak duzym stopniu — specjalny
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tekst uzytkowy o charakterze apelacyjnym, odwotujacy sie do sfery uczuciowej adre-
sata? Przedmiotem analizy sg werbalne i niewerbalne $rodki jezykowe wystepujace w
takiej formie komunikacji. W szerszym kontekscie celem podjetych rozwazan jest przy-
czynek do badan nad pisemnymi formami komunikacji w dziedzinie kultury. Niniejszy
tekst stanowi cze$¢ analizy slownictwa kultury, ktdora ma pokaza¢ usytuowanie wybra-
nego rodzaju tekstu kultury w procesie komunikacji pomig¢dzy organizatorem a publicz-
noscig. Jezykowa analiza tej formy komunikacji moze wzbogaci¢ nasza wiedzg¢ o kultu-
rach i przyczyni¢ si¢ do ich lepszego zrozumienia.

1. Przedmiot badan i zrodla

Mianem ulotki kulturalnej okresla si¢ wzmiankowany zapisany badz zadrukowany i opa-
trzony zdjeciami lub obrazkami kartonik oraz wszelkie inne podobne pisemne doku-
menty, stuzace temu samemu celowi, ukazujace si¢ w innych postaciach — matego ze-
szytu, broszurki czy ztozonego prospektu. Najczesciej wystepujaca forma ulotki to po-
jedynczy kartonik, z ktérego pochodzi wigkszos¢ zamieszczonych tutaj przyktadow.

Przedmiotem badania sg zredagowane w jezyku niemieckim ulotki kulturalne z Mo-
nachium z lat 2007-2010. Ze zbioru okoto 500 pozyskanych ulotek, dotyczacych imprez
organizowanych w Monachium, do celow badawczych wybranych zostalo okoto 100
sztuk, a sposrod nich, do celow niniejszego badania, stosunkowo niewielka, lecz repre-
zentatywna grupa. W wybranej reprezentatywnej grupie analizowane byly powtarzalne
egzemplarze, ukazujace si¢ w regularnych odstgpach czasu i rozprowadzane wytacznie
na terenie Monachium i okolic. Ulotki dotycza roznych dziedzin kultury, takich jak: te-
atr, muzyka, film i sztuka — do celow badawczych nie zostaly one jednak pogrupowane
wedhug powyzszych dziedzin, jako ze nie analizuje si¢ tu tresci poszczegolnych imprez
kulturalnych, lecz chodzi o uchwycenie mniej lub bardziej powtarzalnego charakteru
samej ulotki, niezaleznie od rodzaju imprezy, na jakga ona zaprasza. Interesujgca jest wiec
struktura ulotki, rodzaj zamieszczonych zdje¢ oraz teksty, a takze zastosowane w nich
elementy leksykalne.

Ponizej omdwione zostaty typowe cechy ulotki kulturalnej oraz wybrane $rodki lek-
sykalne stosowane w tego typu tekscie. Interesujace bylto przy tym pytanie, czy analiza
potwierdzi zalozong na wstepie tezg, ze ulotka kulturalna jest tekstem uzytkowym, kto-
rego celem jest informacja, czy tez pozwoli na podstawie zanalizowanych Srodkow je-
zykowych na zaklasyfikowanie jej jako specjalnego rodzaju tekstu uzytkowego, ktory
wykracza poza ten cel. Podjety opis ulotki pokazat jej funkcje informacyjna, lecz takze
wykazat istnienie w tekstach elementéw wskazujacych na jej apelacyjny charakter.

Ulotki opisane sg z uwzglednieniem trzech aspektow. Sg to:

o wyglad zewnetrzny;

. tekst.

Postuzyty one do opisu ulotki, ktory uwzglednia cechy jezykowe i pozajezykowe. Naj-
pierw opisane zostaly cechy pozajezykowe (np. kolory), nastgpnie sktadniki jezykowe i
tekstowe (np. tytuly), nastgpnie za$ wybrane fragmenty tekstu ciggtego.
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2. Definicje i zakres badania

Przedstawiona tu analiza nie jest kompletna, stanowi raczej maty wycinek badan, jakie
mozliwe sg do przeprowadzenia w odniesieniu do przedstawionego przedmiotu. Au-
torka nie podejmuje si¢ tu na razie proby sformutowania wtasnej definicji ulotki kultu-
ralnej jako rodzaju tekstu. Punktem wyjscia dla analizy sg rozwazania na temat rodzajow
tekstow 1 analizy tekstow autorow niemieckich K. Adamzik (zob. K. Adamzik 2004: 15-
30) i K. Brinkera (zob. K. Brinker 2005: 143-145). W celu ograniczenia rozwazan do
wymienionych ponizej pytan, autorka $wiadomie zrezygnowala ze szczegdlowego ana-
lizowania tresci tekstow zawartych w ulotkach, a takze uzywanych w nich struktur gra-
matycznych. Poza zasiggiem zainteresowan pozostaja rowniez autorzy tekstow oraz na-
dawcy ulotek i ich adresaci. Wykluczone tutaj aspekty moga jednak sta¢ si¢ w przyszto-
$ci tematem odrgbnego badania.
Opis i analiza zastosowanych srodkow jezykowych stuza do pozyskania odpowiedzi
na nast¢pujgce pytania:
e Jaki charakter ma komunikacja odbywajaca si¢ przy uzyciu ulotki kulturalnej?
(informacyjny czy apelacyjny)
o Jakie $rodki stosuje organizator, by wzbudzi¢ zainteresowanie u widza lub stu-
chacza? (niewerbalne i werbalne)
e Co decyduje o sukcesie komunikacji? (§rodki jezykowe stuzace do przekazywa-
nia informacji czy wyrazania emocji)

3. Charakterystyka ulotek

Na podstawie przebadanych ulotek udato si¢ wyodrgbnié¢ kilka typowych cech ulotki
kulturalnej, ktore pozwalaja uznaé ja za specjalny rodzaj tekstu uzytkowego. Ponizej
zostaty one przedstawione wedlug wymienionych powyzej aspektow.

3.1. Wyglad zewnetrzny

Mianem wygladu zewnetrznego okresla si¢ wyglad ulotki i jej zewnetrzny uktad. Sa to
cechy nietekstowe i niewerbalne, widoczne na pierwszy rzut oka, okreslane tez jako
srodki niewerbalne. Nalezg do nich: format, kolor, obraz (czyli rysunek lub zdjecie) oraz
struktura tekstu.

(1) Format: Mozna zaobserwowac¢ trzy nastepujace rodzaje ulotki: broszurka lub ze-
szycik, ulotka sktadana oraz pojedynczy kartonik dwustronnie drukowany. Projektuje
si¢ przede wszystkim pojedyncze kartoniki, zawierajace coraz mniej tekstu, jako ze
wigkszo$¢ informacji sytuowana jest obecnie na stronach internetowych organizatora.
Tam nastepuje rozszerzenie bazy informacyjnej, pojawiaja si¢ dodatkowe teksty i linki.
W wersji drukowanej mozna natomiast zaobserwowaé proby przyciagnigcia uwagi wi-
dza niezwyklym formatem ulotki, wyszukanym zdjeciem lub jaskrawym kolorem.

(2) Kolor: Mozna rozrézni¢ ulotki dwukolorowe, kolorowe i1 bardzo kolorowe. Pa-
leta sigga od pastelowych tonacji do bardzo ciemnych lub bardzo jaskrawych tonow.
Wickszosé¢ badanych ulotek byta wielokolorowa, duza czgs¢ dwukolorowa, jedynie po-
jedyncze egzemplarze byly utrzymane w tonacji czarno-biatej. Zadaniem kolorow jest
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wyroznienie ulotki na tle tekstow innych organizatorow i przyciagnigcie uwagi czytel-
nika. Kolor nie przekazuje informacji, przycigga natomiast wzrok potencjalnego od-
biorcy. Celem jest sprowokowanie odbiorcy do przeczytania tekstu, w catosci badz frag-
mentarycznie.

(3) Obraz (rysunki i zdjecia): Wigkszos¢ badanych ulotek zawiera fotografie lub ry-
sunki, zamieszczone na pierwszej stronie. Wiele z nich jest opatrzonych podpisami lub
tytutami. Zdjecie lub rysunek moze zajmowac na stronie ulotki bardzo rézne pozycje.
Mozna wyrézni¢ nastepujgce uktady:

e Obraz zajmuje calg pierwszg strone, stanowiac tlo dla tytutu ulotki i zamiesz-
czonych tu informacji (czas, miejsce i rodzaj imprezy kulturalnej) oraz dla tek-
stu. Na takim obrazie nie zamieszcza si¢ podpisu, podaje si¢ natomiast autora
zdjecia.

e Obraz jest wbudowany w tekst, tzn. nad obrazem i pod obrazem zamieszczony
jest tekst. Taka strukture okresla si¢ mianem kombinacji tekstowo-obrazowe;j.
Zdj¢cie badz rysunek opatrzone sg w takim przypadku na ogoét podpisem.

e Obraz moze by¢ umieszczony na gorze lub na dole. W takim przypadku na ogo6t
nie ma pod nim podpisu. Uklad ten jest typowy dla ulotki w postaci jednokarto-
nikowe;.

(4) Struktura tekstu: Analizowane broszury zawierajg dluzsze fragmenty tekstow niz
ulotki sktadane, w tym ulotki wielokrotnie sktadane (wachlarze) i ulotki jednokartoni-
kowe. Szczegolne informacje w tekscie ciagtym wyrdznione sa thustym drukiem. Dodat-
kowe wazne informacje najczg¢$ciej umieszczane sg w specjalnych ramkach tekstowych.
Ramki zawierajg przyktadowo informacje na temat autora, mapke z planem dojazdu na
impreze itp. Z kolei ulotki jednokartonikowe ze wzglgdu na ograniczona ilo§¢ miejsca
zawieraja najkrotsze teksty, jedynie z najistotniejszymi informacjami. Ich struktura
(uktady obraz-tekst) jest jednak rownie zroznicowana jak struktura obszerniejszych bro-
szur i zeszycikow.

3.2. Tytuly

Celem tytulu jest zwrocenie uwagi potencjalnego czytelnika na ulotke i zachecenie go
do przeczytania tekstu. Dlatego tytutom przypisuje si¢ ogromne znaczenie. Na podsta-
wie przeanalizowanych tytutow ulotek kulturalnych mozna wyodrgbni¢ cztery grupy ty-
tutow:

o informacyjne (rzeczowe);

o informacyjne majace jednoczes$nie wzbudzi¢ zainteresowanie;

e majgce na celu wzbudzenie zainteresowania;

e niezawierajace zadnych informacji.

Podziat ten nie jest $cisty. Nalezy nadmienié, ze wiele tytuldéw nalezy do grup gra-
nicznych lub mieszanych. Tytuty informacyjne przekazuja tresci zwigzane z rodzajem i
tematyka imprezy, nawiazuja do rocznic i jubileuszy, czgsto ich forma jest calym zda-
niem. Tytuly informacyjne majace jednocze$nie wzbudzi¢ zainteresowanie rowniez
przekazujg informacje, dodatkowo za$ nazwy, jakie nadano danym imprezom, majgce
zaciekawi¢ adresata, nie mowiac mu zbyt wiele. Tytuly majace za zadanie przede
wszystkim zaciekawienie adresata zawieraja jedynie minimum informacji, za$ ostatnia
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grupa tytutow rezygnuje z niej w ogole. W tej grupie wystepuja tytuty w formie pytan i

zdan rozkazujacych z wykrzyknikiem.

Ponizej podane sg przyktady dla wymienionych czterech grup. Przyktady sformuto-
wane sa w jezyku niemieckim, czyli w jezyku oryginatu, w ktérym zostaty zredagowane
badane ulotki. Dla lepszego zrozumienia podane zostaje thumaczenie tytuldéw na jezyk

polski.
(1) Przyktady tytutéw informacyjnych

Musikwettbewerb Konkurs muzyczny

Miinchener Autor(innen)en lesen ihre Weih- Monachijscy autorzy czytaja swoje opo-
nachtsgeschichten wiesci wigilijne

Sommerkonzerte Koncerty letnie

57. Internationaler Musikwettbewerb

57. Miedzynarodowy Konkurs Muzyczny

10 Jahre jazz lines

10 lat Jazz lines

Einladung zum groBen ETA-Hoffmann Abend

Zaproszenie na wielki wieczor z ETA
Hoffmannem

Der junge Star der polnischen Literatur

Mtoda gwiazda polskiej literatury

BBK-Mitglieder stellen aus

Cztonkowie BBK organizuja wystawe

Weihnachtslieder im Stil Crossover

Koledy w stylu crossover

Programm Oktober 2010-Januar 2011

Program pazdziernik 2010-styczen 2011

Ukrainische Kulturtage in Miinchen

Ukrainskie Dni Kultury w Monachium

(2) Przyktady tytuléw informacyjnych majacych jednoczesnie wzbudzi¢ zaintere-

sowanie

Pacific Palisades-Wege deutschsprachiger
Schriftsteller

Pacific Palisades-Drogi pisarzy niemieckoje-
zycznych

Piano pieces-neue Musik in neuen Raumen

Piano pieces-Nowa muzyka w nowych prze-
strzeniach

Lexikon der sperrigen Worter

Leksykon stow niewygodnych

Die Zips. Multikulturelle Geschichte und
Gegenwart einer mitteleuropéischen Region.
Junge Solisten aus der Zips.

Spisz. Wielokulturowa historia i terazniej-
szo$¢ pewnego srodkowoeuropejskiego re-
gionu. Mtodzi solisci ze Spisza.

(3) Przyktady tytutéw majacych na celu wzbudzenie zainteresowania

Alle Neun

Cala dziewiatka

Lebenssammler

Zbieracze zycia

Constructions-Conextions

Konstrukcje-koneksje

In der ersten reihe

W pierwszym rzedzie

Portraitkonzert Koncert portretowy

Off/On Zamknigte/Otwarte

Luftpost aus Malawi Poczta lotnicza z Malawi

Essenzen Esencje

Inspirierte Kunst aus der Welt der Zeichen | Inspirujaca sztuka z krainy znakow
We all fall down-wir baden’s aus My wszyscy spadamy
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(4) Przyktady tytulow nie zawierajacych informacji

Nichts wie raus! Byle precz!

Wer in aller Welt bin ich? Kim ja do licha jestem?

Kommen Sie nach Delling! Niech Panstwo przyjada do Delling! (forma
mieszana)

Spendenaufruf! Wezwanie do datkoéw! (forma mieszana)

entwurzelt? Wykorzeniony?

Fest! Swigto!

Whats next? Was weiter? Co dalej?

Interesujace sa dwie ostatnie grupy. Zastanawia duza liczba bardzo emocjonalnych
tytutdow bez rzeczowych informacji, sformutowana jako pytanie lub rozkaz. Znak zapy-
tania i wykrzyknik na ogot nie sg w niemieckojezycznym tekscie czesto spotykane, nie-
mal nigdy w tytutach. Rozkazniki i wykrzykniki maja — kosztem niezamieszczonej in-
formacji — przyciagna¢ uwage widza, zdecydowanie wiec apelujg, a nie informujg. In-
formacja zawarta jest w zamieszczonym obok tekscie badz w sieci na stronie imprezy
lub organizatora. W duzej mierze ta konstatacja dotyczy takze tytulow z przedostatniej
grupy, ktorych celem jest wzbudzenie zainteresowanie widza, przy czym zawieraja one
zaledwie minimum informacji koniecznej do zache¢cenia czytelnika do odwiedzenia im-
prezy kulturalne;j.

3.3. Teksty

Teksty ulotek kulturalnych zostaty zbadane pod katem interesujacych autorke pytan. Za-
obserwowano w nich dwa rodzaje elementdéw jezykowych. Z jednej strony sg to zgodne
z oczekiwaniami i postawiong wstepnie tezg elementy o charakterze rzeczowym, spet-
niajace funkcje informacyjna, a wigc zadanie przekazania adresatowi konkretnej infor-
macji. Do elementéw o charakterze rzeczowym naleza dane proponowanej imprezy: in-
formacja o formie wydarzenia (wystawa, koncert, odczyt itp.), miejsce i czas organizo-
wanej imprezy, godziny otwarcia danej instytucji kulturalnej (np. muzeum), ceny bile-
tow wstepu 1 mozliwosci ich zarezerwowania, dane strony internetowej organizatora,
dzigki ktérym moze nastgpi¢ dalszy proces komunikacji. Obok wymienionych danych
do rzeczowych elementéw mogg naleze¢ rowniez informacje dotyczace osob bioragcych
udziatl w danej imprezie i/lub przedstawianych na niej dziet (np. dziet sztuki). Informacje
te mozemy jednak zaliczy¢ do rzeczowych jedynie wtedy, gdy nie oceniaja danych dziet,
gry aktorskiej, przygotowania muzykow itp. Gdy jednak w tekscie ulotki pojawia si¢
element oceny (a jest to w przypadku ulotek majacych zacheci¢ adresata do imprezy
ocena pozytywna lub bardzo pozytywna), nie mozna juz moéwi¢ o informacji o charak-
terze rzeczowym.

W drugim przypadku chodzi¢ bedzie o informacj¢ emocjonalng i wynikajaca z niej
funkcje apelacyjna tekstu. Do takiego rodzaju informacji naleza wszelkie stowa poleca-
jace, wyrazenia oceniajgce i wartosciujgce, majace podkresli¢ niezwykty charakter im-
prezy oraz talent prezentowanych tworcow. W emocjonalnie zabarwionej czesci tekstu
pojawia si¢ niezwykta réznorodnos¢ przymiotnikoéw i imiestowow, apelujacych do po-
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tencjalnego widza badz stuchacza, ktorych celem jest wrecz indywidualny apel do adre-
sata 1 wprawienie go w dobry nastrdj jeszcze przed decyzja o udziale w imprezie. Te
wlasnie emocjonalne elementy tekstu okazatly si¢ nadspodziewanie liczne i —jak na tekst
o charakterze uzytkowym — zaskakujace kreatywnoscia.

W jezyku niemieckim kreatywnos$¢ moze wyraza¢ si¢ m.in. w tworzeniu przymiot-
nikow ztozonych, ktorych w ulotkach kulturalnych jest bardzo wiele. Wniosek, jaki si¢
tutaj nasuwa, to stwierdzenie, ze funkcja ulotki kulturalnej wykracza poza funkcje wita-
Sciwa tekstowi uzytkowemu, zawiera bowiem srodki jezykowe apelujace do czytelnika.
Wynikiem analizy jest odkrycie w tekstach ulotek wielu przymiotnikow ztozonych, wy-
razajacych silne nacechowanie emocjonalne ulotki. Ponizej przytoczone sa przyktady
wybrane z tekstow ulotek, ktore podzielono na dwie grupy. Pierwsza grupa to przyktady
srodkow jezykowych o charakterze informacyjnym, a druga grupa to przyktady srodkéw
jezykowych o charakterze apelacyjnym, w tym reprezentatywne przymiotniki i imie-
stlowy oraz frazy zlozone z przymiotnika i rzeczownika. Przyktady sa przytoczone w
jezyku niemieckim, obok podane jest dla lepszego zrozumienia thumaczenie na jezyk
polski.

(1) Elementy rzeczowe wskazujace na informacyjny charakter tekstow

Karten zu 15,-Euro, erméBigt 10,-Euro

Bilety po 15 euro, ulgowe 10 euro

Karten im Vorverkauf

Bilety w przedsprzedazy

Kartenreservierung

Rezerwacja biletow

45-miniitiges Konzert

45-minutowy koncert

Junge Komponisten Mtodzi kompozytorzy
Ausgewihlte Werke Wybrane dzieta
Beginn Poczatek
Urauffiihrung Prapremiera

Konzept und Organisation

Koncepcja i organizacja

Mit freundlicher Unterstiitzung von

Przy wsparciu sponsorow

Unter der Schirmherrschaft von

Pod patronatem

Einfithrendes Gespridch Rozmowa wprowadzajaca

In Zusammenarbeit mit We wspolpracy z

Jahresausstellung Doroczna wystawa
Saisonabschlussfest Swieto z okazji zakofczenia sezonu

Kurator der Austellung

Kurator wystawy

Freitag, 26. November 2010

Piatek, 26 listopada 2010

Internationale Literaturreihe

Miedzynarodowa seria literacka

Kostenlos Bezptatnie

Mit Schwerpunkt auf Z punktem cigzkos$ci potozonym na
Im Gespréch mit W rozmowie z

Begleitprogramm Program towarzyszacy
Ganztagssymposium Catodzienne sympozjum

Vertreter Przedstawiciele

Installation Instalacja

Reservierung erforderlich Wymagana rezerwacja
Ausgewihlte Exponate Wybrane eksponaty

Offnungszeiten

Godziny otwarcia
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Diskussion, Treffen, Lesung

Dyskusja, spotkanie, odczyt

Ausstellungsfithrung Wprowadzenie do wystawy
Preistriger Laureat nagrody
Vernissage Wernisaz
Ausstellungsdauer Czas trwania wystawy
Gruppenausstellung Wystawa grupowa

Live Musik Muzyka na zywo

Leitung Kierownictwo

Redaktion Redakcja

Anfahrt Dojazd

Antwortkarte Karta odpowiedzi

Weitere Informationen

Dalsze informacje

(2) Elementy emocjonalne wskazujace na apelacyjny charakter tekstow

Przymiotniki i imiestowy:

AuBlergewdhnlich Niezwykty

Bewegend Poruszajacy

Brilliant Blyskotliwy

Charmant Czarujacy

Druckfrisch Pachnacy $wiezym drukiem
Echt Prawdziwy
Eindrucksvoll Pelen wyrazu

Einmalig Niepowtarzalny
Einzigartig Jedyny w swoim rodzaju
Ergreifend Poruszajacy

Expressiv Ekspresyjny

Exzellent Znakomity

Grandios, groBartig Wspaniaty
Herausragend Doskonaty
Inspirierend Inspirujacy
Renommiert Renomowany

Sinnlich Zmystowy

Spannend Trzymajacy w napieciu
Talentiert Utalentowany
Tiefgriindig Gleboki, wnikliwy
Unglaublich Nieprawdopodobny
Uniibersehbar Nie do przeoczenia
Unverwechselbar Nie do pomylenia
Vornehm Wytworny
Warmherzig Cieply i serdeczny
Zartfarben W delikatnym kolorze

Frazy ztozone z przymiotnika i rzeczownika:

Tiefgriindige Arbeiten

Whikliwe prace

Inspirierende Quelle

Inspirujace zrédto
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Exzellente Studenten Znakomici studenci
Aufschlussreicher Spiegel Pouczajace zwierciadto, odbicie
International bekannte Séngerin Spiewaczka znana na miedzynarodowej arenie
Entdeckerisches Publikum Odkrywcza publicznosé
Finnischer Stimmvulkan Finski wulkan glosu
Sinnliche, rauhe Stimme Zmystowy, szorstki glos
Unglaubliche Biithnenpréisenz Nieprawdopodobna prezencja sceniczna
Brilliant timbrierte Stimme Znakomicie dostrojony glos
Spannende Spurensuche Trzymajace w napieciu poszukiwanie §ladow
Echte Jazz-Diva Prawdziwa jazzowa diva
Viele tolle Jazzstandards Mnostwo $wietnych standarddéw jazzowych
Hitzige Diskussionen Gorace dyskusje

4. Wnhnioski

Dla pisemnej komunikacji pomiedzy organizatorem imprezy kulturalnej a publiczno-
$cig, dokonujacej si¢ przy pomocy ulotki kulturalnej, typowe sg $rodki jezykowe wyra-
zajace silne nacechowanie emocjonalne ulotki. Na podstawie analizy $rodkow jezyko-
wych o charakterze emocjonalnym i pelnigcych funkcje apelacyjna mozna odpowiedzieé¢
na postawione we wstepie pytania w nastepujacy sposob.

Przyktady stéw i zwrotow jednoznacznie wskazuja na to, iz w przypadku ulotki kul-
turalnej nie chodzi o skierowane do uzytkownika (czytelnika, potencjalnego widza), $ci-
$le powiazane z okreslonym celem uzytkowym srodki o charakterze wytacznie informa-
cyjnym, lecz o rodzaj tekstéw uzytkowych o specjalnym, informacyjno-apelacyjnym
charakterze. Sposob komunikacji jest jak na krotki tekst o charakterze nieliterackim nie-
zwykle emocjonalny. Nadawca uzywa $rodkow werbalnych i niewerbalnych w sposob
zupeknie nieprzypadkowy, przeciwnie, bardzo starannie je dobiera. Maja one wzbudzi¢
zainteresowanie potencjalnego adresata i zacheci¢ go do dziatania.. Duza czg$¢ zastoso-
wanych $rodkow leksykalnych jest wrecz niepowtarzalna, mimo iz do celow badania
starano si¢ znalez¢ jak najwiecej powtarzalnych, standardowych wzorow. Tymczasem,
przeciwnie, mozna w ulotkach znalez¢ réwniez liczne neologizmy i kreatywne potacze-
nia sktadnikow wyrazow, w tym takze ztozenia z wyrazami obcymi, np. angielsko- lub
francuskojezycznymi. Wyrazenia stosowane w tekscie ciaggtym w przewazajacej mierze
miaty charakter emocjonalny, majacy przyciggnaé uwage adresata, a nie tylko, a nawet
wrecz niekoniecznie, rzetelnie go informowaé. Nadawca osiaga swoj cel poprzez ten
wlasnie apelacyjny most, czyli apelowanie do uczu¢ adresata oraz stara si¢ stworzy¢
poprzez uzycie takiego wlasnie jezyka przyjemna atmosfere. Tym samym na pytanie o
wyjatkowa i decydujaca role emocji w tekstach ulotek kulturalnych nalezy odpowiedzie¢
twierdzaco.

Szczegolny tadunek emocjonalny prezentujg tytuly poszczegdlnych ulotek oraz ty-
tuty zawartych w nich tekstow. Ich apelacyjny charakter podkreslajg uzywane w nich
wykrzykniki. Z kolei kreatywnos$¢ w doborze stow oraz tworzeniu fraz jezykowych wy-
raznie wskazuje na to, iz apel nadawcy do adresata jest zamierzony. O charakterze ape-
lacyjnym ulotek kulturalnych swiadczg rowniez ich atrakcyjne cechy zewnetrzne i czgste
powiazanie tekstu z obrazem (kombinacja tekst-obraz lub obraz jako tlo dla tekstu).
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Z przestrzeni rozpo$cierajacej si¢ pomiedzy funkcja informacyjng a apelacyjna
ulotki kulturalnej moga wynikna¢ dalsze horyzonty poznawcze. Zbior stow i zwrotow o
charakterze emocjonalnym, zebranych z tekstow ulotek, pozwala przesledzi¢ ich powta-
rzalnos$¢ badz unikalnos$¢ i wysnu¢ wnioski na temat rozwoju pisemnej komunikacji w
jezyku kultury w przysztosci. Interesujgcym nowym aspektem badan bedzie takze po-
rownanie ulotki kulturalnej redagowanej w jezyku niemieckim z ulotka w jezyku pol-
skim lub/i innych jezykach.
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