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WSTEP

Publikacje na temat ,,wladzy mediow” dawno juz wykroczyty poza obszar
publicystyki. Dzi§ podejmuje si¢ na ten temat gruntowne badania i pisze krytycz-
ne prace'. Nadal jednak ,,wladza” ta kojarzy sie przede wszystkim z prasa oraz z
radiem i telewizja. Szczegoélnie ta ostatnia znalazta si¢ w ostatnich latach pod
silnym pregierzem krytyki, graniczacej wrecz z potgpieniem’.

Szczegblng site w oddziatywaniu mass mediéw na cztowieka przypisuje sie
obrazowi. Wywiera on przemozny wptyw na odbiorce zwlaszcza wtedy, gdy jest
ruchomy, kolorowy i sugestywny. W opisie tego wpltywu podkresla si¢ jego nie-
zwykla skutecznos$¢, czego przykladem sg przede wszystkim film i telewizja. W
tym kontekscie, w odniesieniu do obrazow moéwi si¢ dzi§ nawet o przemocy ze
strony filmu i telewizji.

Przedmiotem refleksji w artykule jest obraz statyczny, rozwazany na przykta-
dzie fotografii. Jest to wprowadzenie do rozleglej problematyki, podj¢tej przede
wszystkim pod katem praktyki pedagogicznej i na uzytek nauk o wychowaniu.

1. MECHANIZMY OBRAZU

Obraz spelnia roznorakie funkcje. Kazda z nich doczekata si¢ dzi§ obfitej li-
teratury. Duzo uwagi np. poswieca si¢ obrazowi jako podstawowemu czynnikowi
komunikowania miedzyludzkiego®. W funkcjonowaniu obrazu podkresla sig row-
niez warstwe informacyjng. Jej wysoka ranga w kulturze wynika m.in. z faktu

' Zob. np. M. Schudson, The Power of News, Cambridge 1996; G. Losito, Il potere dei me-
dia, Roma 1996; A. Massonet, Le pouvoir des médias, ,,Cité” 1997, nr 2, s. 19-24.

2J.Mander, Four Arguments for the Elimination of Television, New York 1978;J. Condry,
K. Popper, Telewizja. Zagrozenie dla demokracji, tham. z ang., Warszawa 1996.

3A. Gauthier, L'impact de I'image, Paris 1993; O. Mongin, La violence des images, Paris
1997.

*Ch.Cadet,R. Charles, J. L. Galus, La communication par image, Paris 1996.
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,.wszechobecnosci” obrazu w zyciu cztowieka®. Obraz wykorzystywany jest takze
do propagandy. Obok filmu i telewizji do celow politycznych uzywa si¢ w szero-
kim zakresie plakatu (megaplakatu), kolorowej ulotki, rysunku politycznego czy
napiséw na budynkach i parkanach — zwanych graffiti®. W zwiazku z tym podkre-
$la sie, ze obraz jest szczegolnie przydatny w dziataniach manipulatorskich, ktore
kazdej propagandzie zapewniaja zwigkszona skutecznos¢.

Obraz traktowany jest rowniez przez niektérych autorow jako ilustracja,
przyblizajaca rozumienie trudnych probleméw i prawd, réwniez moralnych i
religijnych’.

Nie dziwi zatem glo$no wyrazany postulat, poznawania jezyka obrazu. W
zwiazku z tym podejmuje si¢ badania nad réznorakimi postaciami obrazu i po-
$wieca im krytyczne opracowania®.

Sposrod wielorakich obrazéw najcze$ciej rozpatrywany jest obraz ruchomy,
dlatego w tym kierunku podjeto liczne badania i analizy’.

Obserwuje si¢ sytuacje wrecz paradoksalng. Ot6z fotografia, ktéra data pod-
waliny pod cywilizacje¢ obrazu i stala si¢ jednym z gtéwnych fundamentéw kultu-
ry masowej, dzi§ znalazla si¢ w cieniu innych mass mediow. Zostala zdystanso-
wana przede wszystkim przez film i telewizjge. Wida¢ to najwyrazniej w wyni-
kach prowadzonych badan nad mediami i opublikowanych opracowaniach. Sze-
rzej zakrojone badania nad obrazem fotograficznym praktycznie nie istnieja.

Dzi$ autorzy publikacji na temat fotografii nie ograniczaja si¢ juz do wypo-
wiedzi podstawowych, jak np. historia tego medium, jego rozwoj oraz znaczenie
w zyciu jednostki i spoteczenstwa'’. Stosunkowo duzo uwagi po$wicca sie w
studiach nad fotografia réznorakim jej funkcjom''. W ich kontekscie podkresla
si¢ jej rodzaje: fotografia dokumentalna, ilustracyjna, reporterska, artystyczna i
uzytkowa (stosowana). Wynaleziona w 1839 r. przez L. J. Daguerre’a przezywa
kolejne okresy rozwoju, aby da¢ poczatek filmowi i telewizji. Nalezy tez zazna-
czy¢, ze fotografia jest medium najbardziej popularnym w amatorskim tworzeniu
przekazu wizualnego. W tym sensie niewspolmierne mniejsze sg mozliwosci na-
krecenia filmu video, a jeszcze bardziej filmu na tasmie celuloidowe;.

>W. Szolginia, Informacja wizualna w krajobrazie miejskim, Warszawa 1980, s. 19-284;
M. Porebski, Sztuka a informacja, Krakow 1986, s. 244-252.

SF. D’Almeida, Images et propagande, Paris 1995; S. Kobylinski, A. J. Wieczorkow-
ski, Rysunki niecenzuralne 1954—1990, Paris 1990.

"R. Holloway, Beyond the Image. Approaches to the Religions Dimension in the Cinema,
Geneva 1977.

$E.Natta, Il linguaggio dell’imagine, Torino 1986.

? Ch. Newb old, Analising the Moving Image, w: Approaches to Media, red. O. Boyd-Barrett,
London 1995, s. 442-445.

1. Prinet, G. Bléry, La photographie et ses applications, Paris 1983.

"'J. Rek, Fotografia, w: Encyklopedia wiedzy o prasie, Wroctaw 1976, s. 83—84; E. Ferenc,
Fotografia, w: Encyklopedia katolicka t. 5, Lublin 1989, , s. 416-417.
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Aktywna obecnos¢ fotografii we wspotczesnej kulturze masowej wykazuje
wyrazny wplyw na malarstwo. Autorzy zwracaja uwagg, ze obecnie, gdy fotogra-
fia znalazla si¢ na szczycie swojego rozwoju, liczni malarze wyraznie jg nasladu-
ja w swojej tworczosci. Mowi sie w zwigzku z tym o fotograficznym realizmie w
sztuce, czy po prostu o fotorealizmie'”.

Autorzy wypowiadajacy si¢ na temat funkcjonujacych obecnie dwoch cywi-
lizacji: stowa i obrazu, podkreslaja pilng potrzebe doktadnego poznania struktury
obrazu i jego wizualnosci®.

Kosciot na temat cywilizacji obrazu wypowiedziat si¢ m.in. stowami papieza
Pawta VI w adhortacji Evangelii nuntiandi (1975): ,,Znamy tez zdanie wielu psy-
chologdéw 1 socjologow, ktorzy utrzymuja, ze cywilizacja stowa, jako nieskuteczna i
nieuzyteczna, juz si¢ przezyla, a obecnie nastepuje nowy styl zycia, cywilizacja
obrazu” (EN, nr 42). Pawet VI nie omieszkal wtedy stanag¢ w obronie zagrozonej
cywilizacji stowa, apelujac o wieksze zaufanie do tej formy. Papiez podkreslit, ze
»Stowo zawsze posiada swa wyzszo$¢ i skutecznos¢, zwlaszcza gdy niesie ze soba
moc Boza. Z tego powodu i w naszych czasach zachowuje swa aktualno$¢ Pawlowe
»Wiara ze stuchania«. Stowo ustyszane prowadzi do wiernosci” (EN, nr 42).

Niniejsza refleksja nad fotografia ma by¢ drobnym przyczynkiem do studiow
nad obrazem. Znajomos$¢ fotografii jako mass medium pozwoli z pewnoscig ta-
twiej odczytaé tresci wpisane w inne media wizualne. Najbardziej popularne z
nich to film, telewizja, komiks, plakat (megaplakat), a od pewnego czasu multi-
media. Z kolei §wiat multimediow to internet, gry komputerowe, telewizja inte-
raktywna, rzeczywisto$¢ wirtualna itp.'*

Problematyke obrazu rozpatrzymy w tym artykule na przykladzie fotografii.
Stowo ,,obraz” wykazuje wiele znaczen. Mowi si¢ np. o ,,obrazie” w znaczeniu
filmu (o braz pt. Potop), dzieta malarstwa (o bra z Jana Matejki) czy w od-
niesieniu do opisu sytuacji miasta lub instytucji (o braz miasta, mlodziezy,
o braz Kosciota itp.).

Tytut artykutu podkresla zaréwno site oddziatywania obrazu (fotografii), je-
go nieznang do konca specyfike, jak rowniez pewna tajemniczosc¢.

Fotografi¢ nie tylko si¢ oglada, ale takze przezywa. A zatem elementowi po-
znawczemu (intelektualnemu) towarzyszy element emocjonalny. Jezeli w obrazie
fotograficznym wystepuja konkretne sktadniki (np. bliska osoba, wspomnienie z
dawnych lat, pickne ujecie itp.), wtedy w odbiorze fotografii dominujg emocje.
Nalezy tu doda¢, ze fotografia zreprodukowana w gazecie, zostala wybrana spo-
$rod wielu innych, wiasnie gtéwnie w tym celu, zeby zwracata uwage, zastana-
wiata, wzniecata okre$lone uczucia. Obraz fotografowany to linia, barwa, wy-

2p. Krakowski, O sztuce nowej i najnowszej, Warszawa 1984, s. 147-170.

3 J. W ojnar, Perspektywy wychowawcze sztuki, Warszawa 1966, s. 175.

“B. Jolivalt, Les jeux vidéo, Paris 1994; D. Monet, Le multimédia, Paris 1995; B. Jo-
livalt, La réalité virtuelle, Paris 1996; B. F alk, Internet, thum. z j. ang., Gliwice 1997.
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mowna tre§¢ i odbicie $wiatta">. Odpowiedni efekt jest oczekiwany zwlaszcza
wtedy, gdy fotografia zostaje wykorzystana w gazecie, ksigzce, ulotce i plakacie.
Dzi$, dzieki doskonalonej technice fotografowania, tatwo jest wyeksponowac
pewne elementy w konkretnej fotografii. Wida¢ to na przyktadzie fotografii wy-
korzystywanej w publikacjach reklamowych i pornograficznych'®.

Obrazem o szczeg6lnej specyfice jest plakat. Na podstawie badan okazato
sie, ze np. mieszkancy miasta zdolni sg spoglada¢ zaledwie na 20% ogdtu wywie-
szonych plakatow. Dzigki swojej konstrukcji i uktadowi, plakat jest w stanie za-
interesowac odbiorce w stosunkowo krotkim czasie. Wystarcza zaledwie jedna
sekunda, aby mogt by¢ przezen dostrzezony i zrozumiany. Jest tak dlatego, po-
niewaz z reguly obraz trafia do §wiadomosci jednostki o wiele szybciej niz sto-
wo'’. Ponadto w samym plakacie decydujaca role spehia jego ,.sita atrakcyjno-
$ci”, wynikajaca zardwno z jego ,,szoku barw” (duze natezenie spowodowane
jaskrawoscia), jak i z polaczenia dwodch przeciwstawnych elementow: abstrak-
cyjnosci i figuratywnosci.

Mechanizmy fotografii widoczne sg przede wszystkim w obrazie telewizyj-
nym, a zwlaszcza w reklamie uprawianej na malym ekranie. Wystepuje tam zja-
wisko sprzgzenia zwrotnego. Oto reklama, postugujaca sie najprostszymi obraz-
kami, ksztaltuje swych adresatow przede wszystkim jako czlonkéw spoleczen-
stwa konsumpcyjnego. Ludzie coraz bardziej staja si¢ dzie¢mi reklamy. Z kolei,
otwierajac si¢ coraz szerzej na oddziatywania reklamy, jednostka staje si¢ bar-
dziej podatna na jej wptywy, a one same okazuja si¢ jeszcze bardziej skuteczne.

Dzigki telewizji mozna si¢ dzi§ przekonaé, ze obraz stal si¢ prawda. On
uwiarygodnia fakty — nawet te nie istniejace w rzeczywistosci. Dlatego tak wazne
jest to, z jakimi obrazkami cztowiek obcuje. Nie mozna wigc przechodzi¢ obojet-
nie wobec ikonosfery cztowieka tak dzi§ wplywowej w dobie cywilizacji obrazu.
Nic dziwnego zatem, ze ro$nie obecnie caty front krytyki w stosunku do telewiz;i.
W sytuacji, gdy cztowiek zyje w specyficznej dializie mézgowej z telewizja, ule-
ga jej przemocy. Zdaniem O. Toscaniego telewizja jest ,,najgorsza ze wszystkich
mozliwych dyktatur, poniewaz nie jest juz przeciw niej mozliwa zadna rewolta.
Wigzienia i straznicy przestali by¢ potrzebni. Ekran telewizyjny zastapil wigzien-
ne kraty. Zycie stato si¢ zyciem z drugiej reki”'®.

W zalezno$ci od przyjetych zalozen, obraz poddawany jest odpowiednim
wzmocnieniom, ktore poteguja skutecznos$¢ jego wptywu. Stosuje si¢ w tym celu
takie zabiegi, jak podktad muzyczny, powtarzanie, ruch, kolor itp. Wzrost wpty-
wu obrazu na psychike jednostki jest rowniez nastgpstwem faktu, ze obraz w
swojej warstwie znaczeniowej w formie 1 w kontekscie kulturalnym, a takze w

51 A. Zielinski, O widzeniu artystycznym, Warszawa 1996, s. 7-38.

163, Szytak, Komiks i okolice pornografii, Gdansk 1996; Z. Bajka, Krdtka historia reklamy
na swiecie i w Polsce, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1993, nr 34, s. 16-47.

"W.Szolginia, dz. cyt. s. 158 ns.

0. Toscani, Reklama — usmiechniete Scierwo, thum. z j. niem., Warszawa 1997, s. 163.
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odbiorze symboliki stale si¢ zmienia. Jednocze$nie ludzie oraz ich interpretacje
obrazow ulegaja statej zmianie'.

Szybki rozwdj cywilizacji obrazu oraz wynikajace z niej zagrozenia dla sto-
wa przyczynily si¢ do pogtebienia refleksji nad wzajemnym ustosunkowaniem si¢
tych dwojga: obrazu i stowa. Pisano wiec np. o teatrze jako ksiazce ilustrowanej,
o wizualno$ci metafory, o ekranizacji dziet literackich itp.*

Rosnace zapotrzebowania cztowieka sprawily, ze taczono w nowych me-
diach obraz ze stowem. Dokonano tego najpierw w filmie dzwickowym, pdzniej
w telewizji, a w ostatnich latach w multimediach. Obcowanie czlowieka z me-
diami (,,sztukg utatwiong”) prowadzi z regulty do wzrostu postawy konsumpcyj-
no$ci. To z kolei sprawito, ze cztowiek do$¢ rychto zapragnal mie¢ obraz rucho-
my, kolorowy i udzwigkowiony wylacznie dla siebie. Doszedl bowiem do egoi-
stycznego wniosku, ze $§wiat fikcji najlepiej i najwygodniej konsumuje si¢ we
wlasnym mieszkaniu.

Trudno jest dzi$ rozstrzygnac, co stalo sie czynnikiem decydujacym o gigan-
tycznej ekspansji obrazu: okolicznos¢, ze cztowiek jest przede wszystkim wzro-
kowcem czy fakt, ze przyttaczajaca wiekszos$¢ informacji dociera do jednostki za
posrednictwem obrazu (ilustracje, fotografie, telewizja itp.).

W charakterystyce obrazu podkresla sig, ze jest on wrecz ponadkulturowy,
poniewaz obcowanie z nim nie wymaga specjalnego wyksztalcenia, znajomosci
jezykow obcych, wigkszego wysitku umystowego itp. Dlatego stal si¢ on ideal-
nym tworzywem reklamy i przemystu medialnego. Jedng z podstawowych zasad
jest tam hasto: ,,minimum stéw, maksimum obrazu™?'. Rozw¢j techniki utatwia
dzi$§ coraz szybsze i doskonalsze rozpowszechnienie obrazu. Skracany jest czas
migdzy wykonaniem zdjecia przez fotoreportera, a pokazaniem go w mediach
catego $wiata™. To znéw wzmaga niepomiernie popyt na produkcje obrazow i
podnosi ich rangg we wspolczesnej kulturze.

Przekazujac dzi§ obrazy masowemu odbiorcy, nalezy uwzgledni¢ ich naj-
wazniejsze mechanizmy. Tylko wtedy mozna liczy¢ na spodziewany rezultat.

YA Jamroziakowa, Obrazi metanarracja, Warszawa 1994, s. 94-112.

2 A.Banach, Pismo i obraz, Krakow 1966, s. 189-197; P. Wert, Kino i telewizja w kulturze
literackiej, w: Kino i telewizja, red. B. W. Lewicki, Warszawa 1977, s. 196-207; W. Godzic,
Retoryka jezyka filmu: problem metafory, w: Problemy semiotyczne filmu, red. A. Helman,

E. Wilk, Katowice 1980, s. 126-136; S. Wystouch, Wizualnos¢ metafory, w: Miejsca wspolne,
red. E. Balcerzan, S. Wystouch, Warszawa 1985, s. 205-220.

2'M. Laf, Foto — co t0? w: Sztuka ksztattowania wizerunku, red. A. Drzycimski, Warszawa
1997, s. 113-120.

22 Jak podkresla M. Lan, ,,Bariery odlegtosci obala catkowicie system cyfrowy. Zrobione zdje-
cie, wywotane cho¢by w bagazniku samochodu fotoreportera, w ciggu kilku minut moze zosta¢
przestane do redakcji czy agencji i opublikowane na pierwszych stronach gazet. Tak szybka wysytke
zapewni skaner; przenosi on obraz z negatywu do komputera, ktory wysle wprowadzony obraz
droga satelitarng”, zob. M. L an, dz. cyt.. s. 119.
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Liste tych mechanizméw mozna znalez¢ w rdznorakich poradnikach dla fotore-
porteréw. Oto niektore z nich®.

Fotoreporter powinien bra¢ pod uwagg nienasycowny apetyt czlowieka na
obrazki. Jednakze, aby obraz (ilustracja, fotografia) mogt funkcjonowaé¢ zgodnie
z intencja autora, powinien by¢ wsparty odpowiednim stowem. Odbiorcy nalezy
bowiem ulatwi¢ prawidlowy odbior tresci, jakie znajduja si¢ w obrebie publiko-
wanego obrazu. Sam obraz nie moze by¢ banalny. Powinien zawiera¢ w sobie
jakas akcje. Stad nalezy dostrzegaé gesty, wyraz twarzy, ruch. Jednocze$nie nale-
zy dbaé, aby obraz nie rozpraszat adresata (np. czytelnika gazety). Dlatego nalezy
zen usung¢ tzw. martwe pola (puste miejsca pozbawione obiektéw). Dlatego
zdjecie powinno mie¢ jeden punkt ogniskowy, przykuwajacy uwage osoby ogla-
dajacej. Nie moze wigc obejmowac zbyt wielu osob. Natomiast pozadane jest
pokazywanie nastrojow na twarzach ludzi fotografowanych. Doswiadczenie uczy,
ze najwigksze zainteresowanie budzg na zdjeciu: dzieci, znane osobistosci, zwie-
rzgta, nietypowo ujety przedmiot, zdjecia humorystyczne oraz obrazy, ktore poru-
szaja ze wzgledu na ich piekno (kolor, linia, twarze ludzkie). Zasady te widoczne
sa przede wszystkim na zdjeciach zamieszczanych na pierwszych stronach gazet i
na oktadkach magazynéw ilustrowanych.

2. WPLYW OBRAZU FOTOGRAFICZNEGO NA OSOBOWOSC CZLOWIEKA

W refleksji nad fotografig podnosi si¢ jej niekwestionowane walory oraz ce-
chy negatywne. Wsrod cech pozytywnych wymienia si¢ nastgpujace.

1. Fotografia dzieki swojej ,,naturze” i specyficznej technologii ,,zatrzymuje”
niejako pewne konkretne istnienie, np. osoby, sytuacji, scenerii itp. Wydarzenia
biegng dalej, nowe fakty zajmujg miejsce poprzednich, terazniejszos¢ staje sig
przesztoscia, natomiast dzigki fotografii nastgpuje ,,zatrzymanie” czego$, co
przemija, pozostaje pewien $lad.

2. Fotografia wykazuje warto$¢ poznawcza. Mozna wigc mowié o swoistej
dydaktyce fotografii. Przybliza uzytkownikowi obrazy niedostepnej przyrody,
ukazuje obrazy z dalekich krajow, rejestruje wymierajace zwierzgta i rosliny.

3. Dzigki fotografii dokonuje si¢ dokumentacja faktow. Dotyczy to zarowno
zycia konkretnej rodziny, jak 1 pewnych wydarzen z zycia spoteczenstwa.

4. Fotografia dala poczatek nowym zjawiskom zycia spotecznego. Dokonata
np. ,,demokratyzacji” portretu, ktéry wczesniej byl wrecz zarezerwowany dla
ludzi bogatych. Nastepstwem pojawienia si¢ fotografii byta tez pocztowka, ktora
z czasem stala si¢ zjawiskiem spotecznym®. Rowniez zadaniem fotografii byto

3 Zasady i tajniki dziennikarstwa, pod red. M. F. Mallette tlum. z j. ang., Warszawa 1995,
s. 101-130.

M. Baranowska, Pocztéwka jako wyraz wyobrazni masowej, w: Problemy wiedzy o kul-
turze, red. A. Brodzka, M. Hophinger, J. Lalewicz, Wroctaw 1986, s. 247-256.
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reprodukowanie dziet sztuki, a wiec przyblizanie ich szerszym krggom spoleczen-
stwa. Mowi si¢ tez o fotografii, ze poglebia wigzy rodzinne i kolezenskie (fotografie
rodzinne, pozdrowienia z wakacji, wymiana zdje¢ przez przyjaciot itp.).

5. Fotografia oraz jej roznorakie reprodukcje spetniaja pozytywna role w
ksztattowaniu wyobrazni plastycznej. Wida¢ to najwyrazniej u dzieci. Autorzy
podkreslaja, ze jedna z istotnych cech wspolczesnego zycia jest rosngca ruchli-
wos¢. Szybko$¢ przekazu i1 odbioru tresci, ujawniana przede wszystkim w funk-
cjonowaniu medidw, sprawia, ze treSci emitowane bombarduja wzrokowa wraz-
liwos¢ czlowieka, a w szczegolnosci dziecka. Tymczasem takie mass media, jak
fotografia czy ksiazka dostarczaja bodzcéw statych, nad ktérymi mozna si¢ zasta-
nawia¢ i ktore mozna dowolnie zglgbiaé™.

Whikliwa analiza obrazu fotograficznego, podjeta przez psychologie i socjo-
logie, prowadzi do odkrycia negatywnych skutkéw jego wpltywu na osobowosé
cztowieka. Oto najwazniejsze przejawy tego wptywu.

1. Fotografia wprawdzie ,,zatrzymuje” fragment rzeczywistosci i staje si¢ je-
go utrwalonym $ladem, niemniej wykazuje tendencje znieksztalcania tej rzeczy-
wisto$ci. Ukazuje przeciez zawsze jaki§ waski wycinek tej rzeczywistosci, bez
uwzglednienia szerszego kontekstu. To wtasnie fotografia sprawia, ze otaczajacy
cztowieka §wiat pokazywany jest bez catosciowego powiazania. Otrzymuje si¢
zestawienie obrazkow pozbawionych zwigzku.

Dlatego w zjawisku fotografii dostrzec mozna pewien paradoks. Oto z jednej
strony, jednak w jakim$ stopniu znieksztalca t¢ rzeczywisto$¢. Roland Barthes
pisze wrecz, ze fotografia jest ,,sama z siebie po§wiadczeniem autentycznos$ci”,
jednakze ta sama fotografia jako ,,z natury tendencyjna”, staje si¢ w rzeczywisto-
ici ,,spektaklem dokonywanych iluzji”*. Autor ten twierdzi ponadto, ze ,kon-
sumpcja obrazéw”, charakterystyczna dla spoteczenstw rozwinietych, prowadzi
do tego, iz staja si¢ one coraz mniej autentyczne, a coraz bardziej zafalszowane.
Konsumuja namiastki rzeczywistosci, cho¢ tkwia w przekonaniu, ze sa3 w dobrym
kontakcie z rzeczywistoscia.

W praktyce fotografia, ktora zasadniczo ujawnia czyja$ obecnos$¢, moze tez
rownie dobrze jakas obecno$¢ przestonic, a nawet catkowicie wyeliminowac. Ten
aspekt obrazu fotograficznego widac¢ jeszcze wyrazniej w filmie. Jest on wpraw-
dzie narzedziem stuzacym do przekazywania prawdy o wydarzeniach, jednakze,
jak stwierdza A. Helman, staje si¢ zjawiskiem ,,z takg szatanskg przewrotnoscia
przystosowanym do ktamstwa’?’,

2. Dzigki pojawieniu si¢ fotografii ulegt popularyzacji portret czlowieka.
Przed si¢ fotografig portret byt wylaczng domeng malarza. Teraz czlowiek pozuje

2 Por. I. Stonska, Psychologiczne problemy ilustracji dla dzieci, Warszawa 1977, s. 10 nn.
% R.Barthes, Swiatlo obrazu. Uwagi o fotografii, thum. z j. franc., Warszawa 1996, s. 144.
" A. Helman, Niebezpieczna gwaltownosé czy niebezpieczne kfamstwo, ,,Film” 1972,

nr 34,s. 7.
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do fotografii, aby utrwali¢ swoje oblicze w postaci portretu wykonanego nowa
technika. Portret fotograficzny stat si¢ bardzo popularny m.in. dlatego, ze w prze-
konaniu ludzi zapewniat wigksza autentyczno$¢ niz portret wykonany przez malarza.

Tymczasem fotografia dokonuje niekorzystnych przeksztatcen wobec czto-
wieka przez nig portretowanego. Jej znawcy podkreslaja m.in., ze przeksztalca
ona podmiot w przedmiot. Oznacza to, ze fotografia prowadzi do uprzedmioto-
wienia cztowieka®™. Wynika to z pewnej dominacji fotografa i aparatu fotogra-
ficznego nad cztowiekiem, ktory jest przedmiotem dla ,,obiektywu” tego aparatu.
Portret w ujeciu fotograficznym ulega wiec pewnym, daleko idacym znieksztat-
ceniom. Oto pozujacy do zdjecia cztowiek czyni wszystko, aby ,,wypas¢” jak
najkorzystniej. Dopinguje go do tego stereotypowa zacheta fotografa: ,,Prosze o
przyjemny wyraz twarzy!” Mowi si¢ w zwiazku z tym, ze masowy portret utracit
nie tylko walory poznawcze i artystyczne, ale rowniez swoj autentyzm®. Wida¢
to zwlaszcza wtedy, gdy uwzgledni si¢ stosowane réznego rodzaju retusze oraz
odpowiednig selekcje portretow, sposrod ktorych jeden bedzie reprodukowany na
masowa skale (prasa, ksigzka, ulotka, plakat).

Znieksztalcenie portretu fotograficznego wynika rowniez ze specyfiki wzro-
kowego postrzegania. Przede wszystkim mechanizmy projekcji i identyfikacji
sprawiaja, ze osoba ogladajaca fotografie, ktora przedstawia portret cztowieka,
przerzuca nan wilasne stany psychiczne, a w rzeczywistosci niespelnione potrzeby,
tesknoty, kompleksy. One to odbite niejako w wykonanym portrecie ,,wracaja” do
osoby ogladajacej i dokonuja wzmocnienia w niej aktualnego stanu psychiki®. Me-
chanizm ten wyjasnia znang opinig, ze cztowiek to widzi, co chce zobaczy¢.

3. Obraz fotograficzny (filmowy, telewizyjny) odzwyczaja czlowieka od
bezposredniego postrzegania rzeczywistosci i przezywania je;j.

Kontakt z fotograficznym ujeciem rzeczywistosci jest dla cztowieka tatwiej-
szy. Bezposrednie obcowanie z rzeczywistoscia wymaga wysitku intelektualnego
1 wzrokowego. Takiego wysitku nie wymaga namiastka bezposredniosci, jaka jest
m.in. fotografia. Z natury swojej zawsze konsumpcja jest tatwiejsza od komuni-
kacji. Natura kazdej imitacji ma to do siebie, ze wywotuje potrzebe konsumpcji i
stale ja pogltebia. Cztowiek wspolczesny, ktory permanentnie widzi ,,§wiat w ob-
razku”, przyzwyczaja si¢ do konsumpcyjnego odbioru rzeczywistosci, ukazywa-
nej w obrazach medialnych (fotografia, film, telewizja). Przy czym nastepuje tu
mechanizm blednego kota. Im wigcej postepuje jednostka w konsumpcyjnym
odbiorze rzeczywistosci, tym mniej krytycznie odnosi si¢ do ,,§wiata w obrazku”,
co z kolei jeszcze bardziej oddala ja od rzeczywistosci, a nawet prowadzi do
pewnych zaktocen w sferze kontaktow. Widac to jeszcze wyrazniej w odniesieniu
do obrazu telewizyjnego. Rosnaca konsumpcja telewizji rodzi stan uzaleznienia,

2 R.Barthes, dz. cyt. s. 23-25.
¥ A. Ligocki, Czy ismieje fotografia socjologiczna? Krakow 1987, s. 30 nn.
¥ Ppor. E.Morin, Kino i wyobraznia, thum. z j. franc., Warszawa 1975, s. 32 nn.
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ktory z kolei niweczy prawidtowe stosunki z innymi ludzmi’'. Wskazana wyzej
prawidtowo$¢ wyjasnia w pewnym stopniu fakt, ze okreslenie ,,dewaluacja”, od-
noszone jest zawsze do stowa, a nigdy do obrazu, cho¢ sygnalizuje zjawisko wy-
raznie obecne w dziedzinie obrazow.

W tym miejscu nalezy podkresli¢, ze fotografia jest jednym z tych obrazéw,
ktore utracity Scisla wiez z oryginatem (obok filmu, telewizji itp.). Jest ona zatem
oddalona od oryginatu, ktéry pokazuje. Stata si¢ jego kopia. Tymczasem czto-
wiek odbiera t¢ fotografi¢ jako realnie istniejaca rzeczywisto$¢, a nie jako jej
imitacj¢. Rodzi to daleko idace nastepstwa. Na fotografii mozna przekazac rdzne-
go rodzaju tresci, poniewaz wszystko nadaje si¢ do przekazania i do ogladania.
Przy czym jest to wlasnie tylko ,,przekaz”. Oznacza to, ze tre$¢ z takiego obrazu
nie jest obdarowaniem osoby, ktora ja oglada. Wszak poza fotografia nic nie ist-
nieje, co mogtoby by¢ przekazane tej osobie. Staje si¢ wiec obraz namiastka daru
1 w jakims$ stopniu rodzi i utrwala fikcjeg.

Rozwazane zjawisko mozna zaobserwowac¢ najwyrazniej na przyktadzie ob-
razu telewizyjnego. Wida¢ tam skrajne wregcz odejscie obrazu od rzeczywistosci,
ktoéra zostata znieksztatcona. Z mysla o tej sytuacji J. L. Marion twierdzi, ze ,,fik-
cja 1 falszerstwo naleza do normalnego porzadku obrazu zjawiajacego si¢ na
ekranie telewizyjnym, a odniesienie do oryginatu jest zgota wyjatkiem™>”.

Nalezy jeszcze dopowiedzie¢, ze obraz, ktory jest kopia, nie oddziatuje w ta-
kim stopniu inspirujaco jak obraz, ktéry jest oryginatem. Najnowsze badania nad
telewizjg podtrzymuja teze, ze istnieje olbrzymia réznica miedzy wplywem ory-
ginatu na cztowieka, a wptywem imitacji™.

4. Autorzy badajacy nature obrazu, a w szczeg6lnosci nature jego bodzcow,
podkreslajg fakt, ze sa one zasadniczo powierzchowne i nie wywotuja glebszych
reakcji intelektualnych®®. Dominuja reakcje emocjonalne. Rézne formy obrazu,
jak np. linie, barwa, figura, proporcja itp. sg no$nikami pewnej tresci. Jednakze
taki obraz nie wyzwala w jednostce dyskursywnosci, tzn. nie wzbudza czynno$ci
myslenia zmierzajacej do celu poznawczego za pomoca posrednich operacji my-
slowych. Obraz zatem nie prezentuje odbiorcy swoich sktadnikéw osobno i w
pewnej kolejnosci, lecz czyni to jednoczesnie, tzn. w jednym akcie postrzegania.
Sprawia to w dalszej konsekwencji, ze odbior obrazu (fotografii, filmu, telewizji)
wymaga ograniczonego udziatu intelektu, mniejszego np. niz czytanie. To ostat-
nie przeciwnie — jest oparte na wspotdziataniu intelektualnym i rozwija umyst.

3'Por. S. van Calster, Czy telewizja izoluje czlowieka? Konsumpcja zamiast komunikacji,
,»,Communio” 1995, nr 6, s. 44-53.

32).L.Marion, Slepy w Siloe, czyli odniesienie obrazu do oryginatu, ,,Communio” 1990,
nr2,s. 15.

33 A. Jurga, O obiektywizm i wartosci w telewizji, w: O Panu Bogu w telewizji, red. ks.
L. Dyczewski, Warszawa 1996, s. 39-62.

3 Zob. M. Marody, Technologie intelektu, Warszawa 1987, s. 106-115.
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Przekaz obrazkowy ogranicza zdrowy krytycyzm i rodzi niekontrolowane stereo-
typy my$lowe.

5. Liczne okoliczno$ci i racje sprawiaja, ze $wiat obrazu (np. fotograficzne-
g0) przedstawia si¢ inaczej niz $wiat rzeczywisty. Oto najwazniejsze z nich™.

a. Fotografia nie ujmuje trojwymiarowej przestrzeni. Staje si¢ praktycznie
tylko jej podobizng.

b. Przedmioty objete fotografia przedstawiaja si¢ oczom czlowieka inaczej
niz jest w rzeczywistosci (naturalny ksztatt, barwa itp.).

c. Fotografia zatrzymuje ruch. Przedmioty utrwalone na fotografii znajduja
si¢ w ruchu albo ich otoczenie trwa w ruchu.

d. Istnieje rowniez roznica w $wietle. Inne jest §wiatto naturalne towarzysza-
ce bezposredniemu ogladaniu jakiego$ wycinka rzeczywisto$ci, inne jest Swiatto
odzwierciedlone na fotografii i wreszcie inne tez jest §wiatlo towarzyszace ogla-
daniu fotografii.

e. Na psychike jednostki wywieraja odpowiedni wptyw poszczegolne barwy.
Przy czym inaczej funkcjonuja w tym procesie barwy odbierane w bezposrednim
doswiadczeniu rzeczywistosci, a inaczej w jej fotograficznym ujeciu. O barwach
moéwi sie, ze sg np. ,,spokojne” (biata), ,,ciepte” (z6lta), ,,zimne” (niebieska), ale
tez ,,dynamiczne” (cynobrowa), a nawet ,,ekscytujace” (czerwona)*®.

Sa artysci, zdaniem ktorych barwy ,.ktuja”, ,,drapig”, a nawet kojarza si¢ z dzwig-
kiem i zapachem’’. Stanowisko takie zbiezne jest z wynikami badan, z ktérych wyni-
ka, ze oddziatywanie bodzcow wzrokowych (np. z obrazu) doprowadza do zmian w
funkcjach innych narzadow (np. doznan dzwickowych czy zapachowych)*®.

Barwy zatem nie pozostaja bez wplywu na roznice, jaka istnieje miedzy ob-
razem $wiata z fotografii a obrazem $wiata rzeczywistego. W obrgbie doznan
estetycznych roznice te zauwaza si¢ rowniez wtedy, gdy poréownuje si¢ odbior
barw i ksztattow jednego dzieta artystycznego z jego fotografia lub poligraficzna
reprodukcja®’.

f. Roznice, jaka istnieje migdzy obrazem fotograficznym a rzeczywistoscia,
poglebia jeszcze jedna okolicznos¢. Oto czlowiek wspotczesny utracit wrodzong
zdolno$¢ rozumienia przez oczy. Zmyst ten zostat zdegradowany do roli instru-
mentu pomiarowego. Dlatego tez nie dziwi wcale fakt, jak podkresla znakomity
znawca przedmiotu R. Arnheim, Ze ,,czujemy si¢ zagubieni w obecnosci przed-
miotow, ktore majg sens jedynie dla wyobrazni niewyjalowionej i odwotujemy

3 Por. S. Szuman, O sztuce i wychowaniu estetycznym, Warszawa 1962, s. 86-89.

360 oddziatywaniu barw na psychike czlowieka zob. np. S. Konarski, Swiatlo i barwa,
Warszawa 1982, s. 96-98.

37P. Piotrowski, Metafizyka obrazu, Poznan 1985, s. 67—78.

3% Por. Z. Wtodarski, Percepcja a rozpoznawanie, ,Psychologia Wychowawcza” 1966, nr 1,
s. 32 ns.

¥ K. Ruda, Uwarunkowania i znaczenie wrazer estetycznych, ,,Cztowiek i Spoteczenstwo”
1987, t. I, s. 101-111.
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si¢ do pomocy bardziej swojskiego srodka: stow”*’. Problem ten jest tym bardziej
praktyczny i ,,codzienny”, ze doznania wzrokowe osadzone sa w kontek$cie cza-
so-przestrzennym. Dlatego na wyglad przedmiotéw wplywa nie tylko to, co widzi
si¢ obok nich aktualnie, lecz takze to, co dostrzeglo si¢ wczednie;j.

g. Nie ulega watpliwosci, ze odbior obrazu zardwno tego na fotografii, jak i
istniejacego w aktualnej rzeczywisto$ci, uzalezniony jest od czynnikow indywi-
dualnych i subiektywnych. Badania wykazaty m.in., ze szczegdlnie wyrazne roz-
nice w odbiorze obrazu zachodza miedzy osobami znerwicowanymi a normalny-
mi. I tak np. determinacj¢ ze strony barwy zauwaza si¢ w wiekszym stopniu u
zdenerwowanych niz u oséb normalnych. Ponadto, osoby normalne dwa razy
krdcej przypominaja sobie przedmioty widziane na obrazku (fotografii) niz osoby
znerwicowane®'.

Nalezy jeszcze doda¢, ze stopien zindywidualizowania odbioru fotografii i
obrazéw podobnych jest do$¢ ograniczony. Mozna méwi¢ nawet o pewnej sta-
tycznosci tego odbioru. Widaé¢ to najwyrazniej w odniesieniu do filmu. Oto rze-
czywisto$¢ ujeta w filmie, dzigki specyfice tego medium powtarzana jest dostow-
nie. Podczas kazdej jego projekcji pokazywane jest to samo wydarzenie. Rowniez
widz odbiera za kazdym razem identyczne ujecie pewnej rzeczywistosci. Zupet-
nie inaczej jest z odbiorem np. spektaklu teatralnego. Tam kazde przedstawienie
konkretnej sztuki jest inne, a nawet niepowtarzalne. Budzi w odbiorcy nowe spo-
strzezenia, emocje i mysli*.

WNIOSKI

Obraz fotograficzny wszystkich typow i odmian jest jednym z liczacych si¢
sktadnikow kultury. Ta ostatnia w ujeciu sSrodowiskowym zdolna jest skutecznie
oddziatywaé na osobowos¢ cztowieka®. Jezeli zatozyé, ze kultura jest tym
wszystkim, przez co cztowiek staje si¢ bardziej czlowiekiem, to wtedy nalezy
przyjac, iz poszczegblne elementy kultury uczestnicza w formowaniu osobowosci
jednostki. Wynika z tego, ze kontakt cztowieka z obrazem fotograficznym (i po-
dobnym) ma wymiar pedagogiczny, poniewaz wywiera liczacy si¢ wptyw na jego
osobowos¢. Waga problemu staje si¢ oczywista, jezeli uwzgledni¢ fakt, ze ,,obraz
fotograficzny” to takze wielorakie odmiany fotografii, a wiec np. kolorowe ulotki
i foldery, niezliczone reprodukcje w prasie, ksiazkach i albumach, ré6znego rodza-
ju plakaty, pocztowki i przezrocza oraz film i telewizja.

“R. Arnheim, Sztuka i percepcja wzrokowa, thim. z j. ang., Warszawa 1978, s. 15.

*'E. Ombach, Zaleznosé¢ cech formalnych spostrzeganych przedmiotéw od pewnych cech
osobowosci, ,,Psychologia Wychowawcza” 1965, nr 4, s. 395-396.

“ Por. M. Gotaszewska, Estetyka rzeczywistosci, Warszawa 1984, s. 148—155.

B Ks. J. Pasierb, Kultura jako $rodowisko bycia i stawania sie czlowieka, w: Czlowiek —
wartosci — sens, pod red. K. Popielskiego, Lublin 1996, s. 263-288.
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Z dotychczasowych rozwazah wytaniaja si¢ wnioski wazne dla dydaktyki i
wychowania.

1. Istnieje powszechne przekonanie, ze we wspotczesnej kulturze masowej
obraz jest bardziej specyficznym jej elementem niz stowo*. Ostatnio obraz roz-
patrywany jest rowniez w aspekcie etycznym zwlaszcza wtedy gdy, np. staje si¢
podstawowym elementem w komunikowaniu masowym®. I wreszcie obraz we
wszystkich swoich odmianach stat si¢ przedmiotem badan w zwigzku z nastaniem
cywilizacji obrazu. Jest zatem oczywiste, ze problematyka obrazu powinna dzi$
interesowa¢ nauczycieli, duszpasterzy i rodzicow. Moze on bowiem albo utatwiac
proces wychowania, albo tez utrudnia¢, a nawet unicestwia¢. Problem obrazu po-
winien by¢ zywo obecny w refleksji nad pedagogia wszystkich szczebli i typow.

2. W zwiagzku z powyzszym nalezy postulowa¢ pomoc ze strony pedagogiki
kultury, ktéra w praktyce staje si¢ wychowaniem cztowieka w kulturze i dla kul-
tury*®. Pomoc ta ulatwitaby jednostce prawidtowy odbior obrazu, warunkujacy
jego pozytywny wplyw na rozwdj osobowosci. Z postulatem tym wiaze si¢ ko-
nieczno$¢ podjecia dalszych studiow nad pedagogicznymi i psychologicznymi
aspektami obrazu.

3. Dotychczasowe uwagi uzasadniaja konieczno$¢ zapewnienia dzieciom i
mtodziezy nauki ,,czytania” obrazu. To z kolei zaklada poznanie ztozonych me-
chanizmow percepcji obrazu®’. Prawidtowe ,,czytanie” obrazu kaze przekroczyé
ograniczenia wynikajace z ,,my$lenia plakatowego” i krytycznie odbiera¢ tresc¢
danego obrazu. Nie wystarcza wigc konsumowac obrazy, lecz obcujac z nimi,
trzeba stawia¢ odpowiednie pytania. Nie powinno si¢ zatem ogranicza¢ do wzro-
kowego tylko rejestrowania przedmiotéw objetych obrazem, lecz nalezy pytac,
np. czego nie ma w postrzeganym obrazie, a co powinno by¢. Albo: dlaczego tak,
a nie inaczej konkretny obraz zostal wykonany. A dalej: jaka jest jego wymowa
ideowa i my$l przewodnia lub: co chcial autor wyrazi¢, wykonujac obraz itp.

4. Poniewaz bezkrytyczne poddawanie si¢ wplywowi obrazow, utwierdza
jednostke w postawie konsumpcji, przeto nalezy uczy¢ dzieci i mtodziez aktyw-
nego odbioru obrazu®. Tylko wtedy bowiem przezywanie obrazu moze si¢ sta¢
dla jednostki tworczym elementem jej komunikowania migdzyludzkiego.

Najwazniejsze elementy aktywnego odbioru obrazu to przede wszystkim wy-
sitek myslowy, towarzyszacy interpretacji obrazu, a nast¢pnie umiejetnos$¢ odpo-
wiedniego nazywania stanu psychiki, ktora ,,odbiera” aktualnie dany obraz. Co-

K. Zygulski, Obraz i stowo w kulturze masowej, ,Kultura i Spoteczenstwo” 1963, nr 2,
s. 176 nn.; bp A. L e p a, Uwigzienie stowa czy ekspansja obrazu? ,,Ethos” 1993, nr 4, s. 20-35.

¥ K. Klauza, Etyczne aspekty stowa i obrazu w komunikacji miedzyludzkiej, w: Dziennikarski
etos, red. Z. Kobylinska, ks. R. D. Grabowski, Olsztyn, s. 78—101.

*Ks.S.Kowalczyk, Filozofia kultury, Lublin 1996, s. 115 nn.

*71. Wojnar, Perspektywy wychowawcze sztuki, Warszawa 1966, s. 177 nn.

®A. Valeriani, L’ educazione nell’eta dei mass mediéw-media, w: Immagini e ragione
nell’eta dei mass media, red. G. Lazzati, Milano 1983, s. 35-48.
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dzienne do$wiadczenie uczy, ze szczegdlnie trudnym zadaniem wspolczesnego
cztowieka jest znalezienie wlasciwych stow do oddania przezy¢, ktorych doznaje
w nastgpstwie odbieranych obrazéow. Jezyk takich wypowiedzi jest najcze$ciej
bardzo ubogi (np. obraz jest ,,pickny”, fotografia jest ,,udana”, plakat jest ,,cieka-
wy” itp.).

Ponadto bezkrytyczne konsumowanie obrazu pocigga za soba postepujace
niszczenie krytycznos$ci cztowieka, thumi jego wyobraznig, a nastepnie rozleniwia
1 podsyca pozadanie, wiazac $ci§le jednostke z tym obrazem. Wylacznie kon-
sumpcyjne traktowanie obrazu stwarza jedynie pozory komunikacji miedzyludz-
kiej. Jak si¢ dzi$ dobitnie podkresla, elektroniczna pseudokomunikacja prowadzi
do swoistej kolonizacji §wiata®. Wszak konsumpcja za posrednictwem nowych
mediow jest forma zniewolenia czlowieka.

Wydaje si¢ w zwiazku z tym, ze z mys$la o praktyce wychowawczej naleza-
loby pomysle¢ o opracowaniu ,,sztuki ogladania” z jej warstwa ideowa, praktycz-
ng i metodologiczna™. Byloby to odpowiedzig na podkreslang dzi$ opinie, ze w
dziedzinie mediow nie to jest istotne, co obraz czyni z czlowiekiem, lecz to, co
cztowiek zdolny jest uczynié z obrazem (filmem, telewizja itp.)’".

5. Wspomniane wyzej zjawisko degradacji wzroku wyraza si¢ w dwoch pod-
stawowych funkcjach: pomiarowej i rozpoznawczej. Obejmowane wzrokiem rze-
czy nie s3 odbierane przez cztowieka tak, jak rejestruje je wzrok. Mowi si¢ w
zwiazku z tym, ze przestata funkcjonowa¢ wrodzona zdolnos¢ rozumienia za po-
srednictwem oczu. Zdolno$¢ ta powinna by¢ ponownie rozbudzona. W tym kie-
runku tez nalezy wychowywac dzieci i mlodziez. Oznacza to, ze dzigki swojemu
wzrokowi cztowiek nie tylko widzi, ale przede wszystkim powinien rozumiec
trzymang w rece fotografie, ogladany film, dostrzezony plakat itp. Tego rodzaju
formacja jest dzi$ pilnym wymogiem stawianym przede wszystkim pod adresem
dzialan wizualizujacych czlowieka, a w szczegolnosci pedagogii, ktora przygo-
towuje do prawidtowego odbioru mass mediow’>.

Zarysowane w artykule zagadnienie wymaga dalszych badan. Przedlozone
refleksje ukazujg obraz przede wszystkim jako czynnik oddziatujacy na osobo-
wos¢ jednostki. Stanowig wigc drobny przyczynek do pedagogiki mass mediow.
Nauczycielom 1 wychowawcom za$ moga dopomdc w zrozumieniu nowych zja-
wisk wystepujacych w obrebie mass mediéw wizualnych i audiowizualnych.

¥0.Toscani, dz. cyt., s. 155 nn.

Y B.Kazmierczak, Sztuka oglgdania, Warszawa 1969, s. 86 ns. Umiejetnosci prawidiowe-
go odbioru obrazu powinny by¢ przekazywane rowniez w ramach edukacji plastycznej. Zob.
H.Hohensee-Ciszewska, Powszechna edukacja plastyczna, Warszawa 1982, s. 50-54.

'W. Godzic, Oglgdanie i inne przyjemnosci kultury popularnej, Krakoéw 1996, s. 83 ns.

28. D ylak, Wizualizacja w ksztalceniu nauczycieli, Poznan 1995, s. 45-74; J. Gonnet,
Education et médias, Paris 1997, s. 40-51.
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MAGIE DE L’IMAGE

Résumé

L’auteur présente les plus importants mécanismes de 1’image par I’optique des sciences et de
la pratique pédagogiques. Ce qui constitue le point de repére dans cette réflexion c’est, avant tout,
I’image photographique.

On a souligné I’influence négative de 1’image sur le psychisme de I’individu.

Le titre de I’article montre I’indolence de 1’homme dans sa fagon d’utiliser I’image. Ce
phénomene est li¢ avec le manque du savoir concernant les mécanismes de 1’image ainsi qu’avec
I’attitude de se soumettre au contenu que cette image présente. Les conclusions de 1’article
concernent toutes les formes de 1’image, donc sont aussi valables pour 1’image du film et celle de la
télévision.



