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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.
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W warsztacie pracy badacza naukowego niezwykle wazna jest problematyka pro-
jektowania badan rynkowych, metod gromadzenia danych pierwotnych i wtérnych,
konstrukcji narzedzi pomiarowych (rowniez tych wykorzystujacych nowoczesne
media komunikacji elektronicznej), technik analizy, modelowania oraz graficznej
prezentacji danych rynkowych z wykorzystaniem narzedzi statystyki, wielowymia-
rowej analizy statystycznej, ekonometrii i prognoz gospodarczych oraz ich aplikacji
komputerowych. Waznym obszarem analizy badan naukowych sa takze problemy
dotyczace uzycia roznych skal pomiarowych czy tez kompletnosci danych.

Celem publikacji jest kreowanie oraz wspottworzenie nowych kierunkow
badan, a takze promowanie i upowszechnianie wynikow analiz otrzymanych w pol-
skich osrodkach badawczych. W publikacji zaprezentowano najnowsze wyniki prac
badawczych z zakresu szeroko rozumianego gromadzenia, analizy 1 modelowania
oraz prezentacji danych rynkowych z uzyciem narzedzi statystyki, ekonometrii
i prognoz gospodarczych.

Istotna jest takze integracja srodowiska naukowego polskich badaczy rynku,
analitykéw danych rynkowych oraz statystykow i ekonometrykow. Publikacja sta-
nowi forum prezentacji rozwoju mysli naukowej i rezultatow badan. Konsekwencja
postawionych celow i zadan badawczych jest struktura niniejszego czasopisma,
sktadajaca si¢ z czterech czesci:

1. Zagadnienia metodologiczne pomiaru.

2. Wpybrane problemy badan rynkowych i marketingowych.
3. Informacja i wiedza w organizacji.

4. Pomiar proceséw konsumenckich.

Autorzy artykutow, reprezentujgcy réozne osrodki akademickie, przedstawiajg
problematyke skoncentrowana wokoét pierwotnych i wtornych zrodet danych, metod
i technik pomiaru offline oraz online, mozliwych do zastosowania w ich obrebie
instrumentow, w tym problematyki ich konstrukeji i walidacji, jak réwniez metod
doboru proby, rozwazanych w kontekscie zalet, wad i najczgstszych problemow
oraz jakos$ci pozyskiwanego materiatu badawczego. Ich publikacje dowodzg indy-
widualnego 1 wielowatkowego podejscia do poruszanych zagadnien.

Redaktorzy sktadajg podzickowania wszystkim Autorom artykulow za podje-
cie wysitku i przygotowanie oryginalnych opracowan naukowych wzbogacajacych
wiedze w zakresie szeroko rozumianego marketingu i zarzadzania.
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