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Wsp ó łczesn e  m ed ia  p u b lic zn e  
w  Po lsce  i w  k r a ja c h  Un ii 
Eu r o p e js k ie j

Integracja z U nią E uropejską realizow ana konsekw entnie od 1989 roku przez ko­
lejne rządy u rzeczyw istn iła  się w końcu na naszych oczach i stała się faktem dwa 
lata temu. P rzystąpienie do UE nie było celem sam ym  sobie. Byl to środek służący 
do zm iany geopolitycznego położenia Polski. Nadal je s t w ielką szansą i perspektyw ą 
„dem okratycznej, bezpiecznej, silnej i zasobnej polski w dem okratycznej, bezpiecz­
nej, silnej i zasobnej Unii Europejskiej” * 1. Członkostw o w Unii łączy się zarówno z 
korzyściam i, ja k  i kosztam i. Proces dostosowaw czy w ym agał i w ym aga ze strom ' 
Polski dużego w ysiłku adaptacyjnego i m odernizacyjnego. Jego konsekw encją jest 
jed n ak  wejście naszego kraju do grona państw  o w ysoko rozw iniętych strukturach 
ekonom icznych, politycznych i społecznych.

U nia Europejska jest now ym  typem  zw iązku m iędzy państw am i, respektującym  
tożsam ość, narodow ą państw  członkow skich, ich historię i tradycję i kulturę. Z ada­
niem głów nym  w spólnoty je st organizacja w spółpracy m iędzy krajam i członkow ski­
mi oraz ich m ieszkańcam i. O grom ną rolę w tym  procesie odgryw ają m edia zarówno 
w starych państw ach U E J a k  i tych, które do Unii w stąpiły  1 m aja 2004 roku2. Należy 
m ieć na uw adze szerokie pojęcie mediów jako instytucji, ale rów nież przedmiotów, 
m ateriałów  i urządzeń  przekazujących odbiorcom  określone inform acje, poprzez sło­
wa, obrazy i dźw ięki.

Polski system  m edialny nie odbiega daleko od przyjętych w Europie standardów. 
Nie będę tu szczegółowo opisyw ał w szystkich mediów, skupiając uwagę raczej na 
m ediach audiow izualnych. W angielskojęzycznych unijnych dokum entach występuje 
pojęcie „public service”. O kreślenie zakresu obow iązków  z tym  zw iązanych należy do 
poszczególnych państw. Komisja Europejska stw ierdza, że pow inna to być definicja 
szeroka, pow ierzająca konkretnem u nadaw cy zadanie tw orzenia zrów now ażonego i 
zróżnicow anego program u adresow anego do szerokiego kręgu odbiorców, odpowia-

1 Narodowa Strategia Integracji,1997, s. 56.
1 A. Szczygto, Przed akcesją. Przedmowa do Program u Informowania Społeczeństwa. Integracja Polski

z U nią Europejską”, Warszawa 1999, s 6
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dającego dem okratycznym , społecznym  i kulturalnym  potrzebom  społeczeństw a3.
W  Rzeczypospolitej Polskiej na straży suw erenności mediów stoi K rajow a Rada 

Radiofonii i Telewizji. H istoria Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji sięga 29 grudnia 
1992 roku. W ówczas to Sejm uchw alił ustaw ę o radiofonii i telew izji, k tóra w eszła 
w życie 1 m arca 1993 roku. U staw a pow oływ ała do życia K rajow ą Radę Radiofonii 
i Telewizji jako organ konstytucyjny kom petentny w spraw ach radiofonii i telew i­
zji. W cześniej przygotow ano projekt zm iany przepisów  konstytucyjnych, w pisujący 
K RR iT  do ustaw y zasadniczej. K RR iT  rozpoczęła działalność 28 kw ietnia 1993 
roku. Składa się z dziew ięciu członków, reprezentujących różne środow iska społecz­
ne i polityczne. Czterech z nich pow ołuje Sejm, dwóch Senat, a trzech - Prezydent. 
K adencja każdego z członków  K R R iT  trw a sześć lat. Co dw a lata odnaw ia się 1/3 
składu KRRiT. Zgodnie z obow iązującą od 27 grudn ia 1995 roku now elizacją ustawy, 
przew odniczącego K RRiT w ybierają członkow ie ze swego grona bezw zględną w ięk­
szością głosów.

Zgodnie z jej zapisam i zasadniczym  przem ianom  uległo państw owe radio i tele­
wizja. Polskie Radio działające w struk tu rze  Państwowej Jednostki O rganizacyjnej 
„Polskie Radio i Telewizja” zostało przekształcone w je d n ą  ogólnokrajow ą i 17 regio­
nalnych jednoosobow ych spółek akcyjnych Skarbu Państw a oraz je d n ą  spółkę telew i­
zyjną. Spółki zarządzane są przez rady nadzorcze i zarządy. W szystkie akcje spółek 
należą do państw a reprezentow anego przez M inistra Finansów. Zaś dzięki k ilku zapi­
som U staw y państw o nie m a w pływ ów  na politykę program ow ą spółek.

U stawa uregulow ała też szczegółowo obow iązki mediów publicznych w Polsce. 
N ależy do nich rzetelne prezentow anie faktów  i w ydarzeń w całej ich różnorodno­
ści, przyczynianie się do swobodnego form ow ania opinii, jak  rów nież prezentow anie 
różnych postaw  i programów, kontrola społeczna, rozwój nauki, kultury  i oświaty. 
Publiczne środki masowej kom unikacji pow inny w swoich program ach przestrzegać 
chrześcijańskiego system u w artości, opartego o uniw ersalne zasady etyki.

Publiczne stacje radiowe, jak  i telew izyjne finansow ane są  z opłat abonam ento­
w ych, a rozdział tych w pływ ów  na telew izję i radio leży w kom petencjach Krajowej 
Rady Radiofonii i Telewizji. U zupełnieniem  w pływ ów  z tychże je s t uznana za dodat­
kowe źródło dochodu sprzedaż czasu antenow ego na reklamy.

N a mocy w spom nianej ustaw y o tw arte zostały możliwości stw orzenia dualnego 
charak teru  polskiego system u m edialnego. Obok mediów publicznych na polskim  
rynku  funkcjonuje z pow odzeniem  znaczna liczba mediów komercyjnych.

R adiofonią służby publicznej je st Polskie Radio spełnia ono inne zadania wobec 
społeczeństw a, niż stacje kom ercyjne. Podlega przy tym  procesom i zm ianom  ana­
logicznym  do tych jak ie zachodzą w mediach UE. W sensie program ow ym  w ostat­
nich dziesięcioleciach nastąpiło  przeobrażenie się radia z w prow adzonej jeszcze przez 1

1 Por artykuł Juliusza Brauna w ..R zeczypospolitej” z dn 11.04.02.
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tw órcę BBC Johna Reitha form uły program ow o-ram ówkow ej, w  której m ożliw e było 
zaw arcie w  program ie jednej stacji w szystkich funkcji radia, do form uły dyw ersyfika- 
cyjnej, w której każdy program  spełnia ściśle określone funkcje.
Polskie R adio funkcjonuje na rynku  spe łn ia jąc w obec spo łeczeństw a trzy  zasadn i­
cze funkcje:

- inform acyjną,
- ku lturotw órczą i m ecenasa kultury,
- edukacyjno-poradniczą 

Program y Polskiego R adia służą  więc:
- słuchaczow i traktow anem u jako  osoba o żywej um ysłowości ciekawej otaczają­

cego św iata i ludzi.
- jak  najwyższej jakości swoich w ytw orów  i wszechstronności oferty programowej;
- dem okracji, poprzez zdaw anie spraw y z przebiegu życia publicznego i w yjaśn ia­

nia istoty jego  m echanizm ów;
- kulturze, poprzez w yrażanie tożsam ości narodowej i uniw ersalnej oraz przez 

spełnianie funkcji kulturotw órczej, realizow anej głów nie poprzez m ecenat nad 
rodzim a tw órczością artystyczną;

- edukacji społeczeństwa w tym inicjacji kulturowej i socjalizacji dzieci i m łodzieży;
- integracji społeczeństw a wokół wspólnych dla niego w artości i dążeń;
O becnie Polskie Radio jest radiofonią narodow ą o charakterze publicznym , k tó ­

rej audycje, przygotow yw ane na najw yższym  poziomie profesjonalnym  docierają do 
największego audytorium  w kraju i poza jego granicam i. W ynikają stąd różnorodne, 
w ażne zobow iązania w obec społeczeństw a. Realizując je  Polskie Radio, w zorem  in­
nych europejskich organizacji radiow ych, przyjęło strategię dyw ersyfikacji progra­
mowej i kom plem entarności swojej oferty. O znacza to. że program y nie konkuru ją  ze 
sobą o tego sam ego słuchacza, a raczej w yodrębniają swój profil program ow y, który 
obecnie przedstaw ia się następująco:

Program I
M oże poszczycić się najw iększym  audytorium . Zorientow any na tak zw aną  Polskę 

„terenow ą”, ze znacznym  udziałem  rozgłośni regionalnych. Program  ten łączy per­
spektyw y w idzenia różnej skali (lokalnej, regionalnej, ogólnokrajowej i m iędzynaro ­
dowej) problem ów społecznych i politycznych.

W ażną pow innością „Jedynki” je st w yw oływ anie debat społecznych nad najw aż­
niejszym i problem am i narodu i państw a, (ostatn ią taką  debatą była dyskusja nad refe­
rendum  akcesyjnym  do Unii Europejskiej).

Program  I em itow any jest obecnie na falach długich o częstotliw ości 225 kHz. 
Pokryw a on niemal całe terytorium  kraju.
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Województwo Lokalizacja Częstotliwość (MHz) ERP(kW)

dolnośląskie Bogatynia 102,8 1
dolnośląskie Legnica 105,3 2
dolnośląskie Polkowice 95,7 0,2

dolnośląskie W roclaw/Żórawina 87,7 10

kujawsko-pomorskie Bydgoszcz 96,2 1

kujawsko-pomorskie G rudziądz 99,6 0,1
kujawsko-pomorskie Solec Kujawski 0,225

kujawsko-pomorskie W łocławek 93,9 1

lubelskie Biała Podlaska 98,3 0,1

lubelskie Dęblin/Ryki 105,1 10

lubelskie Lublin 91,8 0,1

lubelskie W łodawa 102,5 10

lubelskie Zamość/Feliksówka 105,7 10

lubuskie Gorzów Wlkp. 105,4 1

lubuskie Zielona Góra 104 2

lubuskie Żagań/W ichów 91,2 30

łódzkie Łódź 107,3 1,5

małopolskie Kraków 104.8 1

małopolskie Krynica/Góra Jaworzyna 106,4 1
małopolskie Nowy Sącz/M ęcina 99,1 0,5
małopolskie Zakopane/Gubałówka 90,9 0,3
mazowieckie Opoczno Przysucha/Kozlowiec 92 10

mazowieckie Radom 100,3 1

mazowieckie Siedlce 97,4 0,2

mazowieckie W arszawa 92 0,2

m azowieckie W arszawa/Raszyn 0,198 200
opolskie Kędzierzyn - Koźle 101.8 0,1

opolskie Opole/Chrzelice 94,5 10
podkarpackie Lubaczów 100 10
podkarpackie Rzeszów 105,8 1
podkarpackie Stalowa Wola 98,3 0.1
podlaskie Białystok 106,4 1
podlaskie Suw ałki'К rzemianucha 105,5 20
pomorskie Gdańsk 89,5 1

pomorskie Gdynia 97,2 0.1

pomorskie Lębork/Skórowo 100,5 10
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pomorskie Stupsk 104,3 2.8

śląskie К atowice/Kosztowy 97,9 60

świętokrzyskie Kielce 102,7 0,1

warmińsko-m azurskie Elbląg 101.2 0,1

warm ińsko-m azurskie Giżycko/M ilki 97,1 1

warm ińsko-m azurskie Uawa/Kisielice 94,8 10

warm ińsko-m azurskie Olsztyn/Pieczewo 97,3 0,05

wielkopolskie Kalisz/M ikstat 100 1

wielkopolskie Konin 95 1

wielkopolskie Poznań 89.1 0.1

zachodnio-pomorskie Kołobrzeg 87,9 0,5

zachodnio-pomorskie Koszalin/G.Chełmska 92,8 0,1

zachodnio-pomorskie Szczecin/W arszewo 96,3 1

zachodnio-pomorskie Świnoujście 107,7 10

Program II
Polskie Radio S A.
00-977 W arszawa, Al. N iepodległości 77/85
tel.: (0-22) 645-98-04; fax: (0-22) 843-37-32; dw ojka@ radio.com .pl

Literacko-m uzyczny. Jego dom enąjest planowe utrw alanie i dokum entow anie naj­
w ybitniejszych osiągnięć polskiej ku ltu r), w dziedzinie m uzyki pow ażnej, literatury, 
dram atu. Z apew nia swoim słuchaczom  dostęp do najwybitniejszych przedsięw zięć w 
dziedzinie m uzyki poważnej w Europie i na świecie, poprzez intensyw ne uczestni­
ctwo w system ie Euroradia4.

W ojew ództwo Lokalizacja Częstotliw ość! M Hz) E H P(kW )

dolnośląskie Jelenia Góra/Śnieżne Kotły 92,5 10

dolnośląskie Kudowa Zdrój 91,2 0,1

dolnośląskie Lubań/Nowa Karczma 99 10

dolnośląskie Wroclaw/Ślęża 98,8 120

kujawsko-pomorskie Bydgoszcz/Trzeciewiec 97,6 120

lubelskie Lublin/Piaski 90,8 30

lubelskie Zam ość/Feliksówka 95,3 1

lubuskie Zielona Góra/Jemiolów 89,9 60

łódzkie Łódź 91,4 2

4 Tomasz Goban-Klas, Polskie społeczeństwo informacyjne -  między Państwem a społeczeństwem, Rze­
szów 2002, s. 7.

mailto:dwojka@radio.com.pl
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małopolskie Kraków/Chorągwica 89,4 60

małopolskie Lichwin 88,6 10

małopolskie Rabka/Luboń Wielki 90,4 5

małopolskie Szczawnica/Góra Przehyba 88 10

małopolskie Zakopane/Gubałówka 92,8 10

mazowieckie Ostrołęka 96,3 0,3

m azowieckie Płock/Rachocin 98,1 2,5

m azowieckie Warszawa 102,4 10

opolskie Opole/Chrzelice 88.3 60

podkarpackie Bieszczady/G.Jawor 90,7 30

podkarpackie Leżajsk 96,8 10

podkarpackie Lubaczów 88,4 10

podkarpackie Przemyśl/G Tatarska 87,8 1

podkarpackie Rzeszów/Sucha Góra 88 120

podlaskie Białystok/Krynice 92,3 30

podlaskie Suwałki/Krzemianucha 92 30

pomorskie Gdańsk/Chwaszczyno 95,7 120

pomorskie Lębork/Skórowo 88,2 10

śląskie Częstochowa/W ręczyca 90,6 60

śląskie Katowice/Bytków 95,9 0,1

śląskie W isła/G.Skrzyczne 91,5 1

świętokrzyskie Kielce/Św. Krzyż 92,3 60

warm ińsko-m azurskie Olsztyn/Pieczewo 93 30

wielkopolskie Kalisz/M ikstat 95,6 10

wielkopolskie Konin/Żółwieniec 87,7 30

wielkopolskie Poznań/Śrem 92,3 120

zachodnio-pomorskie Białogard/Sławoborze 98,2 15

zachodnio-pomorskie Koszalin/Gołogóra 93,8 60

zachodnio-pomorskie Piła/Rusinowo 101.9 30

zachodnio-pomorskie Szczecin/Kolowo 100.3 60

Program III
Polskie Radio S.A.
00-977 W arszawa, ul. M yśliw iecka 3/5/7
tel.: (0-22) 645-55-47; fax: (0-22) 645-59-47; trojka@ radio.com .pl

Jego cechą k onsty tu tyw nąjest aktualność w sensie inspiracji do budow ania innych 
treści program ow ych wokół kwestii bieżących. Nie je s t to jed n ak  program  słowny, 
choć dość bliski form ule news & talk.
M uzyka radiowej Trójki nie stanowi tapety dźw iękow ej, lecz je s t przede w szystkim

mailto:trojka@radio.com.pl
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w yznacznikiem  program u i okazją ksz tałtu jącą upodobania nie ty lko m uzyczne, lecz 
w ręcz  este tyczne słuchaczy. N ieobca je s t  też tem u program ow i sa ty ra  k ab a re to ­
wa em itow ana w program ie p rzygotow yw anym  przez w rocław sk i K abare t S tudia 
2002. czy M agazyn  U zupełn ień  R ozryw kow ych prow adzony i rea lizow any  przez 
A rtu ra  A ndrusa.

Program  III odbierany jest przez ludzi stosunkowo najlepiej w ykształconych, 
w ośrodkach miejskich.

Województwo Lokalizacja Częstotliwości MHz) ERP(kW)

dolnośląskie Jelenia Góra/Śnieżne Kotły 94 10

dolnośląskie Klodzko/Czarna Góra 89,2 10

dolnośląskie Kudowa Zdrój 99,3 0,1

dolnośląskie Lubań/Nowa Karczma 91,5 60

dolnośląskie W albrzych/G.Chelmiec 99.8 5

dolnośląskie Wroclaw/Ślęża 100.2 120

kujawsko-pomorskie Bydgoszcz/Trzeciewiec 102,1 120

lubelskie Lublin/Piaski 104.2 90

lubelskie Zam ość/Tarnawatka 91,3 30

lubuskie Zielona Góra/Jemiolów 94,1 60

lubuskie Zagań/W ichów 87,8 30

łódzkie Łódź 103,8 2

małopolskie Kraków/Chorągwica 99,4 60

małopolskie Szczawnica/Góra Przehyba 94,7 5

małopolskie Zakopane/Gubalówka 98.2 10

mazowieckie Ostrołęka 98,5 0,3

mazowieckie Plock/Rachocin 96,1 60

mazowieckie Siedlce/l.osice 90,5 30

mazowieckie Warszawa 98.8 10

opolskie Opole/Chrzelice 90,3 60

podkarpackie Bieszczady/G. Jawor 96,3 30

podkarpackie Leżajsk 98,9 10

podkarpackie Lubaczów 96 10

podkarpackie Przemyśl/G.Tatarska 99,6 1

podkarpackie Rzeszów/Sucha Góra 92 120

podlaskie Bialystok/Kry nice 96 30

podlaskie Suwalki/Krzemianucha 96,6 30

pomorskie Gdańsk/Chwaszczyno 99,9 120

śląskie Częstochowa/W ręczyca 91,7 60
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śląskie Katowice/Kosztowy 99,7 60
śląskie W isla/G.Skrzyczne 100,8 10
świętokrzyskie Kielce/Św. Krzyż 96,2 60
warmińsko-m azurskie Giżycko/M ilki 94,4 10

warmińsko-m azurskie Olsztyn/Pieczewo 99.1 120
wielkopolskie Kalisz/M ikstat 102,5 10
wielkopolskie Konin/Żólwieniec 103,3 30
wielkopolskie Poznań/Srem 96,4 120
zachodnio-pomorskie Bialogard/Siawoborze 101,5 15
zachodnio-pomorskie Koszalin/Gologóra 97.4 60

zachodnio-pomorskie Pila/Rusinowo 90.9 30

zachodnio-pomorskie Szczecin/Kolowo 102.3 60

Program IV
Polskie Radio S.A.
00-977 W arszawa. Al. N iepodległości 77/85
tel.: (022) 645-99-44; fax: (0-22) 645-95-95; bis@ radio.com.pl

Radio Bis, to kanał przeznaczony dla dzieci i młodzieży, choć słuchacz zaintereso­
wany pozycjami popularyzującym i wiedzę znajdzie tu również wiele informacji. Z a­
daniem  tego programu jest stw arzanie okazji dla szeroko rozumianej edukacji aniżeli 
wąsko pojęta nauka i w ychowanie aktualizow ane w różnych formach dydaktycznych.

Województwo Lokalizacja Częstotliwość(MIIz) ERP(k\V)

dolnośląskie Bogatynia
--------------------------------------------- 1
92,8 i

i
1

dolnośląskie К todzko/Czarna Góra 97.6 10

dolnośląskie W albrzych/G Che 1 m iec 87,9 5

dolnośląskie Wroclaw 107,5 1

kujawsko-pomorskie Bydgoszcz/Trzeciewiec 106,6 60

lubelskie Dęblin/Ryki 88,7 10
lubelskie Lublin 99 0,1
lubelskie Zamość/Tarnawutka 87,6 30

lubuskie Zielona Góra/Jemiotów 105 60

lubuskie Żagań/W ichów 104.7 30
łódzkie Łowicz 101.6 10
łódzkie Łódź 107,8 30

małopolskie Kraków 97,2 0,4
małopolskie Krynica/Góra Jaworzyna 98,4 1

małopolskie Lichwin 91.1 10

mailto:bis@radio.com.pl
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małopolskie Rabka/Luboń Wielki 93,4 5

mazowieckie Ciechanów 95,5 0,1

mazowieckie Opoczno Przysucha/Kozlowiec 104,8 10

mazowieckie Plock/Rachocin 92,2 60

mazowieckie Przasnysz 105,9 10

mazowieckie Radom 104,6 1

mazowieckie Siedlce/Łosice 88,3 30

mazowieckie Warszawa 104,9 2,5

opolskie Kędzierzyn - Koźle 97,3 0,1

podkarpackie Rzeszów 91,5 0,1

podkarpackie Stalowa Wola 97,7 0,1

podlaskie Białystok 91,1 0,1

pomorskie Gdańsk 93,4 0,1

pomorskie Lębork/Skórowo 107,5 10

pomorskie Słupsk 106,8 5

śląskie Bielsko Biała 104,5 0,1

śląskie Częstochowa/W ręczyca 87,5 10

śląskie Katowice/Kosztowy 105,6 60

świętokrzyskie Kielce 87,6 0,1

warm ińsko-m azurskie Giżycko/M iłki 92,6 10

warm ińsko-m azurskie Iława/K isielice 102,7 10

warm ińsko-m azurskie Olsztyn/Pieczewo 97,9 0,1

wielkopolskie Kalisz/M ikstat 94,2 10

wielkopolskie Pniewy 107,7 5

wielkopolskie Poznań 100,2 0,1

zachodnio-pomorskie Białogard/Sławoborze 106 10

zachodnio-pomorskie Koszalin/Gołogóra 107,9 60

zachodnio-pomorskie Szczecin/W arszewo 88,4 1

Program V -  Radio Polonia
Przeznaczony je s t do Polaków za granicą. Jego zadanie je st utrzym anie łączności 

rodaków  z krajem  oraz um acnianie autorytetu  w spółczesnej Polski w świecie, co w 
czasach ostatnich nie je s t rzeczą prostą.

Rozgłośnie regionalne
S ta n o w ią , j a k  w sp o m n ia łe m , n ie z a le ż n e  je d n o o so b o w e  s p ó łk i sk a rb u  

p a ń s tw a , p ra c u ją c  w sy s te m ie  c a ło d o b o w y m , n a d a ją  sw o je  p ro g ra m y  na 
U K F -F M . Ich z a d a n ie m  je s t  o b s łu g a  in fo rm a c y jn a  re g io n u , a le  ta k ż e  w y k o ­
r z y s ta n ie  w a r to śc io w y c h  e lem e n tó w , tk w ią c y c h  w k u ltu ro w y c h  i s p o łe c z ­



Współczesne media publiczne w Polsce i w krajach Unii Europejskiej

n y ch  o d rę b n o ś c ia c h  reg io n ó w , sp o łe c z n o śc i lo k a ln y c h , k tó re  w z b o g a c a ją  
k u l tu r ę  ja k o  ca ło ść .

D zia ła lność p ro g ram o w a Polskiego R a d ia  S.A
Polskie R adio S.A., w ram ach pięciu program ów  i R adia Parlam entarnego, nadało 

w 2004 roku łącznie 47 929 godzin program u, czyli o 21 godzin mniej n iż w roku po­
przednim . Dla odbiorców  w kraju Polskie Radio S.A. nadało w ubiegłym  roku 36348 
godzin  program u, z tego 35 136 godzin nadano w czterech program ach ogólnopolskich 
(Program  1, 2, 3 i Radio BIS); 1161 godzin w Radiu Parlam ent oraz 51 godzin audy­
cji ekum enicznych na 198 kHz. Radio Polonia, nadające program  dla zagranicy, w y­
em itow ało w ubiegłym  roku 11 581 godzin program u. Audycje prem ierowe stanow iły 
65,4% czasu emisji; pozostałą część w ypełn iły  pow tórzenia i retransm isje. Program  
był tw orzony i nadaw any w 7 językach: polskim , angielskim , rosyjskim , białoruskim , 
ukraińsk im , niem ieckim  i esperanto. W ram ach struk tu r organizacyjnych Polskiego 
R adia S.A. działały  w 2004 roku, podobnie jak  w latach poprzednich, w yspecjalizo­
w ane komórki program ow e zajmujące się tw orzeniem  audycji, m ateriałów  i nagrań 
dla w szystkich program ów  Polskiego Radia, a także dla podm iotów  zew nętrznych. 
Liczbę godzin program u w ytw orzonego i nadanego w 2004 roku przez redakcje spe­
cjalistyczne PR S.A. obrazują poniższe dane:

S p ecjalistyczne red a k c je  PR  S.A. P ro g ra m  w ytw orzony  i n ad a n y  w 2004 ro k u
Radio Parlam ent 1161 godz.
Inform acyjna A gencja Radiow a 95 tys. inform acji 
S tudio R eportażu i D okum entu 147 godz.
Teatr Polskiego R adia 637 godz.
W ydział Z arządzania Studiam i 499 godz. (z tego na antenie nadano 412 godz.) 
O rk iestry  i Chór Polskiego R adia 25 godz.
Radiow e C entrum  K ultury Ludowej 528 godz.
N aczelna Redakcja Program ów  K atolickich 214 godz.
Redakcja Popularyzacji W iedzy 98 godz.

R ad io  P a r la m e n t - transm ituje posiedzenia Sejmu i Senatu, tw orzy audycje zw ią­
zane z tem atam i om aw ianym i w parlam encie i komisjach. Są to audycje nadaw ane w 
ram ach Program u 1 Polskiego Radia na fali długiej 198 kH z w dni posiedzeń Sejmu 
przez 10 godzin dziennie w godzinach 8:00-18:00. Redakcja Parlam entarna nadała w 
2004 roku transm isje 28 posiedzeń Sejmu i 22 posiedzeń Senatu; przygotow ała relacje 
z w szystkich posiedzeń komisji sejmowych i senackich, w tym  posiedzeń sejmowych 
komisji śledczych: 3 posiedzeń komisji ds. tzw. afery R yw ina oraz 18 posiedzeń kom i­
sji ds. PKN Orlen (transm isje posiedzeń, m ateriały reporterskie i rozm ow y z posłami
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na tem at toczącej się sprawy). W m inionym  roku w yem itow ano łącznie 1161 godzin 
program u Radia Parlam ent (o 212 godzin mniej niż w 2003 roku).

In fo rm a cy jn a  A gencja R adiow a - tw orzy m ateriały tekstow e i dźw iękow e (rela­
cje, korespondencje itp.). K orzystają z nich w szystkie publiczne program y radiowe. 
T V P S.A., m edia polonijne i portale internetow e (np. gazeta.pl). W  2004 roku IAR 
rozszerzyła sw oją ofertę o serw isy: ekonom iczny, m otoryzacyjny i kulturalny; trw ają 
prace nad przygotow aniem  serw isu sportowego. A gencja przygotow ała w 2004 roku 
łącznie 95 tys. inform acji, czyli o 1 tys. inform acji mniej niż w 2003 roku.

S tud io  R e p o rta ż u  i D okum en tu  - przygotow uje reportaże i dokum enty radiowe 
dla w szystkich program ów  Polskiego Radia. K om órka ta prowadzi rów nież akcje m e­
dialne, a także organizuje konkursy w dziedzinie reportażu i dokum entu radiowego. 
W ubiegłym  roku były prowadzone następujące akcje medialne: Jesteśmy przeciw 
(kam pania, której celem była edukacja społeczna, w ym ierzona przeciw  korupcji i aro ­
gancji władzy, realizow ana w spólnie Program em  I i G azetą praw ną); Po pierwsze nie 
krzywdzić (kam pania, której celem było przeciw działanie krzyw dzeniu  dzieci przez 
dorosłych oraz próba ograniczenia zjaw iska tzw'.fali w  placów kach opiekuńczo-w y­
chowawczych); Zielona Alternatywa (reportaże o tem atyce ochrony środow iska, cykl 
realizow any w spólnie z Narodowym Funduszem  O chrony Środowiska). W 2004 roku 
Studio w yprodukow ało 147 godzin reportażu i dokum entu (o 32 godziny mniej niż w 
2003 roku).

R adiow e C e n tru m  K u ltu ry  Ludow ej - zajmuje się rejestracją i dokum entacją 
polskiej oraz światowej kultury  ludowej, tw orzy audycje i nagrania dokum entalne, 
organizuje im prezy i koncerty oraz spraw uje m ecenat nad ku ltu rą  ludową. Audycje 
w yprodukow ane przez RCKL em itow ano we w szystkich, poza Trójką, program ach 
Polskiego Radia. Były to stałe m agazyny tj.: Muzyczne wycinanki (prezentacja m uzy­
ki ludowej różnych regionów Polski), Kiermasz pod kogutkiem (relacje z przeglądów  
tw órczości ludowej o raz prezentacja sylwetek tw órców  - artystów  ludowych różnych 
dziedzin). Etniczna podróż do...(emisja nagrań muzyki ludowej polskiej i światowej 
o raz spotkania z ciekaw ym i odkryw cam i); Źródełko (audycja popularyzująca tradycję 
ludow ą Polski i św iata w śród dzieci w  w ieku 6-10 lat). W 2004 roku przygotow ano 527 
godzin tego typu audycji (o 53 godziny mniej niż w 2003 roku).

N aczelna R ed akc ja  P ro g ram ó w  K ato lick ich  - w ytw arza stale i okolicznościow e 
audycje o tem atyce religijnej dla w szystkich program ów  Polskiego Radia. W Progra­
mie 1 emitowano: Abyś dzień święty święcił (niedzielne rozw ażania), Myśli na dobry 
dzień (w ybrane myśli z nauczania papieskiego), Nie tylko z ambony (refleksje biskupa
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polowego L.S. Glodzia), Zżycia Kościoła (m agazyn inform acyjny), Moja i twoja na­
dzieja (w ieczorne rozmowy, rozw ażania z udziałem  słuchaczy). W Program ie 2 na­
dawano codzienny felieton pośw ięcony tej tem atyce (Słowo na dzień) oraz m agazyn 
kulturalny (Lumen - światło wiary i kultury). P rogram  3 em itow ał audycję na żywo 
pośw ięconą m uzyce chrześcijańskiej. W Radiu BIS nadaw ano audycję religijną ad re­
sow aną do dzieci (Ukryte skarby Biblii) oraz spo łeczną audycję kontaktow ą adreso­
w aną do m łodzieży (Zostaw wiadomość). Redakcja Program ów  Katolickich przygo­
tow yw ała także m ateriały zw iązane z w ażnym i w ydarzeniam i religijnym i tj.: Forum 
Świętego W ojciecha, Spotkaniem  M łodych L ednica 2003 oraz pielgrzym kam i papieża 
Jana Pawła Ił do Szwajcarii i Francji. W 2004 roku pow stało 224 godziny tego typu 
audycji (o 10 godzin mniej niż w 2003 roku).

T ea tr  Polskiego R a d ia  - przygotowuje słuchow iska, spektakle, audycje literackie, 
literacko-dokum entalne i edukacyjne; zajmuje się o rganizacją festiwali sztuki radio­
wej, konkursów  słuchow isk itp. We w spółpracy z redakcjam i literackim i w szystkich 
program ów  PR S.A. w yprodukow ano 125 słuchow isk nadanych w Program ach 1 i 2, 
trzy  ty tu ły  z cyklu Radiopowieść (łącznie 129 odcinków), prem ierowe odcinki pow ie­
ści Matysiakowie i W Jezioranach (łącznie 103 odcinki w yem itow ane w Program ie 1). 
Powstało 119 nowych odcinków  audycji pt. Zsyp i Radio dzieciom. W ram ach obcho­
dów Roku G om browiczowskiego Teatr Polskiego Radia zrealizow ał w ybrane utwory 
W itolda G om browicza tj. Ferdydurke. Pornografia, Operetka i Ślub. W  2004 roku 
nagrano 637 godzin tego typu audycji (o 17 godzin mniej niż w 2003 roku).

R ed ak c ja  P o p u la ry zac ji W iedzy  to komórka producencka utw orzona na mocy 
Uchwały Zarządu PR S.A. na początku 2004 roku. Do zakresu jej działania należy produk­
cja audycji upowszechniających naukę i technikę, popularyzujących wiedzę (wynikających z 
Porozumienia z MENiS), upowszechniających wzory językowe, poprawnąpolszczyznę oraz 
upowszechniających znajomość języków obcych; popularyzujących wiedzę o Polsce, świecie 
oraz o Unii Europejskiej; przybliżających pojęcia i mechanizmy z zakresu ekonomii, prawa, 
zjawisk społeczny ch i politycznych oraz zasad funkcjonowania państwa demokratycznego. 
Tworzy też audycje edukacyjne na rzecz środowisk polonijnych oraz Polaków zamieszka­
łych za granicą. Zajmuje się także organizacją corocznych Pikników Naukowych. Redakcja 
przygotowała i przeprowadziła w 2004 roku akcje antenowe tj. Z Jedynką w Kosmos - lecimy 
na Marsa (przeprowadzona wspólnie z Centrum Badań Kosmicznych PAN dwumiesięczna 
akcja o misji Mars Express); Lasy chronimy dla Ciebie -  wspólna akcja radiowej Jedy nki i 
Lasów Państwowych z okazji ich 80-lecia; Dzień Nauki w Programie 1, podczas którego 
prezentowano najciekawsze, ważne w skali światowej nauki osiągnięcia polskich badaczy: 
Polszczona początku XXI wieku -  dzień dobrej polszczyzny w radiowej Jedynce. W 2004 
roku Redakcja zrealizowała 98 godzin nagrań.
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Polskie Radio utrzym uje działalność trzech orkiestr radiowych: N arodow ej Or­
kiestry Sym fonicznej PR, O rkiestry K am eralnej PR A m adeus w Poznaniu, Polskiej 
O rkiestry Radiowej w W arszawie oraz Chóru Polskiego Radia w K rakow ie. W zięły 
one udział w licznych koncertach, festiw alach krajowych i zagranicznych (W arszaw ­
ska Jesień, M usica Polonica Nova, Poznańska W iosna M uzyczna, W ratislavia C antans 
oraz w ym ienione wyżej - W ielkanocny Festiwal Ludwiga van B eethovena i Festiwal 
M uzyczny Polskiego Radia Paryżanie). Utwory orkiestr oraz chóru Polskiego Radia 
były w ykorzystyw ane w nagraniach archiw alnych oraz nagraniach p ły t CD i DVD. 
Chór Polskiego Radia brał ponadto udział w koncertach sym fonicznych, w spekta­
klach operow ych oraz w projekcie m uzycznym  PR Pociąg do muzyki Kilara, w raz z 
N arodow ą O rkiestrą  Sym foniczną PolskieRadiowa Agencja Fonograficzna - zajmuje 
się w ydaw aniem  p ły t prezentujących m uzykę klasyczną i rozryw kow ą oraz p ły t edu­
kacyjnych. W 2004 roku w yprodukow ano 56 płyt (o 29 p ły t w ięcej n iż w  2003 roku), 
w tym 18 pozycji misyjnych i 36 komercyjnych.

C e n tru m  H isto rii Polskiej R ad io fon ii - zajmuje się grom adzeniem  dóbr kultury  
i m ateriałów  dokum entacyjnych zw iązanych z h isto rią i rozwojem Polskiego Radia 
S.A. i radiofonii polskiej. W ubiegłym  roku w ram ach działań C entrum  stw orzono 
kom puterowy K atalog W iedzy o Radiu, rozpoczęto nagryw anie w yw iadów -rzek z 
zasłużonym i radiow cam i; prowadzono prace bibliograficzne i archiw istyczne w  róż­
nych ośrodkach uniw ersyteckich. Powstało w ydaw nictw o jubileuszow e Kalendarium 
80-lecia Polskiego Radia oraz pierw szy tom rocznika Z dziejów polskiej radiojonii. 
przyjęto też koncepcję w ydaw ania kolejnych tomów Leksykonu twórców Polskiego 
Radia. CHPR zorganizow ało ponadto sesję naukow ą na tem at Powstanie Warszawskie 
w eterze.go Radia.

R adio  kom ercy jne
Przełom polityczny w Polsce w roku 1989 um ożliw ił pow stanie w naszym  kraju 

przełam anie monopolu Polskiego Radia i uzupełnienie rynku m edialnego o rozgłośnie 
pryw atne, które nastaw ione na zysk m ają charakter typow o komercyjny.
O becnie w Polsce działają pryw atne stacje ogólnokrajowe takie, jak  RM F-FM  z K ra­
kowa, które popularność zyskało w śród ludzi z w ykształceniem  ponadpodstaw ow ym , 
pracow ników  um ysłowych i w łaścicieli prywatnych firm i m ieszkańców  dużych 
miast. D rugim  radiow ym  ,,gigantem ” jest w arszaw ska ..ZETKA ”. słuchana głównie 
przez słuchaczy z w ykształcenie w yższym , pracow ników  um ysłowych, przedsiębior­
ców i m ieszkańców  największych miast. Kolejnym przykładem  są stacje lokalne zo­
rientowane wokół ESK1. Sieć ta powstała w w yniku  w ykupyw ania m ałych lokalnych 
stacji radiowych. S łuchacze tej sieci to zazw yczaj ludzie m iędzy 15 a 35 rokiem życia, 
mający w ykształcenie zawodowe i średnie, m ieszkańcy średnich i m ałych miast.
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Specyficzną rozgłośnią je st na polskim  rynku  pryw atnej radiofonii katolickie Ra­
dio M aryja, ojca Rydzyka. Jego słuchacze to zazw yczaj ludzie z w ykształceniem  pod­
staw ow ym , w dość zaaw ansow anym  w ieku5. Zgrom adzenie Ojców Redem ptorystów
-  nadaw ca program u R adio M aryja o trzym ało now ą koncesję w kształcie odpow ia­
dającym  projektowi optym alizacji sieci przygotow anem u we w spółpracy Krajowej 
Rady, M inisterstw a Łączności i Państwowej Agencji Radiokom unikacji. Powstały z 
początkiem  2001 roku U rząd Regulacji Telekomunikacji konsekw entnie realizował 
ten projekt prow adząc uzgodnienia m iędzynarodow e w celu zniesienia niektórych 
ograniczeń dla stacji wchodzących w skład tej sieci, co um ożliw iło Krajowej Radzie 
w m arcu tego roku podjęcie, na w niosek nadawcy uchwał dotyczących dalszych zm ian 
i korekt w celu zw iększenia zasięgu technicznego program u R adia M aryja. W nowej 
koncesji O jcowie Redem ptoryści uzyskali także prawo do satelitarnego rozpow szech­
niania program u. O jcowie Redem ptoryści po uzyskaniu koncesji w ystąpili o nadanie 
Radiu M aryja statusu nadawcy społecznego. K rajow a R ada uznając, że program ten 
spełn ia w ym ogi ustaw y o radiofonii i telewizji w ydała decyzję pozytyw ną. Radio 
M aryja z mocy ustaw y zostało zw olnione z w niesienia opłaty koncesyjnej, a także w 
przyszłości od skutków  finansowych decyzji zw iększających liczbę odbiorców  pro­
gram u. N adaw ca społeczny nie nadaje reklam i audycji sponsorowanych. Realizuje 
program , którego celem jest upow szechnianie działalności w ychowawczej i eduka­
cyjnej, działalność chary tatyw ną, respektow anie chrześcijańskiego system u w artości 
za podstaw ę przyjm ując uniw ersalne zasady etyki oraz zm ierzanie do ugruntow ania 
tożsam ości narodowej. Program R adia M aryja określony w koncesji m a charakter 
społeczno-religijny czego odzw ierciedleniem  są  szczegółowe zapisy dotyczące obo­
w iązkow ej emisji audycji realizujących cele ustawowe i koncesyjne.

R ada Etyki M ediów w ośw iadczeniu w ydanym  po terrorystycznych zam achach 
na am erykańskie m iasta w yraziła  sprzeciw  wobec treści i tonu wielu audycji publi­
cystycznych w yem itow anych na antenie Radia M aryja. M edia pow inny szczególnie 
unikać w szystkiego, co godzi w ludzką solidarność i braterstw o, co sieje nienawiść. 
A kcenty szow inizm u narodowego i antysem ityzm u s ą -  zdaniem  Rady Etyki Mediów
-  szkodliw e społecznie, a na antenie radia katolickiego szczególnie dziw ią  i oburzają, 
gdyż przeczą w artościom  ew angelicznym .

N aczelny  Sąd A dm inistracyjny 13 październ ika 2003 roku w ydal w yrok odda­
lający w całości skargę Radia Mary ja , zaskarżającą decyzję koncesy jną w części 
dotyczącej obow iązku sk ładania corocznego spraw ozdania finansow ego do K rajo­
wej Rady. W uzasadnien iu  sąd podkreślił, iż nadaw cę społecznego, a taki sta tus ma 
R adio Mary ja , w równy m stopniu ja k  pozostałych nadaw ców  obejm uje nakaz w y n i­
kający z art. 37a ustaw y o radiofonii i telew izji tj. obow iązek corocznego sk ładania 
do K rajow ej Rady spraw ozdania finansow ego. Spraw ozdanie finansow e przedsta-

5 Badania przeprowadzi! ..Press” jesienią 2003 r.
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w ionę K rajow ej R adzie m a by sporządzone zgodnie z zasadam i określonym i przez 
w ew nętrzne przepisy kościelne6.

Telew izja
Podobnie, ja k  radio, tak i telew izja publiczna pojawiła się w Polsce po upadku 

system u kom unistycznego. Cele jak ie  stoją przed tym  najbardziej popularnym  m e­
dium , nie odbiegają od celów stawianych przed publicznym  radiem . Poza tym  jest, 
podobnie jak  jej radiow y odpow iednik jednoosobow ą spó łką Skarbu Państw a w k tó ­
rej państw o reprezentow ane przez m inistra finansów  posiada 100% akcji. U stawa o 
radiofonii zaw iera jednak  pewne regulacje ograniczające rolę m inistra. Nie m a on 
praw a ingerow ania w spraw y program ow e i przejm ow ania zysków 7. Z geograficznego 
punktu  w idzenia postanowiono, by w Polsce docelowo działało 16 ośrodków  regional­
nych T V P zgodnie z nowym  podziałem  adm inistracyjnym  kraju (Odział telew izji w 
każdym  m ieście w ojew ódzkim ).8

Telewizja publiczna to dzisiaj dw a program y ogólnopolskie, Regionalna Trójka, 
zorientow ana raczej na spraw y tzw. Polski Terenowej, oraz Telew izja Polonia, em i­
tująca swoje program y(często są  to audycje pochodzące zarów no z Jedynki, Dwójki, 
ja k  i Regionalnej Trójki. P rogram y telewizji publicznej często stanow ią ew enem ent 
w skali europejskiej. Przykładem  niech będzie tu Teatr Telewizji od lat em itow any w 
poniedziałkow e wieczory. Szkoda tylko, że coraz później.

O statnio też spraw a afery Ryw ina odbiła się niekorzystnie na w izerunku  zarów no 
publicznej telewizji w Polsce, jak  i a całym  system ie zorientow anym  wokół KRRiTV. 
N iew ątpliw ie pozytyw nym  aspektem  przem ian w T V P jest jej uczestnictw o w m ię­
dzynarodow ych organizacjach telew izyjnych, np. Eurovision. Od kilku lat programy 
T VP dostępne są także na platform ach cyfrow ych, przez co m ogą je  oglądać widzów  ie 
także i poza Polską.

K onkurencją dla telewizji publicznej je s t od kilku lat telew izja pryw atna. Podob­
nie, jak  pryw atne radio nastaw iona głów nie na zysk. co niejednokrotnie rzutuje nega­
tyw nie na jakość em itow anych audycji.

P olsat
Nadaje całodobow y program o charakterze uniw ersalnym  od m arca 1994 roku. 

Posiada dzisiaj w łasną platform ę cyfrową. Jej m inusem są  program y adresow ane do 
mało w ym agającej widowni.

6 ..Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji", KRRiTV, Warszawa s. 11
7 Art 29 Ustawy o KRRiT
* Główne założenia reformy radiofonii i telewizji „Przekazy i Opinie” 1991.S.7-6I
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TV N
Stacja o am bicjach zarów no inform acyjnych, jak  i rozrywkow ych. Do celów in­

form acyjnych stw orzyła oddzielny kanał telew izyjny TV N  24. nadający inform acje 
przez 24 godziny na dobę. Trzeba przyznać, że inform acja przekazyw ana przez tę 
stację nacechow ana je s t bezstronnością i rzetelnością.

Od pew nego czasu w łasnością korporacji je st także była polska filia RTL, która 
obecnie nazyw a się TVN-7. Na polskim rynku telewizyjnym  działają także stacje nale­
żące do zachodnich korporacji. Mam tu na myśli HBO, Canal+, Helmark, czy inne. Od 
początku lat dziewięćdziesiątych działa w naszym kraju telew izja kablowa, em itująca 
swoje programy głównie z m yśląo  lokalnej społeczności dzielnicy, osiedla, czy miasta.

O becne od maja 2004 roku w Unii Europejskiej, polskie m edia audiow izualne nie 
odbiegają specjalnie od swoich europejskich odpowiedników. W krajach europejskich 
sytuację m ediów  postaram  się przedstaw ić na przykładzie niektórych państw, m ają­
cych najw iększe w tej m aterii dośw iadczenie oraz na przykładzie państw  które do 
Unii weszły.

M edia unijne od lat uw zg lędn ia jączynn ik i form alnopraw ne i pozapraw ne określa­
jące  kompetencje W spólnot w dziedzinie mediów. D yrektyw a UE w yznaczająca zadania 
poszczególnych europejskich mediów publicznych w dziedzinie telewizji ponadgranicz- 
nej. Tendencje zachodzące we współczesnych mediach europejskich to: komercjalizacja, 
koncentracja własności, transformacja, w prow adzanie technik cyfrowych.

Austria:
A ustriackie Radio rozpoczęło działalność w 1924 roku, a telewizja w 1957r. Do 1953 

roku rozgłośnie radiowe w Austri były pod kontrolą władz okupacyjnych. W 1960 r. Po­
wstała Osterrischer Rundfung und Fernseher (ORF), początkowo mająca status radiofoni 
państwowej. Od 1974 roku w pełni mająca cechy publicznej. Pracą ORF kieruje K urato­
rium złożone z przedstawicieli głównych partii politycznych, osób mianowanych przez 
rząd. Reprezentacji Słuchaczy i Widzów oraz Rady Pracowników ORF. Nadaje trzy pro­
gram) ogólnokrajowe, dziewięć programów regionalnych i program dla zagranicy.

Telew izja ORF to dzisiaj dwa program y obejm ujące zasięgiem  cały kraj. A ustria 
należy do INTELSAT, w spółpracuje z IN TER SPU TN IK IEM  oraz w spółtw órz)' tele­
w izję sa te litarną 3SAT.9

Wielka Brytania
S truk tu ra  radia i telewizji w W ielkiej B rytanii datuje się od 1927 roku, kiedy to na 

mocy dekretu  królew skiego powołano niezależne program owo i organizacyjnie p rzed­
siębiorstw o publiczne Britisch Broadcasting Corporation (BBC).

‘ł Peter Bachmaier, Österreich, die EU und die Osterweiterung. Ursachen für den Zusammerbruch des 
realexistierenden sozializmus. Rzeszów 2002, s. 39.
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C ała sieć utrzym uje się w yłącznie ze składek abonam entow ych, w ynoszących od 
25 do 80 funtów  rocznie.

BBC Radio nadaje 5 ogólnokrajowych program ów  i 33 lokalne. BBC Television, 
to dw a program y ogólnokrajowe: BBC-1. obejm ujący zasięgiem  99%  populacji oraz 
nieco m niejszy BBC-2. Ponadto działa stacja telew izyjna T he Independent X com ision 
(ÍTC). Jest to insty tucja nadzorująca i w ydająca licencję nadawcom  pryw atnym  dzia­
łającym poza system em  BBC, włącznie z Independent-Chanel 3. Poza naziem nym i 
stacjam i działa także telew izja satelitarna i kablowa. Od 1990 roku działa angielska 
6-kanałow a te lew izja satelitarna British Sky B roadcasting a od 1992 UK G old, nada­
jąca  także programy kablowe. Od 1983 roku European Television N etw ork em ituje 3 
program y: Lifestyle E urosport Lifestyle Satellite, Jukebox.

MTV-Europe nadaje muzykę popularnąna kilku kanałach w całej Europie i Ameryce.
W 1991 roku pow ołano organ doradczy B roadcasting S tandarts Council, którego 

zadaniem  jest utrzym anie standardów dobrego sm aku i obyczajów podczas prezentowa­
nia w programach radiowych i telewizyjnych problemów przemocy, gw ałtu  i seksu.

Irlandia
Radiem  i te lew izją zarządza autonom iczna korporacja, założona na mocy ustaw y 

z 1960 roku. Radio Telefis Eirem (RTE), finansow ana ze środków państw ow ych. RTE 
nadaje 2 program y radiowe Radio 1 i Radio 2, F inansuje też działa lność R adio na 
G aeltachta. działające od 1972 r. Funkcjonuje też n iezależne narodow e R adio Century. 
Telewizja państw ow a em ituje dwa programy : RTE I i RTE 2. od 1989 r. D ziała też 
niezależny kanał TV3.

W łochy
N adzór m erytoryczny nad p racą radia i telew izji spraw uje40-osobow a K om isja 

Parlam entarna do Spraw R adia i Telewizji; zgodnie z ustaw ą z 1975. Publiczne radio i 
telew izja utrzy m ują się z opłat abonam entow ych i reklam , które je d n ak  nie m ogą zaj­
mować więcej niż 5% czasu antenowego. D odatkow ym  źródłem  dochodów  telewizji 
je st także w łasna działalność wydaw nicza.

Radio publiczne RA I nadaje 3 program y: I ogólny, II rozrywkowy. III edukacyjny, a 
także lokalne programy' po włosku i w językach mniejszości etnicznych. Ponadto funkcjo­
nuje Radio Roma nadające w 27 językach. Telewizja dysponuje trzema kanałami RAI Uno. 
RAI Duo, RAI Tre oraz programami lokalnymi. Działa także siedem ogólnokrajowych sieci 
komercyjnych: Canale 5, Italia Uno. Rete Quatre, Dee Jay TV, Video Music. Euro TV, Rete 
A. Pięć lokalnych stacji. Prywatne stacje utrzymują się wyłącznie z reklam i programów 
sponsorowanych. Największe stacje należą do koncerny Fininvest S. Berlusconiego.10

111 M aria M agowska, Polityka i media we Włoszech w kontekście europejskim, Rzeszów 2002, s. 203
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Grecja
Państw ow y nadzór nad radiem  i te lew izją spraw uje E lliniki Radiofonia Tileorasi 

(ERT S.A.) założona w 1938 roku. W 1990 rozpoczęły działalność dwie pryw atne 
stacje telew izyjne: M ega Channel i A ntenna TV; telew izja publiczna nadaje trzy  pro­
gramy: ETE ET2, ET3.

H iszp an ia
D ziałalność rad ia i telew izji hiszpańskiej kontrolow ana i koordynow ana jest przez 

Radiotélévision E spanola (RTVE). D ziałają tez regionalne organizacje koordynujące 
pracę radiow ych i telew izyjnych stacji nadaw czych em itujących program y w językach 
poszczególnych regionów. H iszpańskie Radio em ituje swoje program u od 1923 r. R a­
dio N acional de Espana je s t insty tucją rządow ą i m a 17 stacji regionalnych; em ituje 
pięć program ów  ogólnokrajow ych; Radio Exterior Espana nadaje serw is zagraniczny 
w 16 językach  do Europy Obu A m eryk A ustrali i A fryki. Ponadto dział 300 stacji pry­
watnych o różnym  zasięgu. Stacje te zrzeszone są  w A sociacion Espanola de la Radio- 
difusion P rivada (AERP). Telew izja finansow ana jest ze środków  rządowych, reklam  i 
produkcji w łasnej. Télévision Espanola nadaje dw a program y TVE-1 i TV E-2; posiada 
15 stacji regionalnych. P rogram y TV Eem itow ane sanie tylko w H iszpanii. O debrać je  
m ożna w całej Europie (w Polsce również) obu A m erykach, czy Afryce.

Wśród krajów  w stępujących do EU sytuacja w ygląda następująco:

R e p u b lik a  C zeska
Czeskie R adio (Cesky Rozhlas) nadaje obecnie cztery  program y ogólnokrajowe, 

kilka program ów  regionalnych i program dla zagranicy. Czechy podobnie jak  Polska 
zm ieniły zakres U K F z,.do lnego” na „górny”".

Cesky R ozhlas 1 R adiozurnal. to całodobow y program inform acyjno -  m uzyczny 
nadaw any na falach długich i UKF-ie. Cesky Rozhlas 2 Praha, to program  ogólny, są 
w nim audycje rozrywkowe, muzyczne, inform acyjne i inne. Cesky Rozhlas 3 Vltava. to 
program muzyczny, który m ożna porównać z polską „Dwójką”. Jest nadavany przez całą 
dobę z nadajników  dużej mocy. Cesky Rozhlas 4 (Cro Regina Praha), je st programem 
regionalnym, dostępnym  tylko w Pradze i okolicach na częstotliwości 92.6 M Hz. Ma on 
charakter miejski. W ramówce znajduje się również audycja w języku angielskim  Cro 7 
adresowana do licznie odwiedzających stolicę Czech turystów. Cesky Rozhlas 5 Regina, 
to wspólna nazw a kilku programów regionalnych. Pragi, Brna. Ołomuńca. Ostrawy.

N adawany jest także program dlaCzechów  przebywających za granicąĆ esky Rozhlas 
Radio Praha. Nadaje w językach: czeskim, angielskim , hiszpańskim  i rosyjskim 11 12.

11 Matej Sisolak, Medialni politika Ceske Repubhk.y W: Państwa Europy środkowowschodniej w drodze 
do Unii Europejskiej, Rzeszów 2002. s. 71

12 Czeskie Radio w Internecie: www.rozhlas.cz

http://www.rozhlas.cz
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Podobnie rzecz m a się z telew izją. D odać należy, że najbardziej łubianym i kanała­
mi w  CR są  program y Telewizji NOVA czy CTV  I i CTV  2 .

D odać należy, że zarów no w Czeskiej Republice, jak  i sąsiedniej Słowacji, kontrolę 
na radiem  spraw uje R ada Czeskiego R adia (R ada Ćeskćho rozhlasu). a je j kom peten- 
cjie zbliżone są  do kompetencji polskiej KRRiTV. W M inionym  roku C esky Rozhlas 
obchodził swoje osiem dziesiąte urodziny. Dało to pretekst do pow stania licznych ar­
tykułów , spotkań radiow ych w eteranów  i obecnie pracujących dziennikarzy  ze słu ­
chaczam i. O siem dziesiąta rocznica pow stania Czeskiego rad ia zaow ocow ała także 
licznym i publikacjam i o charakterze naukow ym 13.

S łow acja
Słowackie Radio (Slovensky Rozhlas Sro) nadaje trzy program y ogólnokrajowe, 

trzy regionalne, program  z audycjami d la m niejszości narodow ych i dla zagranicy.
Slovensko 1 jest głów nym  program em  inform acyjnym  i publicystycznym , w którym  

nie brakuje dobrej m uzyki rozrywkowej i innych audycji słownych. N ajpopularniejsza 
stacja radiow a na Słowacji, k tó rą można porównać do polskiej Trójki. Slovensko 2 
Radio Devin, to program o charakterze m uzycznym , przeznaczony d la m iłośników  
m uzyki poważnej i jazzu . Slovensko 3 Rock FM , to program nie przypom inający radia 
publicznego. N adająca całą dobę rozgłośnia słynie raczej z form uły music and news. 
Slovesko 4 Radio Regina, zrzesza rozgłośnie regionalne z Koszyc, Bańskiej B ystrzy­
cy, czy Bratysławy. Slovensko 5 Radio Patria nadaje dla m niejszości narodow ych w 
językach: w ęgierskim , ukraińskim , polskim , rosyjskim  i czeskim  oraz n iem ieckim 14. 
O lbrzym ią popularnością cieszy się tez na słowacji kom ercyjna stacja Radio Z.

W ostatnim  czasie dokonano szereg zm ian w publicznym radiu słow ackim . Sta­
ło się to 31 sierpnia 2004 roku. Część z w spom nianych przeobrażeń zw iązana jest 
z członkostw em  Słowacji w UE, część natom iast podyktow ana została narastającą 
konkurencją na tam tejszym  rynku m edialnym . Jak w spom ina PhDr. Jân Śmihul -  re­
daktor naczelny Słowackiego Radia Słowackie Radio m a być konkurencyjne, now o­
czesne i rzetelne w przekazyw aniu inform acji. Zm iany te przeprow adzono z okazji 
osiem dziesiątych urodzin Słowackiego Radia.

Węgry
W ęgierskie Radio (M agyar Radio) nadaje trzy  program y ogólnokrajowe, dziew ięć 

program ów  regionalnych i program dla zagranicy. W szystkie program y R adia W ęgier­
skiego są  również nadaw ane przez satelitę.15

11 FrantiSek Hrdlićka: Ćeskoslovensky rozhlas v Kvétnovém povstâni Jifi Hraśe: RozhlasovàZurnalistika 
tficàtÿch let

14 ww w  slovakradio.sk, www.radia.sk
15 Peter Talas, Rola mediów środkowoeuropejskich w Integracji europejskiej naszego regionu, Rzeszów 

2002.s. 53.

http://www.radia.sk
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Podobnie rzecz m a się z W ęgierską Telewizją. O becnie nadaw ana je s t również 
przez satelitę. Kontrolę nad M ediam i elektronicznym i spraw uje organ konstytucyjny.

D zisiejsze media, zarów no w „S tarej”, jak  i „N ow ej” Europie m ają wiele do zrobie­
nia, nie w  znaczeniu technicznym , czy program ow ym , bo te przynajm niej w w ydaniu 
publicznym  są  na najw yższym  poziomie. Ich rola w poszerzonej Unii będzie polegać 
także na przełam yw aniu stereotypów , na bardziej jeszcze ak tyw nym  uczestniczeniu 
we w zajem nym  poznaw aniu całej rodziny państw, które 1 maja ubiegłego roku stały 
się członkam i Unii, nie zapom inając jednak  o tych, którzy na ten dzień m usząjeszcze 
trochę poczekać. W Polsce, jak  i w iększości krajów Unii Europejskiej system  m edial­
ny oparty je s t na pluralizm ie. Zaow ocowało to nie tylko w iększą ofertą  program ow a, 
lecz przede w szystkim  przyczyniło się do zw iększenia konkurencyjności i rzetelności. 
P rzek łada się to w oczyw isty  sposób na jakość przekazyw anych inform acji i em itow a­
nych programów. W zalewie konkurencji komercyjnej, m uszą m edia publiczne oprzeć 
się pokusie sprostania za w szelką cenę gustom  słuchacza, czy w idza i skoncentrow ać 
się na tym . co stanow iło o ich sile i atrakcyjności. Są to w ięc program y o charakterze 
kulturalnym  (jak Teatr Polskiego Radia, czy Teatr TV w Polsce), edukacyjnym , czy 
rozryw kow ym ; mając oczyw iście na myśli rozryw kę na najw yższym  poziom ie, pro­
mując przy tym  kulturę narodową.

N ależy więc pow strzym ać różne zakusy zm ierzające do prywatyzacji Polskiego Ra­
dia i TV, by nie stały się one kolejnym na rynku komercyjnym medium, lecz dbać o jak  
najlepsze funkcjonow anie publicznych środków masowej komunikacji, działając przy 
tym tak. by ich funkcjonowanie było jak  najbardziej przejrzyste, rzetelne i obiektywne.


