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Konwergencja jest wszechobecna w Swiecie medialnym, ale mozna jg tak-
ze dostrzec poza mediami — w spoteczenstwie. Wigze si¢ z nig nieustanny
przeplyw tresci pomiedzy platformami medialnymi, migracyjne zachowania
odbiorcow oraz wspélpraca przemystow medialnych. Jak stusznie podkreslit
Henry Jenkins, konwergencja nie oznacza ustalonego porzadku, poniewaz jej
istota jest ciagly proces!. Nowe formy komunikowania, bedace ,nastepstwem
przenikania sie dotychczas dostepnych technologii na pewnej wspolnej plat-
formie™?, daja mozliwos¢ wzajemnego przenikania sie mediéw, co wpisane jest
przeciez w kulture konwergencji, postrzegang jako ,zjawisko lub pewien pro-
ces, w ktorym obserwowac mozemy zmieniajace sie i wzajemnie przenikajgce
zalezno$ci pomiedzy treSciami medialnymi, kulturowymi i komercyjnymi oraz
ich twoércami i odbiorcami”. O obecnosci czy raczej wszechobecnosci konwer-
gencji w globalnej przestrzeni odbiorczej decydujg nowe media, a takze ich
,mlodszy brat” — nowe nowe media, odrozniajgce sie jaskrawym spotecznos-
ciowym charakterem. Social media znacznie sie przyczynily do reorganizacji
istniejgcego tadu internetowego i dziennikarskiego. Akcentuje aspekt dzienni-
karski, poniewaz to wlasnie jemu jest poSwiecona omawiana ksigzka Wiestawa
Godzica i Zbigniewa Bauera.

LH. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2007,
s. 256.

2T. Kowalski, Mediamorfoza — rzecz o przysztosci mediow i mediach przysztosci w aspek-
cie konwergencji, ,Studia Medioznawcze” 2001, nr 1, s. 26.

3 B. Jaskowska, O kulturze konwergencji stéw kilka, [online] <www.ebib.info/2008/92/
a.php?jaskowska>, dostep: 1.03.2009.
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E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikowania jest mono-
grafig naukowa, ktorej tematyka oscyluje wokol gatunkow elektronicznych
oraz zmian, jakie w nich zaszlty pod wptywem nowych technologii i mediow.
Gatunki dziennikarskie, jak wiadomo, stanowig skonwencjalizowane i spe-
tryfikowane modele sytuacji komunikacyjnej4. Jak trudno jest dzi§ znalezé
dziennikarza pracujgcego na rzecz tylko jednego medium, tak samo nietatwo
rozgraniczy¢ gatunki dziennikarskie ze wskazaniem na czysto tradycyjne
i e-gatunki. Media bowiem, a wraz z nimi wspomniane gatunki dziennikarskie
podlegaja stalym procesom konwergencji rozumianej ,jako wzajemne nape-
dzanie sie aktywnosci mediow profesjonalnych i amatorskich, bazujacych na
zacieraniu przeréznych granic”.

Wiestaw Godzic i Zbigniew Bauer przeanalizowali r6znorodne efekty kon-
wergencji dziennikarskiej, rozpoczynajac od najstarszego z mediéow — radia.
Monografie otwiera artykul Grazyny Stachyry o wspolczesnych gatunkach
radiowych. Autorka postrzega je jako konglomeraty i kolekcje. Jest to jedyny
tekst w E-gatunkach... poruszajacy tematyke tego audialnego srodka prze-
kazu. Stachyra, ktéra nie tak dawno goscita w Olsztynie®, zwrocila uwage na
zmiany w gatunkach radiowych, ktore wcigz zachodzg pod wpltywem rozwoju
technologii i konwergencji, skutkujac pojawieniem sie kolekcji form audialnych
oraz konglomeratow gatunkowych. Te ostatnie wydajg sie swoistg hybryda ga-
tunkowa, sg bowiem stale poszerzane o formy multimedialne (dzwiek, tekst,
obraz, wideo). Duzg role odgrywaja w nich relacje miedzy stacja a stuchacza-
mi’. Zmiany gatunkowe wymuszajg wedlug autorki zmiane odbioru przekazu
radiowego, odbywajacg sie do tej pory jedynie przez kanat dzwiekowy i zadajg
swoistej aktywnosci online odbiorcy. Stad bierze sie obecnosé radia w mediach
spotecznosciowych, jak Facebook, Twitter, Instagram czy powstanie mobilnego
dziennikarstwa, z czego korzystaja odbiorcy konsumujgcy mozliwosci, jakie
oferuje im ich telefon komérkowy.

47. Bauer, Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediéw, Krakéw 2000,
s. 144.

5 K. Kopecka-Piech, Koncepcje konwergencji mediéw, ,Studia Medioznawcze” 2011, nr 3,
[online] <http://sm.id.uw.edu.pl/Numery/2011_3_46/pelny.pdf>, dostep: 29.10.2015, s. 23.

6 Mowa o konferencji ,Radio w cyfrowym $wiecie”, zorganizowanej przez Katedre Socjo-
logii Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego 2—-3 pazdziernika 2015 roku. Grazyna Stachyra
wystapila z referatem na temat ,Vox pop” — mobilne audytorium na przyktadzie call-ins
w audycji ,radio kierowcéw” w I Programie Polskiego Radia.

7 Autorka jako przyklad ciekawego konglomeratu podaje wakacyjny konkurs prowadzony
przez RMF FM w 2013 roku ,Ja Cie krece!”, ktory by} reklamowany zarowno w telewizji pub-
licznej, jak i komercyjnej, a takze w prasie i Internecie. Konkurs rozgrywal sie na antenie,
w Sieci i plenerze. Stuchacze mieli wysyta¢ do serwisu rmf.rm krotkie filmy, na ktoérych $pie-
wajg piosenki grane w stacji. Dodatkowo w trase wyruszyly gwiazdy, ktore zapraszaly shu-
chaczy do samochodow i razem z nimi $piewali piosenki, z czego filmy tez byly publikowane
na serwisie tego radia. Nagroda byt wystep na ,Top of the Sopot Festiwal”. Wniosek jest taki,
ze w wersji tylko antenowej konkurs nie moglby zaistnie¢ az na taka skale, natomiast sukces
zagwarantowal konglomerat, ktéry powstat dzigki aktywnosci stuchaczy. Wiecej: G. Stachyra,
Wspétczesne gatunki radiowe jako konglomeraty i kolekcje, w: E-gatunki. Dziennikarz w no-
wej przestrzeni komunikowania, pod red. W. Godzica, Z. Bauera, Warszawa 2015, s. 25-49.
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Poczatkowe zmiany, ktore zaczety zachodzi¢ w radiu, najlepiej chyba obra-
zuje Czworka i jej projekty ,Zobacz, co u nas stychac” czy ,Radio z wizjg”.
Od 19 stycznia 2011 roku radiostacja ta zaczela nadawac sygnal telewizyjny,
w zwigzku z czym jej programu mozna nie tylko stucha¢ w eterze, lecz takze
ogladac dzieki platformom satelitarnym i sieciom telewizji kablowej. Byla to
swoista odpowiedz na rezultaty analizy rynku, z ktorych wynikalo, ze 36%
Polakéw w ogéle w ciggu tygodnia nie stucha radia8.

Stachyra uwaza, ze na zdefiniowanie audycji radiowej jako kolekcji ele-
mentéw mialo istotny wpltyw ma formatowanie tego medium, co doprowadzito
do okreslenia charakteru audycji jako zbioru precyzyjnie dobranych elementow
i pozwolito na wyrdznienie takich form gatunkotworczych obecnych we wspot-
czesnym radiu, jak: call-in, phone-out, talk-joke, games shows, dzingle i linery,
wejscia antenowe oraz kickers. Natomiast do podstawowych gatunkow audycji,
ktore stanowig kolekcje form gatunkotworczych, Stachyra zalicza: wiadomosci,
morrning show, audycje towarzyszaca, audycje towarzyszaco-uczestniczaca,
phone-out, interaktywna audycje publicystyczna, liste przebojow oraz muzycz-
na audycje autorska.

Autorka podkresla, ze zmienia sie obecnie przede wszystkim rola stucha-
cza, ktory staje sie aktywnym tworcg audycji dzieki mozliwosci zglaszania
wydarzen bezposrednio do redakcji za pomocg nowych mediéw. ,Stuchacze
przesylaja pliki wideo, uzupetniane o relacje telefoniczng. Rozglosnia wyko-
rzystuje takie doniesienia jako wstep do dalszej interakcji...”. Dlatego mozna
Smialo rzecz, ze najbardziej widocznym efektem konwergencji w tym medium
jest... radio poza radiem.

O telewizji i jej gatunkach pisze z kolei Andrzej Koziel i Wiestaw Godzic.
Ten ostatni zastanawia sie nad przysztoscig telewizyjnego medium i nad tym,
czy widzow czeka juz tylko nostalgia oraz wladza bez przyszlosci. Godzic pod-
trzymuje stanowisko Johna Fiskego, zgodnie z ktérym telewizja to domena
gatunkow, widz za$ oglada telewizje wlasnie ze wzgledu na gatunki, beda-
ce gtownym kryterium wyboru konkretnego programu. Po syntezie ogolnych
regul tworzenia gatunkow telewizyjnych (filmoznawstwo, literaturoznaw-
stwo) Godzic analizuje przyktad reality TV10 — Surowi rodzicell, akcentujac ze
w przypadku tej TVN-owskiej produkcji mamy do czynienia raczej z symu-
lowaniem gatunku dziennikarskiego. Autor podaje réznice miedzy oryginal-
na brytyjska a polskg wersjg tego programu. ,W oryginalnej wersji krngbrni

8 Zob. [online] <www.polskieradio.pl/10/512/Artykul/301475,Radio-z-Wizja-czyli-Czworka-
na-ekranie>, dostep: 28.10.2015.

9 G. Stachyra, Wspétczesne gatunki radiowe..., w: E-gatunki..., s. 41.

10To gatunek z dziedziny factual/families and relationship, natomiast w zakresie forma-
tu jest to reality.

11 Surowi rodzice w Polsce nadawani sa od czerwca 2012 roku. Powstal na bazie The
World’s Strictest Parents, emitowanego w Wielkiej Brytanii na BBC Three. Jak do tej pory
ukazaly sie trzy polskie sezony. Program polega na tym, ze gdy rodzice nie sg w stanie pora-
dzi¢ sobie ze swoim, najczesciej dojrzewajacym, dzieckiem, sprawiajgcy problemy nastolatek
wyjezdza na drugi koniec Polski i przez dwa tygodnie mieszka z tytulowymi surowymi rodzi-
cami.
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i stwarzajacy problemy wychowawcze (ale na ogét: bardzo inteligentni) nasto-
latkowie wysylani sg na reedukacje do innych rodzin za granice, gdzie moga
poznaé wlasne utomnosci, ograniczenia, ale i nowe mozliwosci”12. W rodzimej
wersji wymiana ta odbywa sie tylko w obrebie Polski, w zwigzku z czym kon-
tekst obcej kultury zostat wytaczony. Zdaniem Godzica wiele do zyczenia po-
zostawia poziom gry aktorskiej w wersji polskiej. Zauwazmy na marginesie, ze
najwiecej kontrowersji wsrod rodzimej publicznosci wywotaty zaprezentowane
w reality metody wychowawcze stosowane przez tytutowych surowych rodzi-
cow, jak: indoktrynacja, naruszanie godnosci osobistej i wolnosci jednostki,
promocja agresywnych zachowan, narzucanie regul, brak szacunku.

Na podstawie analizy wspomnianego reality TV Godzic dochodzi do wnio-
sku, ze sukces danej produkcji musi sie wigzaé z wyrazng wizja ideologiczng
swiata. Coraz czesciej dyskusja zwigzana z gatunkami telewizyjnymi przenosi
sie do Sieci, mamy bowiem do czynienia z kresem ramowki i time shiftingu,
czyli koncem telewizji w tradycyjnym jej pojmowaniu. ,Internet jest niewat-
pliwie atrakcyjnym $wiatem przedstawionym dla telewizji’l3, ktéry zmienit
relacje w grupach spoleczno-odbiorczych przez uniewaznienie dotychczasowych
gatunkow charakterystycznych dla telewizji. Ratunkiem w opanowaniu zjawi-
ska ostabienia regul gatunkowych ma by¢, zdaniem Godzica, remediacja.

Andrzej Koziel skupil sie przede wszystkim na gatunkach oraz formatach
telewizyjnych. Jego zdaniem coraz wiekszg role w telewizyjnej ofercie progra-
mowej odgrywa Internet, a co za tym idzie — media spolecznosciowe i nosniki
mobilne. Koziet przedstawil synteze propozycji typologii gatunkéw i formatow
telewizyjnych, laczac zaréwno te ,adaptowane z kanonu klasycznego dzien-
nikarstwa dla potrzeb telewizji, wytworzone lub zmodyfikowane srodkami
warsztatu telewizyjnego, jak i te zapozyczone z innych dziedzin tworczosci,
z wyjatkiem filmow kinowych, prezentacji teatralnych pokazywanych w te-
lewizji oraz zwiastunéw i przerywnikéw autopromocyjnych”!4, wyodrebnio-
ne na podstawie ramowki polskich stacji publicznych i komercyjnych. Koziet
pokazat ewoluowanie gatunkéw (pozniej takze telewizyjnych) wraz z rozwo-
jem okreslonego medium i ich przeobrazanie sie¢ pod wplywem nowych me-
diéw oraz technologii (np. powstawanie formatéw hybrydowych, jak chociazby
metamorfoza talk show i teleturnieju w obecne game show czy reality show
w swojg tabloidowg wersje — scripted reality). Wprowadzit takze rozréznienie
miedzy pojeciem ,format” a ,gatunek telewizyjny”. O metamorfozach gatun-
kow telewizyjnych §wiadczy najlepiej ich migracja do Sieci, gdzie sie kumuluja
na poszczegolnych portalach i stronach. Internet, jak wiadomo, ,operuje tym
samym tworzywem co telewizja i tu efekty konwergencji tych dwoch kanatow
komunikacji sa najbardziej widoczne”1?,

12 W. Godzic, Gatunek telewizyjny: nostalgia i wladza bez przysztosci?, w: E-gatunki..., s. 58.
13 Tamze, s. 74.

14 A Koziel, O gatunkach i formatach telewizyjnych, w: E-gatunki..., s. 237-238.

15 Tamze, s. 256.
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W omawianej publikacji znalazly sie takze dwa artykuly Zbigniewa Baue-
ral®. Jeden z nich dotyczy gatunkéw dziennikarskich w Internecie, drugi gier
informacyjnych. W tekstach tych oprécz opisu takich cech dziennikarstwa
internetowego, jak interaktywnosé, personalizacja tresci, multimedialnosc,
hipertekstowos¢, pojawiajg sie takze uwagi na temat mediow cyfrowych, ktore
charakteryzuje wlasny jezyk i nowe mozliwosci zdolne do przeobrazania juz
istniejgcego dyskursu. Media cyfrowe sg bowiem polisemiotyczne, przestrzen-
ne, wielowymiarowe, wielowarstwowe, programowalne, a takze podlegaja pro-
cesowi hybrydyzacji i homogenizacji. Autor wielokrotnie podkresla, ze Internet
w aspekcie komunikacyjnym opiera sie na trzech filarach: hipertekstowosci,
interaktywnos$ci oraz uczestnictwie i wspolpracy. Jego zdaniem sie¢ stwarza
dzisiaj mozliwo$¢ polgczenia w calos¢ wszystkich cech wyrdzniajacych media
tradycyjne, jednoczes$nie tworzac nowe gatunki (jak chociazby artykul/ma-
terial aktualizowany) czy profesje, jak np. snaparazzi. Bauer zwraca uwage
na odbiorce, ktorego sposob odbioru tresci wcale nie musi sie¢ zmieniaé¢ wraz
z nowinkami technologicznymi. Podkresla, ze obecnie role odbiorcy i nadawcy
sg wymienne.

Lektura artykulu Gry informacyjne — wydmuszka czy nowy sposéb na
dziennikarstwo XXI wieku pozostawia pewien niedosyt i zacheca do zglebia-
nia tematu. Autor poruszyt tutaj kwestie nowe, a wiec nie do konca jeszcze
opisane i nie do konca zbadane. W Grach informacyjnych... mowi sie o upadku
tradycyjnego gatekeepingu. Dzisiaj do glosu dochodzg nie tyle ludzie, ile coraz
czesciej smartfony i tablety. To one oraz reklamy decydujg o tym, co mamy
czytac, ogladac i czego stuchac. Bauer wskazuje na trudno$¢ odroznienia tego,
co dziennikarskie, od tego, co rodzi sie poza nim w kategoriach reklamy. Jako
przyklad dostosowania sie regul dziennikarskich do nowych mediéw autor
przywoluje gry informacyjne, bedgce polgczeniem remediacji, mediatyzacji
i konwergencji mediow. Gry informacyjne nie sg jeszcze bardzo popularne
w Polsce, poniewaz w odbiorze informacji wiekszo$¢ odbiorcow pozostaje wciaz
bierna. Gra natomiast wymaga pelnego ,,wspotuczestnictwa, aktywnosci, zaan-
gazowania, partnerstwa — a nie pasywnej konsumpcji”’l?. Bauer podkresla, ze
ewolucja naszej kultury jest na etapie ludyfikacji (ludification), stad tez ofero-
wane przez nig produkty powinny spelniaé zarowno wymogi gry, jak i zabawy.
Dlatego nie powinny dziwic rozwijajace sie obecnie studia nad grami (Games
Studies), ktore w wielu krajach staty sie juz samodzielng dziedzing wiedzy.

Mozna przy tej okazji wspomniec o gamifikacji (gamification), thumaczonej
na polski jako grywalizacja lub gryfikacja, a polegajacej na przenoszeniu zasad
gry do miejsca, ktore gra nie jest. Jak stlusznie zaznacza Bauer, wspolczesna

16 Zbigniew Bauer (1952-2014) — dr hab., wybitny medioznawca, krytyk i eseista, autor
wielu publikacji z zakresu dziennikarstwa i mediéw, m.in. Dziennikarstwo i Swiat mediow
(2000), Dziennikarstwo wobec nowych mediéw. Historia, teoria, praktyka (2009), Antymedialny
reportaz Ryszarda Kapusciniskiego (2001), Powstanie i rozwéj mediow: od malowidet naskal-
nych do multimediow (2001).

17 7. Bauer, Gry informacyjne — wydmuszka czy nowy sposéb na dziennikarstwo XXI wie-
ku, w: E-gatunki..., s. 265.
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przestrzen komunikacji medialnej jest przestrzenia wielopoziomowej gry!8.
Poznajemy tutaj takze punkt widzenia na gamifikacje w koncepcji m.in.
Jane McGonigal i Iana Bogosta. Bauer wprowadza pojecie ,gry na powaznie”
(serious games), prowadzacej do zdobycia okreslonych zdolnosci, umiejetnosci
i wiedzy. Podajac kategorie serious games (gry perswazyjne, gry o tematy-
ce zdrowotnej, gry korporacyjne, gry edukacyjne, gry wojskowe, gry rzadowe,
gry informacyjnel?), zaznacza, ze podzial ten jest dalece niedoskonaly, gdyz
nie uwzglednia ,krzyzowek” kategorii. Jednoczesnie medioznawca podkresla,
ze traktuje gry informacyjne jako ,wspomagacze” tradycyjnych przekazow
medialnych, czyli infografik na portalach lub witrynach. Swoje stanowisko
uzasadnia nastepujgco: ,nie sgdze bowiem, by upowszechnit sie ten sposob
»rozgrywania« informacji na blogach politycznych, spotecznych czy kultural-
nych — gléwnie z powodow ekonomicznych: wyprodukowanie gry informacyjnej
wymaga naktadow nieproporcjonalnych do zysku, jaki mozna osiggng¢ dzieki
umieszczeniu takiego gadzetu na prowadzonej przez siebie witrynie”20.

O blogach pisze Lidia Rudzinska w artykule Amator w natarciu: wideoblogi
1 web show jako przyktad nowej amatorskiej aktywnosci w Sieci oraz Malgorza-
ta Bulaszewska: Blog to... blog. Analiza pojecia w kilku wybranych perspekty-
wach badawczych. Proba charakterystyki blogow pisanych przez dziennikarzy
gtownego nurtu. Obie autorki zwrocity uwage na autora-amatora jako tworcy
bloga. Rudzinska skupia sie jednak na wideo online, autorskich programach
na YouTube, web show i vlogach. Wspomina takze o telewizji internetowej
i prognozuje przysztosc tych gatunkow. Z kolei Matgorzata Bulaszewska oma-
wia poczatki blogu i podaje jego typologie, po czym ja rozbudowuje, uwzgled-
niajgc badania Marii Cywinskiej-Milonas i Katarzyny Grabianowskiej, prezen-
tujac nowe podzialty. Podejmuje przy okazji probe stworzenia wlasnej definicji
bloga i fotobloga, porzadkuje blogi wedlug okreslonych kategorii, definiuje ich
charakterystyczne cechy i podaje liczne przyklady podczas analizowania ga-
tunkow. Bulaszewska zwraca ponadto uwage na blogi w kontekscie tworzenia
sieci spotecznych, w zwigzku z czym przybliza kategorie linkow-mostow, be-
dgcych spoiwem blogoéw oraz charakteryzuje aspekty zwigzane z publicznym
wyrazaniem wiezi. Przytacza takze za Jill Rettberg kategorie blogow, ktore

18 Milosz Babecki wskazuje, ze w sensie jezykowym i teoretycznym najblizej do zroédlo-
stowu angielskojezycznego ma okreslenie gamifikacja, w zwiazku z czym sklania si¢ do po-
stugiwania tym okres§leniem. Por. M. Babecki, Problematyka neutralizowania strategii re-
klamowych produktéw i ustug na przykltadzie odwréconej gamifikacji, ,Media — Kultura
— Komunikacja Spolteczna” 2012, nr 8, [online] <http:/www.uwm.edu.pl/stas/wydawnictwo/
marzec/media-8.pdf>, dostep: 20.10.2015.

19 Warto zaznaczyé, ze to wlasnie gry informacyjne sa wedlug badaczy najciekawsze
z punktu widzenia dziennikarskiego, poniewaz odnoszg si¢ do aktualnych zdarzen i angazu-
jac w mechanizmy gry, potrafig odstania¢ mechanizmy zycia politycznego, spotecznego czy
gospodarczego, stanowig bowiem zespolenie dziennikarstwa z grami, wydajg sie by¢ swoistg
kroplowka dla upadajgcego dziennikarstwa w tradycyjnym tego slowa znaczeniu. Ponadto
wyroznia sie kategorie gier stricte dziennikarskich: newsowe, komentarz redakcyjny, infogra-
ficzne, dokumentalne, w formie zagadek, spotecznosciowe i o wymowie edukacyjnej. Wiecej:
Z. Bauer, Gry..., w: E-gatunki..., s. 272-274.

20 Tamze, s. 279.
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krzyzujg sie z dziennikarstwem (dziennikarstwo obywatelskie), m.in. relacja
z pierwszej reki — raport z pola walki czy przygodny swiadek, podajac przy
okazji przyktady blogow prowadzonych przez dziennikarzy.

W omawianej monografii odnajdziemy takze teksty, ktorych autorzy poru-
szaja problematyke mediow spolecznosciowych w kontekscie dziennikarskim.
Mam na mysli artykut Cztery razy ,i”. Facebook w praktyce dziennikarskiej Pa-
wia Wieczorka oraz Lidii Rudzinskiej Twitter jako skuteczne narzedzie w pracy
dziennikarza. Ten pierwszy traktuje o wszechobecnym Facebooku, od ktorego
bardzo wielu ludzi zaczyna swoj dzien i ktéremu przypisuje sie role zaufanego
oraz skutecznego filtra wiadomosci. Cztery tytulowe ,i” informujg o inspiracji,
informacji, infiltracji i interakcji jako najczestszej formie korzystania z danego
portalu spotecznosciowego. Wieczorek analizuje przydatnosé Facebooka dla
dziennikarza i wykazuje, ze 53% polskich dziennikarzy codziennie zaglada na
ten portal oraz traktuje social media jako zrédto tematow i inspiracji. ,Mozna
wiec zatozy¢, ze dziennikarze wchodzg na strony i profile tego portalu, by zna-
lezé w nim temat”?!. Wieczorek przywoluje takze dane z raportu Dziennikarze
i social media, z ktorego wynika m.in., ze 21% dziennikarzy zaglada na Fa-
cebooka w poszukiwaniu eksperta czy bohatera do tekstu, a 63% wlasnie w ten
sposob go znalazlo. Autor podkresla takze role, jakg odgrywa sam dziennikarz
na wlasnym profilu, bedgcym okazjg do bezposredniego kontaktu z innymi.
Co prawda, media spotecznosciowe potrafig takze ,sprzeda¢” nieprawdziwego
newsa. Natomiast redakcje, Swiadome coraz wiekszej mocy social media, two-
rzg wiasne dekalogi-kodeksy etyczne korzystania z nowych mediow dla swoich
pracownikow. Takie kodeksy stworzyl nie tylko wspomniany przez Wieczorka
TVN i TVN24, lecz takze ,Gazeta Wyborcza”, TVP SA i ,Rzeczpospolita”2. Jak
pamietamy, najglosniej medialnym echem odbit sie TVN-owski dekalog.

Rowniez tekst Lidii Rudzinskiej lokuje sie w tematyce social media.
Autorka stwierdza np., ze Twitter jest skutecznym narzedziem w pracy dzien-
nikarza, niczym mikroblog, ktory cechuje szybkos¢ przekazywania informacji
i szybko$¢ reakeji na informacje. Badaczka dzieli komunikaty zamieszczane
na mikroblogu na: newsy, spam, autopromocyjne, komunikaty prywatne,
konwersacje oraz przekazywane, z czego najczesciej publikowanymi sg wias-
nie komunikaty prywatne (40,55%). Charakteryzuje rowniez jezyk Twittera
i jego medialny ,,dorobek”, tworzy portret mikroblogera oraz typologizuje jego
uzytkownikow, wsrod ktorych wyroznia takie grupy, jak: uzytkownicy TAP
(Twitterowej Agencji Prasowej) i news-maniacy; znawcy i mentorzy; gwiazdy
i celebryci; dziennikarze; polityczni celebryci; ceWEBryci — osoby zyskujace
stawe w Internecie; retweetowcy; fani/followersi; pamietnikarze i dokumen-
talisci; konta firmowe. Rudzinska podaje takze przyktady aktywnej obecnosci
politykow i dziennikarzy w polskiej twittosferze, m.in. Radostawa Sikorskiego,
Janusza Palikota, Konrada Piaseckiego, Jarostawa Kuzniara. Zauwaza po-

21 P, Wieczorek, Cztery razy ,i”. Facebook w praktyce dziennikarskiej, w: E-gatunki..., s. 162.
2270b. D. Ojcewicz, O konsekwencjach nieprzestrzegania etyki dziennikarskiej w dobie
nowych mediow, ,Civitas et Lex” 2014, nr 4, s. 7-19.
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nadto, ze Twitter stale notuje ogromny wzrost zainteresowania w Polsce, lecz
wcigz nie cieszy sie tak ogromng popularnoscig, jak w innych krajach. Nadal
jest traktowany w kategoriach nowinek internetowych.

7 kolei Malgorzata Kowalewska zajela sie tematyka memow?23, jednych
»Z ciekawszych tekstow kultury produkowanych i transmitowanych za posred-
nictwem Sieci”?4. Autorka przyblizyla geneze i definicje memu, a takze jego
strukture, warstwy wizualng i jezykowsa (zargon, slang). Jak zauwaza Kowa-
lewska, memy sg czesto ze soba laczone i tworzag memplexy. Badaczka przyta-
cza typologie memow zaproponowang przez Wiktora Kotowieckiego, Aichaela
Knobela i Colina Lanksheara i wskazuje na ich goracg komentatorskg funkcje
rzeczywistosci. Wedtug autorki memy sa ,,dobitng reakcjg spoleczenstwa na
zachowania czy zdarzenia, ktore wedtug ich tworcow nie powinny miec¢ miej-
sca. Bowiem w duzej mierze memy sg poSwiecone tematom, ktore aktualnie
zajmujg internautow”2°. Poza tym nie sa tworzone dla zysku i nie ogranicza
ich poczucie dobrego smaku czy poprawnos¢ polityczna, a ich zwigzek z dzien-
nikarstwem opiera si¢ na konwergencji, poniewaz to dzigki nim tresci z trady-
cyjnych mediéw sg przenoszone do Sieci. Memy stanowig tez barometr zmian
spotecznych, wskazujac sposob spontanicznego reagowania spoteczenstwa na
to, co dzieje sie w kraju i Swiecie.

Monografia E-gatunki. Dziennikarz w nowej przestrzeni komunikacyjnej
stanowi bogatg i réznorodng ilustracje najnowszej sytuacji komunikacyjnej,
w ktorej znalazlo sie dziennikarstwo. W ksigzce tej nie pominieto zadnego
z tradycyjnych mediow. Autorzy przeanalizowali modyfikacje, jakie zaszly
i zachodzg w mediach pod wplywem wszechobecnej konwergencji, pokazujac
jednoczesnie, jak formuje sie nowy odbiorca i nowy nadawca. Widzimy, ze spo-
teczenstwo chetnie korzysta z mozliwosci komunikacyjnych, jakie stwarza zy-
cie w erze Facebooka, swoje opinie wyraza za$ nierzadko za pomocg memow.

E-gatunki... potwierdzaja prawdziwos$¢ wezesniejszego spostrzezenia Zbi-
gniewa Bauera, sformulowanego w 2009 roku, w mysl ktérego konwergencja
nie jest ,czyms$ samoistnym, dokonuje sie¢ w efekcie ludzkich dziatan, decyzji,
okreslania celow, oceny efektow. Dlatego tez konwergencja jest zjawiskiem
spotecznym — odpowiada na to, co w spoleczenstwie i ze spoleczenstwem sie

23 Mem internetowy mozna zdefiniowaé jako twoér, ktéry moze przybraé forme obrazka,
wiadomosci e-mail, pliku wideo, reprezentacji pojecia czy idei, rozprzestrzeniajacy sie w Sie-
ci jak wirus. Najbardziej popularnym typem memu jest obraz osoby, zwierzecia opatrzony
uszezypliwym lub tez zabawnym podpisem. Znaczna wiekszo$¢ twoércow memow postuguje sie
humorem, a swoje ,dzieta” adresuje gtéwnie do nastolatkéw i mtodych dorostych, wykazujg oni
bowiem wigksze prawdopodobienstwo odkrycia i zrozumienia humoru memoéw, a takze przeka-
zania ich dalej. Wiecej: J. Sroka, Obrazkowe memy internetowe, Warszawa 2014, s. 33-34.

24 M. Kowalewska, O rozumieniu i o braku zrozumienia dla meméw, w: E-gatunki...,
s. 181. Warto tu od razu zaznaczy¢, ze memy sg takze obecne w prawdziwym zyciu, jako przy-
klad mozna podac oS§wiadczyny za pomocg plansz z wydrukowanymi memami, ktére Timothy
Thiah Ewe Tiam pokazywal swojej wybrance Audrey Ooi Feng Ling przez szybe w restau-
racji dnia 30 listopada 2011 r. Wiecej: M. Zaremba, Memy internetowe (2010-2011), [online]
<www.mediaispoleczenstwo.ath.bielsko.pl/art/060_zaremba.pdf>, dostep: 29.10.2015.

25 Tamze, s. 196-197.
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dzieje”26. Dlatego coraz czesciej mamy do czynienia z hybrydyzacja, ktéra na-
pedza konwergencja zmierzajgca w kierunku integracji ze wszystkimi obsza-
rami ludzkiej i medialnej aktywnosci. Lektura tej interesujgcej monografii
przekonuje, ze pod wplywem konwergencji i nowych technologii zmienia sie
takze samo dziennikarstwo. Zdaniem Grazyny Stachyry, ,dziennikarstwo 1.0,
polegajace na zamieszczaniu analogowego przekazu w Internecie, transfor-
mowalo w 2.0, bazujace na potencjale Internetu i konsumowane przez jego
uzytkownikow, 3.0 zas to dziennikarstwo uczestniczgce, angazujace wielu na-
dawcoéw poprzez wlaczanie ich w interakcje™®’. Coraz wiecej méwi sie takze
o tym, ze dziennikarstwo poza tym, ze staje sie cyfrowe, zaczyna by¢ takze
grywalne. Te grywalnos¢ na swoj sposob przepowiedziat Zbigniew Bauer, gdy
pisat: ,Wyobrazmy tez sobie, ze produkujemy gre »Smolensk 2010. My i Oni«.
Opieramy jej schemat na wzorcu debaty dwoch stron — zespotu Macieja Laska
i zespotu Antoniego Macierewicza28. Czy zycie nie zweryfikowalo pozytywnie
stow tego medioznawcy?

26 7, Bauer, Dziennikarstwo wobec nowych mediéw. Historia, teoria, praktyka, Krakow
2009, s. 304.

27 G. Stachyra, Wspétczesne gatunki radiowe..., w: E-gatunki..., s. 40-41.

28 7. Bauer, Gry..., w: E-gatunki..., s. 276.



