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Przemiany technologiczne i kulturowe, jakie dokonaly sie z koncem XX
i poczatkiem XXI wieku, obejmujgce rozwoj mediow spotecznosciowych, apli-
kacji multimedialnych, interaktywnych stron internetowych oraz, co wazne,
powstanie nowych formatow stuzacych do odtwarzania plikow muzycznych,
zrewolucjonizowaly zarowno rynek samej produkcji muzyki, jak i sfere jej
konsumpcji. Korelacja takich elementow, jak dzwiek cyfrowy, przeniesienie
muzyki do Sieci oraz stworzenie catej palety muzycznych multimediow — znaj-
dujacych oparcie w tak przelomowych momentach, jak narodziny kompute-
ra osobistego w latach siedemdziesigtych XX wieku oraz rozwoj Internetu
— przyniosta catkiem nowy jakosciowo okres w historii muzykil. Ow okres nie
jest jednak zwigzany z samg materig muzyczna, cho¢ jak wiemy, pierwsze
studio muzyki elektronicznej, Studiogesellschaft fur Elektroakustische Musik
w Darmstadcie, powstato juz pod koniec lat dwudziestych XX wieku, wspot-
czesny wykonawca za$ — czy to muzyki klasycznej, czy popularnej — podczas
sesji nagraniowych nie jest dzi§ w stanie oby¢ sie bez pomocy oprogramowania
komputerowego (digital audio workstation). Zmienily sie przede wszystkim
kanaty odbioru muzyki oraz ich popularnosé¢ — ptyty winylowe, kasety i radio
zostaly zastgpione przez plyty CD, a dalej pliki MP3, ktore wreszcie oddaly
miejsce krélujacemu dzi$ streamingowi2. Te ostatnig zmiane najlepiej obrazuje
pierwszy od 13 lat, szeScioprocentowy spadek sprzedazy plikow na popularnym
portalu iTunes3 oraz réwnoczesny triumf stron takich, jak Spotify, TIDAL,

1Zob. E. Good, D. Nicholls, New Media, w: Grove Music Online, [online] <http:/www.
oxfordmusiconline.com/>, dostep: 15.02.2015.

2 Wegierska muzykolog Irmgarda Bontinck podkresla, ze tak zwana zywa muzyka nie jest juz
calkowicie reprezentatywna dla kultury muzycznej, zastgpic ja miala muzyka odtwarzana. Zob.
I. Bontinck, Mass Media and New Types of Youth Music. Methodological and Terminological Prob-
lems, ,International Review of the Aesthetics and Sociology of Music” 1994, nr 1-2, s. 165-174.

3 Zob. Z. O'Malley Greenburg, Digital Music Sales Drop for First Time as Streaming Soars,
[online] <http://www.forbes.com/sites/zackomalleygreenburg/2014/01/09/digital-music-sales-drop-
for-first-time-as-streaming-soars/>, dostep: 18.02.2015.
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Muzo, Deezer, Last.fm czy WiMP. Ciekawym zjawiskiem jest rowniez rozwoj
calego rynku ringtones, czyli dzwonkow przeznaczonych na telefony komorkowe.
Powyzszym zjawiskom towarzysza rowniez nowe warunki odbioru — podstawowe
zasady ,sytuacji estetycznej”, ktorej fundamentem sg wzajemne relacje tworcy,
dziela oraz odbiorcy* zasadniczo nie ulegly zmianie, odbiorca jednak, dzieki
portalom spolecznosciowym, zyskal wiekszg mozliwos¢ kontaktu z artystg badz
z reprezentujgcg artyste instytucjg. Co za tym idzie, zyskal mozliwos¢ niejako
posredniego wplywu na biezace zycie muzyczne® (dawniej kontakt z artysta
ograniczat sie do uczestnictwa — badz nie — w koncercie, okazania aprobaty — badz
dezaprobaty — podczas tego wydarzenia i ewentualnego osobistego spotkania
z tworcg dziela czy tez wykonawca®). Dalsza czes¢ niniejszego artykultu zosta-
nie poswiecona wlasnie odbiorcy internaucie oraz jego nowej relacji z obecnym
w Sieci artysta?; rozwazania zostana uzupelnione analizg treéci portali spo-
tecznosciowych i bedgcych ich czescig profili zwigzanych z muzyka klasyczng
— zaro6wno stron instytucji muzycznych, festiwali, zespolow artystycznych, jak
i stron gromadzacych jej mitosnikéw (w tym profili satyrycznych).

Jedna z wazniejszych przemian, jaka miala miejsce na gruncie relacji
tworcy i odbiorcy muzyki, nastgpita z koncem XVIII wieku — w tym okresie
zaczeto bowiem organizowac pierwsze biletowane koncerty dla publicznosci.
Warto wspomnieé, ze to wtasnie brak mozliwosci kontaktu z szerszym gronem
stuchaczy i ograniczenia tworcze, ktore z tego wynikatly (muzyka zwigzana
byla wtedy jedynie z okres§lona funkcja spoteczna®), byly jednym z powodow
osobistego buntu Wolfganga Amadeusza Mozarta, rezygnacji przez niego ze
stanowiska w Salzburgu oraz wyjazdu do Wiednia w celu dalszej pracy, ale juz
jako ,wolny artysta™. Dziewietnastowieczny kult geniuszu i nowa ,muzyczna
religia” (takim mianem nazwat sytuacje estetyczna tego czasu Carl Dahlhaus!?)

4 Zob. M. Ostrowicki, Teoria sytuacji estetycznej, [online] <http:/www.ostrowicki.art.pl/Teo-
ria_sytuacji_estetycznej.pdf/>, dostep: 18.02.2015.

5Nie chodzi bynajmniej o wspélczesne przejawy dziatalno§ci muzycznej balansujace na
granicy sztuki performance, gdzie obecnos¢ odbiorcy, jego stany emocjonalne czy reakcja
na dany akt tworczy wydajg sie by¢ wazne, by nie powiedzie¢ — wazniejsze od samego, czesto
nieskonkretyzowanego, dziela. Zob. M. Carlson, Performans, ttum. E. Kubikowska, Warszawa
2007, s. 121.

6 Wiekszy wplyw na biezace zycie muzyczne mieli oczywiscie twércy — przezywajacej swoj
rozkwit w XIX wieku — krytyki muzycznej.

7 Jest to spojrzenie nowe — dotychczasowe prace skupialy sie raczej na badaniu polozenia
estetycznego samego odbiorcy sztuki (zob. na przyklad M. Gotaszewska, Zarys estetyki. Problema-
tyka, metody, teorie, Krakow 1973), badz tez proceséw psychologicznych, ktorym on podlega (zob.
A. Checka-Gotkowicz, Ucho i umyst, Gdansk 2012).

8 Zob. A. Jarzebska, Koncepcje dzieta muzycznego i jego funkcji w dziejach mysli o muzyce,
w: Dzieto muzyczne i jego funkcje, red. A. Nowak, Bydgoszcz 2010, s. 9-10.

9 Zob. N. Elias, Mozart. Portret geniusza, thum. B. Baran, Warszawa 2006 (cz. 1: Socjologiczne
rozwazania o Mozarcie).

10 Twérea, ktéry byt rzemieslnikiem, staje sie ,poeta tonéw”. Zob. C. Dahlhaus, Estetyka mu-
zyki, thum. Z. Skowron, Warszawa 2007, s. 17.
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przyniosty wskrzeszenie koncepcji opus perfectum et absolutum!l, a tym samym
sprowadzenie funkcji publicznosci do grupy, ktora kontempluje, podziwia, roz-
koszuje sie skonczonym dzielem. Balansujgcy miedzy intuicjg i scjentyzmem
kompozytorzy XX-wiecznej awangardy dbali, by ich inspiracje, motywy tworcze
i strategie bylty w pelni zrozumiale dla odbiorcow, a réwnoczesnie wprowadzili
kategorie czystego przepltywu muzykil? — podczas gdy skomplikowane, oparte
na regulach matematycznych techniki kompozytorskie budowaly mur miedzy
artystg (czy tez dzietem) a odbiorcg, to muzyczne dzialania o charakterze per-
formatywnym byly nakierowane na zburzenie tej bariery. Od tej pory publicz-
nos¢ nie dostala juz nigdy jednoznacznej, generalnej wskazowki, ,jak nalezy
stucha¢”. Nie dostajemy jej rowniez dzis, a wspolczesna sztuka jawi sie jako
swoisty kolaz artystycznych zjawisk przesztosci i terazniejszosci.

Polaczenie sfery muzyki i nowych medi6éw przyniosto problem terminologiczny
zwigzany z rodzajem uczestnictwa w procesie odbioru sztuki. Odpowiedzig na
6w problem byly w latach dziewiecdziesigtych XX wieku rozwazania Irmgardy
Bontinck. Za Heinrichem Besselerem wyroznita ona dwie kategorie partycy-
pacji: Umgangsmusik oraz Darbietungsmusik'3. Fundamentem pierwszej jest
wspolne, aktywne doswiadczanie muzyki — bycie cze$cig pewnej spotecznosci
odbiorcow. Druga polega na odseparowaniu pojedynczego stuchacza od dziela
sztuki; to wlasnie do tej kategorii przywolana autorka zaliczyta muzyke zwigzang
z mass mediami, nalezy jednak pamietac, ze praca 1. Bontinck powstata, gdy
nie bylo jeszcze znane owo spoleczne oblicze mediow, tym bardziej nie mozna
byto przypuszczac, ze pozwolg one na niemal bezposredni kontakt odbiorcy
z dzietem muzycznym (zob. na przyklad transmisje koncertéw ,na zywo”). Naj-
bardziej trafnym rozwigzaniem terminologicznym, ktore miesci w sobie nowe
kanaly komunikagcji sztuka — odbiorca, wydaje sie by¢ Ubertragungsmusik, czyli
,muzyka transmisji” (Bontick za Konradem Niemmanem) — ma ona docierac do
stuchacza po pewnym okresie jej ,przechowywania” (w domysle: na serwerze
komputerowym), a czas i miejsce jej odtwarzania sg w catkowicie dowolne.

Wydaje sig, ze podobng wage do wspomnianego juz przelomu XVIII-wiecznego
ma zniesienie barier czasu i przestrzeni w procesie odbioru dziela sztuki, co
zwigzane jest oczywiscie z rozwojem samej technologii wideo, ale najpelniej —
z rozwojem serwisow, ktore umozliwiajg stuchanie i oglgdanie zarejestrowanych
wykonan muzyki o kazdej porze i z kazdego miejsca na Ziemi (warunkiem jest
polaczenie z Internetem). Innym przejawem tego zjawiska sg choc¢by dostepne
w Internecie bezposrednie transmisje koncertow symfonicznych i przedstawien
operowych!4. Nie ma tu miejsca na szersze omoéwienie zagadnienia ,muzycznego

11Ta XVI-wieczna koncepcja zwigzana jest z wyréznieniem przez Nicolausa Listeniusa
nowej kategorii muzyki, mianowicie musica poetica — dziala zapisanego (juz nie tylko fenomenu
brzmieniowego).

12 7ob. J. Humiecka-Jakubowska, Intuicja czy scjentyzm: Stockhausen — Ligeti — Nono — Berio
— Xenakis — Grisey, Poznan 2013, s. 86.

13 Zob. I. Bontinck, dz. cyt., s. 166—167.

14 0 zagadnieniu medializacji opery pisze miedzy innymi Agnieszka Lakner z Instytutu Mu-
zykologii Uniwersytetu Jagiellonskiego.
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zaangazowania”, ktory to termin wywodzi sie z psychologii muzyki, a ktory
wprowadzil w swym artykule J. Terry Gatesl®, warto jednak wspomnieé, ze
owo zaangazowanie, bedace psychofizjologicznym aspektem ,muzycznej party-
cypacji”, ma miejsce rowniez w przypadku odbioru muzyki za posrednictwem
komputera i Internetu — spelniony zostaje bowiem podstawowy warunek
mozliwosci otrzymania przez stuchacza korzysci o charakterze muzyczno-
-estetycznym. Najlepiej owg koncepcje przetamywania barier obrazuje serwis
YouTube; dzialalnos$¢ tego serwisu zostata rozpoczeta w 2005 roku, codziennie
jest on odwiedzany przez miliardy uzytkownikow z catego $wiata. Strone te
uwaza sie dzis niemal za synonim tak zwanej kultury partycypacyjnej, bardzo
szybko stala sie ona swoistym ,magazynem” muzyki — tak profesjonalnej, jak
i amatorskiej — zamieszczanej przez reprezentujgce artystow wielkie korporacje
muzyczne (na przyktad Sony Music Entertainment, Universal Music, Deutsche
Grammophon, Decca Classics), samych artystow (tres¢ pozostaje pod kontrolg
wytworni), instytucje (na przyktad Filharmonie Narodowg, Teatr Wielki — Opere
Narodowa), organizatorow festiwali (na przyktad Actus Humanus, Warszawskiej
Jesieni) oraz wykonawcow niezaleznych (jest to wspaniala mozliwosé dla ich
zaistnienia), jak i entuzjastow muzyki (na przyktad tak zwane filmy fanowskie,
krotkie relacje z koncertow). Godny podkreslenia jest fakt, ze tresci zamiesz-
czane na portalu sg nieustannie monitorowane pod kgtem zgodnosci z prawem
autorskim, czemu shuzy specjalny program Content ID16, Procz mozliwosci
ogladania materialow zamieszczonych przez innych uzytkownikow odbiorca ma
rowniez okazje do skorzystania z funkcji tak zwanej subskrypcji interesujacego
go profilu (pozwala to sledzi¢ aktywnos¢ na przyklad ulubionego przez niego
artysty), zamieszczania komentarzy (istnieje mozliwos$¢ zablokowania tej opcji)
oraz wyrazania swej opinii za pomocg intuicyjnych przyciskow aprobaty (,kciuk
w gore”) lub dezaprobaty (,kciuk w d6t’) — zakres dzialan odbiorcy jest wiec dosc
rozbudowany. Waznym narzedziem — szczegélnie dla tych, ktorzy publikujg
materialy — jest specjalny wskaznik bedacy swoistym licznikiem wySwietlen.
Tego rodzaju dane bedg z pewnosciag w przysztosci cennym zrodlem wiedzy,
postuzy¢ moga miedzy innymi badaniom historiometrycznym17. Ogladalno$é nie
jest bez znaczenia — procz wplywow, jakie generujg bedace integralng czescig
wiekszosci filmow reklamy, pozwala ona umiejscowi¢ dane wideo na odpo-
wiedniej pozycji w rankingu materiatéw powiazanych z odpowiednimi frazami
wyszukiwanymi przez uzytkownikal8. Okazuje sie, ze pierwszym wynikiem, jaki
otrzymuje odbiorca po wpisaniu w wyszukiwarke serwisu frazy ,,Chopin Polonez
As-dur” jest wykonanie tego utworu przez Janusza Olejniczaka z 1995 roku

15 Zob. J.T. Gates, Music Participation: Theory, Research, and Policy, ,Bulletin of the Council
for Research in Music Education” 1991, nr 109, s. 4.

16 Zob. Prawa autorskie, [online] <https:/www.youtube.com/yt/copyright/pl/>, dostep:
17.02.2015.

17 Zob. D.K. Simonton, Thematic Fame, Melodic Originality, and Musical Zeitgeist: A Bio-
graphical and Transhistorical Content Analysis, ,Journal of Personality and Social Psychology”
1980, t. 39, nr 6, s. 972-983.

18 Liczba wyswietlen nie jest, niestety, jedynym kryterium, choé wydaje sie — decydujacym. Osta-
tecznie o miejscu danego filmu na liscie decyduje, nieznany zwyktemu uzytkownikowi, algorytm.
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(274 857 zarejestrowanych wyswietlen), kolejnym zas nagranie z XV Mie-
dzynarodowego Konkursu Pianistycznego im. Fryderyka Chopina (2005 rok)
— wykonanie Rafata Blechacza (221 922 wyswietlenia). Dla poréwnania, bardzo
odlegly w rankingu film na tej dtugiej liscie jest zatytulowany Koncert swigteczno-
-noworoczny Chéru Chopina, obejrzany zostat 83 razy i z Polonezem As-dur nie
ma nic wspélnego!®. Trudno oczywiscie, w przypadku kategorii ,,ogladalnosé”,
mowic o znaczacej sile pojedynczego stuchacza — glos anonimowego odbiorcy
nie jest tak dono$ny jak wpis najpopularniejszej dzis, publikujacej w Internecie
krytyczki muzycznej Doroty Szwarcman?0 — nie ulega jednak watpliwosci, ze
to jego decyzja o kliknieciu w ten lub inny link, wraz z podobnymi decyzjami
pozostalych odbiorcow, wptywa bezposrednio na popularno$¢ danego artysty
czy wykonania, a co za tym idzie — na jego sukces badz porazke finansowa.
W $wiecie nowych mediow to nie decydenci z wytworni muzycznych oraz pro-
fesjonalni recenzenci narzucajg swe gusta rzeszy odbiorcow, decyzje podejmujg
odbiorcy suwerennie i w tym sensie sg to niewgtpliwie demokratyczne media.
Fakt, ze owe wybory nie zawsze pokrywaja sie z najwyzszymi walorami arty-
stycznymi, nie ma tu znaczenia.

Mozna zaobserwowac¢ dwa rodzaje komentarzy uzytkownikow — pierwszy
opisuje danego wykonawce lub wystep w 3. osobie liczby pojedynczej i nie jest
skierowany bezposrednio do artysty. Mozna przywotac chociazby opinie doty-
czgce wykonania arii Sposa son disprezzata Geminiano Giacomellego przez
polska kontralcistke Ewe Podles2!:

Absolutely Great performance of this piece!!! One of the best I have heard
so far on youtube

C’est absolument superbe! Sa voix est pleine de couleurs!

I can’t believe I haven’t commented on this upload yet! Besides being my
favourite piece on the album, she holds that vocal line (1:53-2:10) for a com-
plete 17 seconds :P%2

Ewentualne podziekowania skierowane sg raczej do autora filmu lub osoby,
ktora film ten udostepnita:

19 Lista proponowanych przez serwis YouTube materialéw, bedacych odpowiedzia na wyszu-
kiwang przez nas fraze, nie ma konca, cho¢ — z kazdg kolejng pozycjg — skojarzenia z tematem sg
coraz bardziej odlegte.

20 Zob. D. Szwarcman, Co w duszy gra [blog], [online] <http:/szwarcman.blog.polityka.pl/>,
dostep: 16.02.2015.

21 Wszystkie komentarze wykorzystane w artykule zostaly przywolane w wersji oryginalnej.
Autor niniejszej pracy celowo pomingt imiona i nazwiska (bgdz nicki — internetowe pseudonimy)
autorow tych wypowiedzi, uznajac, ze ich znajomos¢ przez czytelnika nie wnosi nic do omawianej
tematyki. Co wiecej, autorstwo (jak i same komentarze) znane sg w wigekszosci przypadkow tylko
uzytkownikom zalogowanym — cztonkom poszczegolnych spotecznosci internetowych, mozna wiec
uznac, ze ich ujawnienie byloby sprzeczne z przyjetymi przez te spolecznosci zasadami.

22 7rédto: [online] <https:/www.youtube.com/watch?v=E17JyZ3SvjA>, dostep: 16.02.2015.
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Fabulous voice! Thanks for this post.
This voice is out of this world...Thanks primo?23
merci pour cette magie ....

Drugi rodzaj komentarzy, ktory mozna zaobserwowac w serwisie YouTube,
zwigzany jest z tymi odbiorcami, ktérzy chcg nawigzac¢ bezposredni kontakt
z wykonawcg — charakteryzuje sie zwrotem w 1. osobie liczby pojedynczej. Tego
rodzaju wypowiedzi sg zazwyczaj nasycone wiekszym tadunkiem emocjonal-
nym, pisane z nadzieja, ze zostang przeczytane przez wlasciwego im adresata.
Przykladem mogg by¢ chocby opinie wyrazone pod filmem zamieszczonym przez
uzytkownika Tenordream — film ten stanowi wykonanie przez polskiego tenora
Piotra Beczale arii Stefana ze Strasznego dworu Stanistawa Moniuszki24:

Panie Piotrze - cudownie. Zyj i Spiewaj wiecznie, ZDROWIA.

Doskonate wykonanie i cudowne ,glteboko duchowe przezycie. Dzigkuje Panie
Piotrze

To jest wspaniale, ze polski spiewak operowy jest w Austrii uwielbiany, my
polacy mieszkajacy tutaj jestesmy dumni. Dziekujemy panie Piotrze!!!

jeszcze raz wyrazy uznania. by¢ moze dzigki znanym polskim spiewakom uda
sie rozpropagowac polskg opere narodowg poza granicami. miejmy nadzieje, ze
koreanczycy nie wyprzedza nas i pod tym wzgledem.

Jak twierdzi Paul Creston, publiczno$¢ muzyczna reprezentowana przez
uzytkownikow mass mediéw jest najprawdopodobniej najbardziej niejedno-
rodng publicznoscia w calej dtugiej historii muzyki. Sktadajg sie na nig ludzie
z roznych srodowisk, o najbardziej zroznicowanych gustach i wiedzy muzycz-
nej oraz, co wazne, oczekiwaniach?5. Autor ten slusznie zauwaza réwniez, ze
duzo wigksza grupa wspoétczesnych stuchaczy posiada odbiornik radiowy (dzis
powiedzieliby$émy raczej — aplikacje Spotify na swoim smartfonie), niz potrafi
czytac¢ nuty. Komentarze przytoczone powyzej mogg dawac mylne wrazenie, ze
internetowy odbiorca muzyki klasycznej, w odréznieniu od publicznosci koncer-
towej, jest raczej muzycznym laikiem. Nie jest to bynajmniej prawda — wiele
opinii charakteryzuje wysoki stopien znawstwa, miedzy innymi wiedza z zakresu
terminologii muzycznej, specyfiki form i gatunkow muzycznych oraz szczegotow
praktyki wykonawczej; sa to zazwyczaj wypowiedzi dluzsze?6. Potwierdzaja to

23 primo” to nick uzytkownika serwisu.

24 7rédto: [online] <https:/www.youtube.com/watch?v=BZBOJ45h7nA>, dostep: 16.02.2015.

25 P Creston, Music and Mass Media, ,Music Educators Journal” 1970, t. 56, nr 8, s. 36.

26 Warto wspomnieé o innej perspektywie badah nad odbiorca muzyki, mianowicie o nurcie
zwigzanym z dziedzing edukacji muzycznej, ktory proponuje tak zwane treningi dla publicznosci
—ich celem jest wyksztalcenie stuchaczy ,w peini Swiadomych”. Zob. S. Nicolucci, Cultivating Au-
diences: Taming, Teaching, Transforming, ,Music Educators Journal” 2010, t. 97, nr 1, s. 37-43,
oraz: B.R. Purrington, Building Better Music Audiences, ,,The Clearing House” 1969, t. 43, nr 8,
s. 497-499.
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komentarze zamieszczone pod materialem zawierajgcym wykonanie przez Rafala
Blechacza Koncertu fortepianowego f-moll op. 21 Fryderyka Chopina?’:

Rafal Blechacz plays carefully, with a great tenderness the slower parts of this
piano concerto, which is more difficult than racing over the tangents in the
forte parts of any piano piece. He plays with amazing sensitivity and his tech-
nique is fine.

Precyzja Blechacza jest niedoscigniona. Zwrdccie uwage na wszystkie pasaze,
szybkie przebiegi: nie ma tam plam, nie ma pedalizacji majacej na celu zatarcie
niedok}adnosci. Stychaé¢ kazdy dzwiek. No i nie ma “dawania po sgsiadkach”.
Niektorzy robig Blechaczowi z tego zarzut mowigc, ze taka gra jest zbyt akade-
micka. Moim skromnym zdaniem niestusznie bo to dowodzi mistrzostwa tech-
nicznego, ale przeciez Blechacz to nie tylko perfekcyjna technika, prawda ?

And he is a wonderful pianist, having such a controlled technique and colour-
ful tone in the second movement. I think he has served Chopin well in this
recording.

Wedlug Magdaleny Kaminskiej, ktéra wprowadzita do rodzimych badan nad
Internetem perspektywe kulturoznawcza, Siec jest przede wszystkim medium
autoprezentacji i kreowania tozsamosci, zas skuteczne zarzgdzanie wlasnym
wizerunkiem, a raczej wrazeniem, ktore 0w wizerunek wywotuje, jest dzis uwa-
zane za szczeg6lnie pozadana umiejetnosé spoleczna?8. Obecnie okazuje sie ona
rownie wazna (jesli nie wazniejsza) co talent, ciezka praca i jako$¢ oferowanego
produktu. Opinia o danej marce oraz jej tak zwana klikalnosé przynosi realne
zyski finansowe, nic wiec dziwnego, ze zaré6wno sami artysci, jak i organizatorzy
zycia muzycznego (zarzadzajacy instytucjami muzycznymi, tworcy festiwali)
starajg sie sprosta¢ owemu PR-owemu wyzwaniu, angazujac sie¢ w prowadzenie
profili spotecznos$ciowych. Podczas gdy serwis YouTube pelni raczej role kanatu
odbioru tresci przez publicznos$¢, nie zas miejsca realnego kontaktu z artysta,
serwis Facebook w wigkszym stopniu pozwala na 6w kontakt, a co wiecej, jest
doskonalym narzedziem kreowania wlasnego wizerunku.

Jednym z najprezniej dzialajgcych, sposrod facebookowych profili polskich
instytucji muzycznych, jest profil Narodowego Instytutu Fryderyka Chopina.
Strone obserwuje niemal 31 tysiecy internautow??, kazdy dodany przez admini-
stratora post ,lubi” od kilkudziesieciu do kilkuset os6b, zas komentuje — kilka-
nascie; dochodzg do tego tak zwane udostepnienia tych materialéw na wlasnych
profilach uzytkownikéw — od kilku do kilkudziesieciu — co ogromnie rozszerza
zasieg oddzialywania postow (przynajmniej w teorii) o kolejne tysigce odbiorcow.
Tresci publikowane przez Instytut to glownie relacje z jego dzialalnosci, filmy
prezentujgce wartosciowe wykonania muzyki Chopina, ciekawostki z zycia
kompozytora, informacje o nowych wydawnictwach plytowych, ale tez promocja
milodych talentow muzycznych i zaproszenia na organizowane przez Instytut

27 7rédto: [online] <https:/www.youtube.com/watch?v=_sPigh1PIGw>, dostep: 16.02.2015.

28 M. Kaminska, Niecne memy. Dwanascie wyktadéw o kulturze Internetu, Poznan 2011,
s. 123.

29 Stan z 18 lutego 2015 roku.
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wydarzenia — koncerty, wystawy, warsztaty. Popularnos¢ wsrod internautow
zdobyl miedzy innymi cykl ,Chopin w Listach”, ktory polega na regularnym
publikowaniu ciekawych fragmentow korespondencji Chopinowskiej. Profil stat
sie miejscem spotkania sympatykéow kompozytora z calego Swiata, moga oni
wyrazac¢ tam wtasne refleksje zwigzane z tworczoscig Chopina, opinie dotyczace
nowych muzyczny interpretacji jego muzyki, przyktadowo:

Ludzie kochaja sie i rozumiejg przez Chopina. Pozdrowienia dla wszystkich
czestych gosci na tej stronie!

Wida¢, ze muzyka Fr. Chopina nikogo nie pozostawia obojetnym - wzrusza,
nastraja, wcigz zachwyca.

I have always loved the way he [Arthur Rubinstein] plays this [Koncert forte-
pianowy nr 2] - even as a little girl - and now I am 66! (I play it too but not the
same way).

Strona jest rowniez bardzo dobrym kanatem komunikacji Instytutu z pub-
licznoscia, ktora — zadajgce pytania i formutujac opinie — regularnie recenzuje
jego dzialalnosc:

Nastawialam sie na koncert 1 marca... a tu przykra niespodzianka. jaki jest
powodd zmiany?

The page is great! I love Chopin!

»,Kopalnia” wiedzy, ktorej mi w czasach mojej edukacji nie udostepniono!!!
Swietne zajecia edukacyjne dla dzieci!

55555555 magnifique!

It’s wonderful to have an official page from my beloved Chopin. In Brazil he is
adored! He is my favourite composer too.VIVVA CHOPIN!

Na podstawie powyzszych wpiséw mozna zauwazy¢, ze omawiany profil
spotecznosciowy nabiera znaczenia swoistego organu doradczego. Cenigca sie
instytucja stucha owego glosu, gdyz to wiasnie od publicznosci zalezy jej przyszite
funkcjonowanie, moze tez dzieki temu nieustannie zwiekszac jako$¢ swoich
ushug. Co wiecej, serwis Facebook stworzyl specjalny system oceny — kazdy
internauta moze wyrazi¢ swe zadowolenie (bgdz niezadowolenie) z oferowa-
nych produktéw za pomoca skali od jednej do pieciu gwiazdek3?. Ten z pozoru
banalny ranking moze w znaczacy sposob wplynaé¢ na wizerunek prowadzace;j
profil firmy. Podobna relacja widz — organizator zycia muzycznego byta nie do
pomyslenia jeszcze kilka lat wezesniej, gdy jedynym wlasciwie dostepnym dla
przecietnego widza narzedziem recenzji dzialalnosci danej instytucji muzycznej
byla rezygnacja z udzialu w kolejnych, oferowanych przez nig wydarzeniach3l;

30 Co znaczace, oceny negatywne zazwyczaj pozbawione sg komentarza.
31 Osobnym przypadkiem jest specyficzna publiczno§é mediolanskiej La Scali, ktéra nie waha
sie uzywac srodkow oceny przyjetych przez ogét widzow za niedopuszczalne, takich jak wygwizdanie
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najbardziej znaczgca jest tu latwosc i bezposrednio$¢ owego kontaktu publicz-
nosci z organizatorem.

Uznanie pojedynczego stuchacza za wartosé postuluje Stephanie E. Pitts,
ktora w artykule What Makes an Audience? Investigating the Roles and Expe-
riences of Listeners at a Chamber Music Festival3? twierdzi, ze 6w konsument
ma realny wpltyw na ksztalt festiwalu muzycznego — zaréwno jego sfery muzycz-
nej, jak i struktury zewnetrznej, miedzy innymi specyficznej atmosfery danego
wydarzenia. Perspektywa stluchacza ma by¢ wedlug autorki bardzo wazna dla
szerszego zrozumienia zycia muzycznego, a dalej — catej wspotczesnej kultury.
Zdaje sobie z tego sprawe Filip Berkowicz, dyrektor artystyczny gdanskiego
festiwalu muzyki dawnej — Actus Humanus. Liczba fanéw obserwujacych
facebookowy profil festiwalu to prawie 3,5 tysigca, co w przypadku tego rodzaju
wydarzenia jest bardzo dobrym wynikiem. Organizatorzy zadbali o staranng
komunikacje ze swymi odbiorcami — zaré6wno przed rozpoczeciem wydarzenia
(dziatania promocyjne), w jego trakcie (krotkie relacje, wywiady z artystami
i reportaze, materiaty zakulisowe — przestrzen komentarzy staje sie miejscem
wyrazenia pierwszych wrazen stuchaczy, tuz po zakonczonym koncercie), jak
i po jego zakonczeniu (dluzsze recenzje i materialy wideo, podsumowania
— odbiorcy wykorzystuja je jako pretekst do zaprezentowania wlasnych opinii
i refleksji). Przytoczy¢ mozna kilka komentarzy obrazujacych nowy model za-
angazowania wspotczesnego odbiorcy, ktory za pomocg krotkich komunikatow
buduje wizerunek catego festiwalu:

Koniec Actus Humanus 2014... Jak zy¢, Panie Dyrektorze???

Wecigz mam dreszcze, a rece od oklaskow wcigz bolg, bardziej z rozkoszy mu-
zycznej niz wysitku fizycznego.

Jak mito zobaczy¢ sie na widowni! Wspaniaty koncert :))

Chorwacki kontratenor [Max Emanuel Cenci¢] w weneckim zlocie... Niezapo-
mniany koncert!

Niesamowite przezycie. Wielka szkoda, ze stabo bylo stychaé, ale publicznosé
nawet szmerem nie zaklocita UCZTY.

Potwierdzam, byto wspaniale: Nuria Rial - taki glos, jaki lubie; Vincenzo Ca-
pezzuto - zaskakujgcy glos.

Pigkna muzyka. A ja i tak czekam na Farnace.

Wydaje sie, ze dla przysztych widzow festiwalu podobne opinie sg wazniejsze
niz najbardziej profesjonalna recenzja w branzowym czasopismie muzycznym.
Organizatorzy nie pozostawiajg internautéw samych sobie, uwaznie Sledzg
ich wpisy i w razie wyrazenia przez publicznos¢ watpliwosci co do przebiegu

Spiewaka czy rezysera przedstawienia, ktore nie przypadlo publicznosci do gustu, oraz glosne
okrzyki niezadowolenia.

32 S E. Pitts, What Makes an Audience? Investigating the Roles and Experiences of Listeners
at a Chamber Music Festival, ,Music and Letters” 2005, t. 86, nr 2, s. 268—-269.
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koncertéw odnosza sie do przedstawionych zarzutows3. Pokazuje to, ze admi-
nistratorzy stron — rowniez tych zwigzanych $Scisle z muzyka klasyczng — coraz
bardziej Swiadomi sg praw rzadzacych przestrzenig Internetu, szczegolnie za$
faktu, ze wszelkie proby cenzurowania i ukrywania informacji (gtéwnie tych
negatywnych) prowadzg do rozpowszechnienia sie ich w bardzo krotkim czasie
wsrod szerokiej grupy odbiorcow (tak zwany efekt Streisand).

Profile na portalu Facebook prowadzone sg rowniez przez dzialy promocji
wiekszo$ci rodzimych filharmonii (w kolejnosci, poczawszy od stron najpopu-
larniejszych): Filharmonii Narodowej w Warszawie, Filharmonii Baltyckiej,
Filharmonii im. Karola Szymanowskiego w Krakowie, Filharmonii Poznanskiej,
Slaskiej, Opolskiej, Swietokrzyskiej i Polskiej Filharmonii Kameralnej w Sopo-
cie; oraz teatrow operowych: Opery i Filharmonii Podlaskiej, Opery Baltyckiej,
Opery na Zamku, Warszawskiej Opery Kameralnej, Opery Krakowskiej (tu moz-
liwos¢ jedynie ,,polubienia”, brak aktywnosci), Krakowskiej Opery Kameralne;.
Najbardziej popularny jest jednak profil Teatru Wielkiego — Opery Narodowej,
ktory zgromadzil prawie 30 tysiecy obserwatorow>%. Wyjatkiem jest tez posia-
danie przez te instytucje profilu w fotograficznym serwisie spotecznosciowym
Instagram. Wszystkie posty Teatru Wielkiego sg szeroko komentowane — opinie
dotycza nie tylko samych spektakli, ale i sfery zwigzanej z zarzgdzaniem tg
instytucja — jak latwo zauwazy¢, nie zawsze sg one przychylne:

Przepraszam, a co Mariusz Trelinski zamierza zrobi¢ w TWON (?) bo chyba to
tego teatru jest dyrektorem artystycznym, a to co sie tam ostatnio dzieje nie
napawa optymizmem. Fajnie, ze M. Trelinski odnosi sukcesy w USA, ale moze
w zwigzku z tym powinien przekazac¢ dyrektorowanie w TWON komus kto
da tej scenie mozliwos¢ rozwoju i nie bedzie inwestowatl caltego swojego czasu
W zagraniczne wojaze?

Ja z kolei jestem zasmucony faktem ze na spektaklu Nabucco nie byto mi dane
ujrze¢ bramy Ishtar. To dla mnie skandal tak wielki ze musze o tym napisac
I SERIO . W koncu to Teatr Wielki. Trzymajcie fason kurcze. Szkoda tez ,ze
nie bedzie mi dane ponownie pdjs¢ na swietnego Fausta gdyz wygasta na niego
Polska licencja na wystawianie czy co§ w tym stylu. Boleje tez nad Latajacym
Holendrem ktorego raczyliScie Panstwo wystawic tylko raz do roku przez mie-
sigc niecaly bodajze a bilety byly naprawde trudne do dostania. Niestety nie
chadzam do teatru poniewaz nie mam na co.... Dziadki do orzechow sg dla
pospotu i marnym to pokarmem dla ducha.

Swoje dzialania promuje na Facebooku rowniez — zwigzany z Ministerstwem
Kultury i Dziedzictwa Narodowego — Instytut Muzyki i Tanca. Wielkg popu-
larnoscig w 2014 roku cieszy! sie stworzony przez 6w Instytut specjalny profil
,»Rok Kolberga”, na ktérym relacjonowano obchody owego calorocznego $wieta.
W tym miejscu wymienié¢ nalezy rowniez profile magazynow muzycznych, takie

33 Przytoczyé mozna choéby ten, ze podczas festiwalu, juz po zakonczonym koncercie, kwiaty
wreczono jedynie dyrygentowi i soliScie — internautka uznata to za nieeleganckie. Na profilu bardzo
szybko pojawila sie odpowiedz organizatora, ze jest to po prostu obowigzujacy zwyczaj.

34 Stan z 7 marca 2015 roku.
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jak: ,Presto. Prosto o muzyce klasycznej”, ,Ruch Muzyczny”. Wiasng strone,
»W dobrym tonie”, prowadzi tez Panstwowe Wydawnictwo Muzyczne.

Osobnym zagadnieniem sg tak zwane fanpejdze, czyli miejsca stworzone
do komunikacji artysty i zwigzanych z nim spotecznosci fanowskich. Przykla-
dem tego zjawiska na rodzimym gruncie moze by¢ chocby facebookowy profil
Capelli Cracoviensis3®, ktéry gromadzi ponad 4200 obserwatoréw. Moga oni tam
odnalez¢ naj$wiezszy repertuar zespotu, zaproszenia na planowane koncerty,
informacje o nowych projektach i wydawnictwach ptytowych, recenzje wydarzen
minionych, kroétkie filmy i zdjecia z wystepow i prob oraz wszelkie wzmianki
prasowe dotyczgce dziatan grupy. W kontekscie Capelli warto wspomnieé
o interesujacym zdarzeniu internetowym, ktore miato miejsce w 2011 roku,
mianowicie o zalozeniu strony facebookowej ,Ratujmy Capelle Cracoviensis”.
Byla to reakcja na podejmowane przez nowego dyrektora Capelli — Jana To-
masza Adamusa — dzialania majgce na celu reorganizacje zespotu. Z dzisiejszej
perspektywy oceni¢ mozna, ze przyniosty one nowg jako$¢ muzyczng i znaczne
podniesienie poziomu artystycznego (tak orkiestry, jak i choru), jednak 6wezesnie
wzbudzaly kontrowersje. Internaute odwiedzajgcego wspomniany profil wita
zdjecie pustej sceny — porzuconych krzesel i pulpitow; administratorzy zachecajg
tez do aktywnego protestu przeciwko nowemu dyrektorowi oraz do zlozenia
podpisu pod odpowiednig petycja. Powyzszy przyklad stanowi pewne ekstre-
mum — internauta zostaje tu niejako zmuszony do dziatania, co jednak dobitnie
obrazuje wzrastajacg w swiecie nowych mediéw role odbiorcy w ksztaltowaniu
otaczajacego go zycia muzycznego i spotecznego. Glos odbiorcy — podobnie jak
ow protest — jest styszalny i szeroko komentowany?36.

Che¢ nawigzania przez publiczno$é bezposredniego kontaktu z artystg
widoczna jest szczegolnie w komentarzach zamieszczanych przez poszczegolnych
internautéw na indywidualnych (nie oznacza to: prywatnych) facebookowych
stronach tworcow i wykonaweow muzyki; wypowiedzi te pelne sg zazwyczaj
apostrof, co ma niejako zaciesnia¢ owg relacje. Wydaje sie, ze mity komentarz
staje sie dzis ekwiwalentem wreczanego po udanym wystepie bukietu kwiatow.
Polscy muzycy klasyczni — na wzor gwiazd zachodnich — bardzo czesto samo-
dzielnie uaktualniajg swe profile spotecznosciowe, co pozwala tworzy¢ ztudze-
nie prawdziwej znajomosci z publicznoscig. Dla tej ostatniej, z jednej strony,
jest to niewatpliwie sytuacja korzystna — sama $wiadomos¢, ze zamieszczony
komentarz lub przestana prywatna wiadomo$¢ zostanie (prawdopodobnie)
przeczytana przez wlasciwego jej adresata — uwielbianego artyste, moze budzi¢
ekscytacje. Z drugiej strony, co zostalo juz wspomniane, strony typu fanpejdz
sg dla muzykow wspanialym narzedziem kreacji wizerunku i promocji wlasnej
dziatalnosci. Dobrym przykladem wydaje sie by¢ strona stynnej polskiej skrzy-
paczki Agaty Szymczewskiej — profil §ledzi niemal poéttora tysigca internautow.

35 Krakowski zespot specjalizujacy sie w wykonawstwie instrumentalnej i wokalnej muzyki
dawnej.

36 Protest i zaangazowanie internautéw komentowaly miedzy innymi media, takie jak: TVP
Krakow, ,Gazeta Krakowska”, ,Polska The Times”, ,,Glos Wielkopolski”, Onet.pl, Interia.pl, Na-
szemiasto.pl (Krakow), E-teatr.pl.
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Sama A. Szymczewska dzieli sie tam z nimi swymi najnowszymi osiggnieciami
zawodowymi, najblizszymi planami koncertowymi, zaprasza ich na wydarze-
nia ze swym udziatem, jak réowniez publikuje zdjecia — odkrywajgc niekiedy
rabka prywatnosci (miedzy innymi fotografia z przyjaciotmi podczas wycieczki
gorskiej, zdjecie walizek na lotnisku). Atmosfera, ktérg stworzyta na swym pro-
filu Szymczewska, moze by¢ okreslona jako przyjacielska — instrumentalistka
publikuje miedzy innymi wiasne przemyslenia, sklada swym fanom zyczenia
Swigteczne:

Wels]otych Swiat! Chwilowo prébuje znalezé sie w dwéch miejscach jednoczes-
nie, intensywnie podro6zujgc: wczoraj rano z Bazylei przez Monachium i Gdansk
do Koszalina na Wigilie oraz cudowng Pasterke na Osiedlu Unii Europejskiej
a dzi$ juz w drodze do Berlina na jutrzejszy koncert w Filharmonii w Kolonii.
Snieg pokrzyzowat plany podrézy ale to i tak bez znaczenia kiedy mozna spe-
dzi¢ czas wsrod tych ktorych sie kocha! Cudownego czasu wszystkim zycze!

W tym tygodniu trwa nasza pierwsza tegoroczna sesja prob do amerykanskiego
tournee, na ktore Kwartet Szymanowskiego wyrusza pod koniec tego miesia-
ca. To dla mnie najwspanialszy czas wspolnego odkrywania dobrze znanych
i pieknych utworow oraz siebie w grupie, gdzie czesto nie trzeba nawet stow.
Wielogodzinna praca nad najdrobniejszymi szczegotami sprawia, ze cate dnie
wydajg sie by¢ magiczng wyprawg do innego wymiaru i czasoprzestrzeni. Ale
bez obaw, pod koniec dnia zawsze upewniamy sie, ze wracamy na Ziemie.

Na swym profilu na granicy prywatnosci i zycia zawodowego balansuje
rowniez wystepujacy ostatnio na deskach nowojorskiej Metropolitan Opera
tenor Piotr Beczala: procz materialow promocyjnych fani mogg niekiedy na-
tkng¢ sie tam na publikowane przez niego prywatne zdjecia, miedzy innymi
ze Swiatowej stawy sopranistkg Anng Netrebko. Beczala traktuje swych fanow
z wdziecznoscig i szacunkiem, zabiega tez o ich opinie:

The love and good wishes you show me makes my life very fulfilled and also
makes me very happy. Without your support all of this would not have been
possible. I share with you all my wonderful reviews and always look forward to
the gracious comments you send me.

Swoista bariera wystepujgca dawniej w relacji artysta — odbiorca, czyli,
paradoksalnie, samo dzieto sztuki (badz tez jego wykonanie) — wspotczesnie
nie tyle zanikla, co jest omijana, wlasnie poprzez proby nawigzywania bezpo-
Sredniego kontaktu owych dwoch podmiotow sytuacji estetycznej. Kontakt ten
jest niewatpliwie potrzebny — widzowie odczuwaja dzieki niemu satysfakcje,
sg tez zacheceni do dalszego aktywnego uczestnictwa w zyciu muzycznym,
artysta otrzymuje zas szczerg (najczesciej) recenzje swej pracy. Ponizej przy-
toczono komentarze fanow Piotra Beczaly, ktore obrazuja owo zaangazowanie
odbiorcow oraz ich potrzebe kontaktu ze Spiewakiem i wyrazenia opinii o jego
dziatalnosci:

Dear Piotr, you make us very happy, too, with your wonderful voice and always
being so kind and lovable — and even more by admitting us so much importance
for you!
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Can’t wait to see you and Diana Damrau here in Donizetti’s Lucia Di Lammer-
moor at the San Francisco Opera this season!

Dear Piotr, the love, good wishes, and positive energy you feel from your fans,
is just the universe returning to you, what you give to everyone. Onstage,
you never give less than 110% to your audience. And offstage, you are a kind,
humble man, who truly appreciates his fans and admirers, (a rare quality),
and treats them well. And last, but definitely not least, your voice is a gift from
God, which you willingly share with the world, and bring us all much joy. So,
thank you for your “thank you!” It’s no wonder we love you!!!

What a wonderful singer and person you are. You are a great inspiration to
the young singers I teach. I truly enjoyed the Iolanta so much yesterday, and
the two times I heard the earlier performances on Sirius. Bravo to you and the
rest of the cast!

I was thrilled to see you and Anna [Netrebko — M. J.] together again yesterday!
My first time to see you performing together was Lucia di Lammermoor — and
that was when you stepped in at the last minute to play Edgardo! Fantastic
it was!

Byt Pan wspanialy, jak zwykle. Panski glos i §wietna artykulacja, $wietny
rosyjski. Nie do odréznienia od Rosjan ze sceny. [...] Wezorajszy wieczor byt
wyjatkowo udany, chociaz nie réwnaé sie Bartokowi do Czajkowskiego. Zycze
dalszych sukcesow scenicznych, bede niezmiennie sledzit Pana aktywnosc. Faj-
nie, ze ma Pan czas dla nad fanéw na FB.

Jedynym wtasciwie medium spolecznosciowym — poza najpopularniejszym
Facebookiem — w ktorym pojawiaja sie tresci zwigzane z szeroko rozumiang mu-
zykg powazng jest Twitter, portal umozliwiajgcy swoim uzytkownikom tak zwane
mikroblogowanie (zamieszczanie wiadomosci nie dtuzszych niz 140 znakow).
Najpopularniejsze hashtagi3? uzywane w tym kontekscie to #muzykaklasyczna
oraz #chopin. Nie ma tu miejsca na doktadne omowienie publikowanych tresci,
jednak — jako ze wiekszo$c¢ profili prowadzonych jest przez filharmonie, teatry
operowe, zespoly muzyczne i media branzowe — sg to zazwyczaj zaproszenia na
koncerty oraz linki do polecanych wykonan i artykuléw. Ponizej wymieniono
polskie profile, poczawszy od tych, ktore charakteryzuje najwieksza aktyw-
no$é38: Opera Narodowa (nie dodaje wlasnych tweetow, tu jednak imponujaca
liczba o0s6b sledzacych profil — ponad 62 tysigce), Dwojka Polskie Radio (3492
tweety), Narodowe Forum Muzyki (3466), Filharmonia Baltycka (1786), Teatr
Wielki w Poznaniu (622), Filharmonia Kaliska (583), Filharmonia Szczecin
(461), Opera Wroctawska (381), Filharmonia Swietokrzyska (323), Filharmonia
Narodowa (287), Polskie Wydawnictwo Muzyczne (221), Polska Muza (214),

37 Hashtag” to pojedyncze stowo lub wyrazenie bez spacji, poprzedzone symbolem ,#”. Stuzy
on do tematycznego grupowania tresci zamieszczanych w serwisach spotecznosciowych; najpopu-
larniejszy na portalu Twitter.

38 Stan z 19 lutego 2015 roku. Wymienione zostaly wszystkie, znane autorowi niniejszego
artykulu, polskie profile o tematyce zwigzanej z muzykg klasyczng; musi to by¢ wiec spis w pew-
nym stopniu subiektywny.
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Capella Cracoviensis (189), Filharmonia Pomorska (59), Choér Polskiego Radia
(27), Festiwal Muzyki Polskiej (10).

Obserwujgc profile spolecznosciowe zwigzane z muzyka klasyczng, nie
zauwazylem przejawow snobizmu, ktore przypisuje owej publicznosci Leon
Botstein w artykule The Audience3?. Snob z konca XX wieku mial nie wierzyé
w jakikolwiek pozytywny wplyw nowej technologii na muzyke — powatpiewat
w pozytywne skutki technologicznej przemiany w sposobie jej stuchania, tym
bardziej za§ wykluczal, by jakakolwiek ,wielka sztuka” mogta powstac w wa-
runkach owych przemian. Obraz wspotczesnej internetowej publicznosci jest
jednak daleki od tego modelu, co dobitnie pokazuje dezaktualizacje diagnozy
Botsteina. Najlepszym dowodem, przelamujacym 6w negatywny obraz wspot-
czesnego stuchacza muzyki klasycznej, sg liczne profile satyryczne powstate
na portalach spoteczno$ciowych. Mozna wymieni¢ chocby takie, jak: ,,Stucham
baroku na wspotczesnych instrumentach dla beki”, ,,Bo kocham Cie najbardziej,
gdy analizujesz fugi”, ,Typowa Elwira, studentka Spiewu operowego”. Podobnych
stron powstaje obecnie coraz wiecej, ich uzytkownicy wymieniajg sie zartami
oraz zabawnymi obrazkami, materiatami filmowymi oraz memami — w tym
przypadku zrozumiatymi tylko dla waskiego grona odbiorcow, profesjonalnych
muzykow i melomanow. Funkcjonowaniem owych profili kieruje zasada: ,,Smie-
jemy sie z siebie nawzajem, wysSmiewamy 6w wzniosty, napuszony obraz muzyki
klasycznej, ktory nadal funkcjonuje w spotecznej Swiadomosci”.

W XXI wieku muzyka stala sie produktem — jest to fakt niezaprzeczalny,
rozne sg jedynie sposoby wykorzystywania owego towaru: dla jednych muzyka
pozostaje nadal wartoscig uswiecong, inni przeliczajg ja bezposrednio na zysk
finansowy*0. Niezaleznie od postawy szeroko rozumianej grupy twércow muzyki
coraz czesciej wazny glos zyskuje sama publicznosc. Internet dat jej mozliwosé
wyrazania wlasnego entuzjazmu, ale i watpliwosci, u samego zrédta — na spo-
tecznosciowych profilach instytucji muzycznych, zespotow oraz indywidualnych
profilach artystow. Okazalo sie, ze glos ten musi by¢ respektowany, nie tylko
dlatego, ze stuchacz jest w tej nowej sytuacji po prostu klientem, ktérego nalezy
szanowac, ale rowniez ze wzgledu na specyfike samego Internetu — poteznej
sity, ktorej mechanizmow dzialania nie jesteSmy jeszcze w stanie do konca
wyjasni¢. Nie potrafimy przewidzie¢, ktory komentarz (czy to pozytywny, czy
negatywny) wywota swoista, trudng do zatrzymania lawing; a ona moze wznies¢
dane zjawisko (wydarzenie muzyczne, artyste) na wyzyny popularnosci lub je
zrujnowac. Juz sama mozliwos¢ bezposredniego kontaktu w relacji odbiorca
— tworca jest nowoscig. Co wiecej, nie tylko widz zabiega o te wiez (aktywnosc

39 L. Botstein, The Audience, ,The Musical Quarterly” 1999, t. 83, nr 4, s. 481.

40 Nie mozna tu opieraé sie na sztywnym podziale na kierujacych sie wyzszymi pobudkami
artystow (kompozytoréw, wykonawcow) i pragmatycznych menadzerow i organizatoréw zycia
muzycznego. Podzial ten jest krzywdzacy dla tych drugich i — cho¢ nadal obecny w powszechnej
Swiadomosci — nieaktualny juz od pierwszej potowy XIX wieku, czego dowodzi chocby przyktad
dziatalnosci ,biznesowej” Fryderyka Chopina. Zob. J. Kallberg, Granice poznania Chopina. Pteé,
historia i gatunek muzyczny, thum. W. Bonkowski, Warszawa 2013 (cz. 3: Dzieto muzyczne jako
proces spoleczny).
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stuchacza mozna byloby ttumaczy¢ po prostu ciekawoscig, checig poznania
popularnego, ulubionego artysty itp.), o czym swiadczg starania organizatorow
wydarzen?! i zaangazowanie samych artystéw (przynajmniej monitorowanie
zamieszczanych na profilach tresci). Mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze we
wspomnianej relacji wektor skierowany jest dzi§ w strone stuchacza: to o jego
zainteresowanie sie zabiega, jego komentarzy, polubien, kliknieé¢, udostepnien
i tweetow potrzebujg tworcy, jesli chcg zaistnie¢ w Swiecie nowych mediow,
ktory stanowi dzi$§ przepustke do realnej kariery. Zainteresowanie okazane
w Sieci ma dzi$§ wplyw na zycie w tak zwanym realu — liczbe zagranych przez
muzyka koncertéw, nowe propozycje artystyczne czy reklamowe. Zjawiska te
lacza sie tez z muzyka klasyczna, ktora do tej pory, jako tworczos¢ uwazana
powszechnie za elitarng, funkcjonowac miata na wtasciwych tylko sobie, nie-
zmiennych warunkach. Czy zwigzek muzyki powaznej i nowych mediow wynika
ze zblizenia sie muzyki do popkultury? Z pewnoscig tak i wydaje sie, ze jest to
proces, ktorego nie da sie juz zatrzymac — nowe premiery operowe sg dzi$§ promo-
wane w podobny sposob co kasowe hollywoodzkie produkcje. Tym, co wyrdznia
muzyke klasyczna, jest jednak, wedtug mnie, specyficzny, odmienny — chocby
w stosunku do tak zwanej muzyki popularnej — zwigzek tworcy i stuchacza.
Ten ostatni, by¢ moze z powodu powszechnej Swiadomosci elitaryzmu rynku
muzyki powaznej, zyskal w ostatnim czasie, za sprawg mediéw spotecznoscio-
wych, gtos doradczy i stal sie — na swoistych warunkach — partnerem zaréwno
dla organizatorow zycia muzycznego, jak i samych artystow.
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Streszczenie

Wraz z rozwojem technologii XXI wiek przyniost tez nowe wyzwania badawcze, tak
dla teoretykow, jak i estetykow muzyki. Zmianom podlega dzi$ nie tylko sama materia
muzyczna, stosunek publicznosci do dzieta sztuki, funkcje owego dzieta oraz stanowisko
spoleczenstwa wobec artysty. Przeobrazenia obejmujg rowniez, a moze przede wszystkim,
relacje tworcy (rozumianego szeroko — kompozytora, wykonawcy, ale tez organizatora
zycia muzycznego) z odbiorcg (melomanem, bywalcem festiwali muzycznych, fanem).
Zmiana charakteru owej korelacji artysta — odbiorca, bedgcej gwarantem podstawowej
sytuacji estetycznej, jest zwigzana miedzy innymi z powstaniem i wielkg popularnos-
cig tak zwanych nowych mediow. Dostrzezenie tego faktu prowadzi do konstatacji, ze
Swiadome badanie recepcji muzyki (jak i sztuki w ogéle) wymaga dzis poznania praw
rzgdzacych rzeczywistoscig wirtualng. Celem niniejszego artykutu jest proba odkrycia
zaleznosci, jakie wystepujg miedzy tak zwang muzyka klasyczng a mediami spotecz-
nosciowymi. Tekst odpowiada na pytanie, jak ekspansja serwisow spotecznosciowych
wplynela na 6w elitarny, z pozoru hermetyczny §wiat muzyki powaznej i jakie przyniosto
to konsekwencje zaré6wno dla wspotczesnego artysty, jak i dla publicznosci.

Summary

Classical Music and Social Media: A New Perspective
of the Basic Aesthetic Relationship - “Music Creator and Recipient”

With the development of technology, the twenty-first century has brought new
research challenges, both for theorists and aestheticians of music. Not only is musical
material changing, but also the way the audience evaluates the work of art, the functions
of this work, and the public attitudes towards the artist. The relationship between the
artist (understood broadly, i.e. the composer, the performer, but also the organizer
of musical life) and the recipient of art (the music lover, the music festival visitor,
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the fan) is also — and perhaps above all — subject to transformation. Changes in the nature
of the correlation “artist — listener”, which is the primary guarantor of the fundamental
aesthetic situation, are related to, among others, the rise and great popularity of “new
media”. Realizing this leads us to the conclusion that a full study of the reception
of music (and art in general) today requires knowledge of the laws governing virtual reality.
The purpose of this article is an attempt to discover the dependencies that exist between
so-called classical music and social media. The text answers the question of how the
expansion of social networking sites has affected the “elite”, seemingly hermetic world
of classical music, and what consequences for contemporary artists and the audience
it has brought.



