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Wprowadzenie

Czynniki ksztattujace proces selekeji wydarzen zagranicznych relacjonowanych przez me-
dia i tym samym obecno$¢ informacji zagranicznych w mediach od lat stanowig przed-
miot intensywnych badan. Jak wynika z analizy przeprowadzonej przez H. D. Wu (1998),
liczba badan poréwnawczych temu poswieconych istotnie sie zwiekszyta w ostatnich
kilku dekadach: do roku 1980 Wu odnotowat 15 takich badan, w latach 1981-1990: 23,
za$ w latach 1991-1998: 17. Badania nad tymi czynnikami prowadzone sg zazwyczaj
z wykorzystaniem jednego z dwdéch gtéwnych podejs¢ teoretycznych (Golan, 2010:
125). Pierwsze z nich okresli¢ mozna mianem zorientowanego na cechy zdarzenia,
drugie za$ na czynniki kontekstowe, w tym cechy samego panstwa, takie jak: popu-
lacja, kulturowa bliskos¢ czy tez pozycja miedzynarodowa (polityczna, gospodarcza,
militarna). O ile pierwsze koncentruja sie wokét koncepcji wartosci medialnej zdarzenia
(news values), o tyle w drugim kluczowe jest pojecie geografii newséw, zaproponowane
przez W. Schulza (1983) i rozpowszechnione przez K. Kampsa (1998). Niemniej, celem
wszystkich takich badan jest udzielenie odpowiedzi na pytanie, jakim paristwom
i terytoriom po$wiecajg uwage media, a takze jakie czynniki sprzyjaja tej uwadze.
Badaniom tym towarzyszy zatoZenie o istotnej roli mediéw w ksztattowaniu percepcji
i wiedzy o otoczeniu, w tym o innych panstwach i wydarzeniach, ktére w nich maja
miejsce (Atwood, Buillon, 1982).

Koncepcje te stanowi¢ beda podstawy teoretyczne do analizy wynikéw badari uzyska-
nych podczas realizacji projektu Foreign News on TV w latach 2007-2013, w ktérym
uczestniczyli badacze z 17 panstw, w tym z Polski. Material badawczy stanowi za-
wartosc¢ gtéwnych wydan telewizyjnych programéw informacyjnych wyemitowanych
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w pierwszym kwartale 2008 roku (wiecej o projekcie w: Cohen, 2013). Rozwazane
beda przy tym dwa wspétwystepujace trendy: globalizacji, ktérego przejawami bytaby
uwaga poswiecona gtéwnie potegom politycznym, gospodarczym i militarnym, oraz
regionalizacji (lokalizacji), o ktérej Swiadczytaby uwaga poswiecona gtéwnie wlasnemu
regionowi - w tym paristwom sasiedzkim.

Wartosc¢ informacyjna wydarzen zagranicznych

Poczatek badan nad procesem selekcji wydarzen dokonywanej przez organizacje
medialne w oparciu o konwencje, zgodnie z ktérymi r6zne wydarzenia sa odmiennie
oceniane, a zatem maja swoja wartos¢ (news values) wyznaczyta praca W. Lippmanna
(1922). Mozna w niej znalez¢ prébe sformutowania listy czynnikéw, ktére decyduja
o wartosci zdarzenia, takich jak: jednoznacznos¢, zaskoczenie, geograficzna bliskosé,
osobiste zaangazowanie w wydarzenie, konflikty towarzyszace wydarzeniom, a ponad
wszystko - oczekiwania i zainteresowania odbiorcéw. Wyréznit on przy tym dwa pod-
stawowe rodzaje zdarzen, ktére majg zagwarantowana uwage medidéw: wydarzenia,
ktére wyrastajg ponad norme oraz wydarzenia majace miejsce w siedzibach kilku
kluczowych instytucii, takich jak sad czy parlament (Palczewski, 2009).

W literaturze przedmiotu podkresla sie kluczowa role badan przeprowadzonych
w latach 60. przez E. Ostgaarda (1965) oraz J. Galtunga i M. Ruge (1965). W oparciu
o wyniki tych badan sformutowana zostatla strukturalna teoria przeptywu informa-
cji, akcentujaca brak réwnowagi pomiedzy panstwami w owym przeptywie, ktéry
odzwierciedla¢ mial nieréwnos¢ sity i pozycji panstw na arenie miedzynarodowe;j.
Ostgaard uwazal, ze przekazy o wydarzeniach zagranicznych sa w mediach uprasz-
czane oraz ze podkresla sie w nich gtéwnie sensacyjne aspekty wydarzen, za$ do ich
interpretacji stosuje sie etnocentryczna perspektywe, co w efekcie powoduje powazne
znieksztatcenia obrazu $wiata (obraz ten jest negatywny: polityka prezentowana jest
jako dzialanie wptywowych oséb, Swiat jako peten konfliktéw i podzielony na panstwa
o wysokim i niskim statusie). Zdaniem Ostgaarda ma to powazne konsekwencje, gdyz
medialny obraz relacji ma wplyw na to, jakie dziatania sa podejmowane przez paristwa
na arenie miedzynarodowej (zob. Kunczik, Zipfel, 2000).

Na podstawie swoich analiz informacji zawartych w prasie norweskiej poswieconych
konfliktom w Kongo, na Kubie i na Cyprze ]. Galtung i M. Ruge (1965) sformutowali
liste dwunastu czynnikéw, ktére sprzyjaja skupieniu uwagi mediéw na wydarzeniu
majacym miejsce poza granicami danego panstwa. Nalezg do nich: dostosowanie do
czasu wydania serwisu informacyjnego, intensywno$¢, jednoznacznos¢, znaczenie,
zgodnos¢ z oczekiwaniami odbiorcéw, zaskakujacy charakter, ciggtos¢, komplementar-
nos¢, odniesienia do narodéw elitarnych i odniesienia do 0séb zaliczanych do elity oraz
personalizacja i negatywny charakter wydarzenia (za: Kunczik, Zipfel, 2000: 119-121).

Cztery z tych czynnikéw miaty charakter spoteczno-kulturowy, ktdry maogt sprzyjac
uprzedzeniom mediéw: czesciej prezentowane byty informacje, ktdre dotyczyty (1) ,naro-
déw elitarnych”, (2) ,jednostek zaliczanych do elity” oraz (3) paristw, z ktérymi odbiorcy
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mogli sie utozsamiac z uwagi na bliskos¢ kulturowa, spoteczna lub geograficzna, przez
co wydarzenia te miaty dla nich wigksze (4) znaczenie. Wyniki analizy Galtunga i Ruge
pokazaty réwniez, Ze im bardziej odlegte byto paristwo, w ktérym dane zdarzenie miato
miejsce, tym wieksza byta tendencja do koncentrowania sie na elitach oraz im nizsza
byta pozycja spoteczna danej osoby, tym bardziej negatywne musiato by¢ zdarzenie, by
zostatlo zrelacjonowane w mediach. Tym samym paristwa analizowane przez Galtunga
i Ruge, czyli Kongo, Kuba czy Cypr mogly skupi¢ na sobie uwage norweskiej prasy tylko
woéweczas, gdy miaty w nich miejsce wydarzenia takie jak konflikt, czyli spetniajace po-
zostale ,warunki”, to znaczy: byly intensywne, jednoznaczne, zgodne z oczekiwaniami
odbiorcéw, miaty zaskakujacy i negatywny charakter oraz mogly by¢ prezentowane
w sposodb ciagly i spersonalizowany, a jednoczesnie mozliwy byt dostep do biezacych
informacji (Kunczik, Zipfel, 2000: 121-122).

Badania te zapoczatkowaly serie analiz empirycznych przekazéw informacyjnych
oraz czesSciowo potwierdzity koncepcje Galtunga i Ruge, wprowadzajac jednoczesnie
nowe elementy. I tak na przyktad E. . Epstein (1973) wskazywat na takie preferowane
przez media cechy, jak: natychmiastowos¢, niespodziewany charakter, nadzwyczajnosc
zdarzenia, oryginalnos¢ oraz waznos$¢, przewidywalnos¢, wartos¢ obrazu, réwnowaga
geograficzna w przekazie, wzgledy czasowe i preferencje dziennikarzy relacjonujacych
z miejsca zdarzenia.

Z kolei opracowana przez A. Hetheringtona (1985) klasyfikacja wartosci informa-
cyjnych zawierata: znaczenie (spoteczne, polityczne, ekonomiczne), dramatyzm
(rozrywka, ekscytacja), zaskoczenie (nieprzewidywalnos¢, nowos¢), odniesienie do
znanych osobistosci (np. rodzina krdlewska, przedstawiciele showbiznesu), seks,
skandal i zbrodnie, skale zdarzen oraz bliskos¢ geograficzng pomiedzy panstwem
nadawania a panistwem, z ktérego byly relacjonowane zdarzenia. Cechy te majg wedtug
Hetheringtona charakter niesubiektywny, czyli majg czyni¢ zdarzenia uniwersalnie
interesujacymi dla odbiorcéw.

Podobne wykazy cech mozna znaleZ¢ we wnioskach z badan H. H. Warda (1985), t.
odpowiedni wybdr czasu, konflikt, blisko$¢, rozgtos, niecodzienny, nieoczekiwany
charakter, atrakcyjnos¢, informacyijnos¢, elementy rozrywkowe, rytuat, symbolicznosé,
znaczenie edukacyjne, informacje o znanych osobistosciach, ciekawostki, a takze
M. De Fleura i E. E. Dennisa (2002): wptyw zdarzenia, wlasciwy dobdr czasu, rozgtos,
bliskos¢, niezwyklos¢, konflikt, aktualnos¢, czy tez D. Graber (1988): dostosowanie
czasu, sensacja (skandal, przemoc, dramat), bliskos¢ i znaczenie tematu dla odbiorcy.
Z kolei]. Wilke (1984) podkreslat znaczenie personalizacii i odniesienia do spoteczenistw
o dominujacej pozycji na $wiecie dla przediuzenia zywotnosci informaciji zagranicznej.

W. Schulz po przeprowadzeniu dwéch projektéw badawczych koncentrujacych sie
na zawartosci przekazéw medialnych zrewidowat wykaz czynnikéw zaproponowa-
ny przez Galtunga i Ruge. Poszerzyt przy tym zakres badan o informacje krajowe
i informacje o tematyce innej niz polityka. Badacz ten doprecyzowat takze definicje
poszczegdlnych czynnikéw i zaproponowat 4-stopniowa skale ich intensywnosci.
Pierwszy z projektéw Schulza (1976) zaowocowal wykazem 18 czynnikéw pogrupo-
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wanych w sze$¢ kategorii (wymiaréw): (1) czas (aktualnos¢, gtéwny nurt tematycz-
ny), (2) bliskos¢ (geograficzna, polityczna, kulturowa, wplyw i znaczenie), (3) status
(centralna pozycja w regionie, centralna pozycja narodu, wplyw osobisty, waznos¢),
(4) dynamika (niespodziewany charakter, struktura), (5) sita (konflikt, przestepczosc,
szkody, sukces), (6) identyfikacja (etnocentryzm i personalizacja).

Z kolei drugi projekt (Schulz, 1982) doprowadzit do wprowadzenia zmian w tym wykazie:
tym razem obejmowat on juz 19 czynnikéw pogrupowanych w szes¢ kategorii. Zmieniona
zostata konstrukeja kategorii status, ktdra objeta teraz: elitarne narody, elitarne insty-
tucje i elitarne jednostki; kategoria dotyczaca sity uwzgledniata: agresje, kontrowersje,
wartodci, sukces; kategoria identyfikacji: bliskos¢, etnocentryzm, personalizacje, emocie;
natomiast kategoria dynamiki obejmowata: aktualnos¢, niepewnos¢, zaskoczenie. Po-
jawity sie takze dwie nowe kategorie: znaczenie (konsekwencje, obawy) oraz zgodnos¢
(gtéwny nurt tematyczny, stereotyp, przewidywalnosc¢). Warto przy tym podkresli¢, ze
badania W. Schulza (1982) pokazaly, Ze powyzsze czynniki (kryteria wartosci informa-
cji) wyjasniaja od 12% do 62% decyzji w zakresie wielkosci materiatu publikowanego
przez niemieckie tytuly prasowe oraz ich umiejscowienia na poszczegdlnych stronach.

Do grupy krytykéw koncepcji Ruge i Galtunga naleza m.in. T. Harcup i D. O’Neil (2001).
Rozpoczynajac swoje wiashe badania nad zawartoscig pierwszych stron trzech brytyjskich
gazet (,The Sun”, ,Daily Mail” i ,Daily Telegraph”), podkreslali przede wszystkim waski za-
kres tematyczny badan norweskich badaczy, tj. koncentracje na konfliktach w wybranych
panstwach. Opracowana przez nich lista cech wydarzen zagranicznych preferowanych
przez media zawierata: jednoznacznos¢, odniesienie do elit, wlasciwy wybdr czasu, waz-
nos¢ (liczebnosé uczestnikéw lub liczebnos¢ grupy, na ktéra dane zdarzenie ma wptyw),
zwigzek z odbiorcami, negatywizm i personalizacija, za$ w dalszej kolejnosci: negatywny
charakter, intensywnos¢, zgodnos¢ z oczekiwaniami odbiorcéw oraz kompozycie.

Wykaz ten uzupetnili innymi zaobserwowanymi przez siebie cechami relacjonowa-
nych zdarzer, takimi jak: dostarczanie rozrywki, elementy humoru, odniesienia do
seksu, historie o zwierzetach, udzial celebrytéw, pozytywny wydzwiek (negatywne
historie koniczace sie dobrze, jak chocby pomyslnie zakorniczona akcja ratunkowa lub
zaskakujace zdarzenia, takie jak wygrana druzyny sportowej), a takze odniesienia do
elitarnych organizaciji lub instytucji. Harcup i O’Neil wyodrebnili takze materiaty infor-
macyjne, ktdre spetnialy funkcje stymulacyjna - czyli reprezentowaly wlasng agende
mediéw (tematy, na ktére media chcg zwrdécic uwage odbiorcéw, a ktére podyktowane
sg polityka redakcyjna oraz specyfika gatunku dziennikarskiego).

Podobne kryteria selekcji informacji wskazali wczesniej E. E. Dennis i J. C. Merrill
(1991). Naleza do nich: konflikt (napiecie - zaskoczenie), postep (sukces - osiagniecie),
katastrofa (zniszczenie), konsekwencje (wptyw na spoteczeristwo), waznos¢, nowosc
(wyjatkowe, niespotykane wczesniej zdarzenia), emocjonalny charakter, bliskos¢
(spoteczna, kulturowa lub geograficzna).

We wszystkich zestawieniach pojawia sie aspekt waznosci danego wydarzenia dla
odbiorcéw: im wyrazniej widoczny potencjalny lub realny wptyw wydarzenia na od-
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biorcéw, tym tatwiej jest sie z nim identyfikowac. Stad tez media stosuja szereg strategii
tzw. domestication, polegajacych m.in. na wskazywaniu na konsekwencije, ktére beda
odczuwalne, bliskos¢ geograficzng lub udziat przedstawicieli danego narodu w wy-
darzeniach (Cohen, 2013). Z uwagi na rynkowg orientacje organizacji medialnych na
znaczeniu zdaje sie takze zyskiwac kwestia zgodnosci z oczekiwaniami odbiorcéw.

Znacznie mniejsza role odgrywa dzi$ natomiast kwestia dostosowania do czasu wy-
dania serwisu informacyjnego: nowe technologie stosowane zaréwno do nagrywania,
przestania, jak i emisji materialu pozwalaja bowiem na rozpowszechnianie przekazéw
przez 24 godziny na dobe i ciagte aktualizowanie przekazywanych danych.

Czynniki kontekstowe

Omowione wyzej zestawienia czynnikéw determinujgcych zainteresowanie mediéw
wydarzeniem zagranicznym zawieraty zaréwno cechy samego wydarzenia, jak i charak-
terystyke paristwa, w ktérym wydarzenie miato miejsce. Na znaczenie tego drugiego
zagadnienia wskazujg m.in. wnioski, ktére sformutowat H. D. Wu (1998) w oparciu
o0 przeprowadzong metaanalize wynikéw 55 badan z lat 80. i 90. Zgodnie z wynikami
tych badan wsréd czynnikéw kontekstowych wyrézni¢ mozna: dochdéd narodowy
brutto, wskazniki ekonomiczne, liczebnos$¢ populaciji, bliskos¢ kulturowa, dawne
zaleznosci kolonialne, podobienstwa ideologiczne, wspélnote jezykowsa, regionalizm,
bliskos¢ geograficzna, status panstwa (elita), poziom zaawansowania technologiczne-
go medidéw, dostep do technologii oraz miedzynarodowy przeptyw informacii i role
miedzynarodowych organizacji medialnych w tym przeptywie.

Z kolei z analizy wynikéw wilasnych badant Wu (2000) nad informacja zagraniczng
w 38 panistwach wynika, Ze czynnikami, ktére determinuja relacjonowanie wydarzenia
przez media sg czynniki ekonomiczne i dostep do Zrédet informaciji. Im wiecej miedzy-
narodowych organizacji medialnych, w tym agencji informacyjnych ma swoje siedziby
w danym panistwie, tym wiecej generowanych jest informacji o wydarzeniach w tym
panstwie. Co ciekawe, czynnik ekonomiczny nie odgrywat kluczowej roli w przypadku
mediéw amerykanskich (Wu, 1998).

Interpretacja wynikéw analizy zawartosci mediéw w oparciu o czynniki konteksto-
we prowadzona moze by¢ dwojako: poprzez wykorzystanie indekséw i wskaznikéw,
ktére pozwalaja sformutowac charakterystyke i pozycje miedzynarodowa panstwa
(polityczna, gospodarcza, militarna) lub analizujac zwigzki pomiedzy panstwem
prezentowanym w mediach a panstwem, w ktérym te media funkcjonuja. Pierwsza
z metod zaklada wykorzystanie danych (liczb i wynikéw badan nad kluczowymi aspek-
tami funkcjonowania panstwa), podczas gdy druga koncentruje sie na historycznych
iaktualnych relacjach o charakterze politycznym, gospodarczym, a takze spotecznym
i kulturowym pomiedzy panstwami.

Kazda z tych metod ma swoje zalety i ograniczenia. O ile postugiwanie sie wskaznikami
jest niezwykle popularne wsréd badaczy zajmujacych sie problematyka z pogranicza
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nauk o polityce i nauk o mediach z uwagi na , obiektywny” charakter danych liczbo-
wych ilustrujacych sytuacje panstwa w danym obszarze (np. liczba ludnosci, liczba
Zoknierzy, wydatki na zbrojenia, wysoko$¢ dochodu narodowego, liczba odbiornikéw
telewizyjnych, liczba oséb posiadajacych dostep do Internetu itd.), o tyle réwnie
czesto wykorzystywane indeksy wymagaja komentarza i uzasadnienia ze wzgledu
na odmienne metodologie zastosowane do ich skonstruowania oraz cele stuzace
instytucjom, ktoére je opracowujg (Sutek, 2004: 43).

Z drugiej strony nie wszystkie czynniki okreslajace pozycje paristwa sa tatwo mierzalne
- cze$ci z nich nie da sie wyrazi¢ za pomoca liczb. Do kategorii takich nalezg zaréwno
potozenie geograficzne i geopolityczne, jak i szereg cech spotecznych i kulturowych,
w tym stereotypy i autostereotypy (w tym sposéb postrzegania swojej roli i pozycji).

Pozycja miedzynarodowa panstwa

Galtung (1971) twierdzit, ze panstwa o silniejszej pozycji ekonomicznej, politycznej
i militarnej w wiekszym stopniu skupiaja na sobie zainteresowanie mediéw zagranicz-
nych. Bardziej wspétczesne badania prowadzone m.in. przez Changa (1998) odwotuja
sie do teorii systemu Swiatowego (Wallerstein, 1974, 1980), ktéra dzieli paristwa na trzy
kategorie: centrum, peryferia i pétperyferia. Wyniki badan Changa, Lau i Hao (2000)
potwierdzily, Ze uwaga poswiecana przez media jednemu panstwu centrum réwna
jest uwadze poswiecanej dwém paristwom poétperyferyjnym oraz siedmiu panistwom
peryferyjnym (Golan, 2010: 128).

Czynnik geograficzny (regionalizm)

Warto zauwazy¢, ze zdecydowana wiekszos¢ wspomnianych badan wyraznie uka-
zuje znaczenie bliskosci geograficznej pomiedzy panstwem, w ktérym miato miejsce
wydarzenie, a panstwem relacjonowania jako czynnika determinujgcego proces
selekcji informacji zagranicznych. Badania G. Gerbnera i G. Marvanyia (1977) oraz
projekt Foreign Images (Sreberny-Mohammadi i in., 1985) dostarczyly empirycznych
danych ukazujacych, ze wszedzie na swiecie najwiecej uwagi poswieca sie temu, co
dzieje sie w paristwach nalezacych do najblizszego regionu geograficznego. Na drugim
miejscu pod wzgledem czestotliwosci relacjonowania znalazty sie wielkie mocarstwa,
za$ na trzecim regiony, w ktérych miaty miejsce konflikty i kryzysy. Dopiero w dal-
szej kolejnosci media poswiecaly uwage mniejszym i mniej istotnym politycznie lub
gospodarczo paristwom.

Bliskos¢ kulturowa

Hester (1973) zakladat, iz media s bardziej zainteresowane relacjonowaniem wydarzen,
ktdre dotycza narodéw, ktdre sg bliskie kulturowo, podczas gdy Shoemaker (1991) pro-
ponowata, by analizowa¢ wptyw podobieristwa etnicznego. Podstawag takich zatozen
jest teoria tozsamosci spotecznej, zgodnie z ktéra jednostka okresla swojg tozsamosé
W oparciu o przynalezno$¢ grupowa oraz poprzez poréwnania pomiedzy wiasna grupa
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iinnymi. Jednostka jest tym samym bardziej zainteresowana tym, co dotyczy jej wiasnej
grupy niz innych. Wsréd badan, ktére potwierdzajg znaczenie tego czynnika, sa takze
m.in. analizy znaczenia wspélnoty jezykowej (m.in. Kim, Barnett, 1995).

Informacje zagraniczne
w telewizyjnych programach informacyjnych na suwiiecie

Badania realizowane w latach 2007-2013 w ramach miedzynarodowego projektu
Foreign News on TV w 17 panstwach na $wiecie dostarczyly danych pozwalajacych
na zbadanie wptywu wspomnianych wyzej czynnikéw. Tabela 1 przedstawia wykaz
gléwnych tematéw, ktdre prezentowane byty w informacjach zagranicznych w catej
prébie w pierwszym kwartale 2008 roku (analiza objeta informacje zagraniczne oraz
informacje zagraniczne z elementami krajowymi). Tematyke najczesciej poruszana
w informacjach zagranicznych podzieli¢ mozna na kilka kategorii: wybory, relacje
miedzynarodowe, sport, konflikty oraz rozrywka.

Tabela 1. Tematyka szczegétowa informacji zagranicznych

Tematy % Tematy %
Wybory 14,2 Terroryzm miedzynarodowy 3,2
Miedzynarodowe napiecia i niepo- 13,5 | Terroryzm 3,0
rozumienia
Indywidualni sportowcy, druzyny, 6,0 | Zamieszki 3,0
trenerzy
Wyniki sportowe 57 Gietda 2,7
Dziatania wojskowe 5,0 Pokojowe demonstracje 1,8
Wypowiedzi, dzialania politykéw 4,9 | Dzialalnos¢ w sferze biznesu 1,4
Mistrzostwa sportowe 49 Decyzje sadowe 1,4
Wizyty dyplomatyczne 4,7 | Dziatalno$¢ organéw wtadzy wyko- 1,3

nawczej

Morderstwa 3,6 Relacje miedzypartyjne 1,1
Wojny pomiedzy panistwami 3,5 Celebryci 1,1
Sytuacja gospodarcza 34 Relacje wewnatrzpartyjne 0,9
Sledztwo 3,3 LZwykli ludzie” 0,7

Zrédto: Foreign News on TV. Opracowanie wlasne.

Kluczowe jest przy tym spostrzezenie poczynione w oparciu o analize zaleznosci
pomiedzy tematyka a typem informacji (krajowa versus zagraniczna). W niektérych
paristwach (Kanadzie, Izraelu, Japonii, na Tajwanie i w USA) typ wydarzenia nie miat
znaczenia - te same kryteria selekcji stosowane byly zaréwno w odniesieniu do
wydarzen zagranicznych, jak i krajowych. Czynnikiem determinujacym byto w tych
przypadkach zainteresowanie odbiorcéw okreslonymi historiami (np. wypadki czy ka-
tastrofy). Z kolei w innych paristwach (Belgii, Chile, Hongkongu, Niemczech i Wtoszech)
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redaktorzy dokonujacy selekcji wydarzen kierowali sie innymi kryteriami (De Swert
iin., 2013: 53-54). Niektdre tematy z natury rzeczy majg charakter miedzynarodowy
(wojny, dziatania wojskowe, terroryzm miedzynarodowy dyplomacja), niemniej inne -
takie jak sport czy zycie celebrytéw -stanowi¢ moga tres¢ zaréwno informaciji krajo-
wych, jak i zagranicznych. Tymczasem sport jest zwykle prezentowany jako informacja
mieszana (rywalizacja z druzynami lub zawodnikami z innych patnstw), podczas gdy
ciekawostki z zycia gwiazd dotycza zwykle krajowych celebrytéw - wyjatek stanowia
tu celebryci amerykanscy (De Swert i in., 2013: 56).

Z kolei tabela 2 zawiera liste 30 panistw najczesciej prezentowanych w telewizyjnych
audycjach informacyjnych. Pierwsze miejsce zajmowaty Stany Zjednoczone Ameryki:
blisko jedna pigta informacji zagranicznych i zagranicznych z elementami krajowymi
dotyczyta wydarzen, ktére miaty miejsce w USA. Warto przypomniec, ze byt to rok
wyboréw prezydenckich, zas w analizowanym okresie wciaz nie zapadta jeszcze
decyzja, kto zostanie kandydatem Partii Demokratycznej: Barack Obama czy Hilary
Clinton. Wyniki badania potwierdzily wczes$niejsze spostrzezenia Wanty i Golana
(2010), ze tematyka wyboréw w panistwach zaliczanych do centrum jest intensywnie
prezentowana w mediach zagranicznych. W przypadku badan z 2008 roku blisko po-
towa informacji (48%) zagranicznych o wyborach (tab. 2) w istocie dotyczyta wyboréw
prezydenckich w USA, podczas gdy 12% - wybordw prezydenckich odbywajacych sie
w tym samym roku w Rosji. Niemniej w przypadku polskich programéw informacyj-
nych (Wiadomosci TVP1 i Fakty TVN) najwiecej informacji poswiecono wiasnie Rosji,
w tym takze tematyce wyborczej.

Co ciekawe, drugie panstwo na liScie - tj. Wielka Brytania, prezentowane byto juz tylko
w 5% tego typu przekazéw, co dodatkowo podkresla dominacje USA jako paristwa
w centrum zainteresowania mediéw w wielu panstwach na Swiecie. W pierwszej
dziesiatce znalazlo sie takze kilka paristw zachodnio- i potudniowoeuropejskich -
obok wspomnianej Wielkiej Brytanii byty to: Francja, Hiszpania, Wtochy i Niemcy,
a zatem panistwa o silnej pozycji w Unii Europejskiej. Grupe te dopetnity: Palestyna
i Irak (miejsca konfliktéw) oraz Chiny i Rosja (ponownie, patistwa o silnej pozycji na
arenie miedzynarodowej i odgrywajace kluczowa role w regionie).

Druga dziesigtke tworza panstwa i terytoria, ktére pojawily sie w wiecej niz 1%, ale
mniej hiz 2,7% informacji. Znalez¢ mozna wsréd nich ponownie Europe (tym razem
jako kategorie zbiorcza), ale takze przedstawicieli Azji, Bliskiego Wschodu, Afryki
oraz Ameryki Potudniowej. Wsréd panistw, ktdre ani razu nie pojawily sie w zadnym
z materiatléw informacyjnych w badanym okresie, znajdowaty sie m.in. Albania, Bul-
garia, Stowacja.
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Tabela 2. Lista 30 paristw najczesciej prezentowanych
w telewizyjnych audycjach informacyjnych”

Nazwa panstwa/terytorium | Procent wskazan | Nazwa paristwa/terytorium | Procent wskazan
Stany Zjednoczone 18,6 Egipt 1,3
Wielka Brytania 53 Kolumbia 1,3
Francja 3,9 Liban 1,2
Palestyna 3,7 Brazylia 1,2
Irak 3,7 Timor Wschodni 1,2
Hiszpania 3,6 Holandia 1,2
Chiny 3,6 Malezja 1,2
Rosja 2,7 Pakistan 1,2
Wtochy 2,7 Kosowo 1,0
Niemcy 2,7 Wenezuela 1,0
[zrael 2,6 Korea Poludniowa 1,0
Australia 2,6 Serbia 1,0
EUROPA 1,8 Syria 1,0
Japonia 1,5 Afganistan 1,0
Szwajcaria 1,4 Indie 0,9

Zrédlo: Foreign News on TV. Opracowanie wiasne.

* Kraje wymieniane jako miejsce zdarzenia w informacjach zagranicznych i zagranicznych
z elementami krajowymi w catej prébie.

Zestawienie wynikéw badan dotyczacych obecnosci poszczegélnych panstw w me-
diach zagranicznych ze szczeg6towymi tematami, ktdre byty prezentowane, potwier-
dza wczesniejsze spostrzezenia o zaleznosci pomiedzy czynnikami kontekstowymi
a warto$cig informacyjng samego wydarzenia. I tak, wsréd informacii o Iraku 16,5%
dotyczyto dziatan wojskowych, 13% - wojny, 10% - terroryzmu, 5,1% - terroryzmu
miedzynarodowego oraz kolejne 5,1% - wizyt dyplomatycznych. Sposréd informacii
o Palestynie jedna pigta koncentrowala sie na miedzynarodowych napieciach i nie-
porozumieniach, 15,4% - na embargu, 12% nha wojnie, zas blisko 7% - na dziataniach
wojennych. Podobnie ksztaltowat sie ,profil tematyczny” Izraela.

W przypadku takich paristw, jak USA czy Wielka Brytania tematyka jest bardziej rézno-
rodna. Jak juz wspomniano, w analizowanym okresie tematem wiodacym dotyczacym
USA byly wybory. Ponadto telewizyjne programy informacyjne w innych panstwach
poswiecaly uwage takim kwestiom, jak: gospodarka i gietda (okoto 7%), polityka
wewnetrzna i wypowiedzi politykéw (okoto 3%) oraz ciekawostki z Zycia celebrytéw
(okoto 4%). Wielka Brytania pojawiata sie w mediach zagranicznych najczesciej przy
okazji imprez sportowych oraz wizyt dyplomatycznych. Z kolei Rosja prezentowana
byta wéwczas gléwnie przez pryzmat zblizajacych sie wyboréw prezydenckich (blisko
30% materiatéw), ale takze miedzynarodowych napiec i konfliktéw (okoto 10%) oraz
porzadku wewnetrznego, w tym problemu korupcji (4%).
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Informacije o Polsce stanowily 0,2% materiatéw (56 newséw w calej prdbie, poza Polska,
obejmujacej tacznie 16 962 informacji). Gtéwnymi tematami byly: katastrofa lotnicza
w Mirostawcu, ktéra zdarzyla sie 23 stycznia 2008 roku (az 14% materiatéw dotyczyto
tego jednego tematu), miedzynarodowe napiecia i hieporozumienia - w odniesieniu
m.in. do obecnosci zotnierzy polskich w Iraku (14%), a takze: gospodarka, wizyty dy-
plomatyczne, dziatania wojskowe i lotnictwo (po okoto 4% kazdy z tych tematéw). Po
zsumowaniu materiatéw dotyczacych bezposrednio katastrofy oraz tematyki lotnictwa
okazuje sie, Ze wydarzenie to byto trescig blisko jednej piatej wszystkich materiatéw
poswieconych Polsce w badanym okresie.

Jednoczes$nie badania potwierdzity znaczenie regionalizmu: wsréd szesciu europejskich
panstw uczestniczacych w projekcie (Belgia, Niemcy, Polska, Portugalia, Szwajcaria
i Wiochy) ponad potowa informacji zagranicznych (55%) prezentowanych w wybranych
telewizyjnych programach informacyjnych dotyczyta wydarzen, ktére miaty miejsce
w innym panstwie europejskim (Wilke i in., 2013). Pozostalym regionom Swiata po-
Swiecano mniej uwagi. Co ciekawe, réwniez w calej prébie Europa byla najczesciej
prezentowanym regionem - ponad jedna trzecia wszystkich informacji zagranicznych
dotyczyta panstw europejskich. Ameryce Pétnocnej poswiecono 23%, Azji 19%, Bli-
skiemu Wschodowi 18%, Ameryce Potudniowej 9%, zas Australii i Oceanii oraz Afryce
jedynie po 3% wszystkich informacji zagranicznych.

O ile media w panstwach europejskich byty najbardziej skupione na informacjach
dotyczacych swojego wlasnego regionu, w Azji informacje o panistwach z regionu
zajmowaly 49% informacji zagranicznych, w Ameryce Potudniowej 49%, na Bliskim
Wschodzie 48%, zas w Ameryce Péinocnej 36%. Warto przy tym wskaza¢, ze wsréd
panstw europejskich objetych badaniem istnialy réznice. Najwiecej uwagi paristwom
europejskim w telewizyjnych programach informacyjnych poswiecano w Polsce (az
75%), podczas gdy w Niemczech mniej niz potowa (48%) materiatéw dotyczyta wy-
darzen europejskich (Wilke i in., 2013: 66-67). W pozostatych panstwach informacje
o Europie obejmowaty od 50% do 58% wszystkich informaciji zagranicznych.

Przejawem regionalizmu jest takze uwaga, jaka poswieca sie w mediach panstwom
sasiedzkim. Sposréd 17 panstw uczestniczacych w projekcie w 5 najwiecej informacji
zagranicznych poswiecono wilasnie panistwu sasiadujacemu: Argentynie w Chile, Rosji
w Polsce, Hiszpanii w Portugalii, Malezji w Singapurze oraz Palestynie w Egipcie. Wsréd
panstw europejskich wysoko na listach najczesciej prezentowanych panstw byty takze
inni przedstawiciele regionu - paristwa o duzym znaczeniu politycznym, gospodar-
czym, militarnym: Francja, Wielka Brytania oraz Niemcy (Wilke i in., 2013: 70-71).

Whioski

Poréwnania sposobu prezentacji informacji zagranicznych w mediach kilku lub
kilkunastu panstw pokazuja, iz pomimo zréznicowanych wartosci spotecznych oraz
réznych kryteriéw wartosci informacii, a takze poziomu zainteresowania odbiorcéw
informacjami krajowymi i zagranicznymi, dwa kluczowe czynniki kontekstowe: pozy-
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cja panistwa na arenie miedzynarodowej oraz blisko$¢ geograficzna w duzym stopniu
wplywaja na polityke w zakresie selekeji i sposobu prezentacji zdarzen w mediach.
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