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Reklama na lamach ,,Powstanca Slaskiego”
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Abstrakt: Celem artykutu jest analiza treSci oraz szaty graficznej reklam, ktore
ukazaly si¢ na lamach czasopisma ,,Powstaniec Slaski” w latach 1927-1936. W arty-
kule zaprezentowano statystyki i czgstotliwos¢ ukazywania si¢ reklam, uwzglgedniono
podzial na branze¢ oraz miejscowosci, w ktorych reklamowane firmy mialy swoja
siedzib¢. Oméwiono ksztalt reklam oraz ich funkcje. Przedstawiono wybrane najcie-
kawsze przyktady reklam.

Stowa kluczowe: Dwudziestolecie migdzywojenne. Reklama. Wojewddztwo $laskie

,Powstaniec Slaski” (dalej: ,,PS”) byt czasopismem wydawanym
przez Zarzad Glowny Zwiazku Powstancow Slaskich (dalej: ZPSI) — or-
ganizacji zrzeszajacej walczacych w czasie powstan $laskich oraz osoby
zwigzane z powstaniami. Oficjalnie byt to miesi¢cznik poswigcony
sprawom organizacji ZPSI, poruszano w nim takze kwestie spolecz-
no-polityczne. Po 1926 r. ZPSI popart dziatania Jozefa Pitsudskiego,
w zwigzku z tym ,,PS” mozna uzna¢ za tube propagandowa sanacji
w wojewodztwie $lagskim, o czym §wiadcza artykuly pojawiajace si¢ na
jego tamach, a przede wszystkim ocena dziatan J. Pitsudskiego, Michata

* Tekst niniejszego artykulu jest podrozdzialem pracy magisterskiej obronionej
w Instytucie Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowej na Uniwersytecie Slaskim
w Katowicach w 2014 r. Promotorem pracy byla dr hab. Katarzyna Tatu¢ (Wilczek,
2014).
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Grazynskiego oraz przeciwnikow sanacji, z Wojciechem Korfantym na
czele.

W latach 1927-1936 na tamach ,,PS” zareklamowato si¢ 818 firm,
towarzystw, zaktadow, zwiazkéw oraz fabryk. Az 313 z nich, czyli
okoto 38% wszystkich, miato swoja siedzibe w Katowicach (tabela 1).
Tylko dwie firmy reprezentowaty kobiety: katowicka dentystka Helena
Garbinska (,,PS”, 1931c, s. 19) i wilascicielka zaktadu artystyczno-
fotograficznego z Bielska W. Janowska (,,PS”, 1929c, s. 86). W pierw-
szych dwoch latach reklamy dotyczyty firm z Katowic lub najblizszych
okolic miasta. Zdecydowanie wiecej roznorodnych reklam umieszczano
od 1929 r. — od numeru 8. W numerze tym przewazaly reklamy firm
z Bielska, a takze z Biatej. Bielskich firm reklamowanych w ,,PS” byto
79, co stanowi okoto 9,5% catosci reklam. Wigkszos¢ reklam z Bielska
odnosita si¢ do branzy wtokienniczej. Biata w dwudziestoleciu migdzy-
wojennym nie nalezata do wojewodztwa Slaskiego. W tabeli 1 zajmuje
osme miejsce z 15 reklamami. Od tego momentu mozna tez zaobser-
wowac coraz wickszy zasieg terytorialny reklamujacych si¢ zaktadow.
Oprocz matych, lokalnych firm reklamowac zaczety si¢ rowniez duze
firmy o znaczeniu ogdélnopolskim, np.: krakowska firma Herbewo, jeden
z najwigkszych o6wczesnych producentow bibutek tytoniowych (zostata
reaktywowana w 1992 r., jednak zmienita profil dziatalnosci).

Na trzecim miejscu jest Krolewska Huta (od 1934 r. Chorzow). Do
momentu zmiany nazwy miasta na tamach ,,PS” zareklamowaly si¢ 64
krolewskohuckie firmy. W tym czasie opublikowano réwniez 4 rekla-
my ze wsi Chorzéw. Po 1934 r., po zmianach urbanistycznych miasto
przyjeto nazwe wsi (m.in. z powodu polonizacji nazw miast), dlatego
tez reklamy firm po tym roku, pochodzacych z Chorzowa, doliczono
do reklam kroélewskohuckich firm.

Kolejnym miastem pod wzgledem liczebnosci reklam w ,,PS” jest
Krakow (37 firm). Poczatkowo w pismie reklamowaty si¢ tylko te za-
ktady, ktore mialy gtowna siedzib¢ w Krakowie i swoje oddzialy w Ka-
towicach lub innych miastach wojewddztwa §laskiego, jednak w latach
trzydziestych swe reklamy zaczely tez zamieszczaé firmy posiadajgce
swe siedziby tylko na terenie Krakowa, np. restauracja ,,Hawetka”
(,,PS”, 1931d, s. 47). Taka sama sytuacja dotyczyta Warszawy (26 firm)
oraz Lwowa (17 firm). Pomigdzy Warszawg a Lwowem w tabeli znaj-
duja si¢ Siemianowice Slaskie (18 firm). Dziewiaty w tabeli jest Rybnik
z liczbg trzynastu firm. Po 10 firm pochodzilo z Cieszyna i Hajduk
Wielkich (dzisiejszy Chorzéw Batory; Hajduki zostaty przytaczone do
Chorzowa w 1939 r.). 36 reklam nie zawieralo zadnych informacji na
temat miejsca dzialalnosci przedsigbiorstwa.
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Tabela 1. Liczba firm reklamujacych si¢ na tamach ,,PS” wedtug siedziby

Lp. Miasto Liczba firm
L. Katowice 313
2. Bielsko 79
3. Krolewska Huta (Chorzow) 73
4. Krakow 37
5. Warszawa 26
6. Siemianowice 18
7. Lwow 17
8. Biata 15
9. Rybnik 13

0. Cieszyn 10

Hajduki Wielkie

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Na tamach czasopisma wielokrotnie zachecano do kupowania pol-
skich produktéow i wspierania tylko polskich firm, o czym $wiadcza
hasta takie jak: ,,Zadajcie wszedzie wyrobow krajowych” (,,PS”, 1932a,
s. 7); ,,Kazdy grosz wydany na towar zagraniczny, to zwigkszenie ng-
dzy robotnika polskiego” (,,PS”, 1932a, s. 9), a takze artykut: Kupujmy
wyroby krajowe (,,PS”, 1931). Znalazty si¢ w nim jednak rowniez re-
klamy kilku zagranicznych firm, ktére miaty swoje oddziaty w Polsce,
a pochodzity z Triestu, Roubaix, Londynu i Wiednia.

Redakcja czasopisma namawiata do kupowania produktéow firm re-
klamujacych sie na jego tamach (,,PS”, 1930e, s. 11). Jednak w 1930 .
Zarzad Glowny ZPSI ostrzegt przed korzystaniem z ustug poznanskiej
firmy Wiadystawa Manysia ze wzgledu na jego niesolidno$¢ (,,PS”,
1930b, s. 20). Pierwsza reklama W. Manysia pojawita si¢ ponad rok
wczesniej, w numerze 4/5 z 1929 r. Do czerwca 1930 r. zareklamowat
si¢ pieciokrotnie. Hastem reklamowym jego ustug byla informacja, ze
sprzedawane produkty wykonuje solidnie: ,,Tak jak 2 x 2 = 4” (,,PS”,
1929a, s. 36).

Tabela 2 przedstawia liste reklamowanych branz (od najwickszej
liczby firm). Czgs¢ branz zostata podzielona na dziedziny wyrdznia-
jace sie pod wzgledem liczby reklam. W branzy witodkienniczej wy-
odrebniono zaktady sukiennicze z uwagi na wykorzystanie sukna do
szycia munduréw. Dzigki temu wiadomo, ze reklamowato si¢ 55 firm
(sukno oraz mundury, amunicja itd.), ktérych produkty byly lub mogly
by¢ potrzebne cztonkom ZPSl w dziatalnosci zwigzkowej. Do branzy
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ustugowej zaliczono reklamy fryzjeréw, lekarzy, piekarzy, krawcow,
artystow malarzy, szklarzy, szewcow, fotografow itd. W rubryce ,,Pozo-
state” znalazty si¢ pojedyncze reklamy firm, nieprzyporzadkowane do
wczesniejszych branz, m.in.: reklama zabawek, nasion, stempli, $wiec,
witrazy oraz dwoch firm zajmujacych si¢ jednoczes$nie produkcja rowe-
réow 1 instrumentow muzycznych.

Najwigcej, bo az po 121 reklam, dotyczylo branzy spozywczej
i przemyslowej, co stanowi prawie 15% wszystkich dla kazdej z branz.
Najczeséciej reklamowano restauracje, kawiarnie, cukiernie i bary.
Wiasciciele czesci z nich w reklamach zwracali si¢ bezposrednio do
powstancow, zachecajac do odwiedzin swojego lokalu, np.: ,,Miejsce
spotkania dla powstancow” (,,PS”, 1931a, s. 15), ,,Tu spotkasz powstan-
cow” (,,PS”, 1932b, s. [26]). Duzo firm bylo zwiazanych z przemystem
cigzkim; zajmowaty si¢ produkcja wyrobéw metalowych, maszyn lub
materiatéw, ktore nastgpnie byly sprzedawane do kopaln i hut. Bardzo
czesto reklamowano rowniez alkohole (browary, hurtownie win, likie-
row, wodki itd.). Uwage zwracaja reklamy kolektur — kazda z nich
okreslata siebie jako najszczg$liwszg i gwarantujgcg wygrang. Jedng
z kolektur prowadzit Franciszek Harazin (,,PS”, 1931d, s. 53), Komen-
dant Gtowny ZPSl1 i komendant ,,Marszu nad Odre”, ktory reklamowat
réwniez swoja spotke mysliwskg. Reklamy te zajmowaty wiecej miejsca
od pozostatych (,,PS”, 1932d, s. 20). Wickszo$¢ nazw firm sugerowata
ich branze, jednak zdarzaty si¢ wyjatki, np. firma Globus produkowata
pity i narzedzia (,,PS”, 1928d, s. 28).

Tabela 2. Liczba reklamujacych si¢ firm wedtug branzy

Branza Liczba firm
alkohol 46
. stodycze 13
Spozywcza - 121
oleje, thuszeze 12
pozostate 50
wyroby metalowe 47
Przemystowa materiaty budowlane 45 121
maszyny 29
restauracje, kawiarnie, cukiernie itd. 87
kabarety 4
kina 3
Rozrywkowa 107
hotele 7
kasyna 2
wypoczynek (sanatoria, solanki) 4
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o sukno 34
Widkiennicza - - 55
inne materiaty 21
Budowlana 47
Ustugowa 29
elektrownie 5
Energetyczna wegiel, koks 19 27
gazownie 3
Odziezowa 27
drukarnie
Papiernicza wydawnictwa, ksigzki, czasopisma 25
pozostate 14
Sprzet elektryczny i domowy 24
szkoty nauki jazdy 3
Samochodowa 22
pozostale 19
Stolarka, meble 20
Kopalnie, huty 17
Komunalne Kasy Oszczgdnosci 12
Kredyty Powiatowe Kasy Oszczednosci 2 16
Miejskie Komunalne Kasy Oszczednosci 2
Sanitarna 15
Kosmetyczna 14
Mundury, sztandary, brof, amunicja 14
Banki 14
eksport — import 5
Transportowa 12
pozostate 7
Ubezpieczenia 12
Lekarstwa, apteki 7
Chemiczna 7
Kolektury 6
Tyton, tutki, gilzy 6
Domy towarowe 5
Pozostate 49

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Ponad potowa firm zareklamowala si¢ w ,,PS” tylko raz, stanowia
one okoto 60% wszystkich (494 reklamowane firmy). 76 firm opubli-
kowalo swe reklamy pig¢ razy lub wiecej, w tym 14 firm — dziesieé

razy lub wiecej (tabela 3).



48 Natalia Wilczek

Tabela 3. Firmy wedlug najwickszej liczby reklam zamieszczonych w ,,PS”

Lp. Nazwa firmy }eilflzfli
1. Komunalne Kasy Oszczednosci Wojewodztwa Slaskiego 32
2. Browar Ksiazgcy w Tychach 25
3. Optyk dyplomowany J. Wyk 23
4, Drukarnia Slaska 19
5 Miejska Komunalna Kasa Oszczednosci w Katowicach 16

Stock Cognac Medicinal
6. Zwiazek Kopaln Gornoslaskich ,,Robur” 14
Chrzes$cijanska drukarnia naktadowa

7. Dywany Zywieckie 12
Polskie Kopalnie Skarbowe na Gérnym Slasku

Amol

Komunalna Kasa Oszczedno$ci powiatu pszczynskiego

8. . 1
w Pszczynie
A. Wawerda, Szarlej

9. Godulla S.A. oraz Wirek kopalnie S.A. 10

Zrédto: Opracowanie wiasne.

W ,,PS” najczesciej ukazywaty si¢ reklamy Komunalnych Kas
Oszczgdnosci (KKO). KKO wojewodztwa dzielity si¢ na miejskie
(MKKO) i powiatowe (PKO). W ,,PS” reklamowalo si¢ 16 réznych
KKO. W sumie zamieszczono 89 reklam wszystkich KKO, z czego az
3 ponad 10 razy: KKO catego wojewdodztwa, MKKO w Katowicach
i KKO powiatu pszczynskiego (odpowiednio 32, 16 i 11 razy). Od
1935 1. reklamy KKO wojewodztwa $laskiego byty publikowane w pra-
wie kazdym numerze, czgsto zajmujac calg strong.

Reklama tyskiego Browaru Ksigzgcego, czasami nazywanego Arcy-
ksigzecym (,,PS”, 1932d, s. 21), pojawila sie juz w numerze 4 z 1928 r.
Byt to numer, w ktorym pierwszy raz znalazto si¢ wiecej reklam (do-
tychczas ukazywaty si¢ pojedyncze lub nie bylo ich wcale). Wyglad
lub wielko$¢ reklamy zmieniaty sig, jednak najczesciej tworzyl ja napis
gloszacy, aby zada¢ browaru tyskiego, oraz rysunek korony bedacej
symbolem browaru. Z Tychoéw reklamowat si¢ rowniez Browar Obywa-
telski (7 razy), ktory zostal wykupiony w 1918 r. przez Browar Ksigzecy
(historia/Kompania piwowarska, b.d.), jednak oba wspomniane browa-
ry zareklamowaly si¢ wspdlnie tylko raz (reklam tych nie doliczono
do tabeli 3). Browar Obywatelski reklamowal piwo Tyskie, a Browar
Ksigzecy — Tychowskie.

Trzecie miejsce w tabeli zajmuje optyk Jan Wyk, ktory zajmowat
si¢ sprzedazg aparatow fotograficznych, mikroskopow i lornetek. Za-
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ktad miescit si¢ na ul. §w. Jana 13 w Katowicach. Reklama ta zawsze
zawierata rysunek aparatu fotograficznego oraz dwojga ludzi (dziecka
i osoby dorostej). W kolejnych edycjach dokonano niewielu zmian w jej
wygladzie.

Jedyna firma reklamujaca si¢ na tamach numeru 1 czasopisma byla
Drukarnia Slaska (,PS”, 1927, s. 12), majaca swa siedzibe na rogu ul.
Batorego i Ko$ciuszki w Katowicach. W sumie opublikowano 19 reklam
tej drukarni. Tak duza liczba wynikala niewatpliwie z faktu, ze Drukar-
nia Slaska byta poczatkowo odpowiedzialna za druk ,,PS” (najprawdo-
podobniej do numeru 5 z 1932 r.). W kolejnym numerze zamiast reklam
Drukarni Slaskiej zareklamowano ,,PAP” — Centrale Papieréw i Drukow
z Katowic (najprawdopodobniej tam wydrukowano dwa numery cza-
sopisma), a od numeru 2 z 1933 r. druk zlecono Drukarni Centralnej
z Mikotowa. W jednym z nast¢pnych numeréw na tamach czasopisma
poinformowano, ze Drukarnia Centralna: ,wykonuje wszelkie druki dla
cztonkéw Zwiazku Powstancow Slaskich” (,,PS”, 1933, s. 23). Jednak
juz od numeru 8-10 z 1933 r. druk przejeta Chrzescijanska Ksiggarnia
Naktadowa z Bedzina (najprawdopodobniej do marca 1935 r.), rekla-
mujac si¢ na tamach ,,PS” 12 razy. Od kwietnia 1935 r. do numeru 1
z 1936 r. druk ponownie zlecono Drukarni Slaskiej. Wraz ze zmiang
graficzng w kolejnym numerze ponownie zmieniono drukarnie, tym
razem na Zaktady Graficzne Leopolda Nowaka z Chorzowa. Drukarnie
odpowiedzialne za ,,PS” reklamowaty si¢ na jego tamach tylko w tych
numerach, ktore wydrukowaty.

Reklama koniaku Stock, produkowanego w Krolestwie Wtoch oraz
w Republice Czechostowackiej, ukazata si¢ w ,,PS” 16 razy. Pierwszy
raz w listopadzie 1928 r. — byla to tylko pelna nazwa produktu oraz
informacja, ze jest on do nabycia wszedzie. W latach trzydziestych
zmieniono ksztatt tej reklamy. Od tej pory tworzyt ja rysunek butelki
koniaku z korong na szyjce na czarnym tle i m.in. z herbem Krolestwa
Wiloch (aktualnym do 1929 r.) oraz napisem ,,Koniak Krolow”.

Czternascie reklam zamiesécit Zwigzek Kopaln Gornoslaskich ,,Ro-
bur”. Zazwyczaj zajmowaty one polowe strony z informacjami, ktoére
kopalnie wchodza w sklad Zwigzku, danymi adresowymi i telefonicz-
nymi. Jedynym elementem nietekstowym bylto godto goérnicze.

Po 12 razy zareklamowaty si¢ Dywany Zywieckie i Polskie Kopalnie
Skarbowe. Slogan pierwszej z wymienionych firm brzmial: ,,0zdoba
kazdego kulturalnego mieszkania i lokalu sa Dywany Zywieckie” (,,PS”,
1935, s. 32). Oprocz tego reklama zawierata dane adresowe i telefo-
niczne firmy oraz krotka informacje, ze produkt nie ustepuje jakosciag
oryginalnym perskim dywanom. Reklama Polskich Kopaln Skarbowych
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bardzo czesto zajmowata calg strone, mimo stosunkowo niewielu tre-
$ci (petna nazwa, adres, telefon i informacja, co dokladnie sprzedaja).
Wykorzystano rowniez godto gérnicze (rysunek 1). Zdecydowanie tad-
niejsza reklame tych samych kopaln umieszczono w Skorowidzu branz
przemystu... (1929) (rysunek 2).

- Polskie

Kopalnie Skarbowe

na Gérnym Slasku
Spotka Dzierzawna Spétka Akcyina w Katowicach

Sociéte Fermiére des mines Fiscales de l'etat Polonais en
Haute Silésie — — — — Société, Anonyme a Katowice

Krél. Huta G. Slask, Rynek 9-15

el or. (6640

Sprzedaz wegla, koksu, bry-
kietéw, siarczanu, amonu
z kopalfi ,Krol* (Krolewska
Huta) Bielszowice, Knuréw
: i koksowni w Knurowie. :

X

Rys. 1. Reklama Polskich Kopalni Skarbowych
Zrodto: Polskie Kopalnie Skarbowe na Gérnym Slgsku, ,,PS”, 1928b, s. 53. Pobrane z: https:/
www.sbc.org.pl/dlibra/publication/25935/edition/22951 (16.03.2018).

pO LJKKIE KOPALL (1
T KARBO W |
CORN Y TLAIR

(BOEKADZIERT-TPOLKA AKC.

[ST249 b0 5-TEL! 1M §4129;8) /\RBOFERME

Rys. 2. Reklama Polskich Kopalni Skarbowych

Zrodto: Polskie Kopalnie Skarbowe — Gérny Slgsk, Skorowidz branz przemystu, 1929 [druga stro-
na oktadki]. Pobrane z: https:/www.sbc.org.pl/dlibra/publication/10306/edition/9575 (16.03.2018).
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Kolejny w tabeli jest Amol, mas¢ dla sportowcoéw i turystow (11 re-
klam). Pierwszy raz reklama tego produktu pojawita si¢ w numerze 4/5
z 1931 r. Zwraca uwage, poniewaz jest odwrocona o 90 stopni w prawo
w stosunku do pozostatych reklam. Zostata opublikowana w taki sposob
2 razy. Pozostale reklamy Amolu zamieszczono pionowo. Zazwyczaj za-
wierajg rysunek produktu oraz osoby uzywajacej masci. Rowniez 11 razy
zareklamowat si¢ A. Wawerda z Szarleju z fabryka maszyn. W tej rekla-
mie podano jedynie dane teleadresowe i spis produkowanych maszyn.

Ostatnia na liscie jest huta Godulla (Godula) i kopalnia Wirek, ktore
7 razy zareklamowaly si¢ wspodlnie, a 3 razy osobno (2 razy Godulla,
raz Wirek).

Kazda reklame umieszczano w ramce zdobionej réznymi ornamen-
tami. Jesli reklamy powtarzaty si¢ w kolejnych numerach, zachowy-
wano takie same ramki. Reklamy réznity si¢ pod wzglgdem wielkosci,
czcionki. Te, ktore zawieraty rysunki (niedoliczone do statystyki ma-
teriatow ikonograficznych), stanowity niewielki odsetek, zazwyczaj za-
mieszczano sam tekst. W niektorych nie podawano zadnych informacji
opréocz nazwy, co sugeruje, ze sama nazwa firmy lub produktu byta
wystarczajaca reklama, np. Huta Bismarka (,,PS”, 1928b, s. 56) i spotka
akcyijna ,,Ferrum” (,,PS”, 1931d, s. 31).

W przewazajacej wigkszosci reklam nie uzywano zadnych elemen-
tow graficznych, z wyjatkiem obramowan. Rzadko decydowano si¢ row-
niez na wykorzystanie hasel reklamowych, dlatego wigckszo$¢ reklam
tak naprawde stanowil tekst: nazwa firmy, jej adres, telefon i kilka
stow okreslajacych jej charakter (a i to nie zawsze — zob. rysunek 3).
Wigkszos¢ reklam petnita funkcje informacyjng, a nie perswazyjna.

0000000000000 L

Wyroby pod markag

produkujemy wylacznie
w Polsce, sitami wylacznie
Kkrajowemi w naszej fabry-
ce we Lwowie.

Jakos¢ towarbw nie

ustepuje w dobroci wyro-

bom zagranicznym.

Magister Jozef Rotter i Ska
spoika z.0. 09

p.
LWOW, ul. Japoriska 7.

i

ST 00000
Rys. 3. Reklama marki L. Leichner

Zrodo: Wyroby pod markg L. Leichner, ,PS”, 1932b, s. 16. Pobrane z: https://www.sbc.org.pl/
dlibra/publication/25973/edition/22979 (16.03.2018)".

' Pomimo stosunkowo duzej ilo$ci tekstu w reklamie nie zawiera ona informacji,
czego tak naprawde dotyczy. Dopiero na podstawie danych spoza ,,PS” ustalono, ze
firma Leichner zajmowala si¢ produkcja kosmetykow.
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Z tego powodu firmy, ktore zdecydowaty sie na grafike lub jakiekol-
wiek hasta reklamowe, wyréznialy si¢ na tamach ,,PS”, co niewatpliwie
moglo wpltyna¢ na skuteczno$¢ reklamy. Jedng z takich reklam byt
srodek do prania Alboril (rysunek 4). Grafike wykonala firma Geniusz
zajmujaca si¢ reklama artystyczng. Firma ta trzykrotnie zamieScila
wlasne reklamy w ,,PS”, ponadto byta odpowiedzialna za szate graficzng
oktadki czasopisma.
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Rys. 4. Reklama srodka do prania Alboril

Zrodto: Alboril, ,,PS”, 1928b, s. 44. Pobrane z: https:/www.sbc.org.pl/dlibra/publication/25935/
edition/22951 (16.03.2018).

Hasta reklamowe zazwyczaj informowaty jedynie o tym, ze to wtas-
nie produkt danej firmy jest niezastgpiony i koniecznie trzeba go posia-
da¢, np. hasto warszawskiego Zrzeszenia Producentow Drozdzy brzmia-
to: ,,Drozdze sa niezbedne dla zycia ludzkiego!” (,,PS”, 193lc, s. 20).

Zdarzato sie, ze haslo reklamowe danego przedsiebiorstwa nie po-
krywalo si¢ z prawda, np. Dom Towarowy Bobrek z Krolewskiej Huty
informowat, Ze jest ,,jedynym Domem Towarowym na Gérnym Slasku”
(,PS”, 1928c, s. 16), jednak najstarszym domem handlowym na tym
terenie byl Kaufhaus z Rudy Slaskiej, zalozony w 1904 r. i istniejacy
przez caly okres dwudziestolecia migdzywojennego.

Reklamy czasem zawieraty rowniez inne informacje, np.: krolew-
skohucki fotograf Paul Hildebrandt pisat, ze prosi, aby uwazac¢ na jego
wystawe (,,PS”, 1931b, s. [109]).
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Na tle innych reklam wyrdznialy si¢ reklamy mydta Koltontay. Kaz-
da sktadata sie z ilustracji, czesto zawieraty tez rézne hasta promujace
produkt (rysunek 5 i 6). Reklam¢ odmienng od pozostatych zaprezen-
towal bedzinski Browar Gambrinus (rysunek 7). Poza nazwa browaru
nie zawierala ona zadnych informacji, a zamiast tekstu w prostokatne;j
ramce umieszczono nazwe¢ w okregu, wewnatrz ktorego widnial wize-
runek legendarnego Gambrinusa, ktory miat by¢ wynalazcg piwa.

Rys. 5. Reklama mydta Koltontay

Zrodto: Co kupuje caly kraj?, ,,PS”, 1936¢, s. 49. Pobrane z: https:/www.sbc.org.pl/dlibra/publi
cation/25999/edition/23005 (16.03.2018).

dest lepsze. ... ...

Rys. 6. Reklama mydta Kottontay

Zrodto: Mydlo z pralkg Kollontay, ,,PS”, 1932¢, s. 20. Pobrane z: https:/www.sbc.org.pl/dlibra/
publication/25974/edition/22980 (16.03.2018).
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Rys. 7. Reklama Browaru Gambrinus
Zrodto: Browar Gambrinus S.A., ,PS”, 1930a, s. 27. Pobrane z: https://www.sbc.org.pl/dlibra/
publication/25967/edition/22973 (16.03.2018).

Najbardziej interesujace reklamy umieszczata podkrakowska Fabry-
ka Czekolady Suchard (rysunek 8 i 9). Byla to jedna z fabryk szwaj-
carskiej firmy (w Polsce od 1925 r.), ktorg zatozyt, Philippe Suchard,
producent czekolady Milka.

LEKARZE ZALECAJA
'cg;quAoY’SUCH‘AR :

ALITA HORGS DLIECIMNYCH L

>

KROLOWA MLECZ NYCH CZEKOLAD

Rys. 8. Reklama czekolady Milka
Zrodto: Lekarze zalecajq czekolady Suchard, ,PS”, 1936a, s. 23. Pobrane z: https:/www.sbc.
org.pl/dlibra/publication/25995/edition/23001 (16.03.2018).
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wzZmacnia miesgnie |ner’

Rys. 9. Reklama czekolady Milka
Zrodto: Milka, ,PS”, 1936b, s. 11. Pobrane z: https://www.sbc.org.pl/dlibra/publication/25998/
edition/23004 (16.03.2018).

Reklamy P. Sucharda prawie zawsze byly ilustrowane, zawieraly
charakterystyczne logo marki Milka oraz hasto reklamujace lub slogan
zachegcajacy do kupna.

Oprocz Fabryki Czekolady Sucharda, na tamach , PS>, reklamo-
waty si¢ rowniez Fabryka Czekolady Pischingera oraz fabryka Wawel.
Wszystkie trzy zostaly po wojnie polaczone w jedna firme Wawel,
znang do dzis.

Z nadal istniejacych firm Iub produktow w ,,PS” pojawity sie
rowniez reklamy Amolu, Dr. Oetkera, Wedla, piora Pelikan, przypraw
Maggi oraz Ovomaltine (kakaowego napoju energetycznego, niesprze-
dawanego w Polsce).

Dwukrotnie w tym samym numerze ramki przeznaczone na reklamy
zawieraty tylko inicjaty, najpierw byty to: A.P., T.G. (,PS”, 1930a, s. 38),
za drugim razem oprocz inicjatow GW. (,,PS”, 1930a, s. 44) znalazt
si¢ napis ,,zarezerwowane”. Druga ramka zajela potl strony. Jeden raz
w prostej ramce (odrozniajacej si¢ od reszty brakiem ornamentow) po-
miedzy innymi reklamami umieszczono samo imi¢ i nazwisko: Herman
Kraemer (,,PS”, 1928a, s. 21), bez innych informacji. Dopiero z reklamy
w jednym z kolejnych numerdw (,,PS”, 1929b, s. 18) mozna dowiedzieé
si¢, ze H. Kraemer byl wiascicielem hurtowni zelaza i metali. Zwrot
,zarezerwowane” pojawit si¢ rowniez w numerze 7/8 z 1930 r. naj-
prawdopodobniej ze skrotem nazwy przedsigbiorstwa, ktore mialo by¢
w tym miejscu reklamowane: Sl Z. Kr.

Na tamach ,,PS” reklamowano réwniez wydawnictwa osob zwiaza-
nych z dziatalnoscig ZPSI, np. czasopismo ,,Polska Zachodnia” (,,PS”,
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19304, s. 19), ksiazke Emanuela Imieli Stara wieza. Sztuka ludowa w trzech
czeSciach, napisang ,,narzeczem Slaskiem” (,,PS”, 1931d, s. 36) [pisownia
oryginalnal, ,,Narod i Wojsko” — dwutygodnik Federacji Polskich Zwigz-
kéw Obroficow Ojczyzny (,,PS”, 1934, [czwarta strona oktadki]).

Dzieki analizie reklam opublikowanych ,,PS” mozna dowiedzie¢ sig,
jakie firmy funkcjonowaty przede wszystkim na terenie wojewodztwa
slaskiego w okresie dwudziestolecia miedzywojennego po zamachu
majowym. Jakie profile dziatalnosci byly najbardziej popularne oraz
jakie zaklady pracy wspolpracowaly z powstancami lub ZPSI. Analiza
reklam pozwala pokaza¢ ich ewolucje — poczatkowo pelnity funkcje
glownie informacyjng, a perswazyjna byta wykorzystywana rzadko. Jak
zmieniat si¢ ich wyglad — od tych najprostszych, z samym tekstem, do
tych, w ktorych wykorzystywano materiat ikonograficzny — aby przy-
ciaggnac potencjalnych klientow. Jak przebiegat rozwoj pierwszych haset
reklamowych, kto mogt by¢ autorytetem, na ktory si¢ powotywano, by
zwiekszy¢ sprzedaz danego produktu.
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The advertisements published in
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Abstract: The purpose of this article is to analyse the content and the graphical
layout of advertisements which were featured in the “Powstaniec Slaski” periodical
in 1927-1936. The article presents the statistics of advertisements; it takes into ac-
count a division into the field of interest, the frequency of the advertisements which
appeared and the places in which the main offices of the companies which were
advertised were based. There is a description of the appearance of the advertise-
ments and their functions and a presentation of selected advertisements which are
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