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KRONIKA ZAGRANICZNA

Reklama adwokatéw

Zagadnienie to bylo przedmiotem dyskusji na posiedzeniu Stowarzy-
szenia Prawa w Londynie (Law Society). Stowarzyszenie to ma charak-
ter urzedowy i jest instytucjg nadzorczg nad solicitorami, ktérzy prowa-
dzg wprawdzie sprawy, ale nie wystepuja sami przed sagdami wyzszymi,
angazujac w tym celu barristerow. '

W swej mowie powitalnej przewodniczacy Stowarzyszenia sir Little-
wood zwrécil uwage na to, ze sg takie zawody, ktére sie reklamuja, oraz
takie, ktéorym robi¢ tego nie wolno. Zakaz ten dotyczy lekarzy, praw-
nikéw, architektéw, bieglych i ksiegowych. Natomiast bankierzy, inzy-
nierowie, biegli podatkowi, wszelkiego rodzaju agenci korzystajg z sze-
rokiej reklamy.

Istnieje oczywiscie w pewnym stopniu reklama tzw. posrednia. Archi-
tekei np. wypisuja swoje nazwiska na tablicach umieszczanych na bu-
dynkach, ktére planujg lub ktérych budowe nadzoruja, a czlonkowie
innych zawodéw chetnie uzywajg telewizji lub artykuléw w prasie, by
posrednio si¢ reklamowaé. Zadna jednak z tych postaci ukrytej reklamy
nie moze sie¢ ré6wna¢ z pelng reklamag innych zawodéw. Reklama tych
zawod6w, oparta na zasadach handlowych, moze sie odbi¢ ujemnie na
zawodach, ktérym nie wolno sie nig postugiwa¢, a w szczegdlnosci na
zawodzie prawniczym. Miedzy innymi banki i towarzystwa ubezpieczen
oglaszaja swoje ustugi jako powiernicy i zarzadecy, co wchodzi w za-
kres dzialalnosci solicitorow. W rezultacie publiczno$é zaczyna uwazaé
banki za instytucje, ktére zalatwiaja sprawy spadkowe i inne, Czy nie
nalezaloby wigc pomysleé o zbiorowym reklamowaniu solicitoréw przez
Stowarzyszenie Prawa lub np. architektéw przez Stowarzyszenie Archi-
tektow z jednoczesnym podaniem zakresu dzialalnosci i wysokosci kosz-
téw? Raczej nie, gdyz stowarzyszenia zawodowe nie majg takich $rod-
kéw, by réwnmaé sie z bankami i towarzystwami ubezpieczeh. Reklama
przez stowarzyszenia mialaby oczywisScie zupelnie inny charakter niz
reklama indywidualna, ale mimo to bylaby ona zlamaniem dlugoletniej
tradycji. Zagadnienie jednak jest wazne i wymaga opracowania.



