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PUNKTY WIDZENIA
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ETOS ADWOKATURY A REKLAMA

Adam Mickiewicz, syn adwokata, w balladzie , Pani Twardowska” przykra cha-
rakterystyke tego stanu pozostawit na wieczne czasy, piszac:

Na patrona z trybunatu

Co milczkiem wyprézniat rondel,
Zadzwonit kieskg pomalu,

Z patrona robi sie kondel...

Od epoki ojca Adamowego minety lata i kilkanascie pokolef adwokackich, z
ktérych kazde czynito wiele, aby stan ten nabrat godnosci, szacunku ludzkiego,
wzajemnej zyczliwosci i powagi. Nie ulega watpliwosci, ze zawsze, jak w kazdym
zawodzie, istniafa wzajemna rywalizacja i konkurencja, niemniej markowana kul-
tura, dobrymi obyczajami i gtebokim przekonaniem, ze dla adwokata najwazniej-
sze jest rzetelne wypetnianie przyjetych zadan, jako jedyny sposéb zdobywania re-
nomy i powodzenia.

Oparty na zasadach lojalnosci kolezenskiej i solidarnosci zakaz korzystania z re-
klamy w jakiejkolwiek formie stat sie podstawa, ze we wszystkich kodeksach etyki
adwokackiej znalazt sie jasno sformufowany zakaz korzystania z reklamy i nieetycz-
nego pozyskiwania klientow.

Uznawano za uwtlaczajace godnosci adwokata umieszczanie obwieszczerh i
ogloszen prasowych o swojej dziatalnosci zawodowej. Czy te obyczaje godne sa
kontynuowania w zmieniajacych sie stosunkach i czasach? Czy cel, ktéry im przy-
Swiecaf — zachowanie wysokiej godnosci zawodu, wart jest obrony?

Zagadnienie warte otwartej dyskusji.

Ida bowiem nowi ludzie, z zachodu ptyna inne przyktady. Czy warto porzucac
to, co utrwalone zostato tradycja, sprawdzone wieloletnig praktyka, w imie nasla-
downictwa innych wzoréw?

Redakcja znanej i poczytnej gazety od wielu miesiecy organizuje w poszczegdl-
nych rejonach Polski rankingi, jak podaje: dla wytonienia najlepszych firm prawni-
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czych i najlepszych adwokatéw. W wyniku takiej akcji wyfaniani sa najlepsi, zaréw-
no najlepsze firmy, jak i adwokaci indywidualni i sa nastepnie prezentowani na ta-
mach dziennika; maja prawo do publikowania swoich zycioryséw i osiagnie¢ za-
wodowych, do opisu zwyciestw odnoszonych w swojej dziatalnosci.

Dzieje sie to wszystko, gdy jeszcze nieznowelizowany przepis § 23 Zbioru Zasad
Etyki Adwokackiej i Godnosci Zawodu z 10 pazdziernika 1998 r. obwieszcza zakaz
reklamy w jakiejkolwiek formie. Nie tylko udziat w ,rankingach”. Obserwuje sie
generalne lekcewazenie powyzszego przepisu.

Pisma codzienne, wydawnictwa specjalne, katalogi, ksiazki telefoniczne petne sa
ptatnych reklam dziatalnoéci zawodowej tak firm prawniczych, jak i indywidualnie
dziafajacych adwokatow.

Jest to zjawisko gorszace, wobec faktu, ze nadal dzieje sie to w czasie, gdy obo-
wiazuje powotany wyzej przepis § 23 Zbioru Zasad, a nic nie wskazuje, aby czynio-
no przygotowania do jego nowelizacji.

Obroncy imprezy pod nazwa ,ranking”, prowadzonej przez prase, twierdza, iz
istnieje koniecznos¢ informowania spoteczenstwa o istnieniu, dziatalnosci i specja-
lizacji poszukiwanych adwokatéw czy firm prawniczych. Zamykajg oczy na fakt, ze
w tej akcji nad informacja dla szukajacych pomocy prawnej dominuje zjawisko re-
klamy.

Roéwniez nie zwracajg uwagi na procedure towarzyszaca wyborom tych rzeko-
mo najlepszych. Kandydaci zgfaszaja sie sami i nie sa reprezentantami catego sro-
dowiska czynnych adwokatéw.

Staje sie zatem palacym zadaniem dla organéw samorzadowych opracowywa-
nie i wydawanie INFORMATOROW obejmujacych wszystkich czynnych adwoka-
tow i wszystkie firmy prawnicze z wyraznym wskazaniem ich zakresu dziatalnosci.

To zapobiegnie partyzantce, wytanianiu przypadkowych wielkosci w gazeto-
wych rankingach. Co$ ta zabawa przypomina wyjadanie najlepszych kaskow przez
palestranta z ballady Mickiewicza.

Dbajmy o zachowanie i obrone wysokiej godnosci naszego zawodu.
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