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LENA KOLARSKA-BOBINSKA (RED.): OBRAZ POLSKI

1 POLAKOW W EUROPIE
INSTYTUT SPRAW PUBLICZNYCH, WARSZAWA 2003, 344 SS.

Tom pod redakcja Leny Kolarskiej-Bobinskiej: Obraz Polski i Po-
lakow w Europie, wydany w Warszawie w 2003 r., to rezultat badan
przeprowadzonych przez Instytut Spraw Publicznych w ramach projek-
tu obejmujacego sondaz zarowno w Polsce, jak i w szeSciu innych kra-
jach UE (Austrii, Hiszpanii, Szwecji, Francji, Wielkiej Brytanii, Niem-
czech) oraz na Ukrainie w latach 1998-2001, dotyczacych wzajemnej
percepcji i postrzegania roli Polski w Europie.

Podjecie tej inicjatywy byto bez watpienia przedsiewzigciem zasad-
nym, podkreslajacym range promocji obrazu Polski na Zachodzie, istot-
nym szczegolnie w obliczu wejscia kraju w struktury europejskie. Wize-
runek Polski niewatpliwie odgrywa znaczaca role w stosunkach miedzy-
narodowych, wplywajac na zaufanie i che¢ wspodtpracy zaréwno ze stro-
ny przedsigbiorcoOw zagranicznych, jak i instytucji, ksztattujgc lub ograni-
czajac tym samym mozliwosci rozwoju polskiej gospodarki, co ma
szczegolnie znaczenie w osiggnigciu istotnej pozycji kraju wsrod innych
cztonkéw UE. Doswiadczenia historyczne, tradycja, wartosci to pryzmat,
przez ktory spoteczno$ci innych narodow postrzegaja Polske, ksztattujac
pewne stereotypy 1 uprzedzenia wobec Polakow.

Zbior ten, ukazujac czy wrecz potwierdzajac wzajemny wizerunek
Polakéw 1 obywateli wybranych krajow, jest rowniez swego rodzaju
interpretacjg stosunkéw migdzynarodowych i §wiadomosci politycznej
obywateli tych krajow. Nalezatoby podkresli¢, iz zmiana uksztattowa-
nych stereotypowych elementéw wizerunku danego kraju jest procesem
powolnym, a $wiadomo$¢ wzajemnej percepcji, przedstawionej we
wskazanym tomie, przede wszystkim wsrod krajow UE, ulatwi¢ moze
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wlasciwe ukierunkowanie dziatan zmierzajacych do obopdlnych korzy-
$ci i porozumienia.

Ukazane wyniki badan empirycznych przeprowadzonych na pod-
stawie jednolitych pytan kwestionariuszowych w poszczegdlnych
krajach daja zaréwno klarowny obraz wizerunku Polski, jak i mozli-
wos$¢ ich wzajemnego porownania, ukazujac pewne cechy wspodlne
czy tez charakterystyczne jedynie dla danego kraju. Dane dotyczace
wzajemnego wizerunku Polski i wskazanych krajéw UE 1 ich inter-
pretacja zawarte sa w CzeSci II. Postrzeganie Polski i Polakéw
w krajach UE oraz mieszkancow panstw unijnych w Polsce — wyniki
badan Instytutu Spraw Publicznych (s. 67-266). Czegs¢ 1. Socjolo-
giczne aspekty stereotypow narodowych (s. 19-63), poprzedzona
Wprowadzeniem (s. 7-8) i artykutem L. Kolarskiej-Bobinskiej Od-
miennos¢ oswajana. Obraz Polski w krajach Unii Europejskiej
(s. 9-16), stanowi spoteczne i historyczne ugruntowanie wynikow
badan przedstawionych w Czesci II. Zbior, prezentujacy wprawdzie
obraz Polski w wybranych krajach UE, zawiera rdwniez analize wza-
jemnej percepcji Polakéw i Ukraincoéw. Kwesti¢ polsko-ukrainskich
postaw wyniklych z badan sondazowych ukazuje Cze$¢ III. Wizeru-
nek Polski i Polakow na Ukrainie (s. 269-344).

Podkreslajac wage poruszanej w tym tomie problematyki, ograni-
czg si¢ jednak, ze wzgledu na obszernos¢ tomu, do ukazania wybra-
nych aspektow dotyczacych procesu ksztaltowania si¢ czy tez zmiany
percepcji Polski i Polakow w Europie, co — jak sgdze — odzwierciedli
charakter i warto$¢ wskazanej pozycji, a tym samym zacheci do jej
lektury.

Istotng kwestig przy prezentacji wynikéw badan empirycznych
jest nie tylko ich wlasciwa interpretacja, lecz rowniez teoretyczno-
metodologiczne uzasadnienie badanych zjawisk. Wyjasnienie w tym
przypadku uwarunkowan psychologicznych i kulturowych w procesie
ksztaltowania postaw zycia spotecznego, modelujacych i utrwalaja-
cych okres§lone stereotypy i uprzedzenia, jakie w niniejszym tomie
zawiera Cze$¢ 1, pozwala jednocze$nie na lepsze zrozumienie jego
czesci empirycznej.

W artykule Socjologiczne aspekty badan nad stereotypami (S. 19-28)
Aleksandra Jasinska-Kania, wyjasniajac zjawisko stereotypu, wskazuje
na psychologiczne, socjologiczne, politologiczne, historyczne, etnogra-
ficzne i lingwistyczne podejscie do badan tej problematyki, zmierzajace
do analizy spotecznej genezy, zrodet i funkcji stereotypow. Podkresla-
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jac ideologiczno-polityczne funkcje stereotypizacji i dystansow spo-
tecznych, koncentruje si¢ na istotno$ci stopnia powtarzalnosci i okre-
$lonych tendencji ksztaltowania wyobrazen i opinii o innych grupach
spotecznych. Sklonno$¢ do faworyzowania wlasnej grupy, stabilno$¢
hierarchii spotecznego dystansu wobec innych narodowosci, podobien-
stwo w hierarchizacji narodow i grup etnicznych przez rézne kraje,
moralno$ciowy i sprawno$ciowy aspekt zachowan w ocenie narodow
jako najwazniejsza charakterystyka (s. 22—-26) — to wedtug autorki za-
sadnicze typy regularno$ci wystepujace w procesie ksztaltowania
i utrwalania postrzeganego wizerunku danego kraju.

Teoretyczne ugruntowanie empirycznego ujgcia problematyki ste-
reotypow poszerza w tej czesci tomu refleksja nad stosunkami polsko-
niemieckimi pidra Zdzistawa Krasnodegbskiego: Ponowne sgsiedztwo.
Refleksja nad obecnymi stosunkami miedzy Niemcami a Polakami
(S. 29-45). Autor, dokonujac namyshu nad przyczynami utrzymujacych
si¢ wzajemnie negatywnych percepcji, wyniktych przede wszystkim
z historycznie zakorzenionych przekonan i doswiadczen glebokiego
konfliktu, podkresla w tym procesie znaczenie réznic w tradycjach
panstwowych i wyznaniowych, jak rowniez role srodkéw masowego
przekazu i edukacji (s. 33-34). Zmaganie si¢ z przezwyciezeniem prze-
sztosci, odmienna $§wiadomos¢ narodowa podtrzymujaca w dalszym
ciggu dystans na drodze do porozumienia utwierdza Autora w przeko-
naniu, iz dialog polsko-niemiecki utrzyma charakter spotkan dwoch
,roznych (cho¢ nie homogenicznych) spoteczenstw, o zréznicowanych
(cho¢ nie w pelni koherentnych lub jednolitych) symbolikach” (s. 44).
Konkludujgc za Autorem, nalezatoby stwierdzi¢, iz to, czy sgsiedztwo
Polski i Niemiec bgdzie nadal sgsiedztwem dwdch odmiennych naro-
dow w zjednoczonej Europie, czy tez osiggnie homogeniczny wymiar,
zapewne zaleze¢ bedzie od wzajemnej inicjatywy w zmianie dotych-
czasowej ,,symbolicznej struktury”. Nie tylko bowiem doswiadczenia
historyczne ksztattuja obraz danego kraju. Wspotczesnos¢ moze wize-
runek ten utrwalaé, ale réwniez zmieniac.

Terazniejsze kontakty migdzy narodami — jak podkresla Michat
Warchala w artykule: Polska i Unia Europejska — wiedza, stereotypy,
sympatie i antypatie (s. 67-84) — oraz informacje przekazywane przez
media to zasadnicze narzedzia kreowania wizerunku zar6wno samego
kraju oraz narodu jako pewnej catosci, jak i jednostki (s. 67). Pod tym
tez wzgledem przeprowadzono badania w wybranych krajach, a ich
synteza przedstawiona przez M. Warchale otwiera Czg¢s¢ II (empi-
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ryczng) tomu. Autor, wskazujac na ogdlne prawidtowosci badanego
zjawiska, sprawiajace, ze Polska jest postrzegana przez Zachdd jako
kraj biedny, o zbyt duzym wptywie Kosciota katolickiego na polityke
(Niemcy 65%, Austriacy 53%, Szwedzi 40%, Francuzi 40%, Brytyj-
czycy 36%, Hiszpanie 34%) (s. 69), przedstawia nastepnie wizerunek
Polakoéw jako zbiorowosci oraz obraz przecietnego Polaka. Mimo
iz typowemu obywatelowi polskiemu przypisuje si¢ — jak wskazuje
Autor — pracowito$¢, zdyscyplinowanie, zyczliwo$¢, to jednoczes$nie
cechy religijnosci skorelowane z zacofaniem (tak twierdza zwlaszcza
Niemcy i Austriacy) budujg negatywne skojarzenia z narodem pol-
skim (s. 73), co ma jednoznaczne skutki w akceptacji Polaka w zyciu
spotecznym danego kraju, a w szerszym znaczeniu réwniez cztonko-
stwa Polski w UE.

Przedstawione wyniki badan wskazujg zaréwno na korzysci, jak
1 obawy zwigzane ze wstapieniem Polski w struktury europejskie. Ten
zacofany i biedny kraj, z wysoka stopa bezrobocia budzi ek przede
wszystkim z powodu nadmiernego naplywu taniej i niewykwalifiko-
wanej sity roboczej (Niemcy 45%, Austriacy 43%, Francuzi 41%,
Brytyjczycy 39%), a takze zagrozenie wzrostem przestepczosci
(Austriacy 45%, Niemcy 35%) (s. 78). Wzgledy za$ przemawiajgce
za przyjeciem Polski do grona cztonkow Unii to przede wszystkim
korzy$ci wynikajace z mozliwo$ci rozszerzenia rynku zbytu i wy-
miany handlowej (Austriacy 52%, Niemcy 48%, Francuzi 36%,
Brytyjczycy 35%) (s. 78). Te w wiekszo$ci negatywne skojarzenia
mieszkancéw panstw Unii z Polska korespondujg z opinig Polakéw
o tych krajach, aczkolwiek najmniejsza sympatia Polakow cieszg si¢
Niemcy (s. 83).

Szczegdtowa analize wynikdéw badan respondentow, obejmujaca
analogicznie w kazdym przypadku: wizerunek danego kraju, wizeru-
nek Polski, poziom sympatii/antypatii do narodu, postrzeganie roli
Polski i danego kraju w Europie, wizerunek typowego obywatela
danego kraju i typowego Polaka, opinie na temat integracji Polski
z Unia, zawierajg poszczegblne artykuty Czesci Il zbioru: Malgorzata
Sikorska Polska — Austria. Wzajemny wizerunek (s. 85-111); Adam
Mielczarek Polska — Hiszpania. Wzajemny wizerunek (s. 112-128);
Matgorzata Sikorska Polska — Szwecja. Wzajemny wizerunek
(s. 128-139); Michat Warchala Polska — Francja. Wzajemny wize-
runek (s. 140-172), Michat Strzeszewski, Michal Wenzel Polska —
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Wielka Brytania. Wzajemny wizerunek (s. 173-202); Xymena Dolin-
ska, Mateusz Falkowski Polska — Niemcy. Wzajemny wizerunek
(s. 203-266).

Schematyzacja wynikow badan i ich graficzna prezentacja daje
przejrzysty i porownywalny obraz poszczeg6élnych analiz. Analogiczny
sposob prezentacji i interpretacji danych sondazowych dotyczacych
Polski i Ukrainy, zawartych w Cze$ci III w opracowaniu Joanny
Koniecznej Polska — Ukraina. Wzajemny wizerunek (s. 279-344), takze
jest duzg zaleta tego zbioru.

Obraz Polski i Polakéw w opinii Ukraincéw wskazuje na podo-
bienstwo postrzegania przez Polakow spoteczenstw krajéw Unii Euro-
pejskiej. Wedle wynikow badan Polska, bedac w ,,oczach Zachodu”
»zacofanym” Wschodem, dla Ukrainy jest w pewnym stopniu uosobie-
niem Zachodu. Wejscie Polski w struktury europejskiej wspolnoty daje
wobec tego szans¢ o symbolicznym znaczeniu ,,znalezienia si¢ — jak
podkresla Mateusz Fatkowski w artykule poprzedzajacym analize wy-
nikéw badan wzajemnej percepcji Polski i Ukrainy Polska jako Wschod
i Zachdd (S. 269-278) — po zachodniej stronie rzymskiego, karolinskie-
go i oswieceniowego limes, po stronie »cywilizacji«, a nie »barbarii«”
(s. 270). Wskazujac na podobienstwo relacji polsko-niemieckich i pol-
sko-ukrainskich we wzajemnym postrzeganiu si¢ tych narodow, Autor
podkresla analogie w ksztalttowaniu sympatii wobec Zachodu i niecheci
wobec Wschodu ze strony Niemiec i Polski. W pierwszym przypadku
Wschodem jest Polska, w drugim — Ukraina (s. 275). W tym wzajem-
nym sasiedzkim postrzeganiu odmiennos$ci i ré6znic mentalnych mig-
dzy Niemcami i Polakami oraz Polakami a Ukraificami, w utrzymujg-
cym sie, aczkolwiek malejacym dystansie wyniklym z doswiadczen
historycznych Polska wydaje si¢ wiec nadal sta¢ na granicy Wschodu
i Zachodu. Niemniej jednak jej czlonkostwo w strukturach Unii daje
nie tylko mozliwo$¢ poprawy wizerunku na Zachodzie, lecz réwniez
okazj¢ do przekonania innych o jej przynaleznos$ci do struktur za-
chodnich.

Nie ulega watpliwosci, iz promocja pozytywnego wizerunku Pol-
ski zwigzana z jej wstapieniem do UE wymaga znajomosci zaréwno
dotychczasowej percepcji narodu polskiego przede wszystkim w kra-
jach cztonkowskich, jak rdwniez postrzegania spoleczenstw tych kra-
jow przez Polakow. Odpowiedzig i zarazem podstawa planowanej
prozachodniej polityki promujacej Polske s3 niewatpliwie wyniki
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badan sondazowych prezentowane w przedstawionym tomie. Lektura
ta winna pozwoli¢ na wyciagniecie odpowiednich wnioskow nie tylko
socjologom i politologom, lecz réwniez przecigtnemu Polakowi, by
w swej §wiadomos$ci bycia Europejczykiem dazy¢ do pozytywnego
utrwalenia wizerunku spoteczenstwa polskiego w Europie.



