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Obserwowany w ostatnich latach gwaltowny rozwdj Internetu
w znacznym stopniu wptywa na media znane od setek czy dziesigtkow
lat. Globalna sie¢ oferuje odbiorcy nieporéwnywalnie bogatsze dozna-
nia niz obcowanie z tradycyjng gazeta, radiem czy telewizorem. Zmiany
technologiczne rozszerzyly granice naszego poznania i doprowadzity
nas do ery cyfrowej, o ktorej pisze Autor. Dzigki tym zmianom naste-
puje stopniowa ewolucja odbiorcy mediéw w tofflerowskiego prosu-
menta (Toffler 1980), ktory taczy w sobie cechy konsumenta i produ-
centa — nie tylko $wiadomie wybiera przekazy medialne, ale rowniez
chce mie¢ jak najwigkszy wptyw na proces ich powstawania i ich osta-
teczny ksztalt. Najwicksze ku temu mozliwosci daje, rzecz jasna, Inter-
net, a doktadniej rzecz bioragc — Web 2.0, umozliwiajgcy petniejsze
wykorzystanie parametréw technologicznych sieci w generowaniu tre-
sci przez jej uzytkownikow. Konsekwencja tego zjawiska jest wcigz
rosngca liczba entuzjastow i uzytkownikow Internetu, co z kolei dzieje
si¢ kosztem mediow tradycyjnych. Taka sytuacja wymusza pewne
zmiany w funkcjonowaniu radia i telewizji, by mogly one aktywnie
walczy¢ o uwage odbiorcow.

W swojej najnowszej publikacji Stanistaw Jedrzejewski stara si¢
przesledzi¢ poczatki tychze zmian w odniesieniu do radiofonii publicz-
nej oraz wycigga pewne wnioski na przyszios¢. Liczaca 284 strony
ksigzka Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej sktada sie
z szeSciu rozdzialow merytorycznych. Swoje rozwazania Autor rozpo-
czyna od przedstawienia w rozdziale pierwszym, zatytulowanym ,,Me-
dia publiczne w spoteczenstwie demokratycznym” (s. 21-50), gtow-
nych koncepcji dotyczacych miejsca mediow w $wiadomosci spotecz-
nej i oczekiwan, jakie w zwiagzku z tym sg stawiane mediom publicz-
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nym, ze szczegdlnym uwzglednieniem krajéow Europy Srodkowo-
-Wschodniej. W celu szczegdtowego przedstawienia zmian, jakie przej$é
musiata radiofonia publiczna w Europie, w rozdziale drugim, zatytuto-
wanym ,,Narodziny radiofonii publicznych” (s. 51-66), Autor cofa si¢
do lat dwudziestych ubiegtego wieku, by przedstawi¢ poczatki radiofonii
w Kkilku panstwach europejskich, przy czym nie zatrzymuje si¢ jedynie na
najbardziej znanych rozglosniach, jak British Broadcasting Corporation
w Wielkiej Brytanii czy Reichsrundfunkgesellschaft w Niemczech, ale
opisuje poczatki radia publicznego rowniez we Wioszech, Holandii czy
Szwecji. Poswigca przy tym sporo miegjsca spotecznym oczekiwaniom
wobec radiofonii publicznej, takim jak zaspokajanie zréznicowanych
gustow 1 potrzeb powszechnego audytorium, dziatania na rzecz spole-
czenstwa w warstwie edukacyjnej, politycznej i Kulturalnej czy utrzy-
manie neutralno$ci wobec zréznicowanych spotecznych grup interesu
(Ociepka 2003). Radio publiczne, jak i telewizja publiczna znajduja
si¢ obecnie w skomplikowanej sytuacji. Z jednej strony media te po-
winny wypetnia¢ przedstawione powyzej postulaty, z drugiej nato-
miast, wobec rosngcych w sile stacji prywatnych, muszg walczy¢
o widza, co sprowadza si¢ do przedstawiania mu oferty umasowionej
i ujednoliconej. Znalezienie kompromisu w takiej sytuacji wydaje si¢
kolejnym wyzwaniem stojacym przed radiem publicznym, co w swo-
jej publikacji sygnalizuje Autor. Nie zapomina on réwniez o przed-
stawieniu miejsca radiofonii we wspolczesnym systemie demokra-
tycznym i podkresla jej role w budowaniu zdrowej demokracji, czemu
poswigca rozdziatl trzeci ,,Radiofonia publiczna a tad demokratyczny”
(s. 67-84). Wszak efektywna demokracja wymaga sprawnej komuni-
kacji, dzigki ktorej obywatele moga angazowac si¢ w polityke zarow-
no na poziomie ogolnokrajowym, jak i lokalnym. Jak zauwaza Autor,
»radio zywi si¢ aurg demokracji”. Fakt ten przejawia si¢ w trzech
aspektach. Po pierwsze, radio juz z samej definicji jest bytem demo-
kratycznym, méwigcym do obywateli i o obywatelach. Po drugie,
radio samo tworzy te aur¢ demokracji, umozliwiajac stuchaczom wy-
razanie swojego zdania za pomocg telefonéow do redakcji czy przez
organizowanie roznego rodzaju debat. Po trzecie wreszcie, uzytkow-
nicy moga bezposrednio uczestniczy¢ w produkcji prezentujacych ich
poglady i idee programéw dzigki rozgtosniom lokalnym, studenckim,
czy nawet pirackim.

Kolejnym waznym aspektem poruszanym przez Autora jest funk-
cjonowanie radiofonii publicznej w realiach gospodarki rynkowej
1 narastajgcych trendéow globalizacyjnych, czemu poswigcony zostat
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rozdzial czwarty ,,Program — audytorium — rynek — finansowanie”
(s. 85-152). W obliczu zwiekszajacej sie presji ze strony nadawcow
komercyjnych oraz spadajacych wptywoéw z abonamentu (co jest nie
tylko polskim problemem) nadawcy publiczni zmuszeni sg do gruntow-
nych zmian struktury zatrudnienia, zarzadzania oraz rozsadniejszego
gospodarowania budzetem produkcyjnym. Jako wzor tego typu restruk-
turyzacji znajdzie czytelnik w tym miejscu szczegotowy opis prze-
ksztatcen rozpoczetych w BBC w potowie lat osiemdziesigtych, ktore
pozwolily jej utrzymaé¢ wiodaca pozycje na rynku nadawcow radio-
wych w Wielkiej Brytanii. Ponadto Autor przybliza sytuacj¢ mnigj
znanych w Europie nadawcéw publicznych, jak norweskie Norsk
Rikskringkasting AS (NRK) i finskie Yleisradio Oy (YLE).

Z pewnoscig najcickawiej prezentuja si¢ dwa ostatnie rozdziaty
ksigzki, pigty i szosty. Piaty, ,,Perspektywy rozwojowe radia” (s. 153—
218), to przeglad i charakterystyka nowoczesnych technologii komuni-
kacyjnych, ktore sa juz testowane przez niektorych europejskich na-
dawcow, jak np. cyfrowe radio naziemne, radio satelitarne, web radio
czy podcasting. Szczegdlnie wazne wydaja si¢ dwie ostatnie, jako ze
zwigzane sg bezposrednio z Internetem, najszybciej rozwijajacym si¢
obecnie medium. Wedlug danych przytaczanych przez Autora zaledwie
kilkanas$cie procent populacji ma dostep do Internetu, kwestig czasu jest
stopniowe wzrastanie tego odsetka i tym samym wzrost liczby poten-
cjalnych stuchaczy radia internetowego. Co wigcej, do poprawnego
odbioru tresci audiowizualnych przez Internet konieczny jest dostep do
sieci szerokopasmowej, ktorym pochwali¢ si¢ moze jedynie 23%
wszystkich uzytkownikéw Internetu. Tym samym ten rodzaj radia do-
piero czeka na swoj czas, chociaz juz dzisiaj mozemy méwi¢ o jego
ogromnym rozwoju w ciggu ostatnich kilkunastu lat, o czym $wiadczy¢
moga chociazby zamieszczone w ksiazce dane. Oprocz web radia
Autor widzi przyszto$¢ tradycyjnej radiofonii rowniez w podcastingu,
co wydaje si¢ stuszng prognoza. Nie poswieca jednak wiele miejsca
przyblizeniu pozytywnych aspektow tej technologii, ktore moglyby
$wiadczy¢ o prawdziwosci tego typu zatozen, jak mozliwos$¢ przesyta-
nia tre$ci w roznej formie — tekstu pisanego, audio czy audiowizualnej.
Nie prezentuje réwniez minusow podcastow, takich jak ich zupelna
nieprzydatnos¢ jezeli chodzi o dostarczanie naj§wiezszych newsow czy
innych tresci, dla ktorych istotno$ci wazny jest aspekt czasowy. Nie bez
znaczenia jest tez niewiedza wielu uzytkownikow Internetu, zwlaszcza
tych rozpoczynajacych korzystanie z globalnej sieci, odnosnie do pod-
castow jako nowego rodzaju medium i wynikajacy z tego czas, ktory
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uptynie, nim korzysci z tego rodzaju przekazow zakorzenia si¢ w swia-
domosci internautéw. Autor skupia si¢ za to glownie na, oczywiscie
niezaprzeczalnych, technologicznych zaletach tego rozwigzania. Jednak
podcasting to nie jedyna droga rozwoju radiofonii. RdGwnocze$nie z nim
rozwijac si¢ beda inne rodzaje dystrybucji sygnatu radiowego, rownie
szeroko opisane przez Autora, takie jak nadawanie poprzez naziemne
i satelitarne platformy cyfrowe czy tez przeznaczone bezposrednio dla
telefonow komorkowych i innych urzadzen przenosnych. Tego rodzaju
prognozy dla rynku radiowego popiera licznymi przyktadami przedsig-
wzig¢ funkcjonujgcych juz na zachodzie Europy, glownie w Wielkiej
Brytanii i Niemczech, w ktorych wykorzystuje si¢ najnowsze zdobycze
techniki. Z poczatku razi¢ moze wykorzystywanie w tym rozdziale wie-
lu pojec i1 termindw technicznych i technologicznych, ktore moga wy-
dawa¢ sie niezrozumiate. Cato$¢ pomaga jednak zrozumieé¢ stowniczek
umieszczony na koncu ksigzki.

Ostatni, szosty rozdzial nosi tytul ,,Model radiowego nadawcy pu-
blicznego w Polsce” (s. 219-252) i dotyczy krajowej radiofonii pu-
blicznej. Autor przedstawia wyzwania stojace przed polskim nadawca
publicznym, zaréwno jezeli chodzi o narastajaca walke o stuchacza, jak
i udziat w zyskach z reklamy radiowej. W tym celu szczegotowo rysuje
obraz polskiej radiofonii komercyjnej i publicznej, wspierajac si¢ aktu-
alnymi danymi statystycznymi dotyczacymi udziatéw poszczeg6lnych
stacji w rynku, ujetymi w przejrzyste tabele i wykresy. Nie pomija
rowniez kwestii systematycznie malejacych przychodow z abonamentu
1 pogarszajacej si¢ przez to sytuacji finansowej nadawcy publicznego.
Przyglada si¢ takze blizej strukturze publicznej radiofonii oraz projek-
tom jej zmian, ktdre pojawiaty si¢ w ostatnich latach. Postulaty refor-
matoré6w sprowadzaja si¢ giownie do zmiany obecnej formy prawnej
nadawcow publicznych — spotek Skarbu Panstwa — na takg, ktora po-
zwolitaby im na efektywniejsze zarzadzanie $rodkami finansowymi
i doktadniejsze wypetnianie ustawowego obowigzku misyjnego. Autor
odrzuca dotychczasowe propozycje, wypunktowujac ich stabe strony,
i zglasza wlasne pomysly, ktore moglyby polepszy¢ sytuacje radiofonii
publicznej w Polsce.

O warto$ci naukowej tej publikacji §wiadczy¢ moze juz sama 0sO-
ba Autora. Stanistaw Jedrzejewski jest nie tylko teoretykiem komuni-
kacji, wyktadajacym zarowno w Polsce (Katolicki Uniwersytet Lubel-
ski, Akademia Leona Kozmifskiego), jak i za granicg (Uniwersytet
Minho w Bradze), ale rowniez praktykiem, zdobywajacym doswiad-
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czenie m.in. jako czlonek zarzadu Polskiego Radia SA oraz dyrektor
Programu | Polskiego Radia.

Ksigzka powstata na podstawie bogatej bazy zrodtowej. Dominuja
w niej publikacje wydane w ostatnich dwudziestu latach, co wydaje sie
oczywiste z punktu widzenia omawianych probleméw. Oprocz pozycji
wydanych przez znane autorytety w dziedzinie badan nad komuniko-
waniem, jak Paul Levinson czy Karol Jakubowicz, Autor wykorzystat
takze wiele raportow i informacji opublikowanych m.in. przez Europej-
ska Uni¢ Nadawcow czy Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji. W bi-
bliografii przewazajg pozycje anglojezyczne, przez co dostep do nich
moze by¢ dla przecigtnego czytelnika utrudniony.

Reasumujac, Radiofonia publiczna w Europie w erze cyfrowej sta-
nowi doskonalg synteze obecnej sytuacji nadawcow publicznych. Za jej
najwicksza warto$¢ nalezy niewatpliwie uzna¢ wskazanie kierunkow,
w jakich prawdopodobnie bedzie si¢ ta sytuacja rozwijata, i technologii,
ktére zostang do tego wykorzystane. Autor nie zapomina przy tym
o ukazaniu szerszego tta politycznego, spotecznego i ekonomicznego,
ktore w istotny sposob wptywa na dziatalno$¢ nadawcow publicznych.

Publikacja ta moze stanowi¢ doskonata pomoc dla wszystkich zain-
teresowanych problemami wspotczesnej komunikacji, zwlaszcza stu-
dentéw kierunkow dziennikarskich i politologicznych.

Bibliografia

Ociepka B., 2003, Dla kogo telewizja? Model publiczny w postkomunistycznej Europie
Srodkowej, Wyd. UWr, Wroctaw.
Toffler A., 1980, Trzecia fala, thum. E. Woydyto, w pelnym wydaniu PIW 1997.



