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the analysis of what benefits infographic planes can offer to their recipients.
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0. Einflihrung

Die Informationsvermittlung wird als eine der wichtigsten Funktionen der
Medienkommunikation betrachtet. Monomodale Kommunikate, in denen
ausschlieBlich von schriftsprachlichen Ressourcen Gebrauch gemacht wird,
kommen immer seltener vor und gelten eher als Ausnahme. Im Gegensatz dazu
nimmt die Multimodalisierung der Kommunikation wesentlich zu und l&sst die
Frage danach stellen, ob es legitim ist, multimodale Botschaften, deren
Ressourcen sich wechselseitig kontextualisieren und damit einer semantischen,
formalen und funktionalen Einheit zugrunde liegen, als Norm zu betrachten (vgl.
Stockl 2004b: 7). Auch wenn es sich in diesem Kontext lediglich um bestimmte
Gebrauchsnorm handelt, lasst sich nicht bestreiten, dass die moderne Kommu-
nikation immer mehr auf das Visuelle setzt. Angesichts dieser zunehmenden
Visualisierung der Kommunikation pléddiert H.-J. Bucher dafir, die
Multimodalitadt als eine Universalie des Medienwandels zu betrachten (vgl.
Bucher 2010, 2012). Das wachsende Interesse an verschiedenen semiotischen
Ressourcen und daran, wie sie kommunikativ genutzt werden kdnnen, gilt als
Ausldser fiir die sich gerade etablierende Bildlinguistik. Die Herausforderung, die
Schwerpunkte der Bildlinguistik zu bestimmen, nehmen u.a. M. Klemm/ H. Stéckl
an, die darauf hinweisen, dass “[...] Bilder neben der Sprache zu den
wichtigsten zeichenvermittelten Instrumenten der Représentation, Interpretation
und Aneignung von Welt [z&hlen]” (Klemm / Stdockl 2011: 7). Die Rezeption
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von Botschaften erfolgt nicht nur als Wahrnehmung von 'puren Texten', weil
diese nur selten Vorkommen. Meistens hat man mit Verflechtungen von
verschiedenen Ressourcen zu tun und gerade diese werden zu den wichtigsten
Botschaftstrdgem, mit denen sich Menschen massenmedial verstandigen.

Die Uberzeugung davon, dass bildliche Ressourcen ahnliche Funktionen
wie sprachliche Elemente ubernehmen koénnen, teilt auch H. Stdckl, der Bilder
zu konstitutiven Teilen sprachlicher Texte und Bausteinen zum Textstil macht
(vgl. Stockl 2004a). In dieser Auffassung werden Bilder den sprachlichen
Textteilen gleichgesetzt, was zur Folge hat, dass auch sie Uber den Textstatus
verfiigen. Die Gesamttexte, die aus schriftsprachlichen und bildlichen
Ressourcen bestehen, werden von H. Stéckl als Sprache-Bild-Texte bezeichnet,
um noch stérker zu betonen, “dass die bildlich kodierten Teiltexte fur die
wesentlichen Textbeschreibungsebenen relevant sind und konstitutive
Bestandteile der Textstrukturierung ausmachen® (ebd.: 108). Im Falle von
multimodalen Texten, die neben den sprachlichen auch andere Ressourcen
enthalten, werden alle in einer gemeinsamen Flache vorkommenden Elemente
zur Sinnerzeugung der Botschaft eingesetzt.

H.-J. Bucher zufolge l&sst sich die Multimodalitat, die als eine konstitutive
Eigenschaft aller Formen der Kommunikation gilt, aus zwei Perspektiven
betrachten. Einerseits gilt sie als empirischer Begriff, mit dessen Hilfe fokussiert
wird, wie unterschiedliche, semiotische Ressourcen zu verbinden sind (vgl.
Bucher 2012: 54). Andererseits verweist der Autor aber auch auf die zweite
Verwendungsvariante der Multimodalitdt, die kategorialer Art ist, und betont,
dass “die Schriftkommunikation [...] Uber den Text hinaus immer auch ein
visuelles Arrangement der Schriftzeichen auf einer Flache als Gestaltungseinheit
[ist]“ (ebd.: 55). Die daraus resultierende Tatsache, dass verschiedene Modi
simultan gebraucht werden, bringt die Notwendigkeit mit sich, die
Aufmerksamkeit der Rezipienten selektiv einzusetzen. Die beiden Perspektiven
haben zur Folge, dass “jede Medienanalyse multimodal ausgerichtet sein muss
und zeigen sollte, wie sich Sinn und Bedeutung eines Kommunikationsbeitrags
aus den unterschiedlichen Modi ergeben® (ebd.). Angesichts dessen, dass im Falle
von multimodalen Botschaften die Aufmerksamkeit der Rezipienten selektiv
eingesetzt werden muss, scheint die Multimodalitdt mit der Nonlinearitit ganz eng
verbunden zu sein. H.-J. Bucher vertritt die Meinung, dass sich die beiden Begriffe
wechselseitig bedingen (vgl. Bucher 2012: 56). “Ein multimodales Angebot zu
verstehen heilt deshalb immer auch zu erkennen, wie ein simultan présentiertes
Kommunikationsangebot aus mehreren kommunikativen Elementen r&dumlich
strukturiert ist*, so H.-J. Bucher (ebd.: 68).

Als Beispiel dafir, wie eng die Multimodalitdt mit der Nonlinearitdt
verbunden ist, gelten zweifelsohne sog. “diskontinuierliche
Darstellungsformen®, wobei mit diesem Begriff alle Phdnomene der medialen
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Verbindung von Text- mit Bild- und Diagramm-Elementen bezeichnet werden
(vgl. Lischeid 2012: 8). Solche Botschaften, die als nicht linear fungieren, sind
von besonderem Vorteil. Auch wenn ihre diagrammatischen und bildlichen
Ressourcen dem schriftsprachlichen Text keine zusétzlichen Informationen
zufugen, bleibt unbestritten, dass sie im Text prasentierte Propositionen
visualisieren und dadurch dem Rezipienten die Raumorganisation der ganzen
Botschaft wesentlich erleichtern. Das Verstehen von diskontinuierlichen
Darstellungsformen geht zweifelsohne Uber Texte, Bilder und Diagramme
hinaus und gilt als mehr als nur die Summe von gebrauchten Ressourcen. Darauf
weist u.a. D. Gehl hin: “Medienbasierter Wissenserwerb kann nur als erfolgreich
bewertet werden, wenn ein Rezipient nach einem Stimuluskontakt nicht nur
isolierte Fakten wiedergeben kann, sondern auch gréfere Zusammenhdnge
durchdrungen hat, als iber Strukturwissen verfugt” (Gehl 2013: 17). Das erklart,
warum diagrammatische und bildliche Ressourcen als konstitutive Elemente von
multimodalen Botschaften nicht nur immer mehr Platz in Anspruch nehmen,
sondern auch bewusster und vielfaltiger eingesetzt werden. Es scheint
interessant zu sein, die mediale Nutzung von solchen nicht linearen Botschaften
auch in linguistischen Arbeiten im Hinblick auf ihre multimodale Realisierung
zu thematisieren.

Der vorliegende Beitrag nimmt sich zum Ziel, Kombinationen textueller
(schriftsprachlicher Text), anschaulich-bildlicher (Bild) und abstrakt-
schematischer (Diagramm) Elemente, zu denen es in Infografiken kommt, als
Sehfldchen zu beschreiben. Um dieses Ziel zu erreichen, werden folgende
Schwerpunkte formuliert:

1. Wann werden verschiedene Modi zu einer Sehflache?

2. Uber welche innere Struktur verfiigen Infografiken?

3. Ist es legitim, Infografiken als Sehflachen zu betrachten?

4. Welchen Mehrwert bieten infografische Sehflachen fur ihre
Rezipient(inn)en?

Das Material der Untersuchung, das insgesamt 56 Infografiken bilden,
stammt sowohl aus dem Internet (darunter aus dem Online-Archiv der
Polnischen Presse Agentur PAP; 32 Infografiken), als auch aus den polnischen
Print- und Onlinemedien, die von Infografiken Gebrauch machen, indem sie
diese als Begleitung von journalistischen Beitrdgen nutzen (24 Infografiken).
Diese Datenbank gewdhrleistet den Zugang zu einem umfangreichen Inventar
von Infografiken, die in den Jahren 2012-2013 verdffentlicht wurden und sich
sowohl formal als auch inhaltlich unterscheiden. Infografik als
Untersuchungsgegenstand hat in der polnischen Forschungslandschaft bislang
wenig Aufmerksamkeit gefunden. Linguistische Untersuchungen zum Thema
polnischer Infografik fehlen. Angesichts der sog. multimodalen Wende, die laut
H.-J. Bucher darin zum Ausdruck kommt, dass “neue und neuartige
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Mischformen der verschiedensten Kommunikationsmodi und Kanéle entstanden
sind, die man als multimodale Kommunikationsformen bezeichnen kann*
(Bucher 2010: 42), steht es aber auBer Zweifel, dass linguistische Forschung
auch solche Aspekte der Multimodalitét, die mittels sprachlicher, bildlicher und
diagrammatischer Ressourcen in Form von infografischen Sehflachen realisiert
werden, in den Fokus nehmen muss.

1. Wann werden verschiedene Modi zu einer Sehflache?

Die Beziehungen, in denen sprachliche und bildliche Ressourcen zueinander
stehen kénnen, wurden zu einem der Schwerpunkte, mit denen sich die moderne
Linguistik befasst und die als ihre gréfite Herausforderung betrachtet werden
konnen. Die visuelle Kommunikation verlauft fast ausschlieflich uber Text-
Bild-Verflechtungen, weil man sich die Welt ohne Bilder nur schwer vorstellen
kann. Deshalb plédiert U. Schmitz fiir die sog. Sehflachenforschung und weist
darauf hin, dass “der grofte Teil visuell vermittelter Botschaften [...] nicht aus
Schriftzeilen [...], sondern aus Sehfldchen [besteht], auf denen auller Schrift alle
maglichen anderen Arten sichtbarer Zeichen auf mehr oder minder komplexe
Weise versammelt und komponiert sind* (Schmitz 2005: 3). Der Autor ist
Uberzeugt, dass selbst schriftliche Texte mehr als nur die Schrift in der Flache
sind, weil auch Schrift immer ein Schriftbild in der Flache erzeugt (vgl. Schmitz
2011b: 9). Als Kern dieser Auffassung gelten Sehflachen aller Art, die
Menschen im Alltag stdndig begleiten. U. Schmitz folgend sind das *“Fl&chen,
auf denen Texte und Bilder in geplantem Layout gemeinsame Bedeutung-
seinheiten bilden* (ebd.: 3). Alle ihnen zugrunde liegenden sprachlich-bildlichen
Verknipfungen sind dadurch gekennzeichnet, dass nur ihre schriftsprachlichen
Bestandteile Uber den Textstatus verfligen. Die Auffassung von Sehflachen
macht ersichtlich, dass nicht nur die inhaltliche Ebene des sprachlichen Textes,
sondern auch die Art und Weise, wie dieser Text kommuniziert wird, fir den
Rezipienten relevant ist, weil das den Umgang mit der ganzen Flache und deren
Wahrnehmung wesentlich mitbestimmt. U. Schmitz vertritt die Meinung, dass
die Botschaft einer Sehflache immer im Zusammenspiel von synergetisch
miteinander verflochtenen Elementen entsteht. Zu einem solchen Faktor, der die
anderen Elemente verbindet und zu einer Einheit macht, wird das Design. Dank
dem Design schafft man Beziehungen zwischen den semiotischen Bausteinen,
die gemeinsam auf einer Fldche erscheinen und die als eine komplexe Aussage
auf einen Blick erfasst werden kénnen. Die Uberzeugung davon, dass es
vorteilhaft ist, sprachliche und bildliche Elemente zusammenzubringen, hat
ihren Ursprung darin, dass nicht nur schriftbasierte Texte, sondern auch Bilder
in kommunikative Zusammenhénge gestellt werden kdnnen, wo sie Funktionen
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zu erfiillen haben. “Denn Bilder sind - ganz &hnlich wie sprachliche AuRerungen
- mehr oder weniger eng in Tatigkeiten eingebunden: Nicht nur mit Sprache,
auch mit Bildern geben Menschen einander etwas zu verstehen, das flr sie in
irgendwelchen Handlungszusammenhdngen eine Rolle spielt”, so U. Schmitz
(2007: 420). Das hat zur Folge, dass man nicht nur mit Sprache, sondern auch
mit Bildern handeln kann, wobei betont werden muss, dass Bilder
deutungsoffener als sprachliche Zeichen sind und Bildbedeutungen semiotisch
vOllig anders strukturiert sind (vgl. Klemm 2011: 188).

Somit erweist sich das Design als diagrammatische Leistung, weil eben
Diagramme Sachverhalte so darstellen, dass Rezipienten sie méglichst effizient
verstehen. In diesem Sinne ist Schmitz zufolge jede Sehflache ein Diagramm,
dessen “[...] Bestandteile per Design so aufeinander bezogen [sind], dass der
Nutzer die gemeinten Beziehungen seinen Zielen entsprechend auswéhlen,
erkennen, nachvollziehen und praktisch nutzen kann* (Schmitz 2011a: 102). Die
Kraft von so entstandenen Sehfldchen liegt Schmitz folgend darin, dass sie
“Aufmerksamkeit auf sich [ziehen], grofite Informationsmengen auf kleinstem
Raum [ermdglichen], vielfaltige Présentations-, Strukturierungs- Orientierungs-
und Rezeptionsweisen [erlauben] und den schnellen Blick [unterstitzen]
(Schmitz 2011b: 3). So verstandene Sehfldchen sind aus dem Alltag nicht mehr
wegzudenken und kommen u.a. als Infografiken zum Tragen.

2. Uber welche innere Struktur verfiigen Infografiken?

Die Antwort auf die Frage danach, liber welche innere Struktur Infografiken
verfugen, l&sst sich nur teilweise beantworten, weil das Spektrum von mdglichen
Sehflachentypen momentan unbegrenzt zu sein scheint. Es lassen sich folgende
Haupttypen von Sehflachen unterscheiden, obwohl betont werden muss, dass die
Liste offen ist (vgl. Makowska 2014):

1. Bildbasierte Sehflachen, in denen bildliche Elemente dominant sind und
sprachliche Elemente im Hintergrund erscheinen (z.B. Titelseiten);

2. Textbasierte Sehflachen, die dadurch gekennzeichnet sind, dass ihre
schriftsprachliche Subflache im Vordergrund steht und Bilder als erganzende
Kommentare in direkter N&dhe erscheinen (z.B. bebilderte Lesetexte);

3. Diagrammbasierte Sehflachen, deren Kern diagrammatische Elemente
bilden, die mittels sprachlicher und bildlicher Ressourcen ergénzt werden
kdnnen.

Den Kern des Beitrags bilden diagrammbasierte, infografische Sehflachen,
die dadurch gekennzeichnet sind, dass sie als Kombination aus schriftsprachlichem
Text, gegenstandlichem Bild und Diagramm die ldee einer modularen
Informationsvermittlung realisieren. Immer dort, wo z.B. Stimmenverteilungen
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bei Wahlen oder Mehrheitsverhéltnisse analysiert, verbalisiert und visualisiert
werden mussen, scheinen Infografiken das Erkennen von Zusammenhéngen zu
erleichtern und komplexe Relationen auf den ersten Blick erkennbar zu machen.
Laut H. Stockl “[besteht] die Ubergreifende Funktion des Infografischen im
Journalismus darin, es dem Leser zu ermdglichen, sich ein Wissensgebiet
Uberblicksartig zu erschliefen und interessante Korrelationen und
Zusammenhénge zwischen verschiedenen Datensets explorierend herstellen zu
konnen® (Stockl 2012: 180).

Unter vielen Merkmalen, die Infografiken zu einem prégnanten Beispiel fir
die Gattung der sog. “diskontinuierliche[n] Darstellungsformate“ machen, nennt
T. Lischeid ihre Effizienz. Lischeid zufolge *“[tendiert] die massenmediale
Infografik zu nichts weniger als auf kleinstem Raum und in konzentrierter Form
Struktur und Inhalt der Spezial- und insbesondere Interdiskurse heutiger
Wissenskulturen ’widerzuspiegeln® (Lischeid 2012: 83). Je nach dem
Erscheinungsort werden Infografiken entweder separat oder als Begleitung von
schriftsprachlichen Texten prdsentiert, wenn sie aber nicht zu viel Platz in
Anspruch nehmen kdnnen. Grafische Objekte, von denen infografische
Sehflaéchen Gebrauch machen, kénnen schnell erfasst werden, wéhrend der
Umgang mit schriftsprachlichen Elementen, die im Falle der Infografik auf ein
Minimum reduziert sind, in anderen textbasierten Botschaften meistens
zeitintensiver ist. Nicht ohne Bedeutung ist natirlich auch die Anschaulichkeit
der Infografik. S. Klebba, die sich mit der Frage der Akzeptanz und Rezeption
von Informationsgrafiken in Tageszeitungen in Spanien, Polen und Deutschland
beschéftigt, beweist, dass sich unter Rezipienten von infografischen Sehfldchen
zwei Gruppen unterscheiden lassen: Wahrend die erste Gruppe Wert auf die
Seriositdt und Informativitdt der Infografik legt und das verspielte Design
ablehnt, stellt die zweite Gruppe ganz hohe Anspriche an Visualitdt der
Infografik (vgl. Klebba 2012: 226).

Auch H. Stockl macht Infografiken zum Gegenstand seiner Untersuchungen.
Den Vorteil der Infografik sieht er darin, dass “[...] sich Infographiken aus
verschiedenen Blickwinkeln mit unterschiedlichen Zielen und Interpretationen
lesen [lassen]* (Stockl 2012: 178). In Anlehnung an H. Stdckl lassen sich
folgende typologische Kriterien von Infografiken unterscheiden (vgl. ebd.: 181):

- Komplexitat, verstanden als die Zahl der grafischen oder bildlichen
Blocke sowie der Umfang der Legenden und Begleittexte,

- kognitive Funktion, d.h. mentale Operationen,

- Darstellungsarten, verstanden als die konventionalisierten Formen der
Visualisierung von Daten, Fakten und Sachverhalten (z.B. Balken, Kreis- und
Tortendiagramm),

- Leselogik, d.h. Richtungen bzw. Reihenfolgen der infografischen
Wahrnehmung und Verarbeitung,



Infografik als Sehflache 41

- Aufbereitungslogik, verstanden als die Art und Weise, wie das Thema der
Infografik entfaltet wird,

- Erklarungslogik, als der Zweck der Infografik, ihre Nutzungsweise,

- Sprachintegration - inhaltlicher oder formaler Bezug zwischen Grafik-
Bild und Sprache.

Durch den Vergleich der oben prasentierten Merkmale wird ersichtlich, dass
T. Lischeid und H. Stockl den modularen Charakter von Infografiken in den
Vordergrund stellen, was im Falle von Sehflachen als konstitutiv gilt. Diese
Meinung teilt auch T. Schrdder, indem er darauf hinweist, dass “allen Formen
der Modularisierung gemeinsam ist, dass solchermaBen zerlegte Texte in ihrer
Gesamtheit keine feste Abfolge fir die Lekture mehr vorgeben® (Schréder 2010:
182). Infografik ist in diesem Sinne durch ihre Modularisierung gekennzeichnet,
dass sie als Kombination von mehreren Bausteinen gilt, die der Infografik als
einer Gesamtbotschaft zugrunde liegen. Schroder zufolge liegt der Vorteil der
Modularisierung darin, “dass Textstruktur visualisiert wird und das selektive
Rezeption erleichtert wird“ (ebd.). Im Kontext dieser Modularisierung weist H.
Stockl aber auch darauf hin, dass ihre einzelnen Bestandteile nicht obligatorisch
sind, was zur Folge hat, dass Infografiken sowohl formal als auch funktional als
flexibel gelten. Trotzdem unterliegen sie der formal-funktionalen
Standarisierung, was der Grund dafir ist, Uber eine eigenstdndige Text-Bild-
Sorte Infografik zu sprechen (vgl. Stockl 2012: 178). Auch T. Lischeid weist
darauf hin, dass “[Infografiken] das in den arbeitsteiligen Spezialdiskursen
produzierte und vorliegende Wissen in den gemeinsamen Interdiskurs der
Medien, der Bildung und des Alltags [lbersetzen]” und “[...] neben der reinen
Informationsvermittlung auch immer fur Effekte der Normalisierung und
Subjektivierung [sorgen]“ (Lischeid 2012: 84). Dank der Modularisierung ist der
Rezipient in der Lage, selbst zu bestimmen, in welcher Reihenfolge er die
Informationen aufnehmen will. In diesem Sinne ist die Infografik einem Hypertext
&hnlich. So reflektiert man verénderte Rezeptionsgewohnheiten von Lesern, “vom
kompletten Durchlesen, bis hin zur interessengeleiteten selektiven Auswahl von
Inhalten* (Zebrowska 2013: 113). Somit wird der Leser zum Navigator, der
entscheidet, fur welche Inhalte er sich interessiert. Infografiken gelten dabei als
Botschaften, deren flexible Gestaltung stark rezipientenorientiert ist.

3. Ist es legitim, Infografiken als Sehflachen zu betrachten?

Aus der Analyse des Korpus geht hervor, dass die moderne Infografik
immer mehr fir ihre Darstellungsform sorgt, wobei die Gestaltungsédnderungen,
denen sie unterliegt, mit ihren Funktionen zusammenhédngen. Unter den
Grundfunktionen von Infografiken nennt H. Stéckl “das Quantifizieren, das
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Vergleichen, das Lokalisieren sowie die Funktions- und Prozessmodellierung®
(Stockl 2012: 180). Infografiken setzen sich zum Ziel, Relationen erkennbar zu
machen und Sachverhalte oder Prozesse zu vergleichen.

Analysiert wurden zwei Teilkorpora, die insgesamt durch 56 Infografiken
gebildet sind. Das erste Teilkorpus umfasst 32 Infografiken, von denen u.a. die
Polnische Presse Agentur PAP Gebrauch macht und die meistens separat
prasentiert werden, d.h. es gibt keinen direkten Kotext, dem der Rezipient
zusétzliche Informationen entnehmen konnte. Diese PAP-Infografiken machen
zu ihrem Kern diagrammatische Elemente: Meistens sind das S&ulen- oder
Flussdiagrammen, wobei ihre Autoren bestimmte Asthetisierungsstrategien
nutzen, um ihre Infografiken mdglichst attraktiv zu gestalten. Das zweite
Teilkorpus bilden dagegen 24 Infografiken, die nicht mehr separat présentiert
werden, sondern journalistische Beitrdge in Print- oder Onlinemedien begleiten
und diese inhaltlich unterstiitzen. Den diagrammatischen Formen (Balken-,
Sédulen- oder Flussdiagrammen) verleihen sie meistens ein neues Image,
wodurch sie an den Kotext und dessen Design mehr oder weniger direkt
anknupfen (Abb. 1).

Jak sq reprezentowane partie polityczne?

O 00 0 «x « 0O

PO HS RP PSL SLD SP PJN PD

U Moniki Olejnik nie byto zadnego przedstawiciela PSL,
T a u Lisa byt tylko Stanistaw Zelichowski. Raz.

Abb. 1 Infografische Sehfladche mit Kreisdiagrammen als Begleitung eines journalistischen
Beitrags (Quelle: www.wiadomosci.gazeta.pl; Zugriff am 17.03.2014.)

Diese Tendenz zum Gebrauch von bestimmten Asthetisierungsstra-
tegien betrifft die beiden Teilkorpora. Die Analyse hat ergeben, dass die
separaten PMPMnfografiken dadurch gekennzeichnet sind, dass sie uber stark
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ausgepragte Diagramm-Subflachen verfiigen (87% der analysierten separaten
PMPMnfografiken haben mindestens eine Diagramm-Subflédche). Diese werden
aber immer h&ufiger dadurch erganzt, dass in ihrer direkten Né&he Bild-
Subfldchen erscheinen. Die Analyse des zweiten Teilkorpus hat ergeben, dass
65% der Infografiken, die als Begleitung von journalistischen Beitrdgen gelten,
Uber diagrammatische Elemente verfligen. Im Vergleich zu separaten
PAP-Infografiken sind aber Diagramme in begleitenden Infografiken anders
gestaltet, was mit ihren Funktionen eng zusammenhéngt: Begleitende
Infografiken dienen vor allem der Aufmerksamkeitssteuerung und erleichtern
dem Rezipienten die Orientierung in der ganzen Sehflache, die sie wesentlich
mitbestimmen und die sich in zusammenhdngende Module (Text-, Bild- und

Infografik-Modul) zerlegen l&sst (Abb. 2).

CZY WYBORY
PARLAMENTARNE

POWINNY
ODBYC SIE TERAZ

» 0 spadajacy h sondazach i sytuacji w PO,
Iraicuaz Rai v radia, cpremier
szytuy duzq rekonstrukce rzadu. - Zeby

jest Uiikoudu premiera- titmaczy poiei
Z toggtt Gezegotza Schetyny. Bo rpétdzict-
cjr takze marza o zwiekszeniu wplywow

co bardzo zdenerwowato Schetyne. Ce-
u-

nowych cztonkow, ktezy wkrotce beda
o °

Tem afery juk twierdzili wo\
rowych rozmowach spotdzielcy. miski by¢
bontem sama V a Kepicz. Thjaprobowi-
liodwotac partyjni paocnrnkyjato odpo-
wiedziakta za przyznawanie premii, czyli
Ezaaanic publicznymi pieniedzmi.

- Schetynowcy zawrze mierzg blisko
Itaka. Zaczelo si¢ juz dawno od Pawla
Cm*ia, ktdremu tabtoidy zarzucaly prze-
krety przy wynajmowaniu domu - mowi
poset kojarzony ze spékdzielnia i do-
daje: - Nastgpne ataki tez beda skiero-
wane w otoczenie 'Tuka: Jan Krzysztof
Bielecki czy Jacek Roraowiki. na kioiogo
szykowanyjera atak za pieniadze d a sa-
morzadow. ktére z poprzedniego budze-
tu UEjuz ii« koficza, a nowych dhugo nie
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Decyzja o przyspieszeniu wybor6w
w PO mate zamkna¢ usta partyjnym ry-
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partyjnych dotow i umacnianiu twojej
pozycji w terenie. Schotynajut od paru
miesiecy jddzi po regionach, spotyka
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focftarpocie i Ibdaiia. a takze w Thru-
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czu koszykarskiego, Opowiada jeden
2 uczestnikow tego spotkania: - Przed
meczem byliémy tai obiedzse. Bylo kilku-
nastu dziataczy, wseystko w familiarnej
atmoiterze. O zblizajacych ne wybotach
aai rlowa, ale wiadomo, ze chodzito o to,
zeby pokarat rig ludziom i uicirna¢ im
rece. Byfcatez prosba, zeby nie chwalic sig
W partii tym obiadem.

Kampanie na tzeer Schctyny prowadza
tez jego zausznicy. Andrzej Halicki szef
mazowieckiej PO, pojawit sie w jedaym
2 powiatow kojarzonych z Ewa Kopacz.
Pretekstem tyti wizyta na budowie mostu
na Wile, ale zaraz porem odbyt sie grill

przyktad 2dy-
misjonowanej Muro czy Nowaku.

Krect* robota

Frakeyjne przepychanki to nic nowe-
go. O poctobnych podtlimli.1i mowito sie
podczas jjoenej afery z promami d1i mir-
stoikéw. kt6rej giowna ofiara byki Wan-
di Nowicka. Jej szefJanusz Paikot cheiat
ja adymuanaowid z fimbrji wiccmirad-
Ica.ale nie utllio sie. bo w PO zrzadzono
dyscypline partyjna podczas glosowania.

z i. Irraz takie dziatania przy-
biorg aa

PompkaJantwe eddo
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ja spotdzielcom dluti *
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jemnym podko

pywaaiu. Mowia

o pompowaniu

k6t w regionach,

czyli dopisywaniu

wyborach
szefa PO, co oznacza, ze tuskowcy wca-
le nie czuja sie pewni i srataja szybkiego
sposobu zwigkszenia wplywow. W Kram
kowie. czyli matecznik* Ireneusza Rasit.
powotano na przetomio robi nowe koo,
Wzg6aa Kaestawickie. Koto przyjeto
jedng ochwak«-o hurtowym przyjeciu ok
100 0aéb. Jego K, kojarzonyz RiSacm
Mirek Hohenauec. przyznaje, ie marna
to faczyc ze zbiaajacymi sie wyborami
- I¥aed zjazdem liczbo cztonkow w stnik-

CZYPOLACY
BOJASIE
POWROTU RZADOW
PIS IJAROSLAWA
KACZYNSKIEGO?

turach toinie, tak sie zdarza: A zarzut*, ze zapirah-
snrr wizyitkirh zajednym zamachem, nic rozumiem.
Cotoza réznica, czy prayjeliémyjedng uchwata, czy
dziesieciomar

W Suwalkach podobnie - tamtejsze mtutouty Plat-
formy nigdy nie byty zbyt okazale Jedno z suwalskich
k6l kojarzonych ze spolifeioka Dantonem Raczkow-
skim liczylo do nicdiwni cémki czlonkow. Osot-
nio przyjeto Clo oedb. Zabieg byt na tyle bezczelny,
ze whadze regionu uchylily decyzjg kota. - Okuato
sie. ze nowiczlonkowie nie byl mieszkaricamimiasta
- przyznaje Raczkowski

- Iknspka jest wszedzie - potwierdza inny po-
»1 zwiazany z Thukiem. - U mnie w miescie Platfor-
maliczylapél rotor tomu £50 czlonkéw. Dzi$ ma 900,
a w miedzyczasie wyrzucono 1go oedb. lcabmszefre-
gionu podejrzewat o nielojalnosc. 1b oznacza, ze
w ciagukilku mtonecy dopiano pottysiacatudzit

Pol cisiara 0sob. ludre wktotee wezma ulzial w wy-
borach bezposrednich nowego czeto PQ

Mtodd bezmohere
- W wilce o wplywy nie leza sie juz zadne zasady
- méwi pced PO. - Mazez wyjatkiemjednej: wykoricz
poechwntai

Stawianie na wykrwawienie rywala maze jed-
nak okazac sie ryzykownym rozwiazaniem w sytu-
acji, gdy PO traci poparcie spoteczne Ludzi drazni
nie tylkoinercja rzada, lecz takze stoipianie sig par-
tii rzadzacej na wewnatrzpartyjnych wycinkach
Wedlug sondaza JCewsweeka' najbardziej odwroci-
liisigod PO miodzi AZ64 procent wyborcow mie-
dzy 18. a 24. rokiem zycia deklaruje, ze nie boi sig
powrotu rzadéw PIS. Przeciwnegozdaniajesr tylko
JS procent Wiecej miodych kadzi uwata takze,
ze Kaczyriski bylby- dzié lepszym premierem niz
Donald Thukc.

Nie 53 to moherow« berety. Nie sg to row-
niez ludzie, dla ktérych opozycja mohetowy be-
ret - aksamitny kapdutz cokolwiekjeszcze znaczy,
teb glos w najblizszych wyborach moze okazac sie
decydujacy.

Donald Huk. podejmujac decyzje o przyspieszo-
nych wyborach weto partii zalozyt, ze podziali ona
jak torbel zimnej wody na rozpalone glowy partyj-
nych konkurentow. Niewiele to jednak da, jesli row-
nocrrénie nie podejmio dziatar udowadniajacych, ze
jen rownic zdeterminowanym peemiertm. co szefem
partii Jako premier ma bowiem dozo nudniejszego
przeciwnika do ogrania niz Grzegorz Schetyna. Ja-
rostawa Kiczy fikiego nie dasie wyeliminowac z po-
18ycznefp podwodrkajak partyjnegorywalaz rzadu.

imdiaUuzymowsi-Dntwsweca.el

Abb. 2 Infografiken als Module einer Sehflache (Quelle: Newsweek 22/2013, S. 32-33)
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Aus der Analyse geht aber auch hervor, dass in 35% der begleitenden
Infografiken die Diagramm-Subflache véllig wegfallt. Als Beispiel dafur
gilt die in Abbildung 3 présentierte infografische Sehflache, die gar kein
Diagramm enthalt. Seine Rolle (ibernimmt die Bild-Subflache, die aus 5 Figuren
besteht, die polnische Spitzenpolitiker symbolisieren und diese beim Namen
nennen. Diese Infografik ist zwar um die Diagramm-Subflache reduziert, aber
sie enthdlt trotzdem Informationen, die man normalerweise der Diagramm-
Subflache entnehmen konnte. Diese betreffen den prozentualen Anteil von
polnischen Spitzenpolitikern in den Sendungen von Monika Olejnik und Tomasz
Lis (Abb. 3).

Czyja twarz majg partie w programach Lisa i Olejnik?

Janusz Beata Adam Ryszard Stefan
Palikot Kempa Hofman Kalisz Niesiotowski
36% 33% 29% 26% 23%

wszystkich ~ wszystkich — wszystkich  wszystkich  wszystkich
wystapien wystapien wystapien wystapien wystapien
RP SP PiS SLD PO

Abb. 3 Infografische Sehflache, reduziert um die Diagramm-Subflache (Quelle: www.wiadomo-
sci.gazeta.pl; Zugriff am 17.03.2014.)

Der modulare Charakter von Sehflichen kommt sowohl dann zum
Ausdruck, wenn die ganze Sehflache betrachtet wird (Text-, Bild- und
Infografik-Modul), als auch dann, wenn ihr Infografik-Modul direkt fokussiert
wird (Text-, Bild- und Diagramm-Subflachen als Elemente von Infografiken).
Die in Abbildung 2 présentierten Infografiken sind ein Teil einer grdfReren
Sehflache, die neben dem Lesetext-Modul 2 infografische Module enthalt. Es
lasst sich feststellen, dass bestimmte Informationen aus dem Lesetext-Modul
herausgenommen und in Form von infografischen Modulen présentiert werden.
Der Rezipient wird zu einem Navigator, der entscheidet, in welcher Reihenfolge
er die Informationen aufnehmen will. Die analysierte Sehflache kann selektiv
und delinear gelesen werden. Die selektive Lektiire bedeutet, dass z.B. entweder
das Lesetext-Modul oder Infografik-Module wahrgenommen werden. Die
delineare Lektire bedeutet in der Praxis, dass z.B. das Infografik-Modul als
Einstieg zum Lesetext-Modul betrachtet werden kann. Es ist aber auch mdglich,
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die Rezeption der Infografik in den Prozess der Lesetext-Lektiire einzubetten. Es
hangt vom Rezipienten ab, welche Strategie ihm mehr Vorteile bringt. Werden
die beiden in Abbildung 4 présentierten Infografik-Module ndher betrachtet,
lasst sich feststellen, dass sie Uber eine ahnliche, vertikale Struktur verfligen:
Die beiden bestehen aus drei, nacheinander folgenden Darstellungsbereichen.
Als Einstieg gilt die Text-Subflache, gefolgt vor der Diagramm-Subfldche und
anschlieend erscheint die Bild-Subflache.

Abb. 4 Vertikale Infografiken im Vergleich (Quelle: Newsweek 22/2013, S. 32-33)

Diese Reihenfolge l&sst sich damit erkldren, dass die Text-Subflache eine
thematische Rahmensetzung gibt und sich deshalb im oberen Darstellungsfeld
befindet. In den beiden Fdllen bedient sich diese Subfldche eines Fragesatzes, so
dass sich der Rezipient dieser Infografik angesprochen fuhlt. AuBerdem
verfigen die beiden Text-Subfldchen (iber solche Elemente, die mikrotypo-
grafisch hervorgehoben sind und dadurch den Hauptgedanken jeweiliger
Infografik zum Ausdruck bringen (’boja sie‘; ’przed terminem®). Wahrend die
Text-Subflache thematischen Rahmen setzt, gilt die Diagramm-Subflache als
Antwort auf die im Titel gestellte Frage. Das erklart, warum die Diagramm-
-Bereich Subfléche, die grafisch realisiert wird und die informatorische Funktion
hat, direkt der Text-Subflache folgt. T. Lischeid zufolge kann die Diagramm-
Bereich “[...] als der eigentliche ’Blickfang‘ und das formale und inhaltliche
"Herzstick® jeder Infografik gelten, da er den zentralen Informationstrager
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abgibt [...]* (Lischeid 2009: 80). Als letzte erscheint die Bild-Subflache, die vor
allem dekorativen und aufmerksamkeitsfokussierenden Charakter hat, indem sie
aus einem realistischen Foto (Foto von Kaczynski) oder einer realgetreuen
Abbildung (Wahlurne) Gebrauch macht. Solche Bilder, die in infografischen
Sehflachen Verwendung finden, betrachtet H. Stdckl als Zeichen der
“Asthetisierungsstrategie”, die sowohl dank der Ikonisierung, als auch dank der
sprachlich-graphischen Komplexitat sowie der Nutzung von medialen Mustern
zum Ausdruck kommt (vgl. Stéckl 2012: 191-193). Diese dekorative Funktion
dient als Erklarung dessen, warum dieses Element in manchen Infografiken ganz
wegfallt. T. Lischeid zufolge dient die Bild-Subflache auch dazu, “den
Informationsgehalt des Dargestellten durch weitere Funktionen zu erweitern®,
wie z.B. “Bewertungs- oder Appellfunktion* (Lischeid 2009: 82). Diese sind am
besten dann realisiert, wenn im Rahmen der Bild-Subfldche realistische Fotos,
wie z.B. die von Spitzenpolitikern, erscheinen. Das hat seinen Ursprung darin,
dass sich den menschlichen Gesichtern im Vergleich zu realgetreuen
Gegenstanden mehrere Informationen und vor allem Emotionen ablesen lassen.
Wird die Infografik mit Kaczynski analysiert, so lasst sich eine Kopplung
feststellen: Die in der Text-Subflache formulierte Frage danach, ob die Polen
Angst vor der Rickkehr des Jarostaw Kaczynski haben, wird in der Diagramm-
Subflache negativ beantwortet, was eine positive Reaktion von Kaczynski (Bild-
Subflache) nach sich zieht: Die erhobene Hand von Kaczynski gilt als visuelle
Bestatigung dessen, was man aus den Text- und Diagramm-Subflachen auslesen
kénnte. Obwohl die Bild-Subflache unter der Diagramm-Subfldche platziert
wird und dadurch als weniger wichtig betrachtet werden kénnte, 1&sst sich die in
Richtung der Diagramm-Subfldche erhobene Hand als ein Verweiselement
interpretieren, dank dem der Blick des Rezipienten wiederum in die Diagramm-
Subflache hineinspringt.

Auch die folgende Infografik (Abb. 5) realisiert die Idee der multimodalen
und modularen Informationsvermittlung, indem sie sich in drei
Darstellungsbereiche zerlegen l&sst, wobei die Text-Subflache reduziert wird
und als Bestandteil der Diagramm-Subflache dient. Der Titel dieser Infografik
hat die Form eines Fragesatzes. Man kdnnte den Eindruck haben, dass auf diese
Art und Weise potentielle Rezipienten der Infografik angesprochen werden. So
wird die phatische Funktion realisiert: den Rezipienten anzusprechen und ihn
gleichzeitig Gber das Thema der Infografik zu informieren. Mittels der Text-
Subflache wird thematische Rahmensetzung bestimmt.

Wird die Struktur dieser Infografik analysiert, 1&sst sich feststellen, dass sich
die Text-Subflache nicht nur in der direkten N&he des Diagramms befindet,
sondern dass sie sogar in die Diagramm-Subflache eingebettet ist: Sie erscheint
in der Mitte des Diagramms. Dabei wird die blaue Farbe zu einem
Kohésionsmittel, das zwei Darstellungsbereiche zusammenbringt: Das sind
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Abb. 5 Infografische Sehflache mit reduzierter Text-Subflache (Quelle: Newsweek 22/2013, S. 30)

Diagramm- und Bild-Subflache. Die blaue Farbe kommt sowohl als Diagramm-
Farbe als auch als Element des Bildes (Krawatte des noch anonymen
Premierministers). Diese Infografik, in der nach einem neuen, potenziellen
Premierminister gefragt wird, ist durch ihre spezifische Gestaltung gekennzeichnet:
Sie hat die Form einer menschlichen (ménnlichen!) Gestalt und anstelle des
Kopfes erscheint ein Kreisdiagramm, das grafisch dem Kopf &hnlich ist. In
dieses Kreisdiagramm sind sowohl Namen von potentiellen Kandidaten als auch
ihre politische Unterstiitzung (%) eingebettet.

Eine ganz besondere Gruppe unter separaten und begleitenden infografischen
Sehflachen bilden sog. Erklargrafiken (Abb. 6). Im analysierten Korpus werden sie
mit 25% repréasentiert. Im Gegensatz zu prototypischen Infografiken, deren Kern
die Diagramm-Subflachen bilden, verfiigen Erklargrafiken tber keine diagram-
matischen Elemente. Das h&dngt damit zusammen, dass sie z.B. keine Mehrheitsver-
héaltnisse sondern komplexe Vorgange visualisieren. Die Erklargrafiken gelten
zwar als besonders effektiv bei der Informationsvermittlung, aber sie gehdéren
gleichzeitig zu den am wenigsten etablierten Infografiktypen, weil ihre Produktion
besonders aufwéndig ist (vgl. Klebba 2012: 210).

Die Erklargrafiken sind meistens mehrfarbig, weil auch die gebrauchte
Farbe kohdrenzstiftend wirken und den Blickverlauf von Rezipienten beeinflussen
kann. Die Erklargrafik, die von sprachlichen und bildlichen Ressourcen
Gebrauch macht und auf die Diagramm-Subflache verzichtet, ist auch dadurch
gekennzeichnet, dass sie meistens von den grafischen Objekten der Bild-
Subflache dominiert wird. Diese gelten als Einstieg in die Sehflache, weil sie
den Blick von Rezipienten fangen. Erst danach wenden sich die Rezipienten den
Text-Subflachen zu, wobei betont werden muss, dass im Falle der in Abbildung
6 prasentierten Infografik sprachliche Ressourcen meistens als Elemente der
Bild-Subflachen erscheinen. Im Falle von Erklargrafiken ist zu erwarten, dass
sich ihre Rezipienten an den dominanten, d.h. gréRBeren Bausteinen orientieren,
und zwar unabhdngig davon, ob das Text- oder Bildobjekte sind.
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Pojemnik na selektywna zbiérke odpadéw

Abb. 6 Infografische Sehflache: Erkléargrafik (Quelle: www.muratordom.pl, Zugriffam 17.03.2014.)

4. Welchen Mehrwert bieten infografische Sehflachen fir ihre
Rezipient(inn)en?

Die Analyse beweist eindeutig, dass man in Medienangeboten
verhéltnisméRig haufig von infografischen Sehflachen Gebrauch macht. Dank
dem Zusammenwirken von sprachlichen, bildlichen und diagrammatischen
Elementen, die sich wechselseitig semantisieren und kommentieren, ist es
maglich, unterschiedliche Fragen in Form von Sehflachen zu kodieren. Unter
den analysierten infografischen Sehfldchen lassen sich sowohl solche
unterscheiden, die aus zwei Hauptdarstellungsbereichen (z.B. Text- und
Diagramm-Subfldche) bestehen, als auch solche, die noch iber die Bild-
Subflache verfugen. Somit weisen sie den hohen Grad an Komplexitat auf.
Wihrend der Text-Subfldche vor allem solche Funktionen zugeschrieben werden
konnen, wie benennen, thematischen Rahmen setzten, Uber den Sachverhalt
informieren, gehdren zu Funktionen der Bild-Subflache z.B. solche, wie: Blick
fangen, Aufmerksamkeit ziehen, Emotionen wecken. Der Diagramm-Subfléche
liegen u.a. solche Funktionen zugrunde, wie: Korrelationen herstellen,
Relationen erkennbar machen und Zusammenhé&nge veranschaulichen.

Infografische Sehflachen lassen sich auch im Hinblick auf ihre kognitive
Funktion beschreiben. Je mehr Ressourcen eingesetzt werden, desto komplizierter
sind mentale Operationen, die man ausiibt, um eine Sehflache zu deschiffneren.
Nicht nur die Art von gebrauchten Ressourcen ist dabei von Bedeutung, sondern
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auch z.B. ihre Platzierung in der Fl&che, die H. Stdckl als Darstellungsarten
bezeichnet (vgl. Stockl 2012: 183). Den Kern von infografischen Sehflachen
bildet normalerweise die Diagramm-Subflache, auf die die Text-Subflache
rekurriert. Zusatzliche Hinweise liefert die fakultative Bild-Subflache. Je
nachdem, fur welche Subflache die Infografik mehr Raum braucht, richtet sich
ihre Leselogik. 23% von analysierten Infografiken haben vertikale Struktur: Die
Reihenfolge von den préasentierten Teilsubflachen (Text-, Diagramm- und Bild-
Subflédche) suggeriert eine Oben-Unten-Leseweise. 9% von analysierten
Infografiken sind dadurch gekennzeichnet, dass sie aufgrund ihrer horizontalen
Gestaltung von links nach rechts wahrgenommen werden. Die Wahrnehmung
von den meisten infografischen Sehflachen (68%) verlauft aber vollig delinear,
weil sie z.B. groRenbezogen gelesen werden (Kaczynski-Infografik: Bild-
Subflache/ Diagramm-Subfldche/ Text-Subflache). Alle Typen von analysierten
Sehflachen richten sich also nach ihrer eigenen Leselogik, weil *[ein
graphisches Design] in jedem Fall [...] bestimmte Leserichtungen und
Verarbeitungslogiken [festlegt]” (Stockl 2012: 183).

Infografische Sehflachen sind auch dadurch gekennzeichnet, dass sie die
Tendenz zur Monothematik aufweisen, was ihre Wahrnehmung wesentlich
erleichtert. Besonders ausgeprdgt scheint dabei der Erklarungswert von
infografischen Sehfldchen zu sein. Diagrammbasierte Sehflachen liefern nicht
nur Informationen, sondern sie machen Relationen erkennbar, veranschaulichen
Zusammenhdnge und stellen Korrelationen her. Stockl zufolge lassen sich
Infografiken in préasentativ-explizite und explorativ-implizite Exemplare teilen
(vgl. ebd.: 184). “Je hoher das MaR an Verweisen und Kodierungen, je groRer
die verarbeiteten Infomengen und je vielfaltiger die Leselogiken und kognitiven
Funktionen sind, desto eher ist die betreffende Infografik explorativ und
implizit“, so H. Stockl (ebd.). Die Analyse hat erwiesen, dass die meisten
untersuchten Infografiken prasentativ und explizit sind.

Werden in den Fokus sprachliche Ressourcen von Infografiken genommen,
lasst sich feststellen, dass sie das kontextualisieren und erlautern, was in Form
von Diagramm- und Bild-Subfldchen présentiert wird. Im Vergleich zu anderen
Sehflachen verfiigen Infografiken Uber wenig sprachliche Ressourcen, die immer
im Dienste des Grafischen/Bildlichen stehen. U. Schmitz erklért das damit, dass
“Design Grammatik Oberflissig [macht]* (Schmitz 2011a: 104). Im Gegensatz
zu monomodalen Botschaften, wo Grammatik komplex ist, l&sst sich im Falle
von multimodalen Kommunikaten die folgende Tendenz feststellen: “Je mehr
Design, desto weniger Grammatik” (ebd.). Somit Ubernehmen diagrammatische
und bildliche Ressourcen die informatorische Funktion von sprachlichen
Ressourcen.
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5. Fazit

Zusammenfassend l&sst sich feststellen, dass infografische Sehflachen eine
Reihe gemeinsamer Zige aufweisen. Gemeinsam ist den analysierten,
infografischen Sehflachen etwa, dass es zu einer vielschichtigen Verflechtung
von sprachlichen, diagrammatischen und bildlichen Ressourcen kommt, in der
das Design als Vermittler dient. Sie gelten als formal und funktional flexibel,
weil sich ihre Darstellungsbereiche flexibel kombinieren lassen. Dank der
Semiose von verschiedenen Ressourcen, die sich wechselseitig
kontextualisieren, entstehen vielschichtige Sehfldchen, die *“eine reziproke
Semantisierung erlauben und entsprechende kommunikative Handlungen
auslosen® (Stockl 2012: 185). Allen analysierten Sehflachen gemein ist zudem,
dass es bei ihnen wesentlich auf den ersten Eindruck ankommt. In diesem Sinne
gelten sie als Blickfang, dank dem es mdglich ist, Aufmerksamkeit von Lesern
zu ziehen und ihre Emotionen zu wecken. Andererseits aber dienen
infografische Sehflachen als eine Art der Mitteilung, weil sie den Lesern bei
&uBerster Zeichendkonomie komplexe Vorgange zu erklaren versuchen. Die
Analyse hat erwiesen, dass solche infografischen Sehflachen, die sich nur
einfachen, grafischen Elementen oder geometrischen Figuren (wie Linie oder
Kreis) bedienen, seltener gebraucht werden als solche, die ihre visuell-verbale
Form veréndern und auf Bilder setzen. Im Falle von analysierten Infografiken
lasst sich die Tendenz beobachten, dass die Diagramm-Subflache immer
haufiger mittels realistischer Fotos oder realgetreuer Abbildungen erganzt wird,
was sowohl in separaten als auch begleitenden Infografiken der Fall ist. Immer
haufiger greift die Infografik nach Gesichtern von bekannten Personen, weil
gerade sie das hochste Aktivierungspotenzial haben und die Aufmerksamkeit
von potenziellen Lesern ziehen kdnnen. Dadurch werden infografische
Sehflachen zweifelsohne leichter erschaubar, lebendiger, realistischer und
emotionaler.
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Summary

In the media such communications are more and more frequently used at present that are both
multimodal and non-linear. Multimodality signifies that simultaneously one has to deal with
various linguistic and pictorial resources mutually contextualizing one another. In turn, multimo-
dality is tightly connected with non-linearity which causes that recipients can decide by themselves
which pieces of information and in what order they want to internalize. Infographics constitute an
example of such communications and due to their formal-functional standardization they can be
treated as a separate kind of text.



