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Gdyby$my nigdy nie prébowali wydac sie
odrobine lepszymi, niz jesteSmy,

jakze moglibyémy pracowac nad soba
czy tez sami sie wychowywac

Ch.H. Cooley

Przywolane powyzej motto dobrze oddaje sytuacje, w ktérej pragniemy
zdoby¢ zainteresowanie drugiego czltowieka. Przedstawiamy sie wéwczas
jako osoby atrakcyjne, tzn. w istocie odpowiadajace zalozonym przez nas
samych potrzebom estetycznym, duchowym i intelektualnym potencjalnych
partneréw. Na realizacje przyjetych strategii autokreacyjnych i zdobywa-
nie uwagi pozwalaja, ex definitione internetowe ogloszenia towarzyskiel.

1 Na portalu Sympatia na ogloszenia skladaja sie nastepujace czeéci: nick, motto, infor-
macje zawarte w uzupelnionej metryczce, ,,mdj opis”, ,,moje zainteresowania”, ,,m6j wymarzony
partner”, zdjecie. Wezeéniej takze integralna czeécia ogloszen byly ,,moje sympatyczne stéwka”.
Na pelny odbidér tak zbudowanego hipertekstu sktadaja sie informacje zawarte w poszcze-
gblnych czesciach ogloszen. Dla jezykoznawczego ogladu cenna byta leksyka zgromadzona
w ,moich sympatycznych stéwkach”, ktéra pogrupowana w pola semantyczne, dopelniata
charakterystyki konwencji stylistycznej anonséw 1 sylwetek piszacych. W czesci tej czesto
pojawiajacymi sie stowami byly takie, ktorych desygnaty sa nieodtacznymi elementami scenerii
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Do ich wyrazistych cech stylistycznych naleza: afektacja, intertekstualnosé,
poetyzacja, a takze — co wazne dla niniejszych rozwazan — inicjowanie gry
komunikacyjnej2. Ogloszenia towarzysko-matrymonialne zamieszczane
w Internecie, jezeli nawet nie ukazuja prawdziwych sylwetek piszacych iich
rzeczywistego systemu wartosci, to tresé¢ tekstow pozwala rekonstruowacd
pozadana lub deklarowana hierarchii wartos$ci, najczesciej odpowiadajace)
oficjalnemu 1 usankcjonowanemu tradycja systemowi aksjologicznemu.
Podobne spostrzezenie poczynil takze Erving Goffman (2008: 65), piszac:
,Kiedy wiec jednostka prezentuje siebie innym, jej wystep, bardziej niz jej
zachowanie jako calo$¢, uciele$nia 1 odzwierciedla wartosci oficjalne danego
spoleczenstwa”.

Zanim wybrane teksty ogloszen internetowych zostana oméwione pod
katem tajemniczo$ci zapowiedzianej w tytule artykutu, warto przedstawié
kilka zatozen, ktére w naturalny sposéb staly sie kontekstami determinu-
jacymi aksjologiczno-socjologiczne nachylenie analizy: 1. Wysoka pozycja
wartoéci hedonistycznych jest charakterystyczna cecha dzisiejszej kultury
1 komunikacji miedzyludzkiej; 2. Czerpanie przyjemnoéci odbywa sie m.in.
dzieki nieograniczonym mozliwos$ciom publikowania rezultatéw autokreacji
1 autoekspresji, ktore z kolei wynikaja z narcyzmu znamionujacego nasze
czasy; 3. Czerpanie przyjemnoéci z autokreacji polega m.in. na prowadzeniu
gier komunikacyjnych, ktérych cechg typowa jest tajemniczoS¢.

Kategoria tajemniczoSci jest porecznym sposobem zdobywania i pod-
trzymywania zaciekawienia u czytajacych i jest tez widoczna w kreowaniu
nickéw, stanowiacych integralng cze$¢ wizerunkéw internetowych. Zazna-
czy¢ nalezy, ze ogloszenia towarzysko-matrymonialne tworza na ogét spéjna,
cato$é koncepcyjna, oddajaca w zaplanowany sposob cechy czlowieka. Jezeli
kto$ zdecyduje sie na prosty przekaz, to jest on konsekwentnie realizowany
w calym tekécie, podobnie jak wtedy, gdy zamierzone jest naddanie sty-
listyczne tekstu. O zamierzonych strategiach autokreacyjnych piszacych
mozna wnioskowacé juz na podstawie analizy motywacyjno-semantycznej
nickéw, zastepujacych imie 1 nazwisko w komunikacji rzeczywistej. Osoby

dramatéw romantycznych budujacych nastrdj, jak: bryza morska, truskawki i szampan, spacer
plaza, czekolada, wiatr we wlosach, géry. Wymienione wyrazy naleza do pola semantycznego
wartosci odczuciowych, por. Matusiak-Kempa 2010: 147-157.

2 Gre jezykowa rozumiem jako naddanie stylistyczne wykraczajace poza reguly tekstu
o charakterze czysto informacyjnym, dazenie do ograniczenia przejrzystosci komunikatu.
Najczestszymi zabiegami podporzadkowanymi grze komunikacyjnej jest w ogloszeniach stoso-
wanie zabawy znaczeniem sléw, stosowanie cytatéw, kryptocytatéw, nawigzan, niedopowiedzen,
uzywanie wypowiedzi domagajacych sie doprecyzowania, por.: Zimny 1996: 147; Jedrzejko
1997: 66; Liuc 2008: 264—282. 1. Luc (2010: 103) stosowanie gier komunikacyjnych w inter-
netowych ogloszeniach randkowych podporzadkowuje funkeji rozrywkowo-ludyczne;.
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stosujace pseudonimy internetowe niejako zatajaja z réznych powodow,
takze stuzacych kreowaniu wizerunku, swoje prawdziwe imiona 1 nazwiska.
Pseudonimy internetowe, zastepujac pierwsze wrazenie podczas spotkania
w rzeczywistos$ci, maja przyciagnaé uwage, zachecaé¢ do nawigzania kontaktu
(szerzej Naruszewicz-Duchlinska 2003: 85-98). Warto zwroci¢ uwage na
grupe tych identyfikatoréw internetowych, ktore atmosfere tajemniczosSci
wprowadzaja za pomoca, leksemdéw nalezacych do pdél semantycznych kosmo-
su, niebezpieczenstwa, nieokreslonosci, zmiennosci. Takie strategie mozna
dostrzec w nastepujacych nazwach, czerpiacych zaréwno z leksyki polskiej,
jak 1 obcej, por.: efemeryda, heaven, insomnia, sunshine2012r, twardyorzech;
refugge; smilex; aniol_z_rogami. Szczeg6lnie interesujace pod wzgledem
pragmatycznym wydaja sie te identyfikatory, ktorych kreacje dyktowala
horyzontalna postawa piszacych wobec samych siebie, skutkujaca zaledwie
zarysowaniem swej postaci. Wydaje sie, ze skrajnym sposobem osiagania
enigmatyczno$ci w okreslaniu siebie jest zastosowanie w funkcji nickow
zaimkéw, np.: she72, ona, 11111msz, ON33, ONA lub innych okreslen o zna-
czeniu ogélnym, np. normalnal89; FACET, b.s. pewnaistota, onagdansk.

W dalszej czescl zostang poddane analizie wypowiedzi internautek pocho-
dzace z czeSci ,,m6j opis” 1,,mb] wymarzony partner”’, w ktorych najwyrazniej
sa widoczne sposoby kreowania obrazu internautek 1 préby wzbudzenia
zainteresowania poprzez odwolywanie sie do kategorii tajemniczosci. Warto
zaznaczy¢, ze obok autokreacji kre§lonych w sposob tajemniczy, znaczny zbior
stanowia rowniez te wypowiedzi, w ktorych deklarowana jest cheé opisania
siebie w mozliwie obiektywny sposob, czemu towarzysza starania stworzenia
przekazu w jak najprostszej formie, unikanie metaforyzacji i lirycznoSci,
dazenie do opisania najwazniejszych cech. W skrajnych wypadkach jednak
to dazenie do obiektywizmu prowadzi do tworzenia wypowiedzi bardzo krét-
kich, ktére w rezultacie prawdopodobnie w niezamierzony sposob nabieraja
charakteru tajemniczych. Temu ostatniemu typowi ogloszen przySwieca
prawda jako warto$¢ poznawcza, tutaj rozumiana jako dazenie do szczerosci.
Pierwszy z ponizszych cytatéw> mozna zaliczy¢ do wypowiedzi ujawniajacych
afektacje, nacechowana, stylistycznie, za§ w drugim przywotlanym fragmencie
mozna widzie¢ wieksza powsciagliwosé w wyrazaniu ekspresji, por.:

(1) Filigranowa wariatka z duzym poczuciem humoru:)...Kobietka do$wiadczona przez

zycie, ale wierzaca w prawdziwa mitos$é...1 w to ze kazdy czlowiek ma prawo do

SZCZESCIAN!!

3W przywolanych cytatach zachowano ich oryginalna postaé ortograficzna i inter-
punkcyjna.
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Wierze w to ze:

KOCHAC TO DZIELIC STE RADOSCIA ZYCIA!!!

NIGDY NIE JEST ZA POZNO, ABY POKOCHAC.NIGDY TAKZE NIE JEST ZA
POZNO ,ABY BYC SZCZESLIWYM!!!!

PANOWIE!!NIE INTERESUJE MNIE SPONSORING!!! Mam swoje zasady
ktérych sie trzymam a jedng z nich jest to ze po paru rozmowach nie umawiam
sie na drinka...jak komus$ zalezy to poczeka....1 da sie poznaé blizej....niektérych
to zraza 1 urywaja kontakt(wtedy juz wiadomo o co im chodzilo)...wiec decyzja
nalezy do Ciebie!!!

(2) Wrazliwa i delikatna a jednoczeénie dzielna, silna, opanowana 1 niezalezna.
Taktowna i wyrozumiata. Ciepta, rodzinna. Perfekcjonistka. Troche nie wierzaca
w siebie.

Na tle licznie reprezentowanych rozbudowanych autoprezentacji uwage
zwracaja teksty krotkie, charakteryzujace sie lakoniczno$cia, wynikajaca
gléwnie z nadmiernej metaforyzacji tekstu. Ich niejasnosé jest prawdopo-
dobnie celowa strategia komunikacyjna, petniaca funkcje fatyczna. W anon-
sach tego typu widaé préby tworzenia przestrzeni do dialogu, zaciekawienia
u czytajacego, potrzebe zobaczenia autora anonsu, zadania mu pytan dopre-
cyzowujacych wypowiedzi, np.:

(3) opisac tylko stowami trudno... bo jeszcze jest gest, glos, uémiech...

(4) czasami zwyczajna, czasami wyjatkowa:)

(5) Caly $wiat usuwa sie z drogi cztowiekowi, ktory wie, dokad zmierza...

(6) Czy ktos JA kiedy$ widzial?

Wsrdd ogloszen zamieszczanych na portalu Sympatia uwage zwracaja,
takie, ktéore ukazuja tylko fragment osobowoséci, opis szczegdléw zacho-
wania, ktére w rzeczywistosci poznaje sie na bardziej zaawansowanym
etapie znajomoséci. Takie dziatania, polegajace na ukazaniu drugorzednych
cech, wydawatoby sie — mato istotnych, wydaja, sie éwiadomym zabiegiem,
stuzacym zasugerowaniu bogatego wnetrza nadawcy ogloszenia. Z drugiej
strony za$ odstaniaja fragment sfery intymne;j, sugerujac otwarto$¢ 1 brak
tajemnic. Opisy te tworzone sa na zasadzie przypominajacej mechanizmy
funkcjonowania metonimii. Autorki anonsu ukazuja sie tylko w czesci, jakby
»brzez dziurke od klucza”. Obraz fragmentu ma stuzy¢ do wnioskowania na
temat catoSci, np.:

W) Tak, jestem kobieta ...Popycham drzwi, chociaz jest wyraznie napisane ciggnagc.
Smieje sie jeszcze bardziej, kiedy prébuje wytlumaczyé dlaczego sie $mieje.
Wchodze do pokoju po to, by zapomnie¢ co miatam tam zrobi¢. Ukrywam swdj bol
przed tymi, ktérych kocham. Méwie ,,To dtuga historia” gdy nie chce wyjaéniaé
tego, czego nie chece. Placze czesciej niz myslisz. Dbam o ludzi, ktérym na mnie
nie zalezy. Jestem silna, dlatego ze musze, a nie chce...Tak, jestem kobietg!!!
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Jak zaznaczono wyzej, przyjmuje sie, ze narcyzm, autoekspresja i daze-
nie do przyjemnosci traktowane sa jako kategorie znamienne dla dzisiejsze)
kultury masowej 1 wzajemnie sie warunkujace. Wplyw takiego paradygmatu
mozna widzie¢ takze w analizowanych ogloszeniach internetowych. Intere-
sujace spostrzezenia przynosi samo poréwnanie wypowiedzi zamieszczanych
w cze$ciach ,mdj opis” 1 ,,m6) wymarzony partner’. Te pierwsze sa zwykle
znacznie bardziej rozbudowane, nasycone emocjonalnie, jak tez bardziej
nacechowane stylistycznie, natomiast w hasle ,méj wymarzony partner”
czesto podaje sie tylko zdawkowe informacje na temat oczekiwan wobec
potencjalnego partnera lub, co wazne, nierzadko miejsce to jest traktowane
jako przestrzen do kontynuowania opisu wlasnego. Kierowanie uwagi na
osobe piszaca zdradzaja m.in. czasowniki w 1. os. Ip. 1 ekspresywny charakter
wypowiedzi, np.:

(7) Nie toleruje hamstwa i przemocy. Chce zeby druga osoba mnie nie osadzata i by

byla blisko, gdy jest potrzebna.

(8) Horoskop mi méwi, ze poznam tu, kogo$ wyjatkowego. Takiego faceta, ze ,konie
kras¢”, ,tanczyc 1 odmawiac rézaniec”. Nie jakiego$ tam amanta i kolekcjonera
serc niewiescich. Ale prawdziwego z krwi 1 ko$ci mezczyzne, ktéry nie dosé, ze
posiadaé bedzie zdolno$¢ jasnowidzenia to jeszcze bedzie optacat moje rachunki
za telefon :).

Zmnajde Cie..... albo przestane czytac¢ horoskopy :) :)

Omawiane ogloszenia pelnig takze funkcje ludyczna, a widzie¢ ja mozna
na dwoch plaszcezyznach: 1. Teksty o charakterze autokreacyjnym stuza przy-
jemnosci wynikajacej z kreowania wizerunku; 2. Na plaszczyznie jezykowej
ludycznosci stuzy zabawa stowem, wszelkie proby zaciemnienia komunikatu
poprzez metaforyzacje, naddanie stylistyczne, poetyzacje. Nalezy zaznaczyd¢,
ze final pomyélnej komunikacji niekoniecznie musi wigzaé sie z zawarciem
znajomosci czy wejsciem w trwala relacje z drugim czlowiekiem. Dazy sie
raczej do tego, by komunikat sprawiat przyjemno$é i budzit pozytywne sko-
jarzenia. Jak pokazuja wybrane fragmenty wypowiedzi, deklarowana cecha,
pozadana i oceniana pozytywnie jest nieprzewidywalnosc, zmiennosé, ktore
traktowane sa przez uzytkownikéw portali randkowych jako zaprzeczenie
nudy. Do wypowiedzi akcentujacych umiejetno$¢ zapewniania emocji, zabawy
mozna zaliczy¢ nastepujace wypowiedzi:

(9) ,W ogéle wszedzie mnie pelno, nie lubie sie nudzié.”

(10) ,jestem mita dziewczyna, czasem troche skomplikowana i nieprzewidywalna...,
ale przynajmniej jest zabawnie.”

(11) Niepoprawno§é w jazzowym wydaniu. Nietuzinkowo§é? Poprosze;

(12) Nie znam siebie tak do konca. Codziennie poznaje siebie z innej strony...:) oby
tej dobrej.
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Zmiany w obrebie deklarowanej hierarchii wartosci ukazuja poréwna-
nia wspodtezesnych ogloszen internetowych z dawnymi anonsami prasowy-
mi, ktore miaty podstawowy cel: oglaszam, bo chce nawigzaé¢ znajomos¢,
a najczesciej zawrzel¢ zwiazek maltzenski. Jako zalety podawano wowczas
takie cechy, ktére miaty zapewnié potencjalnemu partnerowi (matzonkowsi)
bezpieczenstwo — materialne 1 psychiczne. Do atutéw zaliczano zatem presti-
zowy zawdd (nauczyciel, lekarz, profesor), mtody wiek, dobry stan zdrowia,
spokojne usposobienie, brak nalogéw (por. Sawa 2013: 197-208). Trzeba
jednak przy tym zaznaczy¢, ze na ostateczny ksztalt jezykowy prasowych
ogloszen matrymonialnych miaty wptyw redakcje gazet. Dzisiaj piszacy nie
eksponuja wykonywanego zawodu lub pisza o nim ogdlnie, natomiast za-
wsze pisza o tym, co sprawia im przyjemnos¢, jak lubia spedzaé czas wolny,
jakiej stuchaja muzyki, jakie ogladaja filmy. Wyznania te ponownie mozna
traktowac jako element gry komunikacyjnej, polegajacej na zachecaniu
do dedukcyjnego deszyfrowania glebszych warstw osobowosci cztowieka
w oparciu o fragmentaryczne dane. Na poziomie literalnym teksty te przede
wszystkim informuja, jaki rodzaj przyjemnosci jest preferowany przez autora
anonsu. Wnioski plynace z zasugerowanej interpretacji maja zas$ pozytyw-
nie orzec o cechach osobowosci 1 zaklasyfikowaé osobe jako zastugujaca na
nawiazanie kontaktu.

Omawiane ogloszenia, zastepujace flirt 1 kokieterie w Swiecie realnym,
sgq doskonalym gatunkiem umozliwiajacym wyrazanie emocji zwigzanych
z oczekiwaniem na reakcje uzytkownikow serwisu. Pozadane sg bowiem
uczucia towarzyszace niepewnosci 1 planowaniu kolejnych krokéw. Rozrywka,
ktoéra daje cztowiekowi gra 1 autokreacja, moze wpisywac sie w poszerzona,
definicje konsumpcjonizmu, ktéry wedlug Zygmunta Baumana nie polega
na gromadzeniu dobytku, ale na gromadzeniu wrazen i podtrzymywaniu
nadziei na wrazenia. Zycie konsumpcyjne to niekofczace sie inicjowanie
nowosci, ktérych potrzebe zapewnia takze dwuznaczno$é komunikatéw,
poddawanie sie konwencji postrzeganej jako dynamiczny, wciaz na nowo
organizowany proces, w ktorym dokonujaca sie autokreacja jest zmienna.
7. Bauman (2008: 100) pisze:

(1) Czlowiek jest w pierwszym rzedzie organizmem doéwiadczajacym, poszukujacym
nowych doznan 1 przezyé¢, zawsze chtonnym i opornym na efekty znuzenia czy
przesycenia wrazeniami — a wiec zdolnym do ciaglej, a lepiej jeszcze rosnacej
absorpcji wrazen; (2) czlowiek jest punktem wyjScia dzialania, a nie po prostu

mechanizmem reagujacym na bodzce zewnetrzne; jego czynnosci sa spontaniczne,
urozmaicone 1 plastyczne [...].

Warto w tym miejscu przywoltaé jeszcze jedno istotne dla toku niniej-
szych rozwazan spostrzezenie Baumana, ktory stwierdzil, ze w Swiecie,
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w ktorym wszystko jest chwiejne, ludziom najbardziej brakuje kontroli
nad terazniejszo$cig oraz pewnosci, ze sprawuja kontrole nad swym prze-
znaczeniem (szerzej Bauman 2008: 260—268). Potrzebie zabawy 1 kontroli
nad rzeczywisto$cia moze stuzyé komunikacja o ograniczonej przejrzystosci
intencji. W takiej perspektywie mozna widzieé¢ tez teksty ogloszen towa-
rzysko-matrymonialnych dajace poczucie kontroli, ale takze przyjemnosci
wynikajacej z samej gry, kontrolowania ruchéw przeciwnika, jednak ze spora,
rezerwg, dla niewiadomej, jak zachowa sie partner, jak zareaguje na zapro-
ponowana, aktualizacje wizerunku. Formowanie wlasnej tozsamosci Bauman
traktuje jako rozrywke zastepcza. W tym miejscu dotykamy zagadnienia
przyjemnoéci, stojacej u podstaw dziatalnoéci komunikacyjnej czlowieka.
Psychologiczne ujecie komunikacji miedzyludzkiej proponuje Eric Berne
w swej znane] pracy W co grajq ludzie. Dla dzieta Berne’a, jak 1 dla niniej-
szych rozwazan, zasadnicza jest konstatacja uczonego, ze cztowiek potrzebuje
do zycia przede wszystkim uwagi i aprobaty. W dziecinstwie kontakt odbywa
sie dzieki dotykowi, ktory pbzniej zastepuje komunikacja jezykowa i system
znakéw niewerbalnych. Rekompensujac utrate dotyku rodzicow, cztowiek
uczy sie zdobywacé uwage otoczenia, najczesciej za pomoca, gier. Komunikacja
internetowa, a szczeg6lnie wszelkie te miejsca, ktére daja cztowiekowi mozli-
wo$¢ zademonstrowania swej podmiotowosci, doskonale stuza zaspokajaniu
potrzeby uwagi. Uzyskanie odpowiedzi na ogloszenie matrymonialne daje
jeszcze dodatkowag gratyfikacje w postaci zadowolenia z ,wygranej”, polega-
jacej na tym, ze anons zostal wybrany spoSréd wielu innych.

Sytuacja komunikacyjna, w ktérej uczestnicza autorzy anonséw, z defini-
cji zainteresowani nawigzaniem kontaktu z drugim czlowiekiem, jest bardziej
niz jakakolwiek inna symulowana sytuacja, nasycona dramaturgia, chodzi
bowiem o jak najdtuzsze koncentrowanie uwagi na sobie. Uczestnicy staraja,
sie wyeksponowac 1 ,,wydoby¢ z cienia” te swoje cechy, ktore ich zdaniem
przemawiaja na ich korzy$§¢é. W wielu anonsach zaprasza sie potencjalnych
partneréw do odkrywania tajemnicy, z ktéra wiaze sie nie tylko poszuki-
wanie, ale przede wszystkim mozliwo§¢ rewidowania wcigz na nowo swojej
postawy 1 przetwarzanie swego wizerunku. W anonsach randkowych, ktore
sa tworzone pod znakiem tajemniczo$ci, paradoksalnie z cienia wydobywa
sie wlaénie tajemniczo$é¢ (Goffman 2008: 64—80) jako zasadniczy walor czlo-
wieka, ktéry ma moc zapewnienia przygody, por.:

(13) ,szukaj mnie, a znajdziesz”
(14) ,szukam cie .... znajdz mnie”

(15) zwykta cho¢ czasem inna.....
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(16) — Kazda chwila to szansa aby wszystko zmieni¢ —
Kocham Zycie niezaleznie od tego co mi przynosi.
Jesli checialby$ mnie blizej poznad... napisz.

(17) Kto zaglada pod powierzchnie, czyni to na wtasna odpowiedzialnoéé. Kot trudny
w obstudze, wymagajacy, niecierpliwy, czasem zlo§liwy, czasem milutki. Nie-
przewidywalny.

Czesto stosowana strategia budowania ,tajemniczych” wizerunkéw jest
przywolywanie cytatéw popularnych wierszy 1 piosenek. Takie dziatania
petnia przynajmniej kilka funkeji: 1. Ukrywanie sie za cudzymi stowami
1 niejako czes$ciowe zwolnienie sie z odpowiedzialnoéci za wypowiadane
stowa; 2. Poetyzacja 1 metaforyzacja wypowiedzi, dajace wieksza dowolnoéé
Interpretacji, a tym samym ograniczajace jasno$¢ wypowiedzi; 3. Wykazanie
sie erudycja, cho¢ warto zaznaczy¢, ze cytaty, sentencje czy motta poprzez
swa, powtarzalno$é (Swiadczaca tez o tym, ze wiele piszacych sie z nimi
utozsamia) traca pozytywny tadunek emocjonalny i nabieraja cech najmniej
pozadanych w tym dyskursie, tj. moga by¢ odbierane jako mato oryginalne.
Nigjednokrotnie ze wzgledu na tre$é podejmujaca tematyke kobiecej natury
autoprezentacje zastepuja lub dopetniaja stowa piosenek; szczegdlnie cze-
sto przywotywane sa teksty: Jestem kobietq Edyty Gérniak i Cudzoziemka
w raju kobiet Katarzyny Nosowskie;.

Niekiedy uzytkowniczki portalu prezentuja wlasne teksty réwniez cha-
rakteryzujace sie znacznym stopniem metaforyzacji. Pomijajac $wiadome
badzZ nieéwiadome ograniczenie przejrzysto$ci komunikatu, trzeba zauwazyc,
ze autorki anonséw staraja sie wykazac sprawnoscia jezykowa 1 wyrazié¢ swe
uduchowienie utozsamiane z lirycznos$cia, por.:

(18) ZnajdZ mnie miedzy niebem a pieklem, poérdd tej dziwnej materii, a pozwole Ci
mnie zrozumieé, pozwole Ci poczucé to, jak pachne i smakuje. Bede tym owocem,
ktorego nigdy nie zjadle$ i tym zapachem, ktérego nigdy nie poczules. Pragne
by¢ ta jedyna 1 wyjatkowa.

Przeanalizowane teksty nie oddaja calego bogactwa érodkéw jezyko-
wych stuzacych autokreacji. W artykule starano sie ukazaé tylko te sposoby
budowania wizerunku, ktére stuzyly kreowaniu atmosfery tajemniczo$ci
wokot oséb zamieszezajacych anonse. Sympatia jako czotowy portal rand-
kowy gromadzi rzesze uzytkownikéow, ktérych wypowiedzi moga Swiadczyé
o potrzebach wspdtczesnego czltowieka, jego wyobrazeniach o mitosci, jakosci
relacji z ludzmi, oczekiwaniach wobec partneréw. Lektura tych anonséw
nie pozostawia watpliwoéci, ze dzisiejszy czltowiek jest zorientowany na
gromadzenie wrazen, przezywanie przyjemnosci poprzez oddawanie sie
symulowaniu wlasnego wizerunku.
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Summary

The analysis discusses the category of mystery in the structure of auto-presentation as it
is manifested in women’s advertisements in dating and social networking services. Mystery is
here evaluated as positive, pleasurable and exciting. In the contexts of online dating and social
networking this category has a phatic function, it is treated as attention grabbing stylistic
device targeting the reader and potential partner.






