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wOwiat na talerzu” and ,,Masterchef” — culinary media onomastics
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1. Wprowadzenie

Wzrost zainteresowania kulinariami jest od dawna zauwazalny w $rod-
kach masowego przekazul. W przypadku prasy bylo to poczatkowo promo-
wanie regionalnych przepiséw nadsytanych przez czytelnikéw. Kolejnym
etapem wzrostu zainteresowania kulinariami w tym obszarze bylo tworzenie
specjalnych dodatkéow o charakterze stalym lub okazyjnym poswieconych
kulinariom, co wedtug wynikéw sprzedazowych poszezegdlnych tytuldow znacz-
nie podnosito ich zyski. Okazyjnie pojawialy sie rowniez dodatki o tematyce
kulinarnej, poSwiecone np. przepisom $wigtecznym.

Krag zainteresowanych kulinariami odbiorcéw stale 1 systematycznie sie
poszerza, poniewaz dodatki kulinarne do dziennikéw, ale takze do tygodnikow

URozwdj zainteresowania tematyka kulinarna w polskich mediach przedstawia np.
Hajduk-Nijakowska (2007).
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opiniotwoérczych tematycznych, nie spowodowaty uszczuplenia rynku czaso-
pism kulinarnych/gastronomicznych, ktory obejmuje w tej chwili w Polsce
okoto 20 tytutdéw.

Inne media nie pozostaja réwniez obojetne wobec tej ostatnio popularnej
tematyki. W telewizji mozna zaobserwowaé wzrastajaca systematycznie
liczbe programéw kulinarnych. Za ,prekursora gawedy kulinarnej” (Haj-
duk-Nijakowska 2007: 398) uznawany jest Maciej Kuron, ktéry po powrocie
z USA rozpoczal prowadzenie programéw telewizyjnych tego typu. Od czasu
pierwszych audycji telewizyjnych ich popularno$é oraz liczba kulinarnych
showmanéw stale wzrasta. Wedlug Hajduk-Nijakowskej (por. 2007: 403)
,wyjatkowa popularnoéé programéw kulinarnych wynika z programowych
przeobrazen wspoélczesne) telewizji, ktora Swiadomie zmienia model opowia-
dania i kontaktowania sie z widzami”. Zmiana ta dotyczy przede wszystkim
namawiania widza do aktywnego udzialu w programie i angazowania jego
uwagi na wszelkie mozliwe sposoby.

W artykule skupiamy sie na nazwach czasopism oraz programow te-
lewizyjnych o tematyce kulinarnej. Punktem wyjscia do naszych dalszych
rozwazan jest zalozenie, ze ,nazwy staja sie waznym fragmentem dyskursu
medialnego, forma multimodalnej komunikacji i ekspresji, gdyz posiadaja,
one (na poziomie pojeciowym i leksykalnym) wszystkie lub prawie wszystkie
cechy tego sposobu komunikowania sie¢” (Skowronek, Rutkowski 2004: 19).
Nalezy bowiem zwroéci¢ uwage na to, ze pomiedzy nazwa a dana kategoria
mediéw istnieje silna wzajemna zalezno§¢, ktéra postaramy sie przesledzi¢
na podstawie zebranego korpusu.

Przedmiotem analizy sa nazwy telewizyjnych programoéw kulinarnych
oraz nazwy czasopism po$wieconych jedzeniu i1 gotowaniu, ktorych odbior-
cq jest przecietny uzytkownik jezyka, majacy zwyczajne 1 czesto naturalne
umiejetnosci kulinarne. Z analizy wylaczamy nazwy branzowych czasopism
gastronomicznych. Takie zawezenie tematu podyktowane jest przede wszyst-
kim wyrazna obecnoécig tematéw kulinarnych w réznych mediach, takze
w radiu oraz internecie.

Wedlug badania ,,Polska Kulinarnie”, przeprowadzonego w 2014 r. przez
agencje IRCenter, wiekszo$¢ oséb zainteresowana gotowaniem, czerpie
inspiracje do gotowania z tradycyjnych ksiazek kucharskich lub z internetu.
Dopiero na kolejnych miejscach, odpowiednio 3. 1 5., pojawity sie analizowane
przez nas media: telewizja 1 prasa:
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R
Internet jakoinspiracjado LEAD[J

gotowania

Internet jest drugim, najwazniejszym

.. .. . . . Skad czerpie Pani/Pan przepisy, inspiracje do nowych lub
miejscem szukania inspiracji do gotowania, znanych juz potraw?

zaraz o tradycyjnych ksigzkach
P yeviny % Ksigzki kucharskie 44.8%
kucharskich. Serwisy z przepisami 40.8%
Telewizyjne programy kulinarne [T 7136.4%

Rekomendacje znajomych [ ] 34.2%

Prasa[_128.1%

Wymyslam potrawy pod wptywem
Y y Yo [ 27.9%

Szuka inspiracji przynajmniej raz
W miesigcu Blog z przepisami 26.6%
24.3%

Facebook 13.7%

Fora internetowe

73%
Kalendarze rodzinne
YouTube

Aplikacje mobilne oferujgce przepisy
kulinarne

] Kanaly digitalowe O Kanaty tradycyjne [l Kanaty mobilne
N=2 479
Zrédlo: <http://de.slideshare.net/IRCenter/polska-kulinarnie-2014>, dostep:12.10.2015.

2. Kilka uwag o statusie nazw medialnych
w ujeciu jezykoznawczym

W niniejszym artykule postugujemy sie pojeciem nazwy medialne zaréwno
w wezszej, jak 1 szersze] perspektywie. Odwotujac sie do definicji sformutowa-
nej przez Skowronek 1 Rutkowskiego (2004: 36), nazwa medialna sensu stricto
,,£0 po prostu nazwa kazdego $rodka przekazu, kazdego medium, rozumianego
w sensie instrumentalno-technicznym: sa nimi przede wszystkim tytuly gazet
1 czasopism (por. Chtadzynska 2000), w tym takze internetowych, nazwy stacji
radiowych 1 telewizyjnych oraz portali 1 witryn internetowych”.

Definicja nazw medialnych sensu largo ,,obejmuje réwniez tytuly seryjnych
»produktow«, wytworéw medialnych, do ktérych zaliczamy cykliczne audycje
radiowe, programy telewizyjne oraz regularnie ukazujace sie rubryki i dziaty
w czasopismach” (Skowronek, Rutkowski 2004: 36).
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Okreslenie statusu onomastycznego nazw medialnych wydaje sie duzo
bardziej skomplikowane niz samo wskazanie obszaru referencji tej specyficzne)
kategorii nazw. W zwigzku z tym mozna wyrdzni¢ nastepujace ewentualne
zrodta trudnosci w doktadnym ustaleniu statusu onomastycznego nazw me-
dialnych (por. Skowronek, Rutkowski 2004: 36—42):

e nazwy medialne jako kategoria oniméw/apelatywéow,
¢ nazwy medialne jako ideonimy/chrematonimy,
e efemerycznoéé nazw medialnych.

Trudnosci z jednoznacznym przyporzadkowaniem nazw medialnych do
grupy oniméw badz apelatywow sprowadzaja sie w pierwszej kolejnosci do ich
funkcji. Z jednej strony petnia bowiem funkcje identyfikacyjno-dyferencjacyj-
na, wskazujac na okres§lone medium lub konkretna oferte medialna, z drugie;j
jednak czesto nazwy te charakteryzuja desygnat pod katem wybranej cechy
lub odwotuja sie do charakterystyki jego adresatow. Za Skowronek i Rutkow-
skim (por. 2004: 39) uznajemy jednak, ze mnogoéé¢ funkcji wypetnianych przez
medionimy w przestrzeni medialnej nie podaje w watpliwosé ich prymarnej
funkgcji, tzn. funkcji identyfikacyjno-dyferencjacyjnej, ktora przesadza o ich
onimicznym charakterze.

Uznajac onimiczny status nazw medialnych, nalezy zastanowié sie, do
jakiej podgrupy oniméw mozna je zaliczy¢. Nazwy medialne wykazuja cechy
ideonimow?, obejmujacych nazwy, ktére ,w swej naturze dyskursywno-funkcjo-
nalnej rowne sg tytulom dziel artystycznych, w tym tytutom sztuki literackie;,
malarskiej, rzezbiarskiej, teatralnej, filmowej” (Gatkowski 2011: 40). W takim
przypadku nazwy medialne — klasyfikowane jako ideonimy — nie tylko pelnia,
funkcje referencyjna, identyfikujac 1 rozrézniajac jedno medium od drugiego
albo jedna oferte medialna od innej, ale takze przekazuja pewna informacje
o danym medium czy konkretnej ofercie medialnej. Nazwa ta stanowi zatem
integralna cze$¢ catego przekazu danego medium lub np. danego programu
telewizyjnego 1 mozna ja powiazaé z zawarto$cia prezentowang w danym
programie. W tym sensie nazwy medialne to ideonimy.

Druga mozliwo$¢ przyporzadkowania medioniméw do nadrzednej katego-
il onomastycznej to wlaczenie ich do chrematonimow, czyli ,,nazw zwigzanych
z wytworami rak 1 mys$li cztowieka” (Biolik, Duma 2011: 9). Ta propozycja
ujecia medionimow w typologii nazw wlasnych pojawia sie przede wszystkim
wtedy, gdy skoncentrujemy sie na seryjnoéci i powtarzalnoéci nazw medial-
nych, a ich desygnaty, tzn. np. czasopisma, programy telewizyjne itp., trak-
tujemy jako produkty, towary (por. Gatkowski 2011: 33).

2 Mowa tu o opracowaniach, w ktérych ideonimy tworza, osobna klase oniméw i nie sa
uznawane za podgrupe chrematoniméw (por. Gatkowski 2011: 40).
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Dodatkowymi trudnos$ciami sg ich niestabilnosé 1 krotkotrwatosé (por.
Skowronek, Rutkowski 2004: 37), co utrudnia ich systematyczna lingwistycz-
na, analize.

Skowronek 1 Rutkowski (por. 2004: 37) proponuja analize nazw medial-
nych w ramach odrebnej gatezi onomastyki, tzw. onomastyki medialnej lub
medionomastyki/medioonomastyki (por. Mrézek 2004), ktorej przedmiotem
zainteresowania powinny by¢ nazwy, ktére funkcjonuja dzieki istnieniu me-
diéw oraz systematyzuja medialny przekaz.

3. Analiza korpusu

Zebrany korpus medialnych nazw kulinarnych jest w duzym stopniu
niejednorodny, co sktania do zastosowania réznych kryteriéw przy prezentacji
jego typologii.

Pierwszy podzial zebranych nazw jest mozliwy na podstawie kryterium
motywacji, ktéra stala sie impulsem do okreslonej nominacji w omawianym
obszarze kulinarnym. Punktem wyjs$cia do zaproponowanego podziatu jest
nastepujacy cytat: ,jedzenie [...] stanowi nie tylko bytowa konieczno$é, ale
takze zrédto wieloaspektowej, zmystowo-duchowej przyjemnoéci [...]. Potrawy,
wyniesione przez wieki do rangi dziel sztuki, oddzialuja bowiem na wszystkie
bez wyjatku zmysly cztowieka” (Witaszek-Samborska 2005: 123). Cytat ten
podkresla nie tylko wielowymiarowosé jedzenia/spozywania positkow, ale
réwniez konieczno$é pewnej starannosci 1 kreatywnosci przy tworzeniu nazw
kulinarnych, w naszym rozumieniu réwniez w odniesieniu do kulinarnych
nazw medialnych. Nominacja w tym zakresie ma przede wszystkim charakter
analityczny. Wynika to zwlaszcza z funkcji pragmatycznej, jaka pelnia tytuly
medialne, ktérych celem jest zwrécenie uwagi odbiorcy na dane czasopismo
czy program telewizyjny w bardzo zréznicowanej ofercie. Proponowane nazwy
sa w zwiazku z tym wieloczlonowe.

W literaturze przedmiotu mozna odnalezé rézne proby typologii nazw ze
wzgledu na rézne motywy nominacji. Wanzeck (por. 2010: 96) wymienia na
przyktad: Motiv der Tatigkeit, Motiv der Verwendung, Motiv der Verursa-
chung, Motiv der Ahnlichkeit, Motiv des Materials, Motiv der Form, Motiv
des Ortes, Motiv der Zeit.

Ze wzgledu na obszerno$¢ materialu, a przede wszystkim na rodzaj me-
dialnego érodka przekazu oraz sposobu prezentacji, korpus zostat podzielony
na dwie grupy: nazwy programow telewizyjnych i nazwy czasopism o tematyce
kulinarne;j.
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3.1. Nazwy kulinarnych programoéw telewizyjnych

Telewizja jako medium tworzy kulture, jest narzedziem komunikacji oraz
kreuje wlasny éwiat z odrebnym systemem symboli i rytualéw (por. Skow-
ronek, Rutkowski 2004: 146-147; Godzic 2002: 10). Swiat przedstawiany
w telewizji uyymowany jest w sposob rozrywkowy, co powinno znalezé odzwier-
ciedlenie takze w nazwach programoéw telewizyjnych.

Korpus nazw kulinarnych z tego zakresu jest bardzo bogaty. Mozna na-
wet wskazaé na tendencje wzrostowa. Okazuje sie bowiem, ze kazda stacja
telewizyjna oferuje kilka programoéw o tematyce kulinarnej. Ze wzgledu na
charakter tego typu programéw mozna wskazaé nastepujace gtéwne rodzaje
takich audycji:

e programy kulinarne o charakterze doradczym/poradnikowym,
e programy kulinarne o charakterze prozdrowotnym,

e programy kulinarne o charakterze konkursowym,

e programy kulinarne o charakterze naprawczym.

W zakresie nominacji tego rodzaju programéw mozna wyrdzni¢ naste-
pujace motywy:

1. Nomina propria — imiona i nazwiska osob prowadzacych dany program
kulinarny, ktore staja sie punktem wyjécia do tworzenia réznorodnych nazw
programow oraz sg elementem nazwy
a) imie 1 nazwisko prowadzacego program, np.:

e Robert Maklowicz, np.: Podréze kulinarne Roberta Maklowicza,

e Gordon Ramsay, np.: Masterchef: Gordon Ramsay, Gordon Ramsay —
najlepsza restauracja, Gordon Ramsay: we wtasnej kuchni, Piekielna
kuchnia Gordona Ramsaya, Kurs gotowania z Gordonem Ramsayem,

e Rachel Allen, np.: W kuchni z Rachel Allen, Przyjecia Rachel Allen, Ra-
chel Allen: domowe gotowanie,

e Heston Blumenthal, np.: Mission Impossible Hestona Blumenthala,

e Ana Olson, np.: Anna Olson na stodko,

e Rachel Khoo, np.: Paryskie gotowanie z Rachel Khoo,

e Nigel Slater, np.: Proste dania Nigela Slatera;

b) nazwisko prowadzacego program, np.:

e Karol Okrasa, np.: Pascal kontra Okrasa, Kuchnia z Okrasq, Okrasa
tamie przepisy, Smaki czasu z Karolem Okrasq,

e Robert Maklowicz, np.: Maktowicz w podrozy,

e Gordon Ramsay, np.: Gotuj z Ramsayem,

e Jacek Kuron, np.: Gotuj z Kuroniem, Kuron raz;
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¢) imie prowadzacego program, np.:

e Pascal Brodnicki, np.: Smakuj swiat z Pascalem, Pascal kontra Okrasa,

Grilluj swiat z Pascalem, Pascal: po prostu gotuj,

e Jamie Oliver, np.: 15 minut Jamiego, 30 minut Jamiego, Jamie odkrywa

Wielkq Brytanie,

e Kwa Wachowicz, np.: Ewa gotuje,
e Gok Wan, np.: Kuchnia chiriska wedtug Goka,
e Nigella Lawson, np.: Nigellisima, Nigella swiatecznie, Nigella ekspresowo,

Nigella gryzie,

e Heston Blumenthal, np.: Gotuj jak Heston, Rybna Uczta Hestona, Uczty

Hestona, Szalona kuchnia Hestona,

e Trish Deseine, np.: Srédziemnomorska kuchnia Trish, Trish i wiejska
kuchnia Francji.

Wséréd nazw programéw telewizyjnych firmowanych imieniem i nazwi-
skiem prowadzacego — najczesciej mistrza sztuki kulinarnej — mozna obok
motywacji wynikajacej z uzycia imion lub nazwisk, wskazac¢ wspotwystepo-
wanie nastepujacych motywow:

e rodzaj kuchni reprezentowanej przez danego mistrza sztuki kulinarnej,
np.: Kuchnia chinska wedtug Goka, Srédziemnomorska kuchnia Trish,
Trish i wiejska kuchnia Francji, Rachel Allen: domowe gotowanie,

e nazwy wskazujace na miejsce realizacji programu, np.: Paryskie gotowanie
z Rachel Khoo, Gordon Ramsay: we wtasnej kuchni, W kuchni z Rachel
Allen, Jamie odkrywa Wielkq Brytanie,

e nazwy wskazujace na adresatoéw programu, np.: Kurs gotowania z Gordo-
nem Ramsayem,

e nazwy wskazujace na czas trwania programu, np.: 15 minut Jamiego,
30 minut Jamiego,

¢ nazwy wskazujace na okazje, bedace impulsem do gotowania, np.: Przyjecia
Rachel Allen, Nigella swiqtecznie,

e nazwy wskazujace na rodzaj produktéw, np.: Rybna Uczta Hestona,

e nazwy wskazujace na rodzaj/sposob przyrzadzania potraw, bedacych
przedmiotem programu, np.: Anna Olson na stodko, Proste dania Nigela
Slatera, Grilluj swiat z Pascalem,

e nazwy wskazujace na rodzaj przyrzadzanych potraw — szybko§¢ 1 prostota,
np.: Nigella ekspresowo, Pascal express,

e nazwy wartos$ciujace sposob gotowania/zachowania mistrza kuchni
w danym programie, zwlaszcza w programach o charakterze konkursowym,
np.: Piekielna kuchnia Gordona Ramsaya, Mission Impossible Hestona
Blumenthala.
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2. Nazwy kulinarnych programéw telewizyjnych, ktére sa firmowane
przez osobistosci $wiata kulinarnego, ale nie zawieraja ich imion 1 nazwisk
a) Michel Moran, np.: Doradca Smaku, Masterchef Polska,

b) Magda Gessler, np.: Kuchenne rewolucje,

¢) Gordon Ramsay, np.: Ku... jak kucharz, Kuchenne koszmary USA, Re-

stauracje z piekta rodem,

d) Robert Sowa, np.: Zycie od kuchni, Przepis dnia,

e) Michat Budynek, np.: Przepis dnia,

f) Claire Robinson, np.: Wystarczy 5 sktadnikow,

g) Pawet Matecki, np.: Kuchnia Lidla,

h) Agnieszka Pilaszewska, np.: Stodka rywalizacja,

1) Siostra Aniela Garecka, np.: Anielskie smaki,

j) Duff Goldman, np.: Krél wypiekéw,

k) Lucinda Scala Quinn, np.: Latwe przepisy na wielki apetyt,

1) Gienio Mientkiewicz, np.: Przez dziurke od sera,

m) Simon Hopkinson, np.: Kucharz doskonaty,

n) Lorraine Pascale, np.: Gotowanie jest tatwe!, Pieczenie jest tatwe!,

0) Tom 1 Henry Herbert, np.: Meskie wypieki, Bracia kucharze: Brytyjskie

smaki,

p) Paris Cutler, np.: Cukiernia do zadar specjalnych.

Réwniez w tej grupie nazw kulinarnych programoéw telewizyjnych mozna
odnalez¢ rézne motywy:

e nazwy wskazujace na konkursowy charakter programu, np.: Stodka
rywalizacja, Masterchef Polska,

e nazwy wskazujace na naprawczy charakter programu, np.: Kuchenne
rewolucje, Kuchenne koszmary USA, Restauracje z piekta rodem, Cukiernia
do zadan specjalnych,

e nazwy wskazujace na rodzaj prezentowanej w programie kuchni, np.:
Bracia kucharze: Brytyjskie smaki,

e nazwy firmowane nazwa marki — sieci sklepéw, np.: Kuchnia Lidla,

e nazwy wskazujace na sposéb/tatwosé przygotowania prezentowanych
potraw, np.: Wystarczy 5 sktadnikow, Latwe przepisy na wielki apetyt,
Gotowanie jest tatwe!, Pieczenie jest tatwe!,

e nazwy wskazujace na rodzaj potraw, np.: Pieczenie jest tatwe!, Krél wypie-
kow, Przez dziurke od sera,

e nazwy wskazujace na adresata programu, np.: Meskie wypieki.

3. Nazwy programoéw telewizyjnych, ktére nie sg firmowane nazwiskami
osobistosci kulinarnych
a) nazwiska aktorow wystepujacych w programie, np.: Co ty wiesz o gotowa-

niu, czyli Linda w kuchni,
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b) nazwy wskazujace na charakter doradczy/poradnikowy programu, np.:
Doradca smaku,

¢) nazwy wskazujace na charakter prozdrowotny programu, np.: Zdrowie na
widelcu, Wiem, co jem, w tym nazwy wskazujace na charakter dietetyczny
1 dziatanie odchudzajace prezentowanych potraw, np.: Jem i chudne,

d) nazwy wskazujace na charakter naprawczy programu we wskazanym
zakresie, np.: Misja stotowka, Najgorszy kucharz swiata, Rewolucja na
talerzu,

e) nazwy wskazujace na sposéb pozyskiwania produktéw kulinarnych
1 oszczedno$é kulinarna, np.: Jedzenie ze Smietnika, Menu na miare,

f) nazwy wskazujace na okazyjny charakter prezentowanych potraw, np.:
Pyszna Wielkanoc,

g) nazwy promujace marke — sklep sieciowy, np. Kuchnia Lidla.

3.2. Nazwy czasopism kulinarnych

Rynek wydawniczy moze pochwalié sie coraz wieksza, liczba czasopism
o charakterze kulinarnym. Omawiane czasopisma kulinarne maja przede
wszystkim charakter doradczy — poradnikowy. Nie uwzgledniamy w naszym
korpusie branzowych czasopism gastronomicznych, poniewaz maja one inny
krag odbiorcéw. Prase poSwiecona jedzeniu mozna podzieli¢ na cztery, gléwne
rodzaje®:
a) kulinarno-lifestyle’owe,
b) wydania specjalne (sezonowe 1 okazjonalne),
¢) pisma poéwiecone konkretnym segmentom kulinariéw,
d) pisma z przepisami tylko od czytelnikow.

Mozna tu wyrdznié nastepujace typy motywoéw nazewniczych:

1. Nazwy zwiazane z gotowaniem
a) miejsca kulinarne, np.: Kuchnia,
b) sktadniki potraw, np.: przyprawy: Sol i pieprz,
¢) potrawy, np.: Ciasta sprawdzone przepisy,
d) czynnoséci, np.: gotowanie: Moje gotowanie, Gotuj krok po kroku, Polska

gotuje, Lubie gotowaé, Gotuyj,
e) nazwy wskazujace na charakter poradnikowy — dydaktyczny, np.: Gotuj
krok po kroku.
2. Nazwy wskazujace na wrazenia smakowe, np.: Palce lizac.
3. Nazwy zwiazane z gatunkami kulinarnymi

3 Por. <http://www.rynekprasowy.pl/moda-na-gotowanie-rowniez-w-prasie/>, dostep:
12.10.2015.
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a) przepisy kulinarne:
e nazwy wskazujace na pochodzenie przepisow, np.: Przepisy czytelnikow,
Przyslij przepis, Przepisy czytelnikéw,
e nazwy wskazujace na rodzaj potraw, wartoSciujace dodatnio, np.: Kuli-
narne hity,
b) ksigzka kulinarna, np. Kukbuk.
4. Nazwy wskazujace na odbiorce, np.: Magazyn dla smakoszy, Magazyn
Smak, Apetyt, Slovly Vegie;
5. Nazwy wskazujace na nadawce, np.: Poradnik Restauratora Food
service.
6. Nazwy promujace konkretna marke —nazwe sieci sklepéw, np.: Smaki
Zycia dostepne w Biedronce.

4. Wnioski

W analizie przedstawitySmy probe typologii nazw kulinarnych progra-
moéw telewizyjnych oraz czasopism o tematyce kulinarnej. Analiza pozwala
wskazaé pola semantyczne, z ktorych pochodza elementy wchodzace w sktad
zgromadzonych nazw. Sa to:

e pola semantyczne zwiazane z kulinariami: a) okreslania smakow: np. stod-
ki, pyszny, b) rzeczowniki okre§lajace naczynia i sztucce, np. talerz, widelec,
c) okreslenia sktadnikéw, np. rybna, d) okre§lenia zwigzane z gotowaniem
ijedzeniem, np. menu, przepis, jedzenie, restauracja, kuchnia, gotowanie,
danie;

e okre§lenia, ktére nie sa bezposrednio zwigzane z kulinariami, a dopiero
poprzez zestawienie z innym komponentem z jednego z wymienionych pdl
nabieraja specyficznego ,kulinarnego” znaczenia, np. podréz, sSwiat, rewo-
lucja, zycie, rywalizacja, koszmar. W przypadku takich nazw medialnych
mamy do czynienia z przesunieciami semantycznymi/metaforycznymi oraz
aktualizacja znaczen komponentéw w poszczegblnych nazwach.

W medialnych nazwach kulinarnych obserwujmy czesto proces transo-
nimizacji, czyli przeniesienia nazw wilasnych z innych kategorii na grunt
medionimoéw, przy czym kategorie nazw, z ktérych korzysta sie najczesciej to:
e antroponimy — imiona i nazwiska znanych kucharzy,

e toponimy oraz przymiotnikowe derywaty od toponiméw, np. Wielka Bry-
tania, Francja, chinski, srédziemnomorski,

e nazwy handlowe/firmowe, np. Lidl, Biedronka.

Nazwy z innych kategorii onomastycznych petnia w nazwach medialnych
okreslone funkcje. Nazwy osobowe stuza, przede wszystkim celom pragmatycz-



,,Swiat na talerzu” i ,Masterchef” — onomastyka medialna... 191

nym, poniewaz program telewizyjny, firmowany nazwiskiem danej osoby, staje
sie wizytéwka stacji 1 ma zwiekszy¢ ogladalno§é. Za pomoca toponiméw z kolei
przywolywane sa okre§lone skojarzenia z kuchnig danego kraju lub regionu.
Nazwy firm, przede wszystkim sieci sklepéw, petnig funkcje reklamowa,

Jezeli chodzi o specyfike slownictwa uzywanego w kulinarnych nazwach
medialnych, mozna wyrézni¢ w szczegdlnosci: a) leksemy warto$ciujace pozy-
tywnie: np. Kucharz doskonaty, Master Chef, Krol wypiekow, odnoszace sie do
prowadzacego program — znanego kucharza lub w programach o charakterze
konkursowym lub poradnikowym nawiazujace do tego, ze ogladanie danego
programu pozwoli na osiggniecie okreslonych umiejetnosci kulinarnych; Ait;
b) gry stowne, np. Okrasa tamie przepisy, Ku...jak kucharz, Meskie wypieki,
Przez dziurke od sera. Nie dziwi zwlaszceza zastosowanie gier stownych, ponie-
waz media powinny dostarczaé rozrywki (por. Skowronek, Rutkowski 2004:
26), a juz samo odkodowanie nazwy 1 zwiazanej z nia, gry stownej jest zabawa.

W wielu przypadkach kulinarne nazwy medialne maja charakter seryjny,
np. Nigella swigtecznie, Nigella ekspresowo, Nigella gryzie lub dialogiczny,
nawigzujac do innych dziet popkultury, np. Co ty wiesz o gotowaniu, czyli
Linda w kuchni.

Na przykladzie relacji miedzy nazwa a adresatami danych programow
telewizyjnych badz czasopism, widzimy, ze za pomoca nazw Kkreuje sie odbiorce
aktywnego, np. Gotuj z Kuroniem, Gotuj z Ramsayem, Gotuj z Heston, Przyslij
przepis. Dzieki przytoczonym nazwom odbiorca jest zachecany do dzialania.
W nazwach tych wystepuja czesto nazwiska prominentnych szeféw kuchni,
a przygotowywanie positkOw razem z nimi moze by¢ rozpatrywane w kate-
goriach postrzegania siebie jako czltonka ,kulinarnej elity”.

Prezentacja nazw pozwala z pewnos$cig stwierdzié, ze nie spetniaja one
jedynie funkeji identyfikacyjnej. Gléwna, funkcja medidow jako takich, w tym
takze nazw medialnych, jest ich informacyjnos¢ (por. Skowronek, Rutkowski
2004: 19). Jednak w warunkach nadmiaru tresci oraz koniecznoéci dokonywa-
nia przez odbiorce selekeji przekazywanie informacji staje sie ustuga, , ktora
nalezy sprzedaé we wlaéciwy sposob (por. Krzysztofek 1997: 18; Miczka 1999:
59)” (Skowronek, Rutkowski 2004: 19). Dlatego tez nazwy medialne pelnia
przede wszystkim funkcje pragmatyczna, przyciagajac uwage odbiorcy do
konkretnej oferty medialne;.
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Summary

In recent years, there has been a noticeable increase in an interest in culinary issues,
which is also visible in a varied and wide range of media offer in this regard. It should be
noted that culinary issues are present in all media. The aim of our analysis is to present the
names of television programs about culinaries and magazines of this type. The collected
corpus will be used to draw conclusions about the motivations of medionyms of this type,
their semantics and pragmatics.



