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Wiestaw Sonczyk

~Wiesci Podwarszawskie”
— mazowiecki tygodnik regionalny
(proba charakterystyki i oceny)

rasa lokalna - traktowana jako wazny fragment wspéiczesnego systemu
medialnego - jest uznawana przez medioznawcéw za jedng z najbardziej
widocznych i pozytecznych w sensie spolecznym konsekwencji zmian ustrojo-
wo-politycznych oraz transformacji samego systemu po roku 1989. Zniesienie
monopolu partyjno-panstwowego w zakresie dzialalnosci medialnej, likwidacja
prewencyjnej cenzury instytucjonalnej oraz zmiana przepiséw normujacych dzia-
lalno$¢ wydawnicza (wprowadzenie systemu rejestracyjnego) umozliwity m.in.
rozwéj periodykéw lokalnych i sublokalnych. Wiele z nich rozpoczynalo swoja
dzialalno$¢ przy okazji wyboréw samorzagdowych czy parlamentarnych.
Od poczatku dekady lat 90. na terenie Mazowsza, zwlaszcza w Warszawie
i okregu stolecznym, powstalo kilkadziesigt nowych pism lokalnych. Czes¢ z nich
istnieje po dzien dzisiejszy, stanowigc trwaly element regionalnego pejzazu me-
dialnego. Sa wéréd nich ,Wiesci Podwarszawskie”, wydawane w Wolominie, okre-
$§lane w stopce redakcyjnej jako ,tygodnik wojewédztwa mazowieckiego”.

* * ¥

Powstanie tygodnika ,Wiesci Podwarszawskie” wiaze si¢ z wyborami samo-
rzagdowymi z roku 1990. Pomyst wydawania pisma lokalnego, ktérego podstawo-
wym celem byloby prezentowanie i ocena dzialalno$ci samorzagdu miejskiego,
zglosili cztonkowie Chrzescijaniskiego Komitetu Wyborczego, ktéry wygral wy-
bory w Wolominie oraz radni z Zielonki i Radzymina. Znaczacy udzial w realiza-
¢ji tego pomystu mial red. Waclaw Panek, ktéry przed wyborami redagowat ,Nowy
Wolomin” — biuletyn ChKW'. Okazalo si¢ bowiem, ze pomystodawcy nie mieli

1 Redaktor Waclaw Panek jest mieszkaficem Wolomina, znanym literatem i dziennikarzem - wspét-
pracowat m.in. z , Polityky”, ,Teatrem” i ,Ruchem Muzycznym”; w roku 1989 zalozyl kwartalnik , Forum
Rozrywki”.
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zadnego doswiadczenia dziennikarskiego i nie potrafili podja¢ dzialalnosci redak-
cyjnej. Redaktor Panek tak wspomina:

To byla ich inicjatywa, aby wydawac¢ pismo informacyjne, samorzadowe. Nie mieli jednak
bladego pojecia, jak robi¢ gazete. Bili piane, kidcili si¢ - czy informacje sportowe dawa¢ na
ostatniej, czy na przedostatniej stronie, czy zdjecia duze, czy male, paranoja [...]. Wiec
powiedzialem im: ,Ja wam to pismo wymysle, narysuje kolumna po kolumnie, wymysle
dzialy, profil, tytul. Napisze pierwszy numer, przyniose i pokaze, a wy to dalej wydawajcie”.
Jak obiecatem, tak zrobilem.2

Redaktor Panek zarejestrowal tytul, zostal wydawca oraz redaktorem naczel-
nym, a ,w ciggu kolejnego miesigca sam stworzyl redakcje, zorganizowat kolpor-
taz i akwizycje reklam i ogloszen”.

Prébny, tzw. zerowy numer ,Wiesci Podwarszawskich” ukazal si¢ w koricu
grudnia 1990 roku, w nakladzie 3 tys. egzemplarzy. Liczyl zaledwie 8 stron for-
matu A-3 i kosztowal 1300 (starych) zlotych. Byl rozprowadzany w Wolominie
i okolicznych miejscowosciach: Zabkach, Zielonce, Kobylce, Markach i Radzymi-
nie, gléwnie na stacjach kolejowych i w prywatnych sklepach. Wprawdzie na jego
lamach ogloszono konkurs na tytul pisma, ale ostatecznie - mimo wielu propozy-
cji czytelnikéw — zachowano ten, ktéry wczeséniej wymyslil redaktor Panek. Pierw-
szy numer tygodnika — juz w objetosci 16 kolumn — wyszed! z datg 31 stycznia
1991 roku, rozpoczynajac trwajaca do dzi$ dzialalnoé¢ wydawnicza.

Poczatki funkcjonowania pisma byly typowe dla prasy lokalnej. Po pierw-
sze, w zespole redakcyjnym dominowali amatorzy i entuzjasci, nie bylo etatéw,
a redakcja miescila si¢ w pomieszczeniu tymczasowym, udostepnionym przez
Urzad Miasta, za$ kolegia redakcyjne odbywaly si¢ w sali konferencyjnej UM.
Sytuacja stawala si¢ o tyle ryzykowna, ze pismo - cho¢ od poczatku bedace
prywatna wlasnoscig — zaczelo by¢ postrzegane przez opini¢ publiczng jako
organ samorzadu miejskiego. Dopiero po trzech miesigcach takiej prowizorki
redakcja zmienila siedzibe, wynajmujagc dwa pomieszczenia ,na miescie”. Po
drugie, ,Wiesci Podwarszawskie” — jak wiele pism lokalnych — wypracowywaty
swoja formule wydawnicza ,w biegu”, czyli metodg préb i bledéw. Jak podkre-
$la redaktor Panek:

...pismo nie powstalo na zasadzie badan rynkowych i rzucenia na rynek wyksztalconej
formuly, za ktéra stoi ewentualna pokupnosé, przypuszczenie takiego lub innego nakla-
du, dokladne oznakowanie grup odbiorczych itd. Mnie nie bylo sta¢, aby takie badania
robi¢. Ja przeprowadzalem zmiany na konkretnym produkcie [...]. Niektére rzeczy po
prostu nie podobaly si¢ mnie i czytelnikom i dlatego ciggle zmienialem pismo.

Nic wigc dziwnego, Ze tre$¢ (dobér tematéw), uklad poszczegélnych dzialéw,
szata graficzna, a nawet liczba stron do$¢ czesto zmienialy sig. Bylo to réwniez

2 Fragment rozmowy red. Waclawa Panka z Rafalem Brzezifiskim, autorem pracy licencjackiej, stano-
wigcej monografie ,\Wiesci Podwarszawskich”; zob. R. Brzezifiski, ,Wiesci Podwarszawskie” 1990-2002 (préba
monografii). Praca licencjacka napisana pod kierunkiem dr hab. Wieslawa Sonczyka w Wyzszej Szkole Hu-
manistycznej w Pultusku (2003); cytowane w niniejszym artykule wypowiedzi i opinie pochodz3 z tej pracy.
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nastepstwo kolejnych zmian kadrowych i rezultat kompetencji merytorycznych
poszczegblnych wspétpracownikéw.

Juz od marca 1991 roku pojawila si¢ nowa winieta i podtytul ,tygodnik pra-
wobrzeznej Wisly”. Natomiast p6Zniejsze zmiany, takze szaty graficznej i winie-
ty tytulowej, wigzaly sie ze stopniowym rozszerzaniem zasiegu terytorialnego.
Dla przykladu: w kwietniu 1991 roku usunieto nazwy miejscowosci, w ktérych
tygodnik pojawial si¢ na poczatku swego istnienia, a na jego famach zaczely si¢
pojawia¢ artykuly m.in. o Sulejéwku, Wesolej, Halinowie, Legionowie i Ttuszczu.
O rosnacej popularnosci tygodnika swiadczy fakt, Ze juz latem 1991 roku utwo-
rzono oddzial redakcji w Otwocku, a ,Wiesci Podwarszawskie” pojawily si¢ row-
niez w kioskach Karczewa, J6zefowa i Michalina.

We wrzeéniu 1991 roku w winiecie pojawil si¢ nowy podtytul — ,tygodnik
wojewddztwa stolecznego”, a pismo objelo swoim zasiegiem obszar bylego
wojewddztwa warszawskiego, z wyjatkiem stolicy. Uruchomiono nowy oddziat
redakcji w Pruszkowie, przygotowujacy ,zachodnig” mutacje ,Wieéci Podwar-
szawskich”, adresowang do mieszkancéw m.in. Piastowa, Grodziska Mazowiec-
kiego, Blonia, Géry Kalwarii i Milanéwka. W praktyce jednak wydanie , zachodnie”
réznilo si¢ od ,wschodniego” tylko pierwszymi kolumnami, poniewaz pozostate
zawieraly te same teksty. Zdarzalo sig, Ze nawet pierwsza strona byla identyczna,
poniewaz publikowano na niej tekst dotyczacy probleméw wspélnych dla miesz-
kancéw okolic Warszawy.

Nalezy podkresli¢ jednak, ze wydanie ,zachodnie” istnialo tylko do konica 1991
roku, poniewaz od poczatku roku 1992 redakcja zdecydowala si¢ ograniczy¢ za-
sieg ,Wiesci Podwarszawskich” do rejonu Wolomina, Legionowa, Sulejéwka
i Otwocka. Jarostaw Bargiel — obecny redaktor naczelny — ttumaczy to ogranicze-
nie nastepujgco:

Ambicja Wacka [red. Panka — W.S.] bylo ogarniecie calego wojew6dztwa mazowieckie-
go; niestety, okazalo si¢, ze w miare obejmowania coraz wigkszej liczby miejscowosci,
liczba reklam wecale nie rosta [...]. Sprzedaz moze i byla na tamtym terenie, jednak nie
pokrywala ona nawet kosztéw druku [...]. Nie bylo stamtad praktycznie zadnych
reklam. Wacek doszedl do wniosku, ze cze$¢ wolominiska nie moze finansowac¢ tego,
zeby kto$ tam w Piasecznie czy Piastowie kupil ,Wiesci Podwarszawskie” i wycofat sie
stamtad.

W swojej dotychczasowej dzialalnosci pismo doswiadczylo wielu kiopotéw
typowych dla periodykéw lokalnych. Dla przykiadu: juz latem 1992 roku zaczely
si¢ powazne problemy finansowe, spowodowane malj liczbg reklam, a to z kolei
- wakacyjnym zastojem w handlu. Dlatego redakcja — by zmniejszy¢ koszty wia-
sne - ograniczyla liczbe stron (do 8), a takze ilo$¢ materialéw dziennikarskich (co
spowodowato odejécie z redakgji kilku zdolnych dziennikarzy, m.in. Mirostawa
Zulawnika, Anny Blaszczynskiej-Wasiak i Roberta Klosa). W tej trudnej sytuacji
dodatkowym zrédlem finansowania redakgji okazaly sig teksty promocyjne i spon-
sorowane wywiady ze znanymi postaciami ze $wiata kultury. Rozmaite teksty
komercyjne publikowane s3 zreszta pod dzien dzisiejszy.

Aktualny redaktor naczelny ocenia tamta sytuacj¢ nastepujaco:
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Wacek szukatl doptywu gotéwki. W pewnym momencie podpisal porozumienie z lokal-
nymi biznesmenami [...]. Ta spétka trwala krétko (okolo 2 miesiecy) i nic z tego nie wy-
szlo. Zmuszony byl do tego, zeby pismo najzwyczajniej w $wiecie sprzedac. Sprzedal na
zasadzie takiej, ze utworzono wydawnictwo o nazwie MARPAN Sp. z o. 0. Jest to skrét od
nazwisk Marchewka - Panek.

Z kolei red. Waclaw Panek wskazywal na bardziej prywatne powody rezy-
gnacji z kierowania i sprzedania tygodnika, stwierdzajac m.in.:

Powéd sprzedazy byl jeden i zasadniczy - ja przez trzy lata nie zrobilem nic. Nie pisalem
ksigzek, nie nagrywalem audycji telewizyjnych, nie napisalem ani jednej sztuki.

Dos¢ powiedzie¢, ze nazwisko red. Panka - takze jako wiasciciela tytulu — wid-
nieje po raz ostatni w nr 100, czyli ostatnim z roku 1992. Wiadomo, Ze jeszcze
przez pét roku pozostawal wspéipracownikiem redakgji, gléwnie jako felietoni-
sta i akwizytor reklam.

W zwiazku z rezygnacja Waclawa Panka funkcje redaktora naczelnego objat
jego zastepca —red. Jaroslaw Bargiel, sprawujac jg zreszta do dzis. Zaczat od skom-
pletowania nowego, bardziej profesjonalnego zespotu redakcyjnego, angazujac
do pracy w redakcji m.in. Krystyne Chwedenczuk, Malgorzate Jarocka (sekretarz
redakgji), Piotra Zajdla, Krzysztofa Kacprzaka i Ewe Stanilewicz. Statymi wsp6t-
pracownikami redakgji pozostali natomiast: Zuzanna Sliwa, Leszek Podhorodecki,
Iwona Galifiska i Zygmunt Archacki. Kierownikiem dzialu fotografii zostala Elz-
bieta Marchewka, natomiast sprawami administracyjnymi zajela si¢ Malgorzata
Cybulska. Mimo tak powaznych zmian kadrowych formula wydawnicza ,Wiesci
Podwarszawskich” nie zmienila si¢ az tak, aby przelozylo si¢ to na zmiane sposobu
postrzegania pisma przez czytelnikéw.

Natomiast zmiana struktury wlasnosciowej wigzala si¢ z koniecznoscia stwo-
rzenia na nowo infrastruktury redakcyjnej, poniewaz wczes$niej majatek redakcji
byl prywatng wilasnoscig Waclawa Panka. Nie bylo to zadanie latwe, cho¢by z uwa-
gi na koszty nowego sprzetu. Wedle opinii red. Bargiela:

...gazeta odziedziczyla po pierwszym wiascicielu majatek trwaly w postaci jednego kal-

kulatora i jednej zdezelowanej maszyny do pisania. Pierwszym zadaniem spéiki byla

budowa bazy materialowej, ktéra jest konieczna do pracy: maszyna do pisania, faks [...].

Wéweczas kupno pierwszego komputera klasy 386 to byl gigantyczny wydatek, a my my-

§lelismy juz od poczatku o tym, zeby mie¢ wlasny skiad komputerowy. Powoli trzeba bylo

przeznacza¢ na to $rodki, kupowa¢ czy to w formie leasingu, czy w formie kredytéw, czy

tez odkladania pieniedzy.

Réwnie waznym i trudnym zadaniem dla nowego wiasciciela i zespotu
redakcyjnego okazalo si¢ zwigkszenie objetosci i nakladu pisma (na poczatku 1993
roku bylo to bowiem zaledwie 8 kolumn, a $redni naklad jednorazowy nie prze-
kraczal 5 tys. egz.). Do$wiadczenie zawodowe kierownictwa redakcji podpowia-
dalo jednak, by wprowadzanie wszelkich zmian traktowaé jako stopniowa
ewolucje i proces rozlozony w czasie, a nie eksperymentowa¢ lub choéby w naj-
mniejszym stopniu lekcewazy¢ przyzwyczajenia i gusta odbiorcéw pisma.

W celu poprawienia sytuacji finansowej pisma redakcja zaczela podejmowac
rozmaite dzialania zmierzajace do zwigkszenia liczby reklamodawcéw i trwale-
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g0 zwigzania ich z tygodnikiem. Oprécz tego publikowano teksty sponsorowane,
promujace reklamodawcéw, a nawet lokalnych politykéw (zwlaszcza w trakcie
kampanii wyborczych). Skale i skutecznos¢ tych dzialan ilustrujg liczby: reklamy
i ogloszenia zajmowaly przecietnie 4 do 6 kolumn, podczas gdy ogélna objetosé
pisma wynosila 16 kolumn. Dzialaniom tym towarzyszyla parokrotna zmiana ceny
egzemplarzowej, ktéra w 1996 roku wynosila juz 5 tys. (starych) zlotych.

W kolejnych latach udawalo si¢ utrzymac stala objetos¢ tygodnika (16 stron)
i powoli, ale systematycznie zwigkszac jego naklad: z 10 tys. egz. — w roku 1993
do 11,5 tys. egz. — w roku 1995. Uruchomienie wlasnego skladu komputerowego
pozwolilo nie tylko zmniejszy¢ koszty przygotowania numeru, ale i wydatnie skré-
ci¢ potrzebny na to czas. To z kolei zwiekszylo aktualno$¢ drukowanych tekstéw,
a w konsekwencji — atrakcyjnos¢ pisma z punktu widzenia czytelnikéw. Redak-
cja nie rezygnowala tez z dzialan pozaprasowych, kreujacych pozytywny wize-
runek tygodnika i jego publicity, np. w roku 1995 tygodnik objat patronat medial-
ny nad powstajacymi wtedy (m.in. w Zielonce) amatorskimi ligami pitkarskimi,
co doprowadzilo w koficu do powstania dziatu sportowego, redagowanego przez
Piotra Wyszynskiego.

W roku 1995 ,Wiesci Podwarszawskie” ograniczyly swdj zasieg terytorialny,
koncentrujac si¢ przede wszystkim na dotarciu do mieszkaficéw powiatu wolo-
minskiego oraz Otwocka i jego najblizszych okolic. Sprzyjaly temu m.in. liczne
materialy interwencyjne, ktére publikowano w obronie intereséw konkretnych
mieszkancéw tego rejonu. Stopniowo zwigkszano objetos¢ tygodnika (od maja
1997 roku - 24 kolumny) oraz nakiad (15 tys. egz. w roku 1996, a nawet 18 tys.
w roku 1997). Réwniez zwroty byly niewielkie i stabilne (okoto 5%). W tym czasie
odnotowano tez pierwsze dowody spofecznego uznania, m.in. nagrod¢ wojewo-
dy warszawskiego dla najlepszej gazety lokalnej, przyznang we wrzeéniu 1997
roku w konkursie ,Nasz udzial we wspélczesnosci”, zorganizowanym przez War-
szawskie Towarzystwo Prasy Lokalnej we wsp6tpracy z Komisja Samorzadowa
Rady Warszawy (do konkursu zgloszono ponad 40 pism lokalnych).

Reforma administracyjna kraju i utworzenie powiatéw (od 1 stycznia 1999 roku)
na nowo okreélily zasieg terytorialny ,Wiesci Podwarszawskich”. Pismo stalo si¢
tygodnikiem powiatowym, obejmujacym obszar powiatu wolominskiego (nawia-
sem méwiac - jednego z najwigkszych powiatéw w Polsce), czyli gminy: Wolo-
min, Kobytka, Zielonka, Zabki, Marki, Radzymin, Dabréwka, Klembéw, Jadéw,
Tluszcz i Poéwietne. Naklad utrzymano na dotychczasowym poziomie, zwigk-
szajac jednak stan kadrowy redakgji (przybyli m.in. Anna Skibniewska, Rafat Pazio,
Marek Chrzanowski i Mariusz Latuszek). Nadal rozbudowywano wyposazenie
i zaplecze techniczne redakcji, m.in. przez zakupienie aparatéw cyfrowych (co
pozwolito na poprawe jakoéci publikowanych zdje¢). Uruchomiono réwniez strong
internetowa ,Wieéci Podwarszawskich”, a pierwsze wydanie on-line ukazalo si¢
12 marca 2000 roku

W roku 2001, w rezultacie pogarszajacej si¢ sytuacji gospodarczej, zmniejszylo
si¢ spoleczne zainteresowanie pismem, zwlaszcza ze strony reklamodawcéw.
Wydawca zdecydowal wigc 0 zmniejszeniu nakladu (do 16 tys. egz.), przy jedno-
czesnym zwiekszeniu ceny egzemplarzowej (do 1, 80 zl) oraz ograniczeniu obje-
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tosci wydania (do 24 kolumn), przy czym okolo 30% powierzchni przeznacza si¢
nareklamy i ogloszenia. Powyzsze parametry tygodnik zachowuje takze obecnie®.

Formula wydawnicza tygodnika
+Wiesci Podwarszawskie”

+Wiesci Podwarszawskie” s3 typowym pismem lokalnym, adresowanym do
okolo 200 tys. mieszkaficéw powiatu wolominskiego. Jak podaje Rafal Brzezifiski:

okolo polowa materialéw publikowanych na famach pisma poswigcona jest stolicy powiatu.
W dalszej kolejnosci opisuje si¢ najwigksze miasta sasiadujace z Wolominem: Kobytke i Zie-
lonke, a takze Tluszcz, za$ liczba tekstéw o pozostalych miejscowosciach nie przekracza
jednego, dwéch na numer.

Podejmowana przez redakcje tematyka dotyczy spraw istotnych dla calej
spolecznosci powiatu lub miasta albo gminy. Ale sporo miejsca przeznacza si¢
réwniez na sprawy ,lekkie, latwe i przyjemne” (rozrywka), rozmaite porady i tzw.
wiadomosci uzytkowe. Warto dodaé, ze w trakcie trwania kampanii wyborczych
na lamach tygodnika ukazuje si¢ wiele tekstéw propagujacych programy poszcze-
goblnych partii i/lub koalicji wyborczych z terenu powiatu wolominskiego, a takze
publikacje promujace konkretnych kandydatéw (w tym czasie objeto$¢ pisma
wzrasta nawet do 40 kolumn). Dla przykladu: w trakcie kampanii wyborczej w ro-
ku 2002, w okresie od wrzesnia do listopada (nr 37-44), ogloszenia i reklamy
komitetéw wyborczych zajmowaly od 6 do 16 stron, przy ogélnej objetosci numeru
—od 28 do 40 stron.

Obecna formula pisma ksztaltowala si¢ przez kilka lat pod wplywem réznych
czynnikéw. W opinii R. Brzezifiskiego ,Wiesci Podwarszawskie” nigdy nie byly
pismem jednolitym, o z géry ustalonej, sztywnej budowie numeru. Wyksztal-
cila si¢ ona w wyniku licznych zmian nastepujacych przez dwanascie lat istnie-
nia tytulu na rynku prasowym. Mimo wielu przeobrazen tygodnik zachowat
jednak stale elementy, wprowadzone jeszcze przez zalozyciela ,Wieéci” — Wacla-
wa Panka. Réwniez ogélny podzial numeru na czesci zawierajace tematy lokal-
ne, materialy rozrywkowo-poradnikowe oraz pozostale (niedziennikarskie), nie
rézni si¢ zasadniczo od pierwotnego. Inne s3 natomiast proporcje objetosci
poszczeg6lnych czesci. Ewolucja struktury pisma jest w giéwnej mierze efektem
zmian personalnych wewnatrz redakcji, rozwoju zasiegu terytorialnego tytutu,
a takze zmian szaty graficznej tygodnika i zwigkszania jego objetosci. Przeobra-
zenia polegaly najczesciej na zmianach w rozmieszczeniu rubryk wewnatrz
numeru. Wielokrotnie byly one zastepowane nowymi, nalezy sie tego spodzie-
wac takze w przyszlosci.

Struktura zawartosci kazdego kolejnego numeru przedstawia si¢ nastepujaco:
na stronach od 1 do 11 drukowane s3 teksty, ktérych tematyka powinna - w opi-
nii redakcji — zainteresowaé wszystkich mieszkaficéw powiatu. Przykladowo:

3 Zmienila si¢ jednak cena egzemplarzowa, ktéra od stycznia 2002 roku wynosi 2 zt (w tym 7% VAT).
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w nr 1z 2005 roku na stronie tytulowej opublikowano poczatkowy fragment wy-
wiadu z Marcinem Daricem, ilustrowany dwoma zdjeciami tego znanego artysty
estradowego (pozostala czeé¢ wywiadu zamieszczono na stronie 12)* oraz zapo-
wiedziano obszerny artykut o Soni Klamczyniskiej, jednej z najlepszych tenisistek
w Polsce w kategorii kadetek (tekst znajduje si¢ na stronie 13)°. W tej czesci pisma
s tez dzialy i rubryki zawierajace wiadomosci biezace i komunikaty, np. na drugiej
kolumnie jest staly dzial ,Wiesci”, na tres¢ ktérego skladaja si¢ krétkie informacje
o wydarzeniach z terenu powiatu oraz ogloszenia i zawiadomienia wladz i insty-
tucji lokalnych. Zwraca tez uwage - istniejaca od 1996 roku — rubryka Czeka na
pana, zawierajaca informacje o zwierzetach, ktére ,na domi dobrego pana czekajg”
(przygotowywana w porozumieniu z Miejska Lecznica dla Zwierzat). Natomiast
na dalszych stronach znajduja si¢ informacje rozszerzone i teksty publicystyczne
(czasem nawet bardzo obszerne), w ktérych opisywane s rozmaite biezgce pro-
blemy mieszkaficow powiatu, a takze sprawozdania z posiedzen rad gminnych
oraz rady powiatu, wywiady z radnymi itp. Niektére publikacje powstaja z inspi-
racji czytelnikéw i na ich wnioski zglaszane w trakcie dyzuréw redakcyjnych lub
w listach. S tez kolumny przeznaczone na tematyke sportows i teksty-porady,
adresowane zwlaszcza do miodych czytelnikéw. Sporo jest takze publikacji dla
hobbystéw.

Druga cze$¢ numeru, od strony 15, tworza kolumny reklamowo-ogloszeniowe,
przy czym w oddzielnych rubrykach zamieszczane s3 ogloszenia drobne, osob-
no za$ - ogloszenia modulowe. W tej czgsci numeru drukowane s3 tez programy
kilku polskich nadawcéw telewizyjnych. Natomiast na ostatniej stronie zwykle
drukowane s3 materialy ,1zejszego” typu, np. Tygodniowy horoskop Zuzanny Sliwy,
krétkie felietony, ciekawostki, humoreski, zabawne opinie internautéw itp.

Nie ulega watpliwosci, Ze ambicja redakcji ,Wiesci Podwarszawskich” jest jak
najlepsze realizowanie dwéch podstawowych funkgji prasy lokalnej: informacyj-
nej i opiniotwérczej. Co do pierwszej, chodzi gléwnie o wszelkie wiadomosci doty-
czace dzialan i decyzji wladz samorzadu lokalnego (starostwa i poszczegélnych
gmin). Ale redakcja stara si¢ tez na biezaco relacjonowac wszelkie wazne, aktualne
wydarzenia lokalne: od wypadkéw i spraw obyczajowych poczawszy, poprzez
wydarzenia polityczne i kulturalne, na imprezach sportowych skonczywszy. Pro-
blemy te podejmowane sg w ré6znych formach wypowiedzi dziennikarskiej: sporo
jest artykuléw i rozszerzonych informacji, ale takze — wywiadéw, felieton6w,
komentarzy i dyskusji redakcyjnych. W opinii R. Brzezifiskiego — od potowy lat 90.

Wraz z wzrostem znaczenia na lokalnym rynku prasowym, ,Wiesci Podwarszawskie” sta-
ly si¢ ,trybuna lokalnej spolecznoéci’, podjely si¢ zadania kontroli wiadzy lokalnej. Od
tego czasu tygodnik jest pilnym obserwatorem wydarzen na samorzadowej scenie poli-
tycznej, czgsto porusza na swych lamach kontrowersyjne tematy. Bywa, ze ciaggna si¢ one
calymi miesigcami i niosg za soba rézne reakcje spoleczenstwa i wiadz.

4 Por. Za kazdym razem jest inaczej. Z Marcinem Daricem rozmawia Agata Bochenek, ,Wiesci Podwarszaw-
skie” 2005, nr 1.
5 Por. A. Bochenek, W tenisa gra sig glowg, Wiesci Podwarszawskie” 2005, nr 1.
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Sa tez liczne teksty pokazujace osiggnigcia pojedynczych oséb, grup i srodo-
wisk, inicjatywy sprzyjajace budowie ,malej ojczyzny”, jaka jest powiat, indywi-
dualne osiggniecia w dziedzinie kultury, sportu itd.

Jak wigkszo$é periodykéw lokalnych, redakcja ,Wiesci Podwarszawskich” po-
siada specyficzng organizacje pracy. Zesp6l dziennikarski tworzy zaledwie sze$¢
0s6b, z ktérych jedna kazdego dnia pelni dyzur redakcyjny i jest odpowiedzialna
za kontakty z czytelnikami. Ale w stopce redakcyjnej wymienia sig tylko nazwisko
redaktora naczelnego, ktérym od 13 stycznia 1993 roku jest redaktor Jarostaw
Bargiel. Wskazujac na specyfike funkcjonowania pisma, Bargiel stwierdzit w roz-
mowie z R. Brzezifiskim m.in.:

W pracy redakcji mamy podzial na miasta. Mamy mape powiatu i kazdemu dziennika-
rzowi zatrudnionemu na etacie lub czesci przydziela sie jaki$ teren. On jest takim
rezydentem w dwéch, trzech miejscowosciach. Specyfika wydawania gazety lokalnej wa-
runkuje, Ze nie ma tu typowego dla gazet ogélnopolskich podzialu obowiazkéw na np.
_“.samorzad, handel, kulture. Nie da si¢ tego podzieli¢ w ten sposéb, zeby jedna osoba zaj-
" mowala si¢ np. kulturg w calym powiecie [...]. Oprécz podzialu terytorialnego mamy jesz-
cze inny podziat [...] jest kilka tematéw, ktérymi opiekuja si¢ poszczegélni dziennikarze.
Stanowia oni co$§ w rodzaju kierownikéw dzialéw. Takimi tematami s3 sport, policja.
W efekcie s3 w redakcji osoby pelnigce dwie funkcje, poniewaz zajmuja si¢ kilkoma miej-
scowosciami i podlega im jaki$ dzial, np. sport [...]. Wiadomo, ze mimo podzialu teryto-
rialnego, jesli jest jakies wydarzenie sportowe, to bez wzgledu na miasta zajmuje si¢ nim
osoba odpowiedzialna za sport. Podobnie w tematach interwencyjnych.

Podobnie jak inne tytuly lokalne, réwniez ,Wiesci Podwarszawskie” wiele
zawdzigczajg wspétpracownikom. W opinii redaktora naczelnego co roku regu-
larnie wspélpracuje z pismem co najmniej 15 oséb, a liczagc wspétpracownikéw
okazjonalnych - nawet okolo 50 (przy czym nie zawsze wsp6lpraca musi polegac
na pisaniu tekstéw). S3 wéréd nich ludzie réznych zawodéw, niektérzy maja
wyksztalcenie dziennikarskie, niektérzy sa studentami dziennikarstwa.

Warto zwréci¢ uwage na (co typowe dla prasy lokalnej) organizacje dystrybucji
pisma oraz spos6b pozyskiwania reklam i ogloszen. Akwizycja reklam zajmuja
si¢ bowiem niemal wszyscy pracownicy redakgcji (takze w trakcie dyzuréw
redakcyjnych), a kolportazem zajmuje si¢ kierownik dziatu reklamy i kolportazu,
ktéry — wraz z trzema osobami - rozwozi blisko 80% nakladu z drukarni do po-
szczegblnych punktéw sprzedazy. S3 to gléwnie prywatne kioski, placéwki
pocztowe i sklepy. Pozostale 20% nakladu kolportuje ,Ruch” SA w sieci wlasnych
lub tzw. zewnetrznych (obstugiwanych) placéwek, potozonych m.in. w Legiono-
wie, Sulejéwku i Otwocku. Pismo jest tez dostepne w kilku kioskach na tych
dworcach kolejowych w stolicy (Warszawa Wilefiska i Warszawa Wschodnia),
z ktérych odjezdzaja pociagi w kierunku Tluszcza. W opinii redakcji wlasna
dystrybucja pisma jest bardziej efektywna i skuteczna, poniewaz umozliwia
regulowanie wysokosci nadzialu na poszczegélne punkty sprzedazy, a przez to
przyczynia si¢ do minimalizacji zwrotéw (a wiec i strat z tym zwigzanych).

Finansowym Zrédlem utrzymania pisma sa niewielkie dochody ze sprzedazy
egzemplarzowej oraz dochody z reklam i platnych ogloszen (blisko 70% ogé6lne-
go dochodu). Przekazy reklamowe i ogloszenia zajmuja w numerze okoto 30%



~Wiesci Podwarszawskie” — mazowiecki tygodnik regionalny 163

powierzchni. Szacunkowe miesieczne obroty wydawcy ,Wiesci Podwarszawskich”
(spétki MARPAN sp. z o. 0.) siegaja 90-100 tys. zl i zaleza przede wszystkim od
liczby zlecefi reklamowo-ogloszeniowych. Warto podkresli¢, ze pismo - chcace
utrzyma¢ swa niezalezno$¢ — nie zabiega o dotacje ani pomoc finansowa z ze-
wnatrz. Redaktor Bargiel podkresla:

Od poczatku pismo utrzymywalo sie tylko i wylacznie z reklam. Przez caly czas istnienia
wydawnictwa nie dostaliémy ani zlotéwki z zewnatrz, chyba ze byly podpisywane umo-
wy na wykup czesci powierzchni, np. z firmami czy urzedami. Byla to jednak forma
reklamy.

Reklamodawcami s3 przede wszystkim podmioty gospodarcze, dzialajace na
terenie powiatu wolominskiego, niekiedy réwniez z Warszawy lub nawet firmy
ogoélnopolskie. Klienci indywidualni chetniej korzystaja z ogloszefi drobnych,
sporo jest natomiast tekstéw sponsorowanych (zwlaszcza w trakcie kampanii
wyborczych). Wedle oceny R. Brzezinskiego:

Niemal 40% reklam drukowanych w czasopi$émie zamawiaja firmy oferujace réznego ro-
dzaju materialy budowlane i wyposazenie wnetrz, za$ okolo 20% — punkty medyczne,
apteki, salony kosmetyczne i fryzjerskie. W dalszej kolejnosci reklamuja si¢ sklepy RTV/
AGD i meblowe. Stosunkowo malo jest reklam innych sklepéw: spozywczych, odziezo-
wych itd. Wéréd ustugodawcéw najwiecej reklam zamieszczaja punkty motoryzacyjne,
poligraficzne i fotograficzne. Do stalych reklamodawcéw zaliczy¢ nalezy oddzialy firm
ubezpieczeniowych i ochroniarskich. W ,Wiesciach” promuj3 si¢ réwniez firmy wywoza-
ce nieczystosci, a takze lokalne korporacje takséwkowe.

Warto doda¢, ze reklamodawcy — w szczegélnosci stali i dlugoterminowi -
korzystaja z rozmaitych ulg i upustéw cenowych, pomyslanych jako rodzaj
zachety do dluzszej wspélpracy z redakcja.

Pozaprasowa dzialalno$¢ promocyjna redakgji
~Wiesci Podwarszawskich”

Zaréwno redakcja, jak i wydawca ,Wiesci Podwarszawskich” podejmuje
nieustannie rozmaite dzialania i przedsiewziecia o charakterze pozaprasowym,
ktérych celem jest promowanie pisma w spotecznosci lokalnej oraz budowanie
jego pozytywnego wizerunku. Dzigki temu - jak podkresla R. Brzezifiski —

...w §wiadomosci spolecznoéci lokalnej ,Wiesci Podwarszawskie postrzegane” s3 jako naj-
wazniejszy wéréd prasy lokalnej uczestnik Zycia politycznego, spolecznego i kulturalnego
powiatu. Praca nad uzyskaniem takiej pozycji prowadzona byla przez caly czas ukazywa-
nia si¢ ,Wiesci”, réwniez obecnie wydawca dba o public relations pisma poprzez wigczanie
si¢ w r6znego rodzaju inicjatywy.

Chodzi w tym wypadku o inicjowanie rozmaitych konkurséw, organizowanie
festynéw sportowych, piknikéw i imprez plenerowych itp. Przykladem moze by¢
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m.in. organizowany od 2001 roku, wspélnie z Wojew6dzkim Funduszem Ochrony
Srodowiska, konkurs ekologiczny pn. ,Porzadkujemy i odnawiamy las”. Biora
w nim udzial szkoly, kota Ligi Ochrony Przyrody, druzyny harcerskie, czionkowie
kot mysliwskich i wedkarskich. Celem konkursu jest nie tylko rozbudzenie $wia-
domoéci ekologicznej, ale takze inicjowanie konkretnych przedsiewzie¢ zmierza-
jacych do porzadkowania lokalnych ekosysteméw lesnych, zalesiania nieuzyt-
kéw, ochrona zasobéw lesnych itp. Redakcja ,Wiesci Podwarszawskich” sprawu-
je tez patronat medialny nad miejskimi i powiatowymi imprezami sportowymi,
przyczyniajac si¢ w ten sposéb do rozwoju i popularyzacji sportu, aktywnego
wypoczynku, zdrowego stylu zycia itp.

W ramach dzialalnoéci pozaprasowej redakcja (a wlaéciwie wydawca) ,Wiesci
Podwarszawskich” publikuje tez rozmaite wydawnictwa jednorazowe o charak-
terze czysto uzytkowym; spoéréd najwazniejszych i najciekawszych warto
wymieni¢ m.in. kalendarze na kolejne lata (dolgczane zawsze do noworocznego
wydania tygodnika), informatory miejskie z adresami i telefonami instytucji
uzytecznoéci publicznej (np. urzedy miejskie, szpitale, szkoly, parafie), rozklady
jazdy PKP i linii autobusowych oraz plany miast.

Czytelnictwo i opinie o tygodniku
+Wiesci Podwarszawskie”

Niestety, do tej pory nie przeprowadzono zadnych profesjonalnych irepre-
zentatywnych badan, ktére mialyby na celu w miar¢ precyzyjne okreslenie
wielkosci i socjo-demograficznego skiadu kregu odbiorcéw tygodnika oraz
zebranie ich opinii na temat jego formuly wydawniczej. Redakcja ma jednak
rozliczne kontakty z czytelnikami (listy, spotkania redakcyjne, rozmowy telefo-
niczne itp.), ktére moga by¢ wiarygodnym - cho¢ niestety tylko fragmentarycz-
nym - Zrédlem wiedzy takze w tym zakresie.

Szczeg6lnym przykladem moze by¢ natomiast sondaz zrealizowany w roku
2000, w zwigzku z wydaniem 500. numeru pisma. Braly w nim udziat osoby w réz-
nym wieku, zar6wno mezczyZni, jak i kobiety. Mozna powiedzie¢, ze ocena pisma
wypadla nadzwyczaj pozytywnie, skoro az 35% respondentéw okreslito poziom
pisma jako bardzo dobry, a kolejne 25% - jako dobry. Czytelnikom podobalo si¢
zwlaszcza to, ze tygodnik szeroko i regularnie informuje o wszelkich wydarze-
niach lokalnych i drukuje sporo listéw. Podobaly sie tez liczne artykuly
interwencyjne, w ktérych redakcja stawala jednoznacznie po stronie czytelnikow
znajdujacych si¢ w trudnej dla siebie sytuacji. Rbwnoczeénie jednak wielu
respondentom nie podobalo si¢

...wchodzenie w niewyszukang, czasami wrecz brukowa polemike z réznymi adwersa-
rzami i [...] zamieszczanie artykuléw ublizajacych ludziom, ktére w zadnym wypadku
nie nadaja si¢ do czytania.

Pozytywne opinie o tygodniku, zdecydowanie dominujace wsréd uczestnikéw
sondazu, mozna zilustrowa¢ wypowiedzia, ze ,Wiesci Podwarszawskie” s3
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gazeta dobra, potrzebng, komunikatywna, niezalezng, ciekawg, dostarczajaca pelnych
informacji, jedna z najlepszych w regionie, a wrecz jedng z najlepszych (znanych czytel-
nikowi) gazet regionalnych.

Nic wiec dziwnego, ze czytelnicy nierzadko widza w redakgji przystowiowa
~ostatnig deske ratunku” i zwracaja si¢ z prosba o pomoc lub interwencje w ja-
kichs waznych sprawach, ktérych nie udaje si¢ im zalatwic.

Najczesciej — stwierdza R. Brzezinski — dotycza one interwencji w bulwersujacych spra-
wach - konfliktach z wiadzami, przypadkach razacej niesprawiedliwosci. Redakcja stara
si¢ nie przechodzi¢ obojetnie obok zadnego sygnalu. Niesie pomoc réwniez poprzez
darmowe udostepnianie potrzebujacym powierzchni czasopisma. Bezplatnie drukuje nie
tylko apele o pomoc finansowj, ale takze zapowiedzi wydarzen kulturalnych lub progra-
my imprez [...]. Czgsto sami dziennikarze wychodza z inicjatywa pomocy ludziom
pokrzywdzonym przez los [...] spotykaja si¢ z osobami starszymi, chorymi, ktére same
nie moga uporac si¢ ze swoimi problemami. Na lamach tygodnika prosza czytelnikow
o wsparcie dla tych os6b, organizuja akcje charytatywne. Réwniez w obliczu zdarzen
losowych, pozbawiajacych ludzi ich dobytku, redakcja stara si¢ organizowa¢ pomoc.

Nalezy podkresdli¢, ze od poczatku istnienia pisma redakcja nadata facznosci
z czytelnikami swoisty priorytet i stara si¢ uwzglednia¢ ich postulaty, uwagi,
sugestie itd.

Opinie o naszej pracy — twierdzi red. J. Bargiel - s3 dwojakiego rodzaju. Czesto trafiaja do
mnie Zale, pretensje, zastrzezenia, ale zdarzaja sie takze podziekowania. Zawsze po uka-
zaniu si¢ numeru mamy od dwéch do dziesigciu telefonéw od czytelnikéw, ktérych bez-
posrednio dotycza opisywane sprawy, prébujacych nas zakrzyczeé. Nie podoba im sig
nasz sposéb reagowania na te wydarzenia [...]. Nie ukrywam, ze bywajg bardzo stuszne
uwagi, zdarza nam si¢ czasami co$ przeklamaé. Wowczas ja nie unikam wydrukowania
sprostowania, jezeli jest ono napisane rzeczowo, zasadnie i zgodnie z literg prawa [...].
Dziennikarze réwniez spotykaja si¢ z opiniami, ze s3 klamcami, Ze nasza gazeta to szma-
tlawiec. Ale spotykaja si¢ rowniez z ludZmi zyczliwymi, ktérzy gratuluja im materiatéw,
dzigkuja za interwencje.

Mozna wigc powiedzie¢, ze redakcja ,Wiesci Podwarszawskich” stara si¢ —1i to
bez wzgledu na konsekwencje - integrowac¢ powiatowg, wolomiriska spolecznosé.
Czyni to skutecznie, czego potwierdzeniem jest nie tylko wysoki naklad jednora-
zowy tygodnika (okolo 14 tys. egz.), ale i wysoka sprzedaz (okolo 10 tys. egz.).
W opinii Michata Péitoraka — odpowiedzialnego za kolportaz pisma:

...s3 wsie, np. Malopole lub Chajety w gminie Dabréwka, gdzie ,Wiesci” s3 niemalze
jedynym pismem, ktére mozna tam kupi¢. Nasycenie sigga tam 30-40%, czyli co druga, co
trzecia rodzina kupuje ,Wiesci”. Byl nawet taki przypadek po zmianach administracyj-
nych, ze przyjechal do redakcji przewodniczacy tamtejszej rady i zapytal, dlaczego nie
dostarczamy tam naszej gazety.

Z drugiej strony jednak obserwuije si¢ malejace z roku na rok zainteresowanie
pismem w niekt6rych miejscowosciach polozonych blizej Warszawy (np. Zabki i Mar-
ki), poniewaz ich mieszkarncy zaczynaja bardziej identyfikowac sie ze stolicg, a takze
. dlatego, ze mieszka w nich coraz wigcej 0s6b zawodowo zwigzanych z Warszawa.
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~Wiesci Podwarszawskie” w roli lokalnej ,czwartej wladzy”

Nie ulega watpliwosci, ze jedna z podstawowych funkcji wspéiczesnej prasy
lokalnej jest funkcja kontrolna, polegajaca na krytycznym przedstawianiu
rozmaitych dzialan wladz samorzadowych. Tak jest réwniez w wypadku
omawianego tytulu. Jak podaje R. Brzezinski

...tygodnik nie neguje z zalozenia wszystkich dzialafi samorzadu. Przeciwnie, jezeli
redakcja uzna jakie$ przedsiewzigcie za godne poparcia, chetnie udziela je na famach pisma.
Swéj udzial w rozwoju samorzadnosci ,Wiesci Podwarszawskie” wyrazaja takze przez
pelnienie funkcji mediatora i komentatora na lokalnej arenie politycznej. Stuza temu dys-
kusje panelowe, na ktére redakcja czasopisma zaprasza przedstawicieli wiadzy: burmi-
strzéw, wéjtow, ale takze postéw z okregu wolominskiego [...]. Dyskusje przeprowadzane
sa przy okazji waznych dla kraju lub regionu wydarzen politycznych, jak wybory
parlamentarne i samorzagdowe. S3 one okazja do wymiany spostrzezen i komentowania
biezacych wydarzen, ale takze wypracowywania wspélnych kierunkéw rozwoju powia-
tu. Relacje ze spotkan sg zamieszczane na lamach tygodnika.

Warto w tym miejscu dodaé, ze doé¢ czesto staja si¢ one poczatkiem dlugich
dyskusji i polemik takze z udzialem czytelnikéw. Parokrotnie zdarzylo si¢ nawet,
ze redakcja zostala pozwana przed sad, ktéry rozstrzygal konfliktowa sytuacje.
Najczesciej chodzilo o krytyke prasowy, ktérej przedmiotem byly konkretne de-
cyzje lokalnych wiadz samorzagdowych. Jest oczywiste, ze decyzje sagdu — zwlasz-
cza jesli byly korzystne dla redakcji - wzmacniaja autorytet pisma, potwierdzaja
jego wiarygodnos¢ i zaangazowanie po stronie lokalnej spolecznosci.

* ¥ %

Wydaje sig, ze mozna zgodzi¢ si¢ z opinia R. Brzeziniskiego, ze tygodnik ,Wiesci
Podwarszawskie” jest

doskonatym przykladem lokalnego czasopisma istniejagcego w wolnorynkowych realiach.
Niezalezne finansowo i politycznie, moze opiera¢ si¢ r6znym naciskom. Speinia wigkszoé¢
funkcji przypisanych prasie lokalnej, dokonuje nie tylko prezentacji i komentarza, ale takze
uczestniczy w tworzeniu rzeczywistoéci powiatu wolominiskiego. Zapewnia biezaca i sze-
roka informacje lokalng oraz kontrole wladz samorzagdowych. Wplywa na ksztaltowanie
si¢ opinii podwarszawskiej spolecznosci przez pelnienie funkcji opiniotwérczej. Integruje
lokalne $rodowisko, promuje ,malg ojczyzne”, naglasnia i wspé6itworzy inicjatywy oraz
wydarzenia kulturalne powiatu. Staje takze w obronie czytelnikéw w ich konfliktach z wia-
dza, pelni role rzecznika opinii publicznej. Stanowi forum wymiany handlowej, jest
gléwnym lokalnym medium reklamowym, pelni funkcje rozrywkowa.

O tym, ze jest to pismo akceptowane przez mieszkafcéw powiatu wolominskie-
go, popularne i ciggle potrzebne najlepiej $wiadczy fakt, iz istnieje nieprzerwanie od
15lat (a tow przypadku prasy lokalnej, niezmiernie labilnej, jest wrecz ewenementem).
Co wiecej, nie tylko istnieje, ale ciggle si¢ rozwija. Powyzsze cechy charakterystyczne
formuly wydawniczej ,Wieéci Podwarszawskich” — podobnie jak wielu innych, -
profesjonalnie redagowanych periodykéw lokalnych - s3 trwala wartoscia tygodni-
ka. Nie ulega wiec watpliwosci, Ze takze dla przyszlych badaczy rzeczywistosci
spolecznej naszych czaséw bedzie to cenne, obfite i wiarygodne Zrédlo.



