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ANNA MYSLINSKA

SZTUKA NA ULICY.
POLSKA IKONOGRAFIA NARODOWA W ZJEDNOCZONEJ EUROPIE

Sztuka zawsze stanowila jeden z przejawow wyrazu uczué¢ narodowych, albo tez -

- mowigc inaczej - zawsze stanowila obszar,

w ktérym te uczucia mogly (cho¢ nie musialy) si¢ ujawniaé. Kreowane byly one zaréwno
w intencjach artystow, jak tez w strategiach interpretacyjnych.

Piotr Piotrowski
Sztuka wedtug polityki. Od Melancholii do Pasji, 2007

Na poczatku XXI wieku miliony polskich oktadek czasopism i ksigzek, plakatéw,
billboardéw, opraw manifestacji ulicznych i wydarzen sportowych, tekstéw piosenek
oraz logotypow 1 wszechobecnych znakow towarowych, bazuje na utrwalonej w wielo-
wiekowym procesie narodowej ikonosferze. Ekspansja narodowych symboli rozpoczeta
si¢ wkrotce po integracji Polski z Unig Europejska (1 maja 2004), by osiggna¢ na po-
czatku drugiego dziesigciolecia X X1 wieku niespotykang dotad popularnosé. Semiotyka
sztuki narodowej funkcjonuje w dialogu z odbiorca, bazujac na powszechnej znajomo-
$ci znakow rodzimej ikonosfery. Podobny proces toczy si¢ w pozostatych panstwach
cztonkowskich Unii oraz panstwach niezrzeszonych, oznaczajacych swoje terytoria
we wiasnych jezykach narodowych symboli. ... Wszystkie systemy wiadzy poslugujqg
sie standardami (prawnymi, obyczajowymi, religijnymi etc.) narzucanymi jednosice...".
Znajduje to odzwierciedlenie rowniez w przestrzeni publicznej polskich miast, w ktd-
rej wystepuja wyrazne ograniczenia w zakresie ,,nadawania” informacji, rdwniez pla-
stycznego ,,zapisu narodowego”. Przestrzen publiczna z zasady nie posiada neutralnego
charakteru i podporzadkowana jest aparatowi wladzy, reglamentujgcej zakres informa-
¢ji nadawanych przez opozycje oraz inne $rodowiska. Po 1989 roku silny wptyw na
charakter informacji wizualnej w polskiej przestrzeni publicznej ma réwniez Kosciot
rzymskokatolicki?.

Pomiedzy rokiem 840 a 1000 uformowata sie grupa panstw Srodkowej Europy: Cze-
chy, Rus, Polska i Wegry, a do grona tradycyjnych prowincji romanskich i germanskich

' P. Piotrowski, Sztuka wedlug politvki, w: Sztuka wedlug politvki. Od Melancholii do Pasji, ., Ars Vetus
et Nova”, t. XXVII, red. serii W. Batus, Krakow 2007, s. 187.
2 P. Piotrowski, Agorafobia po komunizmie, w: Sztuka wedlug politvki..., op. cit., s. 225-244.
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doszty stowianskie®. Stowianszczyzna miata by¢ rownorzgdnym cztonkiem wspdlnoty
chrzescijanskiej, ktorego osrodek stanowita Polska®.

Obecnosé¢ Polski w Europie przedstawiana byla w sztuce juz od okresu wczesnego
sredniowiecza, np. na stynnej miniaturze z Ewangeliarza Ottona III powstatej ok. 1000
roku, ukazujacej hotd Romy, Galii, Germanii i Sclawinii skfadany cesarzowi’. Podobne
przedstawienie odnajdujemy na malowidle sciennym kaplicy kosciota sw. St Pierre-le-
-Juane w Strasburgu, datowanym na przetom XIV i XV wieku, z pochodem hotdowni-
czym pietnastu postaci ku krzyzowi, odzwierciedlajacym odbicie 6wczesnej wiedzy hi-
storycznej. Nalezaty do nich: Galia (Francja), [talia, Anglia, Hibernia (Szkocja), Fryzja,
Skandia (Skandynawia?, Dania?), Sclavonia (Chorwacja?), Aragonia, Sycylia, Kastylia,
Wegry i Polska. Przywotane przedstawienia mogg by¢ uwazane za najwczes$niejsze wy-
obrazenia idei zjednoczonej Europy?®.

W 2. pot. XVI wieku, za czaséw panowania w Krdlestwie Polskim Zygmunta Augu-
sta, monarchie europejskie opracowaty i utrwality w zapisie plastycznym zespdt znakow
ikonicznych alegoryzujgcych panstwo. Znaki te ulegaty ewolucji az do okresu przemian
spotecznych w 2. pot. XVIII wieku, kiedy po okresie Wielkiej Rewolucji Francuskiej
i uchwaleniu w Krolestwie Polskim Konstytucji 3 Maja, wykorzystane zostaly w zapisie
obrazowym struktur nowoczesnego spoteczenstwa’.

3 G. Labuda, Tworzenie sig paristw narodowych w Europie sredniowiecznej, ,,Kwartalnik Historyczny”
1993, z. 4, nr 100, s. 41.

4 Ksigga krolow i ksigzqt polskich, pod red. S.K. Kuczynskiego, Warszawa 2003, s. 19.

5 Sclavinia okreslata rownoprawne prowincje na Wschodzie, przedstawione zapewne pod wptywem
wizyty cesarza Ottona 11 u Bolestawa Chrobrego. H. Samsonowicz, Miejsce Polski w Europie, War-
szawa 1995, s. 25.

¢ H. Samsonowicz, Miejsce Polski w Europie, Warszawa 1995, s. 85; E. Swigcka, Europa dawno
zjednoczona. Prace konserwatorskie w kosciele Saint Pierre-le-Juane w Starburgu, ,Biuletyn In-
formacyjny Konserwatorow™ 1999, nr 4, s. 6 i 8; A. Myslinska, Historia i Polonia - folder wystawy,
Muzeum Narodowe w Kielcach, Kielce 2009, s. S.

7 Na temat ewolucji symbolicznych i alegorycznych przedstawien alegorii Polski pisali: A. Ryszkie-
wicz, Alegorie i satyry na kilka momentéw z historii Polski przelomu XVIII i XIX w., w: lkonografia
romantyczna. Materialy sympozjium Komitetu Nauk o Sztuce Polskiej Akademii Nauk, Nieborow,
czerwiec 1975, red. M. Poprzecka, Warszawa 1977, s. 227-240; B. Ochmatiska, Polonia. Alegoria
i symbol w malarstwie polskim XIX w., w: ,Biuletyn Historii Sztuki” 1979, R. XLI, nr 1, s. 129-132;
1. Walek, Alegoria Polski Jana Matejki. Kazanie Skargi - Rejtan - Rok 1863., w: Sztuka XIX wie-
ku w Polsce. Materialy Sesji Stowarzyszenia Historvkéw Sztuki, Poznan, grudzien 1977, Warszawa
1979; A. Witkowska, Smier¢ Polonii, w: . Teksty” Wroctaw, 1979, nr 3 (45), s. 181-185; J. Malinow-
ski, Imitacje swiata - o polskim malarstwie i krytvce artvstycznej Il polowy XIX wieku, Krakow 1987,
s. 77-92; D. Dziezga, Personifikacja Polski w sztuce XIX wieku, 1987, praca magisterska - maszy-
nopis (Katolicki Uniwersytet Lubelski); A. Sieradzka, Polonia Rediviva. Odzyskanie niepodleglosci
w sztuce polskiej lat 1918-1939, red. M. Bielecka-Lach, w: Sztuka i historia. Materialy Sesji Stowa-
rzyszenia Historvkow Sztuki, Krakow, listopad 1988, Warszawa 1992, s. 315-324; Z. Piech, Obraz
Krolestwa Polskiego w drzeworytach ,, Quincunksa” Stanislawa Orzechowskiego, w: Sztuka i dialog
wyznan w XVI i XVII wieku. Materialy Sesji Stowarzyszenia Historvkow Sztuki, Wroclaw, listopad
1999, red. J. Harasimowicz, Warszawa 2000, s. 247-268; A. Myslinska, Figura patrice. Historia
tematu alegorii Polski, w: Polonia Polonia. Katalog wystawy na 100-lecie Galerii Zachgta, War-
szawa 2000, s. 7-19; A. Myslinska, Polonie. Etos narodu, ,,Nad Odrg”, 2000, R. X, nr 6-8, s. 15-17
(cz. I)inr9-10, s. 10-12 (cz. I1); M. Janion, Logo ,, Polonia” - rozmowa z Malgorzatg Baranowskq,
Alegoria jest kobietg, w: M. Janion, Do Europy tak, ale razem z naszymi umarfymi, Warszawa 2000,
s. 35-51; B. Pfeiffer, Caelum et regnum. Studia nad symbolikq paristwa i wladcy w polskiej literaturze
i sztuce XVI i XVII stulecia, Zielona Gora 2002; M. Gorska, Polonia - Respublica - Patria. Personi-
fikacja Polski w sztuce XVI-XVIII wieku, Wroctaw, 2005; A. Myslinska, Propaganda panstwa pol-
skiego w plastvce 1l Rzeczypospolitej, w: Sztuka w kregu wiadzy. Materialy LVII Ogolnopolskiej Sesji
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Na Zachodzie Europy narody ksztattowaty si¢ w powigzaniu z budowa silnych or-
ganizmow panstwowych, podczas gdy na ziemiach polskich, poddanych strukturom
wladzy zaborcow, proces formowania spoteczenstwa przebiegat w zupetnie odmienny
sposob - poprzez identyfikacje definiowang w kontekscie struktury spoteczne;j?.

Ikonografig¢ narodowa na zachodzie Europy charakteryzowata duza swoboda przed-
stawien, pozwalajgca na sieganie do odniesien rodzajowych i obyczajowych w krytyce
aparatu wladzy. Rodzima za$ charakteryzowato nadal odwieczne sacrum, budowane
wokot hasta Polski ,,Chrystusa Narodéw”. Obchody rocznic zatobnego kalendarza po-
zwalaty zachowa¢ tozsamo$¢ narodowa i ciaglo$¢ migdzy pokoleniami®. To rodowod
kazdego z Polakdw, odrebny od rodowodéw innych nacji, swoisty imprinting, przerwa-
ny odzyskaniem niepodlegtosci w 1918 roku.

Apoteoza dokonan Il Rzeczpospolitej zaangazowata znany, choé¢ archaiczny juz jezyk
alegorii w propagandzie i legitymizacji wladzy, walce stronnictw politycznych, pracy
na rzecz rozbudowy kraju, do dekoracji gmachéw panstwowych oraz w prezentacjach
dokonan wolnej Polski, na wystawach swiatowych (lata 1925, 1937 1 1939), wyobraza-
nych przede wszystkim w motywach Polonia Rediviva i Polonia Triumphans.

Po IT wojnie §wiatowej apoteoza nowego panstwa socjalistycznego znajdujacego si¢
pod auspicjami ZSRR nie przewidywata narodowych odniesien. Artystyczne metafory
o charakterze narodowym tworzyli Bronistaw Wojciech Linke 1 Andrzej Wroblewski,
za$ krytyczne obrazy rzeczywistosci socjalizmu Jerzy Ryszard Zielinski ,,Jurry”.

W sytuacji zagrozenia panstwa w latach Stanu Wojennego (1981-1983) symbolika
meczenstwa Polski powrdcita w dzietach artystow zwigzanych z ruchem opozycji na
obrazach Leszka Sobockiego i Edwarda Dwurnika, w ulicznych instalacjach i happe-
ningach'.

Naukowej Stowarzyszenia Historvkow Sztuki, poswigconej pamigci Profesora Szczgsnego Dettloffa
(1878-1961) w 130. rocznicg urodzin, red. E. Pilecka i K. Kluczwajd, Warszawa 2009, s. 293-307,
Historia i Polonia, Katalog wystawy, red. A. Myslinska, Kielce 2009: M. Gorska, Alegorie Polski
w XVIi XVII w, s. 18-29; B. Pfeifter, Rzeczpospolita i Polonia w XVIII stuleciu, s. 30-39; W. Okon,
Alegorie Polonii i wiek XIX, s. 40-49; A. Myslinska, Temat alegorii Polski pocz. XX - pocz. XXI w.,
s. 50-61.

W. Aniol, Wspélczesny nacjonalizm w Europie Srodkowo-Wschodniej: podloze, rodzaje napigé
i reakcja instytucji regionalnyvch, w: Nacjonalizm. Konflikty narodowosciowe w Europie srodkowej
iwschodniej, pod red. S. Halnerskiego, Torun 1994, s. 158-159. Szeroko na temat odr¢bnosci definio-
wania spoleczenistw na Zachodzie i Wschodzie Europy: A.D. Smith, The Ethnic Origins of Nations,
Oxsford 1986; E. Gellner, Nation and Nationalism, Oxtord 1990; A.D. Smith, National Identity and
the Idea of European Unity, ,International Affairs” 1992, t. 68, nr 1, s. 55-76; M. Keating, J. Mc
Garry, Minority Nationalism and the Changing International Order, Oxgford 2003; M. Keating,
European Integration and the Nationalities Questin, ,American Socjological Review” 2010, t. 75,
nr 1, s. 432-455; A. Myslinska, My Europejczycy, ,,Teraz” 2011, nr 11, s. 14-15.

W XIX wieku zbiorowe pamigtanie wydarzen przeszlosci przekladano na dziatanie dla terazniejszo-
ici, na osiagnigcie zbiorowego celu, ktorego jednostka nie byla w stanie sama osiagnac. Przeszlos¢,
osoba lub wydarzenie stawaty si¢ przedmiotem intencjonalnego upamigtniania, wraz z przypisanym
do niej historycznym znaczeniem. Na temat znaczenia narodowej pamigci: D. Midleton, D. Edwards,
Collective Remembering, London 1990, s. 7-8; M. Kula, Nosniki pamigci historycznej, Warszawa
2002; M. Kula, Migdzy przeszloscig a przyszlosciq. O pamigci, zapominaniu i przewidvwaniu, Po-
znan 2004; K. Pomian, Historia. Nauka wobec pamigci, Poznan 2006; A. Assman, Przestrzenie pa-
migci. Formy i przemiany pamigci kulturowej, w: Pamigé zbiorowa i kulturowa. Wspélczesna per-
spektywa niemiecka, pod red. M. Saryusz-Wolskiej, Krakow 2009; K. Malicki, Polacy i ich pamigé
przesziosci, Krakow 2012.

A. Wojciechowski, Czas smutku, Czas nadziei. Sztuka niezalezna lat osiemdziesigtvch, Warszawa
1992; Odrzucone dziedzictwo. O sztuce polskiej lat 80., http://www.artmuseum.pl/pl/publikacje-on-


http://www.artmuseum.pl/pl/publikacje-on-
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Prawdziwy renesans symboliki narodowej obserwujemy wspdtczesnie, w zapisach
plastycznych odnoszacych si¢ do organizacji panstwa, spraw publicznych, zycia spo-
tecznego, ale rowniez w odniesieniu do drobnych, partykularnych interesow.

Jednoczenie si¢ Europy nie jest nowym pomystem, poniewaz w dziejach kontynentu
zaobserwowac¢ mozna kilka okresow zjednoczenia: terytorialnego, zwigzanego z na-
rzuceniem zwierzchnosci wladzy, zjednoczenia kulturalnego wokdt wyzszej idei oraz
integracji poprzez religi¢. Badacze w rdzny sposdb wyznaczaja cezury wymienionych
okresow, wskazujac na:

. wladze imperium rzymskiego,

. wladze cesarstwa Karola Wielkiego,

. uniwersalizm Sredniowiecza,

. uniwersalizm renesansu,

. wladze imperium Napoleona,

. wladze silnych monarchii europejskich, w tym zaborcéw Polski,
. wladze faszyzmu,

. wladze imperium sowieckiego'’.

W kategorii integracji Europy poprzez religi¢ wskaza¢ mozna jednoczenie teryto-
riéw poprzez $redniowieczne zaszczepianie chrzescijafistwa oraz reformacje w okresie
renesansu, w wyniku ktérej wylonily si¢ jego nowe odtamy, m.in. Husyci, Luteranie,
Anglikanie, Kalwini i Antytrynitarze.

W okresie zaborow, w XIX wieku, powstato szereg polskich koncepcji zjednoczenia
Europy'?, do ktérych nalezat np. projekt powszechnej federacji wolnych panstw ogto-
szony przez Zygmunta Edwina Gordaszewskiego (1848)". Inny z teoretykéw Stefan
Buszczynski napisat, w wydanym anonimowo w Paryzu dziele La décadence de I’ Euro-
pe (1867), ze Europa nie ma wyboru - albo rozpocznie proces zjednoczenia, albo grozi
jej upadek, poniewaz stan, w ktérym si¢ znajduje, to nic innego, tylko jej ,,schytek™.
W tym samym 1867 roku, na kongresie Ligi Pokoju i Wolnosci w Szwajcarii, Jozef
Hauke-Bosak zgtosit postulat, by przeksztatci¢ komitet Ligi w ,,zgromadzenie ludéw
lub Stanow Europy”!*. Wizje Europy zjednoczonych narodéw sytuowaty je rownorzed-
nie wobec przysziosci, co dla Polski oznaczato odzyskanie niepodlegtosci.

W polskiej mysli historycznej i politycznej X1X i XX wieku podkreslano dokonania
Polski w obronie Europy: tzw. ,,przedmurza”, prekursorstwa w dziedzinie rozwigzan
ustrojowych i wolnoéciowych (federacjonizm i republikanizm) oraz prekursorstwa cy-
wilizacyjnego przed terenami ,,barbarii” Wschodu. Dokonania te byty zaliczane do ar-
gumentdw legitymizacji niepodlegtosci panstwa polskiego'e.

00NN W —

line [2013].

' Rol¢ wiadzy i idei w jednoczeniu terytorium Europy podejmujg np.: A. Bromke, Nacjonalizm w no-
woczesnvm swiecie, W: Nacjonalizm. Konflikty narodowosciowe w Europie srodkowej i wschodniej,
op. cit., s. 13-15; K. Jabtonka, Nacjonalizmy. Sposoby ich rozladowvwania i lagodzenia, w: ibidem,
s. 113-115.

12 Szeroko na ten temat: A. Wierzbicki, Europa w polskiej mysli politvcznej i historvcznej XIX i XX
wieku, Warszawa 2009.

13 Z.E. Gordaszewski, Powszechna federacja wolnych panstw, w: Polskie wizje Europy w XIX i XX
wieku, wybor P.O. Loew, Wroctaw 2004, s. 72-74.

" Szeroko na ten temat: J. Jedlicki, Swiat zwyrodniatv. Leki i wyroki krytvkéw nowoczesnosci, Warsza-
wa 2000.

'S Radykalni demokraci polscy. Wybor pism i dokumentow 1863-1875, wybor i wstgp E. Romaniukowa,
Warszawa 1960, s. 286.

6 A. Wierzbicki, Europa w polskiej mysli historvcznej i politveznej XIX i XX wieku, op. cit., s. 96-114, 259.



Sztuka na ulicy... 243

1 maja 2004 roku Polska uzyskata prawng podstawe akcesji do Unii Europejskiej,
razem z dziewigcioma innymi panstwami kandydujacymi: Cyprem, Czechami, Estonia,
Litwa, Lotwa, Malta, Stowacja, Stowenig i Wegrami. W miejsce spoteczenstw naro-
dowych, budujacych swoja tozsamos¢ w trakcie wielowiekowego procesu, na pocze-
snym miejscu krajowej i europejskiej opinii publicznej stawiane sg obecnie regiony,
ktorych istnienie podkreslane byto w argumentacji oficjalnej ideologii proeuropejskiej
oraz Traktatu z Maastricht. Regiony zostaly desygnowane na jednostki administracyjne,
majace w przyszlosci zastapic strukture podzialow politycznych na narody i panstwa
narodowe. Problematyka odrebnosci narodow w kontekscie polityki regiondw stala sie
w ostatnim czasie tematem wielu publikacji naukowych w kraju i za granicg'”.

Kultura uniwersalistyczna, budowana pod szyldem New age, stanowi antyteze¢ chrze-
$cijanskiego systemu wartosci, stojacego u podwalin kultury europejskiej, proponujgc
w nowych czasach pozbycie si¢ przez ludzkos¢ swej tozsamoscei'®. Z jednej strony poste-
puje zjednoczenie panstw Unii, z drugiej obserwowane sg coraz silniejsze ruchy odsrod-
kowe, nakazujace okreslanie narodowych odrgbnosci. W efekcie spoteczenstwa Europy
»skapane” sg w deszczu narodowych symboli, czgsto nawet nieswiadomie'®. W 2012
roku Unii Europejskiej przyznano Pokojowa Nagrode Nobla w uznaniu jej wysitkéw na
rzecz pokoju, pojednania, demokracji i praw czlowieka na Starym Kontynencie.

Alegoria wydaje si¢ dzi$ formg anachroniczng, ale to wiasnie za jej sprawg polski
narodowy jezyk ,,przemowil” najglosniej, w sprawdzonym przez wieki zapisie pojec,
za pomocg obrazu artystycznego o charakterze przenosnym lub symbolicznym, czesto
przez personifikacje. Repertuar narodowych symboli znany jest przynajmniej od XIX
wieku, ale akcesja do Unii przemieszcza odwieczny panteon narodowej tradycji od ob-
razu galeryjnego w kierunku sztuki ulicy: instalacji, plakatu, billboardu, ulotki, ku ob-
szarom wirtualnej rzeczywistosci - sondazowi spotecznemu i iluminacji $wietlne;.

Do grona przedstawien identyfikowanych z polska ikonografiag narodowa nalezg:
godlo Polski, alegoria Polski (Polonia), barwy narodowe i zarys granic Polski, stolice

17 Np: E. Hobsbawm, Nations and Nationalism since 1780, Cambridge, 1990; E. Gelner, Nation and
Nationalism, op. cit.; A.S. Milwar, The European Rescue of the Nation- State, Berkley 1992; A.D.
Smith, National ldentity and the Idea of European Unity, ,International Affairs” 1992, nr 68, s. 129-
135; J. Chodorowski, Czy zmierzch panstwa narodowego?, Poznan 1996; D.D. Latin, The Cultural
Identities of a European State, ,,Politics and Society” 1997, nr 25, s. 277-302; T. Otremba, Wizyna
polska - o zachowaniu catosci i niepodleglosci Polski, Gdansk 1997; P. Brubaker, Nacjonalizm ina-
czej. Struktura narodowa i kwestie narodowe w nowej Europie, przeklad J. Luczynski, Warszawa
- Krakéw 1998; D. Wasilewski, 4 co z Polskg? Powiaty. Regiony, Wroctaw 1998; A. Hagedorn,
L. Hagedorn, European Nations and Nationalism: Theoretical and Historical Perspectives, UK:
2000 by Ashgate; R. Cooper, Pekanie granic. Porzgdek i chaos w XXI wieku, Poznan 2005, przeklad
P. Ktossowicz; L. Szwed, Tozsamos¢ europejska versus tozsamos¢ narodowa? Transformacje tozsa-
mosci zbiorowej w Unii Europejskiej, w: Konstruowanie jazni i spoleczenstwa. Europejskie warianty
interakcjonalizmu symbolicznego, red. E. Halas, T. Konecki, Warszawa 2005, s. 310-340; K. Pomian,
Europa i jej narody, Gdansk 2009; T. Kamusella, The Politics of Language and Nationalism in Mod-
ern Central Europe, Basingstoke 2012.

Publikacje do tematu New Age: R. N. Baer, W matni New Age. New Age kultura i filozofia, Krakow
1996; B. Dobroczynski, New Age, Krakow 2000; A.E., Kubiak, Jednak New Age, Warszawa 2005;
A. Posacki, Psychologia i New Age: psychologiczne terapie czy okultystyczne inicjacje?, Radom
2007; R. Ptaszek, Nowa Era religii? Ruch New Age i jego doktryna - aspekt filozoficzny, Siedlce
2008; A. Nowakowska Miraze New Age, Krakow 2008; D. Hall, New Age w Polsce. Lokalny wymiar
globalnego zjawiska, Warszawa 2010.

Poza Europg symbolik¢ narodowg powszechnie wykorzystuje np. spoteczenstwo Stanéw Zjednoczo-
nych Ameryki oraz bojownicy o wolnos¢ w krajach Afryki.
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(Krakdw 1 Warszawa), wizerunek Matki Boskiej Czestochowskiej, polski stroj narodo-
wy (szlachecki, powstanczy, skrzydta husarii, mundur legionowy), wybitni przedsta-
wiciele panteonu historii, religii i kultury, bohaterowie narodowi: Tadeusz Kos$ciuszko
i Jozef Pitsudski, rycerze, powstaricy i legionisci, dwor polski oraz polski stroj ludowy.
Stopniowo postgpuje zawegzenie narodowe) symboliki, do najbardziej nosnych i rozpo-
znawalnych znakow ikonicznych: zarysu granic Polski, godia oraz barw narodowych.
Za ich pomoca poddaje si¢ krytyce polityk¢ panstwa, mechanizmy spofeczne i przy-
wary ludzkie, wypowiada na temat kontrowersyjnych osobowosci i promuje Polske
w $Swiecie.

Europejska ,,ikonosfera” poddawana byta w ostatnich latach badaniom przez proble-
mowe wystawy sztuki w kraju i za granica, takie jak: Moscow-Berlin / Berlin-Moscow
(Berlin 1995/1996, Moskwa 2003/2004), Marianne und Germania 1789-1889 (Berlin
1996/1997), Polonia Polonia (Warszawa 2000), Historia i Polonia (Kielce 2009/2010),
Amor Polonus (Warszawa 2010), Polska bizuteria patriotyczna (Warszawa 2011), Eu-
ropejskie impresje (Warszawa 2011), Obok. Polska - Niemcy. 1000 lat historii w sztuce
(Berlin 2011) oraz Nowa Sztuka Narodowa. Realizm narodowo-patriotyczny w Polsce
XXT wieku (Warszawa 2012). Tematyka narodowa analizowana w sztuce potwierdza
wazny aspekt kulturowy omawianego problemu i jego aktualnos$¢.

Narodowe barwy wykorzystat rowniez warszawski Och-Teatr w spektaklu Zemsta
Aleksandra Fredry, wyrezyserowanym przez Waldemara Smigasiewicza (Och-Teatr,
premiera 14 lutego 2013, scenografia i kostiumy: Maciej Preyer). W bialo-czerwonych
metaforach konflikt miedzy Czesnikiem a Rejentem odniesiony zostat do wspolcze-
snych wasni Polakow i czasow, w ktérych zyjemy. Plakat Zemsty z pomalowanymi
w bialo-czerwone barwy twarzami Cezarego Zaka (Cze$nik) i Wiktora Zborowskie-
go (Rejent) przypomina stylizacje kibicowskie. Realizacja przedsigwzigcia zbiegta sig
7 220. rocznicg urodzin Aleksandra Fredry®.

Juz w 1998 roku Franciszek Starowieyski namalowal duzych rozmiaréw obraz Rap-
tus Poloniae do siedziby Misji Polskiej przy Unii Europejskiej w Brukseli, wyobrazajac
boska Polske przyciggang przez poganska i rozpasang Europg, osadzona na gruzach tacin-
skiego dziedzictwa?'. Galeryjne alegorie ewokowata rowniez przytoczona wczesniej wy-
stawa Polonia Polonia z 2000 roku, np. odwotujaca si¢ do tradycji przedstawien Polonig
Hanny Solway, czy obrazoburczy dyptyk Polonia/ Bolonia Marka Sobczaka. Boska Pol-
ske chroniong przez geniusza i rycerza namalowat Grzegorz Siudmak (2003)%, powstat
cykl Bialo-czerwoni Jozefa Krzysztofa Oraczewskiego (lata 1977-1985), aktualizowany
na wystawach zbieznych z przemianami ustrojowymi i spotecznymi w Polsce i Europie,
a takze celebrujace polskos¢ biato-czerwone performance i instalacje Piotra Uklanskiego,
np. Pigsé (2007). Dzieta przeznaczone do przestrzeni muzealnej zdominowane jednak
zostaly przez projekty zapisywane na nosnikach informacji i przystosowane do masowego
powielenia. Na ulicach miast odbywaja si¢ pokazy narodowych kompozycji dla wielomi-
lionowej widowni, na billboardach, telebimach, plakatach, ekranach przenosnych kompu-
teréw i telefondw komérkowych, przemawiajac jgzykiem syntetycznych, zakorzenionych
w narodowej tradycji znakéw, zrozumiatych dla kazdego typu odbiorcow.

2 Zemsta, Aleksandra Fredry, w rezyserii Waldemara Smigasiewicza, Och-Teatr w Warszawie, premie-
ra 14 lutego 2013. Kostiumy i scenografia Maciej Preyer.

2 F. Starowieyski, Raprus Poloniae 1998 (wiasnos¢ prywatna); jeden z kilkunastu szkicow poprzedza-
jacych namalowanie obrazu do Biura Misji Polskiej przy Unii Europejskiej w Brukseli.

2 G. Siudmak, Polonia, 2003; reprodukcja: ,Newsweek” 2003, nr 51-52 (oktadka).
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Trwanie przy Polsce, bezwarunkowa akceptacja wiasnego rodowodu i pragnienie od-
czucia wolno$ci zaznaczylo si¢ w okresie przemian ustrojowych w naszym kraju w tek-
stach wielu piosenek i ballad nagranych przez artystoéw polskiego rynku muzycznego.
W 1976 roku Jan Pietrzak napisat piesn Zeby Polska byla Polskg™, ktéra w latach 80.
stata si¢ hymnem walki z wiadzami komunistycznymi. Dwa lata pozniej na ptycie Tak!
Tak! Obywatela GC (Grzegorza Ciechowskiego) znalazia si¢ ballada Nie pytaj o Pol-
ske (1978), w liryczny sposéb opisujaca przywiazanie do wlasnego kraju. Rozpoczecie
przez Polsk¢ przemian wolno$ciowych w Europie uhonorowane zostato nagraniami za-
granicznych muzykéw: U2 New Years Day (1980) i Scorpions Wind of Change (1990).

Im blizej do wejscia Polski do Unii Europejskiej, tym spojrzenie artystow dziataja-
cych na polskim rynku muzycznym ulegato coraz wigkszej radykalizacji w odniesieniu
do sytuacji spotecznej w kraju, czego przyktadem moze by¢ raperski utwér: O.S.T.R.
(Adama Andrzeja Ostrowskiego) Kochana Polsko z ptyty Tabasko (2002), do ktorej
nagrano biato-czerwony teledysk.

(..

Miejsce Polska, system samowolka

Cel to forsa, w tym tkwi sekret

Biorg co los da, zycie made in Polska

To jest moje miejsce, bo kocham to miejsce

Kochana Polsko, dzigki za mgdrosé, choé ide pod prgd

Za ludzmi, ktorzy nazbyt zaufali pienigdzom

Hanbigc Twoje godio na bankietach z pompg

Czekam na dzien, w ktorym bez stresu spojrze w bloku okno

Niepokdj z troskq szczgscie zastgpi, choc¢ Smiem w to watpi¢

Wierze, ze los, ktory wartosci skqpil

W koncu sam siebie wykoriczy, oddajgc to, co nasze

Wiesz, ze kazdy z nas ma patent by nie sta¢ si¢ Judaszem

Wsrod frajerow, kreowanych przez prase na zbawcéw

Bohaterstwo miernikiem sejmowych wynalazkow

Polsko, to jest bagno zwane rzeczywistoscig

Sprobuj mnie odcigé, bym maoglt cieszyé sie wolnoscig

To brzmi slodko jak Wedel, gdzie Eden

Cho¢ pod tvm sam niebem nie kazdemu Bog przyswieca

Poczuj prawde, ktora osiada na powiekach

To jest o milosci, ktorej nie zmierzysz w monetach

(..))

Akt Akcesji Polski do Unii Andrzej Mleczko celnie przedstawit na oktadce ,,Poli-
tyki”, odwotujac si¢ do odartej z sacrum Polonii, prowadzacej na zachdd szarze roda-
kow*. Wtérowat mu ,,Playboy”, zamieszczajgc ,,Orlice” Lodzi Kaliskiej?, do ktorej
roli urzadzono casting fotograficzny. W 2004 roku, roku akcesji do UE, nagrana zostala
piosenka Tymona Tymanskiego ,,D.0.B.”%*, bedaca obrazoburczg krytykg pojmowania

Pierwotny tytut autorski brzmiat: Zeby Polska byla Polska, na skutek interwencji 6wczesnej cenzury
tytut piesni zmieniono: Zeby Polska byla Polskq.

% A. Mleczko, Polska idzie do Europy, ,,Polityka™ 2004, nr 18 (okladka).

% Lodz Kaliska, Orlica, ,Playboy” 2004, nr 3 (okladka).

Piosenka D.O.B. (Dymua¢ Orla Bialego) zamieszczona zostala na ptycie zespotu Tymon & Transi-
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Il. 1 £6dZ Kaliska, Orlica,
Playboy” 2004, nr 3.

patriotyzmu. W tym samym roku powstata raperska ballada Pig¢ Dwa (52 Debiec) To
my Polacy, ukazujgca w krytycznym S$wietle zachowania nacjonalistyczne i ksenofo-
biczne polskiego spoteczenstwa.

W $miatych aktach narodowych odniesiert szybko dogonili$my Europe, lecz w ze-
tknieciu z obcg i pozbawiong ograniczen notacjg narodowg polska ikonografia zatracita
odwieczne sacrum, przejmujgc dowolnos$¢ srodkéw wyrazu stosowanych na Zachodzie
Europy.

1 lipca 2011 roku Rzeczpospolita Polska objeta prezydencje w Unii Europejskiej,
stawiajac nacisk na integracje, bezpieczenstwo, otwarto$¢ Europy oraz priorytety zdro-
wotne. Emanujace pozytywnga energig logo prezydencji zaprojektowat Lech Janiszew-
ski, autor legendarnego znaku Solidarnosci, a wytoniony w konkursie plakat promo-
cyjny Magdalena Wosik, wyobrazajac Polske - sitacza Europy27. Przywédztwo w Unii
Andrzej Mleczko zapisat na rysunku Porwanie Europy (2011 ), opartym na kanwie mi-
tologii greckiej, ,,logujac” ogon byka biato-czerwonym proporcem23

Polska znajduje sie poza Euroldndern, nie majagc wptywu na powazniejsze decyzje
polityczne i gospodarcze Unii, dlatego w okresie prezydencji skoncentrowata swoje
dziatania na szerokiej promocji rodzimych dokonan i kultury. Przygotowano np. pre-

stors ,Wesele” (2004). Piosenka wykonana przez Tymarnskiego podczas marszu ,,Kolorowej Niepod-
legtej” w 2011 roku wywotata oburzenie Srodowisk prawicowych, co znalazto zapis w komentarzu
A. Majewskiego, Tymon Tymanski: ,,Dyma¢ Orta Biatego™” na Marszu Niepodlegtosci. Czylijakie
piosenki $piewano podczas ,,pokojowego "wiecu ,,Kolorowa niepodlegta ,Fronda”, http://www.
fronda.pl/a/tymanski-quotdymac-orla-bialegoquot-na-marszu-niepodleglosci, 15932.html

Z M. Wosik, M. Wosik, Plakat promujacy polska prezydencje, 2011, http://marketing-news.pl/messa-
ge.php?art=30166.

B A. Mleczko, Porwanie Europy, ,,Polityka” 2011, nr 28 (okfadka).
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1l. 2. Magdalena Wosik, Plakat promujacy polska
prezydencje, 2011.

zentacje kultur narodowych: Skarby Korony Hiszpanskiej w Krakowie i Ztote czasy
Rzeczypospolitej w Madrycie, a takze wspomniang wczesniej gtosng wystawe Obok.
Polska - Niemcy. 1000 lat historii w sztuce (Berlin 2011).

Do tematoéw najczesciej przedstawianych w garniturze narodowych symboli naleza:
polityka, sport, reklama towaréw i ustug oraz szeroko rozumiane stosunki spoteczne.

POLITYKA

Wigkszo$¢ polskich partii politycznych wykorzystuje logo ze znakami i barwami na-
rodowymi: ortem w locie, zarysem granic Polski, biato-czerwonymi flagami i proporca-
mi, podkreslajac range reprezentowanych przez siebie spotecznych intereséw. Usmiech-
niety zarys granic Polski firmuje Platforme Obywatelska, najsilniejszg partie w polskim
parlamencie, a wizerunek ukoronowanego orta chroni Prawo i Sprawiedliwo$¢. W na-
rodowe barwy ,,zbrojg” sie rowniez ugrupowania o charakterze nacjonalistycznym, jak
Ob6z Narodowo-Radykalny, Mtodziez Wszechpolska i Narodowe Odrodzenie Polski,
zawtaszczajgc odwieczne narodowe symbole. Podstawowym celem dziatania tych
ugrupowan jest odbudowa Europy Wolnych Narodéw, Europy Panstw Narodowych,
niezaleznych od sztucznych zwierzchnodci politycznych. W oparciu o zasady cywili-
zacji chrzescijanskiej kreujg swéj wiasny, wyimaginowany S$wiat wbrew interesom
Europejczyk6w. W opozycji do tego porzadku pozostaje teoria Roberta Cooper’a, jed-
nego z najwyzszych ranga politykéw brytyjskich, pracujgcego obecnie w Radzie Unii
Europejskiej, ktory wyszczegdlnit trzy typy wspotczesnych organizacji panstwowych:
przednowoczesne, nowoczesne i ponowoczesne, zaliczajgc porzadek polityczny Unii
Europejskiej, w tym Polski, do Swiata ponowoczesnego2.

Roztam w pojmowaniu patriotyzmu i nacjonalizmu, wystepujacy w $rodowiskach
lewicy oraz polskiej prawicy i skrajnych nacjonalistéw, zaostrzajg publiczne manifesta-

2D R. Cooper, Pekanie granic. Porzadek i chaos w XXI w, op. cit., s. 46-56.
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Il. 3. Leszek Zych, Marek Kwiatkowski, Pol-
ska na Polske, ,,Polityka” 2012.

cje, takie jak ,,Marsz Niepodlegtosci” i ,,Kolorowa Niepodlegta”, przemierzajace ulice
Warszawy w dniu ,,Swieta Niepodlegtosci” (11 XI).

Patriotyzm i nacjonalizm nie sa terminami réwnorzednymi. Patriotyzm (patria - pan-
stwo) jest postawg umitowania wilasnej ojczyzny, pracy i poswiecenia dla jej dobra.
Nacjonalizm (natio - nar6d) uwaza interes wiasnego narodu za nadrzedny wobec inte-
resu jednostki, grup spotecznych, czy spotecznosci regionalnych, uznajgc nardd za naj-
wyzszego suwerena panstwa, a panstwo narodowe za najwtasciwszg forme organizacji
spotecznosci.

Szereg tekstow publicystycznych podejmuje dzi$ tematyke skrajnej reakcji narodo-
wej3) przenoszacej swoje dziatania na nowe pola np. do sal wyktadowych wyzszych
uczelni, gdzie przerwano wyklady prof. Magdaleny Srody (Uniwersytet Warszawski, 19
lutego 2013) i prof. Zygmunta Baumana (Uniwersytet Wroctawski, 23 czerwca 2013).

Jak napisat Krzysztof Pomian: Dla Europy wniosekjestjasny: jej najgorszym wro-
giem wewnetrznym, przekazywanym niczym wirus z pokolenia na pokolenie i jak wi-
rus zdolnym podlega¢ najdziwniejszym mutacjom, pozostaje partykularyzm narodowy,
panstwowy, ideologiczny, ktéry, cho¢ rdznie usprawiedliwiany, zawsze powoduje albo
autarkie, albo dazenie do hegemonii3l

Odrebng, cho¢ odnoszaca sie do tych samych Zrédet tresciowych i ikonicznych, no-
tacje obrazowg prowadzg mniejszosci narodowe i wyznaniowe, ruchy spoteczne oraz
Srodowisko kibicow sportowych. Dlajednych historia i patriotyzm stanowig pewnego

P A. Kondzinska, Narodowcy na salony, ,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 132, s. 4; Szkoda tych mtodych
patriotow, rozmowa Pawta Wronskiego z Piotrem Gontarczykiem, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 144,
s. 24; W. Ciesla, Miasto spotkan Biatej Sity, ,Newsweek” 2013, nr 27, s. 14-17; J. Pawlicki, Europa
nie pociaga, ,,Newsweek”, op. cit., s. 71-73; M. Kowalewski, Brunatne miasto, ,,Wprost” 2013, nr
27, s. 12-17; W. Cie$la, Sto procent nienawisci, ,Polityka” 2013, nr 25, s. 12-15.

3 K. Pomian, Europa ijej narody, op. cit., s. 202.
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Il. 5. Matgorzata Sliwifiska, Katyi 1940-2010, Il. 6. Michat Korsun, Wojna Krzyzowa,
»Forum” 2010, nr 15. »Wprost” 2010, nr 33.

1. 4. Weronika Ulicka, Dwie Polski,
»Przekroj” 2011, nr 41.
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rodzaju dogmat®, dla innych to tylko zdewaluowany slogan, albo przejaw choroby, co
przedstawia na rysunkach Andrzej Mleczko®. Bezkompromisowe pojecie racji narodo-
wych moze przerodzi¢ si¢ w niszczaca bron, przed ktora przestrzega okladka ,,Polityki”
Polska na Polske Leszka Zycha i Marka Kwiatkowskiego®. Niemozliwos$é porozumie-
nia ponad podziatami stanowi kanweg filmu Artura Zmijewskiego ,,Oni”, pokazanego po
raz pierwszy w 2007 roku na Documenta w Kassel. Zmijewski podjat probe mediacji
spolecznej, rezygnujac z wiasnej autonomii, by za pomocg dialogu wptynaé¢ na herme-
tyczne postawy uczestnikdw spektaklu.

Jesienne wybory parlamentarne 2011 roku Piotr Prominski przedstawit na okladce
,.Frondy”, jako walke na ringu bokserskim®. Wyniki wyborow Weronika Ulicka za-
pisata z kolei w rozerwanym i nie dajacym si¢ na nowo polaczy¢ obszarze Polski’,
powtorzonym w podobnej ideowo kompozycji na famach ,,Polityki” z pytaniem: Jak
zy¢ po wyborach??’

Dziatalnosé klubéw politycznych w polskim sejmie Andrzej Mleczko zapisal w for-
mie teatrzyku kukietkowego, opatrzonego polskim godtem3. W krytyczny sposéb od-
niost sie do tworzenia koalicji po wyborach w 2011 roku, rysujac gmach sejmu pod
narodowg flaga, opatrzony napisem ,,Dom wariantow™,

W plastycznych ocenach biezacych wydarzen arty$ci powinni unika¢ angazowania
si¢ po stronie aparatu wiadzy, by zachowac to, co najcenniejsze: niezaleznos¢ i kry-
tycznos¢ spojrzenia. Wypowiedzi artystow wprowadzaja czgstokro¢ ozywczy ferment,
prowokujgc dyskusje konieczng do ,,oswojenia” trudnych spotecznych problemow.

Narodowa symbolika stanowi kanwe komentarzy katastrofy smolenskiej, nadajac jej
wymiar eschatologiczny. Roztrzaskane godto na tle flagi polskiej pod napisem: KATYN
1940-2010 znalazio si¢ na oktadce ,,Forum™*. Wezesniejsza kompozycja THE EAGLE
HAS LANDED (,,Gazet van Antwerpen”, 14 kwietnia 2010) wywotata protesty polskiej
ambasady w Belgii*', wskazujac na istnienie wyraznych ograniczen w dowolnosci ope-
rowania rodzimg symbolika i znakami narodowymi.

Poklosiem katastrofy smolenskiej byto nasilenie podziatow spotecznych, rozwazane
w setkach artykulow i debat telewizyjnych, zapisane na billboardach w zalobnej biato-

32 ). Kapusta, Czy Polskg rzqdzq dwie trumny?, ,Fronda™ 2008, nr 48 (11 listopada - okladka).

¥ A. Mleczko, Historia/ Histeria, ,,Polityka” 2010, nr 13, s. 4; A. Mleczko, To moze by¢ patriotvzm,
.Polityka™ 2012, nr 6, s. 4.

3 L. Zych, M. Kwiatkowski, Polska na Polske, ,,Polityka™ 2012, nr 45 (oktadka).

3 P. Prominski, Polska. Dwa narody?, ,.Fronda™ 2011, nr 60 (okladka).

% W. Ulicka, Dwie Polski, ,Przekroj” 2011, nr 41 (okladka).

3 M. Gryn, Jak 2y¢ po wvborach?, ,Polityka” 2011, nr 41, s. 14.

¥ A. Mleczko, Scena Politvczna, ,Polityka” 2010, nr 40, s. 4.

¥ A. Mleczko, Dom wariantow, ,,Polityka™ 2011, nr 45, s. 4.

% M. Sliwinska, KATYN 1940-2010, ,.Forum™ 2010, nr 15 (okladka).

# THE EAGLE HAS LANDED, ,,Gazet van Antwerpen”, 14 kwietnia 2010. 20 lipca 1969 r. meldunek
THE EAGLE HAS LANDED zlozyl prezydentowi USA Johnowi Kennedy’emu astronauta Neil
Amstrong, po wylagdowaniu statku kosmicznego Apollo 11 na Ksigzycu (zatoga trzech astronautow:
Michael Collins, Edwin Aldrin i Neil Amstrong). Bylo to pierwsze pomysinie zakonczone lagdowanie
ludzi na srebrmym globie. Uzycie tej samej tresci meldunku w sytuacji katastrofy lotniczej polskiego
samolotu rzadowego, w ktorej $mier¢ poniosto 98 pasazerow, w tym prezydent RP, bylo co najmniej
niestosowne. Po interwencji polskiej ambasady i protestach setek polskich internautéw na famach bel-
gijskiej ,,Gazet van Antwerpen” ukazaly si¢ przeprosiny redaktora naczelnego Pascala Kerkhove’a oraz
o$wiadczenie o braku ztych intencji w komentowaniu katastrofy smoleniskiej.
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czarnej polskiej fladze, suwaku rozdzielajacym narodowg biel i czerwien*, peknietej
biato-czerwonej fladze®, godle budowanym ze zniczy pamigci* oraz w wojnie krzyzo-
wej, wyobrazonej w postaci ukrzyzowanego polskiego godta®, czy przytwierdzonej do
krzyza sylwetce samolotu®.

SPORT

Euro 2012 zjednoczylo Polakéw w budowaniu porozumienia narodowego oraz wi-
zerunku nowoczesnego spoleczefistwa, otwarcia na $wiat i optymizmu. Swiat sportu
to ogromny i1 wciaz rozrastajacy si¢ obszar dla ikonografii narodowej. Zawody sporto-
we - miejsce wspotzawodnictwa i bezkrwawych bitew migdzy narodami, twarze kibi-
cow pomalowane w biato-czerwone desenie skandujgce Polska! Bialo-czerwoni!, oraz
ogromny przemyst ustrojonych w barwy narodowe towardw 1 gadzetow kibicowskich,
to tylko jeden z aspektow tematu. Jest przeciez nowy znak PZPN z glowa polskie-
go orla, biato-czerwona szata stadionu narodowego oraz tytut ,,Wybitnego Polaka” dla
Adama Matysza (2011) - ,,Orla” z Wisty, wynoszacego skoki narciarskie na wyzyny
panteonu narodowych bohaterow*’. Reprezentacja narodowa na Euro 2012 nazywana
zostata Orfami (niezwycigzonymi), a polscy kibice druzyng narodowa. Ogdlnopolska
akcja Browaru Warka ,,Do hymnu”, taczaca pod skrzydtami husarii cate spoteczenstwo,
byta jedna z najbardziej udanych promocji polskosci, wyzwalajacg identyfikacje jed-
nostki z ogotem; zawitata do pieédziesieciu polskich miast®. Akcje prowadzita row-
niez sie¢ marketow Biedronka, ktora pod hastem: Wszyscy jestesmy druzyng narodowgq
odwotywata si¢ do poczucia wspélnoty Polakdéw z reprezentacjg pitkarska (Agencja
Marketingu Sportowego Proton Relation). W jednym ze spotéw - emitowanym m.in.
podczas transmisji meczoéw polskiej druzyny - zostato to pokazane w zabawnie symbo-
liczny sposob: trener Franciszek Smuda powotywat do reprezentacji narodowej wszyst-
kich Polakow.

Szybujacego orta Paraolimpiady 2012 roku, po umiarkowanych sukcesach polskich
sportowcow na Olimpiadzie w Londynie, przedstawit Andrzej Mleczko*, raz jeszcze
potwierdzajac mozliwosci druzyny narodowe;.

W rok po zakonczeniu Euro 2012 Polacy nadal stanowig druzyng narodowg, o czym
przypomina nie tylko wewnetrzne odczucie obywateli, ale przede wszystkim rynek to-
warow 1 ustug znajdujacy sie we wiadaniu sponsoréw polskiej reprezentacji. Przy dro-
gach i na stacjach benzynowych pod skrzydtami husarii - narodowej zwycieskiej sity
zbrojnej - promuje si¢ piwo WARKA. | cho¢ wydaje sie mitym, ze kto$ o jednosci i sile
Polakéw przypomina, to nie jest to akcja bezinteresowna, a przektadajaca si¢ na potezne
zyski. Na plandekach tiréw nalezacych do marketéw Biedronka zobaczy¢ mozna ha-
sto: Biedronka Wspiera Polske, co jest szerszym pojgciem od wspierania reprezentacji
Polski. Reklamy sponsordw okraszone sg bielg i czerwienia, potwierdzajac narodowy

2 CORBIS, Co nas dzieli?, ,,Polityka 2011, nr 16 (okladka).

# K. Skirgajto-Krajewski, Polska rozdarta Smoleniskiem, ,,Wprost” 2011, nr 31 (oktadka).

# A, Krauze, [Godlo pamigcil, ,Rzeczpospolita” 2011, nr 14, 9-10 kwietnia, s. 1.

M. Korsun, Wojna krzyzowa, ,,Wprost” 2010, nr 33 (okladka).

% A. Lach (fot.), Smoleriska herezja, ,Newsweek” 2011, nr 18 (okladka).

7 IMAGOSPORTFOTODIENST/EAST NEWS, M. Sobczak, Ma#v rycerz z nartami, ,,Polityka™ 2011,
nrll,s. 100.

Browar Warka nalezacy do grupy piwowarskiej Grupa Zywiec S.A.

¥ A. Mleczko, Orzel, ,Polityka” 2012, nr 38, s. 4.
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1. 7. IMAGO SPORTFOTODIENST/EAST
NEWS, Marek Sobczak, Maty rycerz z nartami
,Polityka” 2011, nr U.

Il. 8. Akcja Do hymnu,
Kielce 23 V 2012.

charakter sprzedawanych przez nich produktow3 Funkcjonowanie narodowej repre-
zentacji pocigga za sobg ogromne koszty, ktdre pokrywane przez sponsoréw muszg zo-
sta¢ w jaki$ sposob zrownowazone na rynku ich dziatalnosci.

Podczas eliminacji do Mistrzostw Swiata w pitce noznej Polska - Czarnogéra, roze-
granych na Stadionie Narodowym w Warszawie (6 wrzes$nia 2013), uzyskano rezultat
1:1, ktéry nie zapewniat biato-czerwonym awansu do nastepnej rundy. Transmisje te-
lewizyjng uzupetniaty spoty reklamowe oficjalnych sponsoréw polskiej reprezentacji,
jednoczac kibicow wokot wydarzenia sportowego: Warka - oficjalny sponsor ekipy re-
prezentacji Polski oraz markety Biedronka Wszyscy jesteSmy druzyng narodowg. Od
czasu organizacji w Polsce Euro 2012 kampanie tych sponsoréw' budujg pozytywng
atmosfere wydarzen sportowych z udziatlem narodowej reprezentaciji.

5 WiHascicielem marketéw Biedronkajest portugalskie konsorcjum Jerénimo Martins, ale towary w du-
zej czesci pochodza od polskich producentow.
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Il. 9. Leszek. Zych, Polskie Pany, ,,Polityka”
2013/34.

W czasie Euro 2012 polscy kibice zdali egzamin na pigtke, i nawet po wyeliminowaniu
z rozgrywek polakéw, potrafili cieszy¢ sie ze spektaklu sportowego. Euro otworzyto Pol-
ske na $wiat i przysporzyto jej nowych sympatykow, ciekawych nieznanego dotad kraju.

Kontestowanie logo PZPN obecnego na koszulkach narodowej reprezentacji na Euro
2012 potwierdza przywigzanie kibicow do znaku polskiego godta, moze oznacza¢ tak-
ze przypisywanie jego obecnosci sit magicznych. Sprawa roztrzasana byta w licznych
artykutach i plastycznych komentarzach satyrycznych5l, stanowigc dowdd na to, ze sa-
crum narodowych symboli i nienaruszalno$¢ tradycji wazna jest dla Polakéw réwniez
po akcesji do Unii Europejskiej. 22 listopada 2011 roku Polski Zwigzek Pitki Noznej,
po rozmowach ze sponsorem technicznym - firma Nike, podjat decyzje o przywréceniu
godta narodowego na koszulkach reprezentacji Polski52

Kibice sportowi wyrastajg na site polityczng, o czym donosi artykut Polska partia
kibolska53 Srodowiska kibicowskie tworza na stadionach pozytywne emocje spekta-
klu sportowego, odmienne w duchu od dramatyczno-przedstawieniowego charakteru
polskiej tozsamosci. Czesto jest to jednak performance o niskiej jakosci przekazu, po-
faczone, szczegdlnie w przypadku pitki noznej, z agresja oraz nacjonalistycznymi i kse-
nofobicznymi zachowaniamis4 Zjawisko kibicowania, o sile niemal religijnej ekstazy,
daje poczucie wspdlnoty narodowej, géruje nad ludzkim indywiduum, niweluje rézni-
ce wobec nadrzednej racji. Jest fascynujace przynajmniej z trzech powodow: tworzy
wspoélnote w zindywidualizowanym S$wiecie, jest nieracjonalne w przesigknietej racjo-
nalnos$cig rzeczywistosci, budzi skrajne emocje u ludzi z natury do$¢ chtodnych i zdy-

5 Na przyktad na rysunkach: P. Wakuty, Widziatem orta ciefi, ,,Angora” 2011, nr 47 (,, Tygodniéwka” -
oktadka) i K. Zalepy, Sam haftowatem, ,,Angora” 2011, nr 48 (,, Tygodniowka” - oktadka).

5 Od 1stycznia 2014 r. koszulka reprezentacji Polski ma by¢ wyposazona tylko i wytacznie w godto
narodowe.

8 P. Pytlakowski, Polska partia kibolska, ,,Polityka” 2011, nr41, s. 28-30.

5% D. Kosinski, Szli krzyczac: Polska, Polska!, ,,Konteksty” 2011, nr 1, s. 137-138.
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stansowanych. To enklawa magicznego §wiata - jeden z ostatnich bastiondéw nieracjo-
nalnosci, gdzie mozna si¢ schroni¢ przed globalnymi procesami modernizacyjnymi®.
Srodowisko kibicow tatwo ulega radykalizacji, najczesciej w kierunku zachowan nacjo-
nalistycznych, co mozna byto zaobserwowac podczas meczu Polska - Litwa w Poznaniu
(8 sierpnia 2013), gdy na polskiej trybunie rozwieszono transparent: Litewski chamie
kleknij przed swoim panem. Przyczyn nacjonalistycznej postawy kibicéw rozwazane s3
w artykufach publicystow® oraz na oktadce ,,Polityki” projektu Leszka Zycha Polskie
Pany (kibic ubrany w koszulke z polskim godtem i strdj szlachecki)*.

HANDEL I REKLAMA

W 1992 roku zostato ustanowione zostato polskie godto promocyjne TERAZ POL-
SKA, opatrzone narodowa flaga (Henryk Chylinski, Akademia Sztuk Pigknych w War-
szawie). Znaki towarowe i jako§ciowe wylaniane sg na polu artystycznych konkursow,
do ktorych priorytetow nalezg prostota zapisu i sila przekazu. Swiat reklamy szybko
dostrzegt warto$¢ narodowych symboli, czego przyktad stanowi znak marki ORLEN,
zwigzany z rozpoczeciem dziatalnosci rynkowej Polskiego Koncern Naftowego OR-
LEN, po potaczeniu CPN SA i Petrochemii Ptock SA (1999).

Znaki marek i logotypow dostepne w informacji wizualnej polskich miast powstaja
w trakcie skomplikowanego i wieloetapowego procesu. Przecigtny odbiorca nie zdaje
sobie z tego sprawy, uwazajgc je za pospiesznie nakreslone. Dochodzenie do znaku
marki i logotypu polega na testowaniu jego przydatnosci wizerunkowej, marketingowe;j
i handlowej. W przypadku np. marki ORLEN najpierw ustalono jej nazwg, taczac stowa
ORZEL., ktore oddaje narodowy, polski charakter firmy i jest nawigzaniem do godta
narodowego, oraz stowo ENERGIA, okreslajac sitg, energie i Swiatowy charakter firmy.
Prace nad znakiem graficznym marki rozpoczgto od analizy haset zawartych w misji
i wizji koncernu. Do konkursu na symbol graficzny zaproszono najwybitniejszych pol-
skich artystow grafikow, laureatow konkurséw krajowych i zagranicznych. Wsréd na-
destanych prac jury najwyzej ocenilo projekt prof. Henryka Chylinskiego, autora wspo-
mnianego wczesniej znaku fundacji Teraz Polska oraz Polskiego Radia. W kolejnych
etapach badano obszary, w jakich funkcjonowac bedzie nowa marka oraz zestawiano
testowany znak z wizerunkami innych marek rynku branzy naftowej. Realizowano row-
niez prace koncepcyjno-projektowe, analizujac m. in. mozliwo$é¢ wykorzystania znaku
oraz jego skojarzenia i zapamigtywalnosé. W efekcie prac powstat znak z glowg orta,
umieszczony na prostokgtnym polu z napisem ORLEN (krgj czcionki Futura, uzywany
w komunikacji marketingowej oraz jej zamiennik Arial, eksponujace nowoczesnosc¢ or-
ganizacji marki).

Tworzgc znak marki ORLEN dazono do uzyskania skojarzen z dominujagcymi w stra-
tegii koncernu poj¢ciami: $wiatowy, naftowy, nowoczesny i narodowy, do odzwiercie-
dlenia polskiego rodowodu firmy, jakosci, sity, mocy, energii oraz okre$lenia dziatan
producenta z branzy paliwowej i petrochemicznej. W wyniku kolejnego etapu dokona-
no wyboru koloréw znaku marki, uwazanych za charakterystyczne dla branzy paliwo-

% D. Antonowicz, Socjologiczny fenomen kibicowania. Sacrum profanéw, ,,Polityka” 2013, nr 35,
s. 16-17.

56 J. Winiecki, Béle fantomowe, ,,Polityka” 2013, nr 34, s. 10-12; P. Zytnicki, Wszyscy kumple Lecha
Poznan, ,,Gazeta Wyborcza™ 2013, nr 191, 5. 14-15.

57 L. Zych, Polskie Pany, ,,Polityka” 2013, nr 34 (okfadka).
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wej: srebrny, szary i grafitowy oraz bialy i czerwony, nawigzujace do barw narodowych.
Po raz pierwszy znak marki ORLEN zaprezentowano w 2000 roku, przy okazji emisji
drugiej transzy akcji koncernu na Gietdzie Papieréw Wartosciowych w Warszawie58 Na
tererie Polski PKN ORLEN uruchomit do tej pory ponad dziewigcset stacji, nad ktory-
mi czuwa gtowa biatego orta, strzegac interesow narodowej marki.

II. 10. £6dZ Kaliska,

Stefan i majonez, 2010, wystawa
w Muzeum Narodowym

w Kielcach;

wiasno$é £ 6dz Kaliska.

Do narodowych skojarzen odwotata sie rowniez sie¢ sklepéw spozywczych Biedron-
ka w reklamie U nas krdluja polskie produkty z rysunkiem korony Kazimierza Wielkie-
go, odwiecznym atrybutem alegorii Polski, wycietej z z6ttego sera (2010). Pod patrona-
tem korony kazimierzowskiej dziatajg rowniez inne podmioty rynku, m.in. kawa Jacobs
Krénung produkt JACOBS - Kraft Foods Inc. oraz Gminna Mleczarnia w Pierzchnicy
w $wietokrzyskiem. W kampanii Najlepsze z Polski. Najlepsze z Europy LIDL rozpo-
czat kampanie reklamowag produktéw spozywczych postugujac sie flagami narodowymi
(2011). W promocje regionalnych i narodowych zarazem specjalnosci wiaczajg sie ar-
tysci, np. £6dz Kaliska w akcje Stefan i majonez (2010), formujgc popartowskie ikony
na wystawe w Muzeum Narodowym w Kielcach®. Reklama telewizyjna sieci super-
marketow spozywczo-przemystowych Intermarché zmontowana zostata na tle biato-
czerwonej flagi Polski, potwierdzajac prawdziwosé hasta Swiezo, tanio, takjak chcesz
jest w Intermarché (2013), a sie¢ pubow BeerPubs.pl reklamuje piwo i dobrg zabawe za
pomocg wizerunku ukoronowanego godta Polski ze szklankg piwa trzymanego w skrzy-
dle (2013). Przyktadow tego typu odwotan do barw i symboliki narodowej jest bardzo
wiele na polskim rynku towardéw i ustug.

Znakami Polski Produkt i Teraz Polska pieczetujg sie firmy o réznych profilach dzia-
talnosci, podkreslajac, ze to co polskie jest najlepsze. Podobng symbolikg firmowane
sg takze inne podmioty, np. Biuletyn Informacji Publicznej, Rzetelna Firma, Krajowy
Rejestr Diugbw, Polska Izba Pogrzebowa i Polski Bus. Polskie godto wkroczyto w $wiat
mody, 7a sprawg pastelowej serii odziezy zaprojektowanej przez Roberta Kupisza. Po-
czawszy od pokazu ,Heroes” w listopadzie 2011 roku patriotyczna kolekcja pojawia
sie na salonach ijest chetnie noszona przez celebrytéw. Co ciekawe - koszulki z ortem

B A. Grzeszak, Orten uskrzydla, ,Polityka” 2000, nr 25 (17 czerwca), s. 68-70; Historia stowami -
PKN ORLEN, http://www.orlen.pl/PL/OFirmie/Nasza%20historia/Strony/Historiaslowami.aspx;
A. Klocek, Ptocka Rafineria i Petrochemia W latach 1945-2000. Monografia, Ptock 2010, s. 70.

P to6dz Kaliska, Stefan i majonez, Muzeum Narodowe w Kielcach, 2010.
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1. 11. Rafat Piekarski, Najbardziej pozgdany 1. 12. Corbis, Polskajest super, ,,Polityka”
Polak na $wiecie, ,,Przekro6j” 2011, nr 20. 2010, nr 51.

polskim sprzedawane sg znacznie czesciej, od koszulek z tej samej kolekcji z sylwetka
obcego w naszej kulturze Supermana.

Superprodukcje polskie zyskujg miano ,,Superbohatera” i tytut Najbardziej pozada-
nego Polaka na $wiecie, jak gra komputerowa WiedZmin® W 2012 roku ukazat sie
Biaty Orzet, pierwszy zeszyt z trzycze$ciowego cyklu komiksowego autorstwa Macieja
i Adama Kmiotkéw, wzorowany na Iron Manie i Kapitanie Ameryka. Poza granicami
kraju, np. w Wielkiej Brytanii, jak grzyby po deszczu wyrastaja sklepy z polskg zywno-
$cig ustrojone w narodowe barwy i repertuar symboli. Zabiegi ,,nowej emigracji” nie sa
akurat niczym nowym, bo tego typu marketing stosuje od lat réwniez ,,stara emigracja”,
np. w Stanach Zjednoczonych.

Biato-czerwone barwy zdominowaly polskie miasta podczas Euro 2012, ogarniajac
rynek towaréw spozywczych i serii odziezowych. Bioragc udzial w promocji wazne-
go wydarzenia sportowego producenci chcieli réwniez swoim markom przysporzy¢
popularnosci. Piwo ,Warka”, , Tik-taki”, ,Michatki”, czekolady Wawel i stadionowe
»Zzestawy kibica”, biel i czerwien w gamie kolorystycznej koszul Wélczanki na sezon
wiosenno-letni 2012, oraz liczne pamiatki kibicowskie - to arcyciekawe wspomnienie
manifestowania terytorialnej przynaleznosci i sportowego patriotyzmu.

W ostatnich latach Polska stosunkowo tagodnie przeszta globalny kryzys finansowy,
pozostata ,,zielong wyspg”, dlatego postrzeganajestjako Superman Europy6l W postaci
zabawnego sitacza pokazuje ja wspomniany plakat promocyjny polskiej prezydencji,
eksponujac purpurowy biceps o zarysie granic naszego kraju. Ambicje Polakéw podkre-
$lata rowniez biato-czerwona Putaski Parade na Manhattanie w Nowym Yorku, z mot-
tem 2011 roku: Polonijna mtodziez przysztoscig Ameryki.

@ R. Piekarski, Najbardziej pozadany Polak na $wiecie, ,,Przekréj” 2011, nr 20 (oktadka).
6L CORBIS, Polskajest super, ,,Polityka” 2010, nr 51 (oktadka).
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STOSUNKI SPOLECZNE

Akcesja do Unii Europejskiej zmienita status Polakéw i ich wyobrazenia o $wiecie,
ktérzy zgodnie z teorig Polska pepkiem $wiata od$wiezyli swoje wyobrazenia imperial-
ne® Polska chce sie promowac jako kraj nowoczesny, co komentuje oktadka ,,Polityki”
Polska na pokaz@ Zjawisko polskiej emigracji, ubywanie czerwieni, celnie przedstawit
na plakacie Kamil Kipka, operujac narodowg flaga (Emigracja, 2006). Temat emigracji
podjat réwniez Andrzej Mleczko na rysunku Szanuj czerwien&oraz Corbis, East News
Ile Polski w Polsce

Przywary i wady Polakdw, jak nietolerancja i zaktamie, nie ztagodniaty w kontakcie
z Europg, czego dowodem sg tytuty artykutéw: POlandia i PiSlandia Czy niekatolik to
tez Polak?@loraz To niejest kraj dla Szpakéw6* Mtodzi Polacy porzucajg ksenofobiczne
nastawienie starszego pokolenia tworzagc mode na zydowskie korzenie: Pozgdam ciebie,
Zydzie. Nowa moda Polakéw. Rosnie tez zadowolenie rodakéw z zycia® Na zaprosze-

1. 13. Andrzej Mleczko,
[Jezyk narodowy], ,,Polityka” 2009.

nie ,, Tygodnika Powszechnego” powstat cykl wypowiedzi plastycznych artystow Narysuj
swojg Polske, opublikowany w zwiazku ze Swietem Niepodlegtoéci 2011 roku. Na 18
plakatach przedstawiono m.in. narodowg flage powiewajaca na sznurze do suszenia bie-
lizny (Tomasz Frycz), zarys granic Polski - line skoku na bungee (Mirostaw Owczarek),
potyczke bieli i czerwieni (Wiestaw Rosocha), Polske - kraj krzyzy od morza do gor (Lu-
kasz Rayski), a takze Polske emigracyjng Poland my country (Marek Tomasik)7L

& P Socha, My, Europolacy, ,Polityka” 2009, nr 1 (oktadka); P. Socha, Moze od morza do morza?,
,»Polityka” 2009, nr 22, s. 85.

& Corbis, Polska napokaz, ,,Polityka” 2012, nr 22 (oktadka).

M A. Mleczko, Szanuj czerwier, ,,Polityka” 2009, nr 1, s. 4.

& CORBIS. EAST NEWS, lle Polski w Polsce, ,,Polityka” 2011, nr 51 (oktadka).

& J. Zakowski, POlandia i PiSlandia, ,,Polityka” 2010, nr 46, s. 12-14.

67 L. Juraszczyk/STUDIOILUSTRACJI.COM, Czy niekatolik to tez Polak?, ,,Przekr6j” 2010, nr 57
(oktadka).

68 Proj. K. Skirgajto-Krajewski, fot. Dix/Epoka, M. Kotyga/ Newspx.pl, To niejest kraj dla Szpakéw,

»Wprost” 2011, nr 26 (oktadka).
® T. Karelus, Pozgdam ciebie, Zydzie. Nowa moda Polakéw (oktadka); A. Jankowska, / love koszer,
»Przekréj” 2011, nr43, s. 6-9.
D. Brykczynski/ REPORTER, Nie do wiary! Polacy sg szcze$liwi!, ,,Polityka” 2011, nr 29 (oktadka).
M. Zalejski, Narysuj swojg Polske, ,, Tygodnik Powszechny” 2011, nr 46, s. 13; projekty plakatow
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Polskie spoteczenstwo posiada coraz wyzszy procent 0sob z wyzszym wyksztatce-
niem, co nie przeszkadza mu interesowac si¢ znachorami, jasnowidzami, horoskopami
1 cudami, co przedstawia oktadka ,Newsweeka” Polak Poganin, z twarzg ciemnoskorej
dziewczyny ozdobionej biato-czerwonymi barwami’.

MEDIA

Duza popularnos¢ wéréd widzow zyskat, utrzymany w konwencji teleturnieju, pro-
gram rozrywkowy emitowany przez TVP2 Kocham Cig Polsko, stuzacy propagowaniu
1 sprawdzaniu wiedzy o Polsce i Polakach. Na jego podstawie wydano gre planszows
pod tym samym tytutem (sprzedawana w sklepach internetowych), umozliwiajacg row-
niez ,.kochanie Polski” poza programem?,

Narodowa symbolika wszechobecna jest w Internecie. Sprzeciw wobec ACTA, kon-
troli rozpowszechniania dziel prawnie chronionych (tzw. piractwo medialne), oznaczo-
ny zostal symbolem Polski Walczacej (2010).

Portal Wirtualna Polska zamieszcza felietony Jamie Stokes’a oraz Polandia, doty-
czace zycia spotecznego i cech narodowych Polakow. W sezonie wakacyjnym 2011
roku ruszyt projekt objety patronatem Ministra Spraw Zagranicznych Radostawa Sikor-
skiego: Do you know Polska?, majacy zachgci¢ mtodych obcokrajowcow do odwiedze-
nia naszego kraju. Barwy narodowe ustroity rowniez przegladarke Google i Wirtualng
Polske w dniu Swigta Niepodleglosci 2011, 2012 i 2013 roku, wlaczajgc si¢ w celebra-
cje narodowego obchodu.

Obok zapiséw plastycznych polska tematyka narodowa rozwazana jest przez publi-
cystow, np. Joanne Podgorska, Peknigty autoportret ™, Jacka Zakowskiego, Najjasniej-
sza patologia™, Tomasza Lisa, Odzyskaé flage™, Adama Leszczynskiego, Polska nie
ma Zadnej boskiej misji’’, Barttomieja Sienkiewicza, Ambaras z polskoscig™ i Danie-
la Passenta Pomysly na Polske¢™. Po Euro 2012 coraz czgsciej pojawiaja si¢ felietony
w bardziej optymistycznym tonie, np. Tomasza Lisa Teraz Polska, fajna Polska!® oraz
Nasza IV RP*, co sygnalizuje przemiany nast¢pujace w narodowej $wiadomosci Pola-
kow - obywateli zjednoczonej Europy - w akceptacji wlasnej narodowej tradycji.

Odejscie od martyrologicznej tradycji przezywania polskosci ku obchodom rocznic nace-
chowanych pozytywna energia poczyniono ustanawiajac dwa nowe polskie swigta panstwo-
we: Dzien Flagi Rzeczpospolitej Polskiej (2 maja) - $wigto powstale na mocy ustawy z 20 lu-
tego 2004 roku oraz Swieto Wolnosci (4 czerwca) - utworzone w 20. rocznice¢ przemian 1989
roku, stojgcych u poczatku historycznego procesu przemian wolnosciowych w Europie.

s.0 13,17, 19, 21, 22, 27, 28, 31, 33, 35.

2 Dieter Spears/ Vetta/ Gety Images/ Flash Press Media, Polak Poganin, ,,Newsweek” 2013, nr 36
(oktadka).

” Na przetomie lat 2012/2013 planowane jest zakonczenie emisji programu, w zwigzku ze spadkiem
ogladalnosci, po zmianie czasu antenowego.

" ). Podgorska, Peknigty autoportret, ,Polityka” 2009, nr 48, s. 36-38.

75 J. Zakowski, Najjasniejsza patologia, Polityka” 2011, nr 9, s. 16-18.

s T.Lis, Odzyskaé flage, ,,Wprost™2011, nr 17, s. 4.

" A. Leszczynski, Polska nie ma 2adnej boskiej misji, ,,Gazeta Wyborcza™ 2011, nr 100, s. 18.

" B. Sienkiewicz, Ambaras z polskoscig, ,, Tygodnik Powszechny” 2011, nr 46, s. 20-21.

" D. Passent, Pomysly na Polske, ,,Polityka” 2011, nr 48, s. 105.

8 T. Lis, Teraz Polska, fajna Polska!, ,Newsweek” 2012, nr 23, s. 2.

8 T.Lis, Nasza IV RP, ,Newsweek” 2012, nr 25, s. 2.
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U. 14. Ulotka Akcji
Orzet moze,
2 maja 2013.

Z okazji obchodu Dnia Flagi Rzeczpospolitej Polskiej w 2013 roku Prezydent RP
Bronistaw Komorowski zainicjowat akcje spoteczng Orzet moze. W ramach akcji radio-
wa Tréjka i ,,Gazeta Wyborcza” w swoich audycjach i artykutach zachecaty Polakéw
do optymizmu, usmiechu na co dzien, i wiekszej pewnosci siebie. W rozmowach z wy-
bitnymi Polakami przypominano polskie sukcesy, sylwetki stynnych rodakow, interesu-
jace inicjatywy miodych ludzi i akcje spoteczne promujgce polskos$¢ i optymistyczny
patriotyzm. Akcje zakofczono 4 czerwca 2013 - w dniu Swieta Wolnosci.

Za posrednictwem mediow prowadzona bya akcja informacyjna, rozrzucano ulotki,
nakrecono teledysk i skomponowano hymn akcji® W wyniku sondazu spotecznego
powstata ,,Wsp6lna Metka” - zapis cech narodowych wigkszo$ci Polakoéw& zorgani-
zowano pokaz mody inspirowany barwami narodowymi i polskim godtem, przygoto-
wany przez mioda polska projektantke Agate Ule Rzepniewska84 Centralnym punktem
uroczystosci miat byé marsz uczestnikéw arteriami Nowego Swiata i Krakowskiego
Przedmiescia w Warszawie, by pod patacem prezydenckim powita¢ dwumetrowej wy-
sokosci orta bielika wykonanego z biatej czekolady o wadze dobiegajacej 500 kilogra-
moéw. Figure czekoladowego ptaka z roztozonymi skrzydtami, ufundowang przez firme
E. Wedel, zaprojektowat Janusz Profus, jeden z najstynniejszych polskich cukiernikdw,
pracujacych w tworzywie czekolady. Orzet miat zasta¢ schrupany przez uczestnikéw
akcji, stodko i pozytywnie przezywajgcych obchéd narodowego Swieta. Wspdlny stod-
ki positek, o randze braterskiej agapy, majacy na celu stworzenie radosnej wspdlnoty
nie doszedtjednak do skutku. Oskarzenia Srodowisk prawicowych o zamiar profanacji
narodowego godfa zniechecity organizatoréw do planowanego finisazu akcji, dlatego
pod pretekstem ograniczen sanitarnych odstapili od podzielenia figury na porcje cze-
kolady.

Caty sens przedsiewziecia zostat tym samym zatracony, pod znakiem zapytania sta-
nat réwniez przyszty los czekoladowego ptaka. Najpierw przewieziono go do siedziby

& J. Kurski, Orzet moze, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 90, s. 1; Polaku nie badZ ponury. Rozwin skrzy-
dta! Dzi6b do gory!, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 101, s. 6; ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 102 (Duzy
Format), s. 1; Nie obrzydzajmy sobie zwyciestwa, ,,Gazeta Wyborcza” 2013, nr 128, s. 1,3.

&8 https://www.google.pl/#q=polskie+radio+wsp%C3%B31na+metka. Do cech wspdlnych polskiego
spofeczenstwa zaliczono: poczucie humoru - 71%, optymizm - 30%, zyczliwo$¢ - 29%.

8t http://www.polskieradio.pl/9/29/Artykul/859227 Final-akcji-Orzel-moze-zobacz-pokaz-mody-i-
koncert-Kayah. W pokazie mody inspirowanej narodowym godtem udziat wziety: aktorki Beata
Scibakéwna i Anna Wendzikowska, wokalistka Ania Rusowicz, dziennikarka Dorota Wellman, pre-
zenterka Anna Popek i inni.


https://www.google.pl/%23q=polskie+radio+wsp%C3%B31na+metka
http://www.polskieradio.pl/9/29/Artykul/859227,Final-akcji-Orzel-moze-zobacz-pokaz-mody-i-
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radiowej Trojki przy Mysliwieckiej, a nastepnie - 31 maja, sprzedano na aukcji chary-
tatywnej, prowadzonej na antenie. Czekoladowg figure kupita pani Iwona za 35 000 zi,
ktore przekazano na rehabilitacj¢ i leczenie cigzko chorych dzieci w Zakladzie Lecz-
niczo-Opiekunczym, prowadzonym przez Zgromadzenie Sidstr Maryi Niepokalanej
w Piszkowicach. Zwycigzczyni licytacji wskazata docelowe miejsce dla orfa, ktorym
zostat Szpital Swietej Elzbiety - Mokotowskie Centrum Medyczne w Warszawie. Ale to
nie koniec sprawy czekoladowego ptaka, bo, jak wiadomo, czekolada nie moze by¢ na-
razona na kontakt z wysoka temperatura, kurzem i powietrzem, nawet jesli nie zostanie
zjedzona. Czekoladowy orzet zapewne wkrotce zniknie ze szpitalnego holu, nie budzac
juz emocji obroficow narodowych symboli.

Chociaz akcja spoteczna Orzel moze miata charakter pozytywny, probujac oswoié
narodowe tabu, tylko potowicznie zakonczyla si¢ sukcesem. Cierpigtnicze przezywanie
polskosci jest ciagle zbyt mocno zakorzenione w naszym spoleczefistwie, co doskonale
wyrazil Andrzej Mleczko na rysunku Przesladujg mnie uporczywie pogodne mysli...,
przedstawiajac Polaka w czapce z pawim pidrem na glowie, lezacego na kozetce u psy-
choanalityka®. Warto podejmowac kolejne proby przeksztalcania narodowej tradycji,
nie zapominajac o historii i momentach chwaty, by z czasem nauczy¢ si¢ obchodu ra-
dosnego $wietowania.

W artykule zasygnalizowane zostaly jedynie gtdéwne nurty notacji polskiej ikonogra-
fii narodowej, ktora po akcesji do Unii Europejskiej stala si¢ zjawiskiem powszechnym.
Przynaleznos¢ do wspdlnoty nie wptynela na uksztattowanie si¢ wsrdd Polakow paneu-
ropejskiej tozsamosci. Opuszczanie kraju i osiedlanie si¢ na terenie Unii czesto wynika
z poszukiwania lepszych warunkdw zycia, nie z fascynacji odmiennoscig kulturowa.

W zapisie narodowym tworcy dziet galeryjnych najczesciej postuguja sie jezykiem
metafory. Odwrotnie autorzy kompozycji dostepnych w masowych kanatach i nosnikach
informacji oraz na drukach ulotnych, ktorzy jako swoj priorytet wybierajg czytelnosé
zapisu, wyrazong w aktualnym, skrotowym, czesto satyrycznym jezyku znakow. Jakosé
artystyczna nabiera w tej sytuacji drugorzgdnego znaczenia, cho¢ wskaza¢ mozna wiele
arcyciekawych i nowoczesnych projektow. Ich autorami sg artysci i projektanci, celo-
wo ograniczajacy jezyk plastycznego zapisu, dla wzmocnienia jego czytelnosci i sfery
znaczeniowe;.

Zrodet masowej ,,produkcji narodowej” upatrywaé mozna po czesci we wzorach
sztuki propagandowej, np. plakatach agitacyjnych z czaséw | wojny swiatowej, powta-
rzanych w kompozycjach socrealistycznych. Symbole i znaki, pop-artowskie ikony oraz
postaci superbohateréw rodem zza oceanu taczg si¢ ze znakami religijnymi, symbolami
meczenstwa 1 nowymi hastami propagandowymi, tworzac skomplikowang strukturg na-
rodowego zapisu. Miejsce dawnych pochoddéw i manifestacji patriotycznych zajmuja
narodowe happeningi i performance.

Kto zamawia, inspiruje, wreszcie umozliwia dotarcie do naszej wyobrazni tych
symboli? Wszak za pracg artystow i projektantow stoi polityka, a nie tylko narodowa
pamigé, zapal i patriotyzm. Zapisy narodowe powstaja przynajmniej na trzy sposoby:
propagandy, opozycji i wspotpracy. Propagandy - dziatania obozu rzadzacego; opozycji
- sit narodowo-katolickich i skrajnej narodowej prawicy; wspétpracy - przemystu towa-
réw 1 ushug, nastawionych na powigkszanie obszaréw wptywu.

8 A, Mleczko, Przesladujg mnie uporczywie pogodne mysli..., ,Polityka” 2013, nr 1, s. 6.
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Sztuka ideowa nie jest demokratyczna, wnosi elementy reakcji, probujac w zapisie
artystycznym rozwiazaé czesto niemozliwe do rozwigzania spoleczne problemy. Nota-
cja narodowa tylko na krotko staje si¢ aktualna, przechodzac szybko do historii wraz
z galopujacym tempem globalnych i krajowych wydarzen.

Przynaleznos$¢ do struktur Unii Europejskiej wplywa stymulujgco na rozwoj spote-
czenstw, ale jednoczesnie Europejczycy si¢ ,,oflagowuja” i oznaczaja wilasne terytoria,
a tak postepuje si¢ w okresie zagrozenia. Polacy od wiekdw byli i pozostaja Europe;j-
czykami, czy wigc wstgpienie do struktur Unii staje si¢ zagrozeniem dla narodowe;j
tozsamosci? Potwierdzaja to badania naukowcdw oraz rodzima publicystyka, dlatego
w najblizszym czasie mozna spodziewac si¢ zaostrzenia dziatan polskiej reakcyjnej pra-
wicy, a takze rozszerzenie obszaréw biato-czerwonego narodowego zapisu.

Ciekawa sytuacja w notacji narodowej moze zaistnie¢ po wyborach parlamentarnych
w 2015 roku. Jesh wladze utrzyma Platforma Obywatelska - notacja podazy zapewne
dotychczasowym proeuropejskim kursem, lecz jesli do wladzy dojdzie Prawo i Spra-
wiedliwo$é — dzisiejsza opozycja parlamentarna zwigzana z elektoratem prawicowym,
silnie popierajaca srodowiska kibicowskie — moze nastapi¢ powazna zmiana, polegajaca
na radykalizacji oficjalnego zapisu narodowego, wprowadzeniu ograniczen wypowiedzi
dla popieranych obecnie sit skrajnej prawicy 1 Srodowisk kibicowskich, jak rowniez
zaostrzenie stanowiska wobec struktur Unii Europejskiej. Czas pokaze, czy utrzymane
zostanie status quo wladzy w Polsce, czy dojdzie do zmiany politycznej, a co za tym
idzie do zmiany amplitudy narodowego zapisu.

Anna Myslinska
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ART IN THE STREET.
POLISH NATIONAL ICONOGRAPHY IN UNITED EUROPE

At the beginning of the 21st century, millions of Polish magazine and book covers, posters, bil-
lIboards, street demonstrations settings, sport events, song lyrics, ubiquitous logos and trademarks
are based on a nationally oriented iconosphere well-established in a centuries-old process.

National symbolism is used in political commentaries, in the world of sports, in advertising, in
trade and service market, and in social mechanisms. The Pantheon of national tradition moves in
the direction of street art: that of a poster, billboard, the Internet portal, trade and quality marks,
magazine and book covers. With the help of nationally oriented iconography public policies and
social vices are criticized, controversial personalities and works of art are discussed. Instead of
patriotic demonstrations, national happenings and performance art events are held.

Poland’s loss of independence followed by the struggle for regaining it formed the basis for
a mournful, martyrological repertoire of nationally oriented iconography, distinct from the We-
stern representational tradition based on the existence of state structures and citizens’ freedom.
The two different iconographic traditions merged after Poland’s accession to the European Union,
extending the areas of Polish national narratives and flexibility of depictions.

Our contemporary national iconography uses simplified forms such as the Polish emblem, Po-
lish national colours or the outline of Poland’s borders, and sometimes it refers to historical forms
- the allegories of Poland, national heroes, hussar wings, insurgents and legionnaires.

The process of determining the identity of nations in Europe is also reflected in the exhibition
projects, e.g. Marianna and Germania (Berlin 1997), Polonia Polonia (Warsaw, 2000), History
and Polonia (Kielce 2009/2010) or Next to. Poland - Germany. 1000 years of History in Art
(Berlin 2011).

The extensive use of national symbols characterizes virtually all societies after the accession
to the European Union. On the one hand, the integration of the European Union is in progress, but
on the other, we can observe some decentralist tendencies towards self-determination and prese-
rvation of national identity, which with time are becoming more and more radical.

Anna Myslinska



