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Jesli trzymac sie stownikowej definicji tego pojecia, to przez wojne nalezy
rozumie¢ ,zorganizowang walke zbrojng miedzy panstwami, narodami lub gru-
pami spotecznymi, wywolang dla osiaggniecia okreslonych celow politycznych,
ekonomicznych lub ideologicznych albo zmierzajaca do obrony wtasnych inte-
resé6w; konflikt zbrojny”. Mozna tez wojne definiowa¢ w sposob nieco szerszy
- przenosny, jako ,klotnie, spory, awantury, bojki”. W taki tez nadzwyczaj szero-
ki spos6b okreslili wojne redaktorzy prezentowanego tomu.

Wojna w mediach to ksigzka bedaca wiernym zapisem plonoéw naukowej kon-
ferencji zorganizowanej przez Zaklad Komunikacji Spotecznej i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Opolskiego. Jak to zwykle bywa podczas takich imprez, pojawiaja,
si¢ na nich badacze o zréznicowanym doswiadczeniu i warsztacie naukowym, po-
dejmujacy problematyke niekiedy nadzwyczaj odlegla od zaproponowanego przez
organizatorow tematu. Niemniej jednak brutalizacja zycia spolecznego wspotcze-
snej doby sklonila ich do okreslenia mianem wojny tego, co kiedy$ bylo ledwie
kontrowersja czy sporem. Redaktorzy publikacji okazali przy tym niebywala wy-
rozumialosé¢ i zakwalifikowali do druku zapewne wszystkie zlozone maszynopi-
sy. Dlatego tez w omawianej publikacji znajdziemy rozwazania, ktérym daleko do
waskiego pojecia wojny, cho¢ w tytutach pretekstowo umieszczono to okreslenie.
Mozemy zatem dowiedzie¢ si¢ o wojnie o dusze obywateli (rzecz o socjalizacji poli-
tycznej), wojnie ze skorumpowana wladza (tekst o funkcji kontrolnej gazety lokal-
nej), wojnie o wartosci (rozwazania o wartosciach w reklamie) itp.

Na dobra sprawe, ponad polowa tekstow w liczacym 38 artykuiléw tomie,
z wlasciwa wojna niewiele ma wspélnego. Zapewne to spostrzezenie dla jednych
moze byé zarzutem, dla innych zas stanowié informacje¢ o bogactwie publikacji.
Przyjmijmy te drugg optyke i zauwazmy, ze Wojna w mediach jest cieckawym
przegladem naukowych zainteresowan polskich politologéw zajmujacych sie me-
diami. Z tego przegladu wynika, ze media sg' niemal niczym nieograniczonym
rezerwuarem informacji, pogladéw i opinii. Ich zréznicowana tre$¢ dostarcza
nadzwyczaj ciekawego materiatu do szczegolowych analiz dotyczacych prak-
tycznie wszystkich probleméw zajmujacych obecnie naukowcow uprawiajacych
nauki polityczne.
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Nieco mniejszym entuzjazmem moze napawac konstatacja wynikajaca z ana-
lizy zawartosci tomu, ze klasyczne badania medioznawcze przezywaja pewien
regres. Coraz rzadziej podejmowane sa wysitki majace na celu np. rejestracje
stanu rynku medialnego i statystyczne analizy zawartosci tresci. Dominuje
analiza jakosciowa, zwykle ograniczona do jednego, subiektywnie dobranego
watku, a gros artykulow zakwalifikowaé mozna do rozwazan z zakresu nadzwy-
czaj rozciggliwie pojmowanej komunikacji spolecznej. Spostrzezenia tego nie
mozna traktowa¢ jak jakiegos zarzutu, lecz stwierdzenie faktu, ze — zgodnie
z tendencjami ogélnoswiatowymi — material empiryczny, egzemplifikacja fak-
tow i zjawisk — ginie w masie mniej lub bardziej uprawnionych rozwazan teore-
tycznych.

Jesdli jednak nie zwazaé¢ na takie podejscie do tematyki prezentowane w wiek-
szosci artykulow umieszezonych w omawianym tomie, to okaze sie, ze niesie on
w swym wnetrzu wiele tekstow wartych uwagi, ktére maja istotng wartosé mery-
toryczna i moga tez spelnia¢ funkcje dydaktyczne. Dotyczy to przede wszystkim
artykuldéw z trzeciej cz¢sci prezentowanego dziela zatytulowanej Obraz wojny
w mediach.

W czesci tej znalazlo si¢ ogotem 13 tekstow. W pierwszym z nich Leszek Iwul-
ski zajal sie ,Traidycznym ujeciem ponowoczesnej wojny, medioéw i polityki”. Au-
tor tego niewielkiego szkicu przeanalizowat relacje pomiedzy sfera mediéw, poli-
tyki i zawodowej armii, zas istota jego wystgpienia sprowadza si¢ do cytowanej
przezen mysli Zygmunta Baumana: ,Wyeksmitowanie wojny i biznesu $mierci
w ogble z centrum etycznej debaty, gdzie pozostawaly przez wicksza cz¢éé histo-
rii ludzkosci, [..] usuniecie dziatan przynoszacych na wojnie mordercze efekty
spod kontroli moralnych ograniczen i etycznych przekonan sprawcow, to chyba
najbardziej znamienne atrybuty zawodowej armii”.

Janina Hajduk -Nijakowska zajmowala si¢ ,przemoca na ekranie”. Jak zauwa-
zyla autorka, mamy do czynienia z celowg (ideologiczna) selekcja brutalnych
scen serwowanych przez poszczeg6lne telewizje. Lukasz Szurmiejski dowodzilt
za$, ze nadal podczas konfliktéw zbrojnych stosowana jest propaganda. Wobec
ludnosci atakowanego terytorium uzywa sie klasycznych noénikéw informacji,
takich jak radio i ulotka, za$ dla zyskania poparcia wlasnych spoleczenstw in-
strumentarium propagandowe jest bardziej zréznicowane - od wyszukanych
witryn internetowych, po grupy dyskusyjne, manifestacje uliczne itp.

Kolejne teksty warte uwagi to artykul Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego
zajmujgcego si¢ etyka i sensacja w prasowej fotografii, a nade wszystko rozpraw-
ka Jacka Sobczaka, ktéry przedstawil normy prawne dotyczace korespondentow
wojennych i codzienna praktyke wykonywania ich profesji. Artykul Sobezaka,
z racji erudycji i prawniczej kompetencji autora, stanowi jeden z jasniejszych
punktéw recenzowanego tomu. W tekscie tym znajdziemy nie tylko informacje
o wspolczesnych normach prawnych, ale tez historyczne odniesienia, czy w kon-
cu konfrontacje¢ teorii ,dziennikarstwa wojennego” z praktyka wykonywania
tego zawodu.
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Rownie cenny, bo odwolujacy sie do wymiernych statystycznych danych,
wydaje si¢ ponadto tekst Radostawa Swiesa. Warto przy tej okazji dostrzec rze-
telnos¢ autora, ktory co prawda jest zatrudniony w polonijnym ,Nowym Dzien-
niku”, ale jednak wykazal si¢ godng pochwaly rzetelnoscig warsztatows, wlasci-
wa, dziennikarzom amerykanskim. Dzieki Swiesowi mozemy poznaé codzienne
problemy dziennikarzy relacjonujacych konflikty wojenne oraz dostrzec, jak
wysokie ponosza oni ofiary. Tragicznym dowodem tego twierdzenia jest fakt, ze
tylko w 2005 r. poniosto $mier¢ 47 dziennikarzy, a w latach 1992-2006 stracilo
zycie blisko 600 pracownikéw mediéw relacjonujacych konflikty zbrojne.

W tak krotkim tekscie nie sposéb przywola¢ wszystkich wartych uwagi ar-
tykulow opublikowanych w ksigzce Wojna w mediach. Dlatego tez ogranicze
si¢ jedynie do stwierdzenia, ze uwage piszacego te stowa zwrdcily tez artykuly
Janusza Adamowskiego (o doswiadczeniach brytyjskich dziennikarzy relacjonu-
jacych przebieg 1 i II wojny $wiatowej), Tomasza Krawczyka (o obiektywizmie
prasy polskiej relacjonujacej wojne izraelsko -libaniska), Tomasza Gabon-Klasa
(rzecz o terroryzmie), czy tez DuSana Bogdoviny i Sabiny Grygiel (o wojnie pod-
czas rozpadu Jugostawii).

Cho¢ autorzy tych tekstéw pisza o roéznych sprawach, to jednak nie zapomi-
naja o istocie swej analizy. Znakomicie dokumentuja swoje teksty, a do proble-
mu wojny i mediéw odnosza sie wprost - i to jest ich najwigcksza zastuga.

W sumie wiec opolska publikacja rodzi mieszane odczucia. Z jednej strony
przynosi wiele cennych tekstéw, ktore moga byé przydatne nie tylko medioznaw-
com i studentom dziennikarstwa, ale tez praktykom dziennikarskiego rzemio-
sta. Z drugiej zas strony zawiera wiele artykutow, ktéorych umieszczenie w ksigz-
ce zatytulowanej Wojna w mediach wydaje si¢ dyskusyjne. Zapewne z wickszym
pozytkiem dla samej publikacji, jak i autoréw, artykuly te winny trafi¢ do in-
nych specjalistycznych opracowan z zakresu nauk politycznych, komunikowa-
nia masowego czy socjologii.



