e

MUZEUM HISTORII POLSKI

Mielczarek, Tomasz

Wspolczesne polskie czasopisma
wysokonakladowe

Rocznik Prasoznawczy 2, 57-79

2008

Artykut zostat zdigitalizowany i opracowany do udostepnienia
w internecie przez Muzeum Historii Polski w ramach

prac podejmowanych na rzecz zapewnienia otwartego,
powszechnego i trwatego dostepu do polskiego dorobku
naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony w kolekcji
cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartosc polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.



Tomasz Mielczarek
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POLSKIE CZASOPISMA
WYSOKONAKLADOWE

STRESZCZENIE

Przedmiotem artvkulu jest umowna grupa czasopism tzw. wysokona-
kltadowych. O zakwalifikowaniu konkretnego tytulu do tej kategorii
przesqdza przede wszystkim jego wysoki naklad, a zatem znaczna rola,
Jakq odgrywa on na wspélczesnym polskim rynku prasowym.
Z racji zamieszczania prostych tresci, pisma te nie wymagajq od czytel-
nika zbyt duzego intelektualnego wysilku. Ich podstawowym celem jest
dostarczanie rozrywki i zagospodarowywanie czasu wolnego. Wyda-
wanie takich czasopism zwykle przynosi znaczne materialne korzysci.
Zyski czerpane sq nie tylko ze sprzedazy egzemplarzowej, ale przede
wszystkim z reklamy.
Czasopisma te sq jednym z przejawow kultury masowej. W zwiqzku
z tym zwykle charakteryzujq sie zréznicowanq tresciq, barwngq szatq
graficznq (dlatego tez niekiedy okresla sie¢ je mianem ,,prasy teczo-
wej”) i w zasadzie sq adresowane do nieograniczonego (masowego)
audytorium.

Badania czytelnictwa wskazujq, Ze jej odbiorcy dzielq sie wedlug
plci. Podzial ten nie wystepuje jedynie w wypadku telewizyjnych prze-
wodnikéw repertuarowych.

StOWA KLUCZOWE: czasopisma wysokonakladowe, prasa czasu
wolnego, kultura masowa.

Charakterystyka wspoélczesnego polskiego rynku prasowego nie jest sprawg
tatwa chociazby i dlatego, Ze liczy on ponad 6 tys. tytulow. W zwigzku z tym
uwaga badaczy koncentruje si¢ na wybranych .grupach typologicznych czaso-
pism najbardziej charakterystycznych dla tego rynku lub $wiadczacych o jego
specyficznych cechach. Za najbardziej istotna dla kultury narodowej uznaé
wypada prase¢ opinii (czasopisma spoleczno-kulturalne i spoleczno-polityczne)
i niektore grupy czasopism tresci specjalnej, takie jak: czasopisma Kosciola
katolickiego czy tez pras¢ skierowana do dzieci i mlodziezy. Niemniej jednak,
z racji coraz mniejszego ich oddzialywania na audytorium, to nie one przesadza-
ja o obliczu wspoélczesnej polskiej prasy. Biorac pod uwage wielko$é nakladow
i zakres czytelnictwa, mozna przyja¢, ze dominujacy wplyw na polski rynek
prasowy ma umowna grupa czasopism wysokonaktadowych.

57



58 ROCZNIK PRASOZNAWCZY Rozprawy i artykuty

Dlatego tez celem niniejszego artykutu jest proba scharakteryzowania tej
grupy czasopism. Interesowa¢ nas beda nie tylko kwestie edytorsko-wydawni-
cze, ale tez zawartos¢ tej prasy, techniki i metody docierania do audytorium
oraz zakres jej czytelnictwa. Biorac pod uwage to ostatnie kryterium, interesu-
jaca nas w tym artykule prase¢ podzielono na: adresowang do kobiet i mgzczyzn
oraz przeznaczone dla calych rodzin telewizyjne przewodniki repertuarowe.

PRASA KOBIECA

Czasopisma kobiece po 1989 roku przezyly burzliwy rozwoj. Zwickszyla
sie nie tylko liczba tytuléw, ktére mozna bylo zakwalifikowaé do tej grupy, ale
przede wszystkim ich jednorazowy naklad. Badania czytelnictwa przeprowadza-
ne po 1989 roku wykazywaly, ze wladnie te pisma byly w Polsce najchetniej ku-
powane i czytane - praktycznie w kazdym polskim domu mozna bylo odnalez¢
cho¢ jeden egzemplarz czasopisma reprezentujacego te grupe.

W latach Polski Ludowej wydawano czterdziesci osiem pism, ktéore mozna
bylo zaliczy¢ do prasy kobiecej'. Okolo 50 procent z nich pozostawalo w gestii
RSW. Najstarszym takim tytulem wydawanym po II wojnie swiatowej byla ,Ko-
bieta i Zycie” (powolana w 1946 roku jako ,Moda i Zycie Praktyczne”). W la-
tach czterdziestych utworzono tez ,Przyjaciotke” (1948) i ,Swiat Mody” (1949).
Te skromng ofert¢ wzbogacono w 1951 roku (,Twoje Dziecko”) i w 1955 roku
(.Moda”), ale szybszy rozwdj prasy kobiecej zaobserwowa¢ bylo mozna dopiero
po 1956 roku, kiedy powstaly m.in. ,Uroda”, ,Gospodyni Wiejska”, ,Zwiercia-
dlo” oraz ,Filipinka”.

W Polsce Ludowej przez pras¢ kobieca rozumiano te grupe czasopism, kto-
rych profil byl ksztaltowany pod katem kobiecych potrzeb. Prasa ta oprécz
materialow informacyjnych zawierala dzialy lub rubryki po$wiecone modzie,
gospodarstwu domowemu, wychowaniu dzieci, problemom rodziny. Inng cechg
socjalistycznej prasy kobiecej byla ,ustawiczna daznos¢ do podnoszenia wiedzy
(zwilaszcza praktycznej) i poziomu kulturalnego kobiet oraz stalego wzrostu ich
udziatlu i pozycji w zyciu spotecznym™. Prasa adresowana do kobiet miata glow-
nie informowa¢, ksztalci¢, radzi¢ i pouczaé, jednak jak si¢ okazalo, w latach
1945-1989 czytelniczki mimo to czuly sie¢ zaniedbywane. Badania rynku praso-
wego wykazywaly, ze liczba tytutéw kobiecych byta ponad dwukrotnie nizsza
od faktycznego zapotrzebowania®. Potwierdzil to znaczny wzrost nakladow tej
prasy w koncu lat osiemdziesiatych, kiedy zniesiono limity przydzialu papieru.
Wystarczy jedynie wspomnieé, ze na przelomie roku 1988 i 1989 jednorazowy
naklad ,Jestem” (pismo PCK czytane glownie przez dziewczeta) osiagnal milion
egzemplarzy, ,Kobiety i Zycia” ~ 750 tysiecy, ,Urody” — 200 tysiecy, a naklady
LPrzyjaciotki” systematycznie przekraczaly 2 miliony egzemplarzy®.

I Z. Sokot, Transformacja czasopism kobiecych w Polsce (1989 -1992), ,,Matcriaty pomocnicze do
najnowszcj historii dziennikarstwa”, t. 22, s. 110.

2 Encyklopedia wiedzy o prasie, Wroctaw 1976, s. 172.

3 W kosicu lat szesédziesiatych w Swidnicy, Sicradzu i Zambrowic przeprowadzono ,.cksperyment
nadziatowy™. Polcgat on na dostarczaniu gazet i czasopism w liczbic odpowiadajaccj faktycznemu
zapotrzebowaniu czytelnikow. Zob. T. Kupis, Dzienniki i czasopisma na polskim rynku prasowym, OBP
RSW, Krakéw 1975, s. 162-174.

4 ,Przyjaciotka™ najwyzszy naklad osiagugta w 1985 roku — 2,134 miliona gzemplarzy. Zob. S. Dziki,
Uwarunkowania instvtucjonalno-organizacyjne funkcjonowania prasy,| ,, Zeszyty Prasoznawcze” 1991,
nr -2, tab. 3.
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Dynamiczny rozwdj prasy kobiecej zostat przejsciowo zahamowany w 1990
roku. Urynkowienie gospodarki, urealnienie cen papieru i druku doprowadzilo
do dekompozycji tej czesci polskiego systemu medialnego. Sposrod szesnastu
kobiecych tytutéw wydawanych w 1989 roku do dzi$ przetrwalo zaledwie kilka,
a dwa sposérod nich -, Problemy Rodziny” i ,Gospodarstwo Domowe” — wydawa-
no w symbolicznych nakladach 1-2 tysiecy egzemplarzy dzieki finansowemu
wsparciu agend rzadowych.

Najstarsze polskie pismo przeznaczone dla pan — ,Kobieta i Zycie” - decyzja
Komisji Likwidacyjnej RSW zostato 21 kwietnia 1991 roku przekazane spoéldziel-
ni dziennikarskiej, ktéra pod wzgledem organizacyjnym usamodzielnitla sie do-
piero trzy miesigce pozniej i zaczela stabilizowaé swg sytuacje finansows.

W 1995 roku Dziennikarska Spoéldzielnia Wydawnicza ,Kobiety i Zycia” wy-
dawata tygodnik ,Kobieta i Zycie” (250 tysiecy egzemplarzy naktadu) i dwa mie-
sieczniki - wychodzaca od 1989 roku ,Panig” (300 tysiecy egzemplarzy nakla-
du) oraz ,101 porad Kobiety i Zycia” (wczesniej jako ,Wykroje i Wzory”; poczat-
kowy naklad 200 tysiecy egzemplarzy, nastepnie 150 tysiecy). W tym samym
roku spoldzielnia zostala przeksztalcona w spotke z ograniczona odpowiedzial-
noscia, a czesé jej udzialow wykupil Uniprom, ktéry drukowal pisma.

W 1999 roku Dziennikarska Spéldzielnia Wydawnicza i Wydawnictwo ,,Uro-
da” powotaly Polski Dom Wydawniczy, ktéry wydawal dwutygodnik ,Kobieta
i Zycie” (naklad 115 tysiecy egzemplarzy) i cztery miesieczniki: ,Pani” (naktad
okolo 100 tysiecy egzemplarzy), ,Uroda” (naklad okoto 100 tysiecy egzemplarzy),
,101 Porad” oraz ,Smaki i Aromaty”. Choé nieustannie zmieniano redaktorow
naczelnych i formute tych pism, ich naklady systematycznie spadaty. Dlatego
tez Polski Dom Wydawniczy (PDW) dosé tatwo przejeta skladajaca si¢ z kilku
spotek Skarbu Panstwa Grupa Multimedialna powolana w celu uruchomienia
Telewizji Familijnej. W tym samym roku PDW zbankrutowat. W 2002 roku wy-
szly dwa ostatnie numery ,Kobiety i Zycia”, a ,Panig” i ,Urode” przejeto szwaj-
carskie wydawnictwo Edipresse. W 2003 roku kolejnym wlascicielem ,Pani”
zostala ARW Wprost”, ktéra w 2005 roku sprzedata pismo niemieckiemu wy-
dawnictwu Bauer.

Prezentujac dzieje ,Kobiety i Zycia”, wypada przy okazji wspomnieé o ,Two-
im Stylu”. Pismo to w 1990 roku zalozyla byla zastepczyni redaktor naczelnej
.Kobiety i Zycia” Krystyna Kaszuba. Miesiecznik stal sie wtasnoscig spotki In-
termin, ktora zyskala znaczne srodki dzigki drukowi ksigzki Stefana Kisielew-
skiego Alfabet Kisiela. Pierwszy numer ,Twojego Stylu” wyszedl w naktadzie 100
tysigcy egzemplarzy i sprzedatl si¢ niemal w calosci. Z biegiem czasu , Twoj Styl”,
reklamujac si¢ haslem ,Podaruj sobie odrobing luksusu”, wyznaczyt wysokie
standardy dla luksusowych magazynéw. Naklady miesiecznika sukcesywnie
rosly, a jego pozycja na rynku wydawatla si¢ calkowicie niezachwiana.’

Spotdzielnie dziennikarskie otrzymaty tez ,Filipinke”, ,Magazyn Rodzinny”
(zamkniety w czerwcu 1992 roku) i ,Swiat Mody” (zawieszony w 1993 roku).
Dwutygodnik ,Filipinka” byl wydawany przez spétdzielnie do 1992 roku, a na-
stepnie przez spotke ,Dom Wydawniczy Filipinki”, w ktorej blisko 50 procent

s K. Lubclska, Madame Redaktor, ,,Polityka™ 2002, nr 14.
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udzialéw miata Orkla Media. W 1996 roku deklarowany naklad mial wynosi¢
110 tysiecy egzemplarzy.

Od 1998 roku tytut wydawany byl przez Polska Grupe¢ Intermin, a w 2002
roku przejal go Bauer. ,Filipinke” zamkni¢to w maju 2006 roku, gdy sprzedaz
pisma spadla do 80 tysi¢cy egzemplarzy.

Dwa tytuly prasy kobiecej Komisja Likwidacyjna RSW wystawila na sprze-
daz - ,.Przyjaciotke” i ,Zwierciadlo”. Ten drugi tytut za blisko 0,7 miliona zlo-
tych wykupito PZH ,Uniwersal” firmowane przez spolke ,Uniprojekt”. Pismo
z tygodnika przeksztalcono w miesi¢cznik i nadano mu charakter magazynu
spolecznokulturalnego adresowanego do kobiet. W polowie lat 90. pismo wycho-
dzilo w deklarowanym przez wydawce nakladzie 200-300 tysiecy egzemplarzy.
W 1998 roku miesiecznik stal si¢ wlasnoscia holenderskiej firmy Imper Poland,
a w 2001 roku trafil w rece osoby prywatnej. W 2005 roku ,Zwierciadto” wycho-
dzilo w nakladzie 110 tysi¢cy egzemplarzy, z czego sprzedawano 63 tysigce.

Roéwnie burzliwe losy miala ,Przyjaciétka”. W polowie 1989 roku zesp6l re-
dakeyjny tygodnika powotat fundacje ,Wyjs¢ na prosta”, ktérej zamiarem bylo
usamodzielnienie pisma. W 1990 roku fundacja weszla w sklad spétki ,Oferta
dla Kazdego” obejmujacej ,Przyjaciotke”, ,Prawo i Zycie” oraz ,Zycie Gospodar-
cze”. ,Oferta dla Kazdego” wygrala przetarg zorganizowany przez Komisje Likwi-
dacyjng RSW i za 0,8 miliona zlotych zyskala prawa do trzech wspomnianych ty-
tutow. W koncu 1993 roku powolano spotke ,Przyjaciotka”, w ktorej 50 procent
udzialéw zachowata ,Oferta dla Kazdego”, a pozostala polowe nabyl szwajcarski
koncern wydawniczy Jean Frey AG. W kwietniu 1995 roku inna szwajcarska
spotka - Edipresse — przejeta wszystkie pismas®.

W 1996 roku na bazie Wydawnictwa ,Przyjaciétka” powolano Dom Wydaw-
niczy Helvetica bedacy czescig szwajearskiej grupy Edipresse’. ,Przyjaciotka”
wychodzila w owym czasie w nakladzie 717 tysigecy egzemplarzy, z czego sprze-
dawano blisko pél miliona. Intensywne kampanie reklamowe prowadzone w me-
diach elektronicznych spowodowaly w kolejnych latach stopniowy wzrost na-
kladow i sprzedazy pisma. Najwyzszy poziom odnotowano w 2002 roku, kiedy
.Przyjaciétka” miala naklad 825 tysiecy egzemplarzy, a sprzedaz 622 tysiace.
Ograniczenie dzialan promocyjnych natychmiast odbilto si¢ na interesujacych
nas wskaznikach, ktore w 2005 roku wynosily odpowiednio: 627 i 411 tysiecy
egzemplarzy.

W lutym 1995 roku powstal miesigeznik ,Mamo to ja” (150 tysiecy egzempla-
rzy naktadu), a dwa lata pozniej Helvetica uruchomita dwutygodnik ,Viva”. Jak
zapewniala redaktor naczelna Urszula Surmacz-Imieninska, ,Viva” ,to pismo
o ludziach i ich codziennych sprawach, o tym jak osiggneli oni sukces i jakg
musieli za niego zaptaci¢ cene”. ,Vive” wzorowano na francuskim ,Paris Mat-
chu” i brytyjskim ,Hello” - w pierwszym roku edycji miala naklad 405 tysiecy
egzemplarzy, a sprzedaz 252 tysiecy. Dziesi¢é¢ lat pozniej bylo to odpowiednio:
310 i 200 tysiecy egzemplarzy.

6  Przcjgeic calosci udziatéw przez strong szwajcarskg doprowadzito do perturbacji w pozostatych pismach.
Karol Szware — redaktor naczelny ,,Zycia Gospodarczego” — opuscit ten tygodnik i uruchomit wiasne
pismo pt. ,Nowe Zycic Gospodarcze”. W tygodniku tym 59 procent udziatéw nalezato do zespotu
redakeyjnego, a pozostate do ,,Elcktrimu”, ,,Kredyt Banku”, ,,Magadexu” i ,,Stalexportu”.

7 Jest to koncern specjalizujacy si¢ w wydawaniu prasy. Posiada sto szesédziesiat tytutow w szesnastu
krajach. Polski oddzial, oprécz Szwajcarii i Rosji, przynosi Edipresse najwicksze dochody.
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W 1998 roku Helvetica wprowadzitla na rynek magazyn o zdrowiu ,Vita”,
Pierwsze jego numery wydano w nakladzie 300 tysigcy egzemplarzy. W tym
samym roku Szwajcarzy rozpoczeli edycje miesiecznika ,Marie Claire”. Choé
plasujace si¢ na wysokiej polce pismo odnotowato sprzedaz 110-120 tysiecy eg-
zemplarzy, zostalo zawieszone z koncem 1999 roku. Tytul powrécil na rynek
sygnowany nazwa innego wydawnictwa w 2002 roku, by ponownie z niego znik-
na¢ w koncu 2005 roku, gdy sprzedaz spadta ponizej 60 tysigcy egzemplarzy®.

Zmienila si¢ tez struktura wlasnosciowa innych pism kobiecych zalozonych
przed 1989 rokiem. Miesiecznik ,Twoje Dziecko” stal si¢ wlasnoscia spoélki ,Res
Publica Press”. W 2004 roku odnotowatl 90 tysiecy egzemplarzy nakladu i 72 ty-
siecy egzemplarzy sprzedazy. Miesigcznik , Pielegniarka i Polozna” przejela spot-
ka Auxilium, a tygodnik Kol Gospodyn Wiejskich ,Gospodyni” przejela spotka,
ktora przyjeta nazwe od tytulu wydawanego przez siebie pisma. ,Gospodyni”
w 1997 roku wychodzita w nakladzie 200 tysiecy egzemplarzy, z czego sprzeda-
wano okolo 50 procent.

Pisma PCK ,Jestem” i ,Zdrowie” staly si¢ wlasnoscia Zjednoczonych Przed-
siebiorstw Rozrywkowych. W 1998 roku sprzedawano 180 tysiecy egzemplarzy
~Jestem” i 25 tysiecy egzemplarzy ,Zdrowia™. W 2005 roku sprzedaz ,Zdrowia”
wynosila 42 tysiace egzemplarzy.

Zmiany wydawcow doprowadzily do uatrakcyjnienia szaty graficznej czaso-
pism kobiecych, a nade wszystko do znacznej transformacji ich zawartosci. Za-
sygnalizowane klopoty polskich starych tytutéw wynikaly przede wszystkim
z ogromne;j presji zagranicznych inwestorow — po 1989 roku $mialo wkraczali
oni na polski rynek prasowy i rozpoczeli wydawanie wlasnych pism przeznaczo-
nych dla kobiet.

Pierwszym na polskim rynku prasowym zagranicznym pismem skierowa-
nym do kobiet byla niemieckojezyczna ,Burda”. Miesigcznik ten pojawil sie
w Polsce juz w 1971 roku'’, a od 1990 roku pismo wychodzilo w polskiej wersji
w nakladzie blisko 120 tysiecy egzemplarzy. W kolejnych latach naktlad spadt
do okolo 70 tysiecy, a sprzedaz wynosila okolo 45 tysiecy egzemplarzy. Koncern
Burdy specjalizowal si¢ w Polsce w wydawaniu miesiecznikéw poswieconych mo-
dzie i krawiectwu. Wydawal m.in. ,Duze jest pigkne”, ,Moda dla Panéw”, ,Szafa
Przedszkolaka”, ,Miss B.”, ,Vera”, ,Nastolatki”, ,Modny Maluch”, ,Dziewczeta
i Chlopcey”, ,Dla kobiet w cigzy”'!. Pisma te mialy niska periodycznosé i cieszyly
sie umiarkowana popularnoscia.

W czerwcu 1995 roku Burda rozpoczela edycje miesigecznika rodzinnego pt.
»Dobre Rady”. Pierwsze numery tego pisma wydano w nakladach przekraczaja-
cych milion egzemplarzy, a kolejne w liczbie 700-800 tysiecy, z czego sprzedawa-
no okolo pél miliona egzemplarzy. Mimo to w listopadzie 1997 roku pismo zosta-
lo zawieszone, a na jego miejsce wprowadzono miesiecznik ,Woman”, ktory nie

¥

8 Tym razem pismo wydawaly spotki Maric Claire Album i Hachette Filipacchi Polska. Ta ostatnia spotka
byta tez wydawca polskicj cdycji ,,Elle” (ukazuje si¢ od 1994 roku).

9 ,Gazcta Wyborcza” 18.05.1998.

10 Konccrn ten zatozyl w 1908 roku drukarz Franz Burda. W 1927 roku jego syn, réwnicz Franz, poszerzyt
dziatalno$¢ firmy o produkeje prasy. Po 1T wojnic $wiatowej koncern specjalizowat si¢ w wydawaniu prasy
kobicccj. Od 1994 roku kicrowata nim Acnnc, a nast¢pnic Hubert Burda. Burda Polska powstata w 1997
roku w wyniku scalenia innych mnicjszych firm, ktore wezesnicj wydawaly pisma Burdy.

1 Z. Bajka, Kapital zagraniczny...
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zyskal jednak akceptaciji czytelniczek i w sierpniu 1998 roku zostal zamkniety.
Ostatnie numery ,Woman” mialy naklad okoto 130 tysigcy egzemplarzy, z czego
sprzedawano okoto 50 tysiecy'?. Zapewne dlatego w kwietniu 2002 roku wzno-
wiono ,Dobre Rady” — pierwsze numery pisma wydano w liczbie okoto p6t mi-
liona egzemplarzy, z czego sprzedano ponad 400 tysiecy. W kolejnych latach
naktad ,Dobrych Rad” wzrést do okoto 700 tysiecy egzemplarzy, a sprzedaz do
po6!l miliona.

W 2006 roku Wydawnictwo Burda Polska polgczylo si¢ z Hachette Filipacchi
Polska. W wyniku tej fuzji Burda stata si¢ wydawcg ,Elle”, ,Samego Zdrowia”
i, Filmu”,

Oprocz Burdy jednym z pierwszych zagranicznych wydawcow prasy kobie
cej w Polsce byt Heinrich Bauer Verlag GmbH. Cho¢ wydawnictwo to pojawilo
si¢ w Polsce w 1991 roku, ma znacznie dluzsze tradycje. Jego zalozycielem byt
Johann Andreas Ludolph Bauer (18521941) z wyksztalcenia litograf, ktory uru-
chomil drukarnie specjalizujaca si¢ w produkcji wizytowek. W 1903 roku, gdy
syn Johanna —-Heinrich (1874-1949) zostal wspélnikiem, powstata firma ,J.A.L.
Bauer und Sohne”, ktéra wydawala bezplatna gazete ,Rotenburgsorter Zeitung”
(w nakladzie 20 tysiecy egzemplarzy). W 1904 roku Bauer i Syn uruchomili ko-
lejne pismo - ,Hammerbrooker Zeitung”.

Syn Heinricha - Alfred (1889-1984), réwniez wykwalifikowany drukarz -
w 1918 roku rozpoczal wydawanie pisma ,Extrablatt zum Montag”, a w 1926
roku tygodnika ,Rundfunkkritik”, ktory osiagnal naktad 500 tysiecy egzempla-
rzy. Po émierci Henricha jego syn Alfred stal si¢ jedynym wlascicielem firmy.
W 1953 roku rozpoczal wydawanie pisma dla mlodziezy ,Rasselbande”, ktore
rowniez osiagnelo naklad 500 tysigcy egzemplarzy. Po przystapieniu do spotki
Heinza Heinricha w 1958 roku powstala grupa wydawnicza Bauer. Z biegiem
czasu stala si¢ ona jednym z najwickszych niemieckich przedsigbiorstw praso-
wych. Bauer wydawal zaréwno dzienniki, jak i czasopisma. Szczegolnym po-
wodzeniem cieszyly si¢ zwlaszcza pisma przeznaczone dla kobiet — zalozona
w 1975 roku ,Tina” i trzy lata mlodsza ,Bella”.

W latach osiemdziesiatych Bauer powolal swe filie w USA, Francji, Hiszpanii
i we Wloszech. Oprocz dziatalnosci prasowej inwestowal w media elektroniczne,
papiernie i agencje reklamowe. Na przetomie XX i XXI wieku zatrudnial ponad
7 tysiecy os6b',

W pionierskich czasach polskim oddzialem Bauera kierowal Michael Franke.
W 1996 zastapit go Michael Kleinjohannn, a tego w 1998 roku — Witold Wozniak.

W 1998 roku wydawnictwo posiadalo juz jedenascie tytulow, w 2002 roku
- dwadzieScia cztery, a w 2005 - trzydziesci osiem. W 2002 roku Bauer przejal
od brytyjskiego wydawcy wroctawskie wydawnictwo Silver Shark specjalizujace
sie w prasie komputerowej, zajal si¢ tez branza motoryzacyjna. Polski oddzial
koncernu jest ponadto wiascicielem jednej z najwiekszych europejskich drukar-

12 O. Dabrowska-Cendrowska, Wydawnictwo ,, Burda Polska” w latach 1990-2002, ,,Studia Bibliologiczne
Akademii Swigtokrzyskicj” 2004, ¢. 8.

13 Szerzej na ten temat zob. M. Lemaiiska, Elle u Anny, ,,Press” 2006, nr 2.

14 Z. Sokét, Wydawnictwo Bauer w Polsce w latach 1991-2002. Czg¢$é 1: Czasopisma dla kobiet,
.Rocznik Historii Prasy Polskicj” 2004, t. VI, z. 2 (14).
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ni wklestodrukowych zlokalizowanej w Ciechanowie, drukarni w Wykrotach na
Dolnym Slasku oraz wspotwlascicielem firmy sprzedazy wysylkowej prezentuja-
cej swa oferte w miesieczniku ,Klub dla Ciebie™.

W 2005 roku laczny naklad wszystkich czasopism polskiego oddziatu Bauera
przekroczyt 450 milionéw egzemplarzy. Firma zatrudniala okolo tysiaca osob.

Na polskim rynku wydawniczym pierwszym pismem tego koncernu byt adre-
sowany do mlodziezy dwutygodnik ,Bravo”. Pismo to ukazalo sie w 1991 roku
w naktadzie miliona egzemplarzy. Do segmentu prasy kobiecej Bauer wkroczyt
we wrzesniu 1992 roku z czasopismem ,Tina”. Poczatkowo ,Tina” byla miesiecz-
nikiem wydawanym w nakladzie 1,6 miliona egzemplarzy. Od stycznia 1993
roku zostala przeksztalcona w dwutygodnik, a od kwietnia tego roku - w tygo-
dnik. Z biegiem czasu obnizano tez jej naklad, ktéry ustabilizowal sie na po-
ziomie pol miliona egzemplarzy. ,Tina” byla pierwszym polskim czasopismem
kobiecym z tzw. niskiej potki. Ten typ prasy charakteryzuje sie niska cena,
niewielkg iloscig tekstu, dominujg w niej fotografie. Drukowane na gazetowym
papierze czasopismo miato charakter rozrywkowy — jego lektura nie wymagata
duzej koncentracji, stanowiac zwykle przerywnik w réznych codziennych czyn-
nosciach. Po ,Ting¢” siegaly zwykle niezamozne i niewyksztalcone kobiety.

Jesienia 1993 roku Bauer wprowadzil na rynek dwutygodnik ,Swiat Kobiety”.
Pismo to mialo ambicje trafi¢ na ,Srednig potke”, tzn. byto adresowane do lepiej
wyksztalconych czytelniczek o srednich dochodach, mieszkajagcych w miastach.
Cho¢ ,Swiat Kobiety” zamieszczal nieco dtuzsze teksty, mial przede wszystkich
charakter poradnikowy i podejmowat tematy uznawane za wlasciwe dla prasy
kobiecej. Pismo zajelo zatem pozycje bliskg ,Tinie”. ,Swiat Kobiety” ukazywat
sie poczatkowo w nakladzie bliskim miliona egzemplarzy. W kolejnych latach
naklad sukcesywnie spadal. W 2000 roku wynosil blisko 300 tysiecy egzempla-
rzy, z czego sprzedawano okoto 185 tysiecy. Pig¢ lat pozniej pismo zostalto prze-
ksztalcone w miesi¢cznik o nakladzie 756 tysigecy egzemplarzy, z czego sprzeda-
wano 529 tysiecy.

Od 4 maja 1995 roku zaczal wychodzi¢ inny tygodnik Bauera adresowany
nie tylko do kobiet, ale do calej rodziny — ,Chwila dla Ciebie”. Pierwotnie naklad
tego pisma wynosil 850 tysiecy egzemplarzy, w 2005 roku przekraczal pot milio-
na egzemplarzy, a sprzedaz byla bliska 400 tysiacom.

W maju 1994 roku wprowadzono na rynek adresowane do nastolatek , Bravo-
-Girl!”. Dnia 3 listopada 1994 roku uruchomiono pismo poradniczo-rozrywkowe
dla kobiet pt. ,Zycie na Goraco”, ktorego naklad w 1998 roku wynosil ponad
milion. W 2005 roku pismo wychodzito w 866 tysiacach egzemplarzy, z czego
sprzedawano 676 tysiecy. '

W 1998 roku Bauer kupit od poznanskiego wydawnictwa ,Twoje Imperium”.
Naktad i sprzedaz tego pisma sukcesywnie rosta, by w 2005 roku wynosi¢ odpo-
wiednio: 529 i 378 tysiecy egzemplarzy. W 2001 roku pojawito sie ,Takie jest Zy-
cie”. Poczatkowo naktad czasopisma wynosit 270 tysiecy egzemplarzy. W 2005
roku obnizyl si¢ do 210 tysiecy, a sprzedaz wynosila 138 tysiecy egzemplarzy.
Bylo to czasopismo, w ktérym prezentowano odpowiednio ,opracowane” histo-
rie zwyklych ludzi wzbogacane amatorskimi fotografiami. Zawartos¢ pisma do-
pelnialy rozbudowane dziaty poradnicze.
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W 2002 roku koncern stal si¢ wlascicielem miesiecznika ,Twoj Styl”. Zakup
pisma utatwily konflikty wewnatrz spéiki Interim. Spowodowaly one reakcje
BRE Banku, ktory zazadal natychmiastowej splaty wynoszacego kilkanascie
milionéw ztotych diugu spotki lub wydania udzialéw ,Twojego Stylu”. Intermin,
broniagc sie przed tzw. wrogim przejeciem, sprzedal pismo Bauerowi. Przed ta
transakcja naklady ,,Twojego Stylu” oscylowaty wokot 400 tysiecy egzemplarzy,
z czego sprzedawano okolo 300 tysiecy. W 2005 roku miesigcznik odnotowat
naktad 322 tysiecy egzemplarzy, a sprzedaz — 254 tysiace.

W 2006 roku wydawnictwo Bauer wprowadzilo na rynek kolejny kolorowy
tygodnik pt. ,Swiat i Ludzie”.

Jak zatem mogliSmy si¢ przekonaé¢, w poczatkach lat 90. Polska byla miej-
scem ekspansji niemieckich koncernoéw prasowych. Jednym z nich byt nieco
mniej znany Jahr-Verlag, ktérego specjalnoscia byty polskie edycje niemieckich
miesiecznikow kobiecych i hobbystycznych: ,Flora”, ,Sam. Kram z Pomystami”,
~Sekrety Kuchni”, ,Esox. Europejski Magazyn Wedkarski”, ,Rodzice i Dziecko”.
Niektore z tych pism zawieszono, inne wykupila spotka Gruner + Jahr", ktéra
w Polsce rozpoczeta dzialalnosé w marcu 1993 roku, a juz od kwietnia wyda-
wala ,Claudi¢” — miesiecznik o charakterze poradnikowym. ,Claudia” miala
niezbyt wysoka cene i wychodzita w nakiadzie nieprzekraczajacym milion eg-
zemplarzy. Poczatkowo drukowano ja na papierze gazetowym, z biegiem czasu
zaczeto stosowaé lepszy papier i wprowadzono klejony grzbiet, co znaczne po-
prawilo jakos¢ pisma. Sukcesywnie doskonalono szate graficzna miesi¢cznika,
poprawiajac m.in. jakos¢ zdjeé. Ewoluowala tez tresé¢ ,Claudii” — pojawily sie
artykuly dotyczace psychologii, wprowadzono dzialy poswi¢cone modzie, dru-
kowano porady kulinarne. Utrzymujac umiarkowanag cene, pismo upodobnito
si¢ do ekskluzywnych magazynéw, mozna wigc bylo okresli¢ je mianem ,czaso-
pisma sredniej pétki”. Od 2002 roku ,Claudia”, obok klasycznego formatu A4,
miata mniejsze wydanie (A5), bez trudu mieszczace si¢ w damskiej torebce. Ten
formalny zabieg odpowiadal tendencjom ogélnoswiatowym, a zarazem mial na
celu dotarcie do nowej grupy czytelniczek — miodych kobiet z duzych miast.

Stopniowa ewolucja ,Claudii” spowodowala co prawda obnizenie jej nakla-
dow i sprzedazy, ale i tak pismo moglo poszczycié si¢ bardzo wysokimi wskazni-
kami. W 1997 roku wydawano je w nakladzie 1,2 miliona egzemplarzy, a sprze-
dawano blisko milion z nich; w 2005 roku wielkosci te wynosity odpowiednio:
700 i 450 tysi¢cy egzemplarzy.

30 sierpnia 1994 roku Gruner+Jahr uruchomit tygodnik ,Naj” (poczatkowy
naklad 1,1 miliona egzemplarzy, a w 2005 roku - 567 tysiecy, sprzedaz 300
tysiecy egzemplarzy), w grudniu miesiecznik ,Moje Gotowanie” (265 tysiecy
nakladu), a w czerwcu 1995 roku spoteczno-obyczajowy tygodnik rodzinny

15 Wydawnictwo G+J zalozyli w 1965 roku Richard Gruner, John Jahr i Gerd Buccruis. Przez ponad
czterdzicsei lat dziatalnosei specjalizowalo si¢ ono w wydawaniu nicmal wszystkich typow prasy. Oprécz
rynku nicmicckicgo jest takze obeeny w 14 innych krajach, gdzic wydaje ponad 120 tytutéw. Okoto 75
procent udziatow tej firmy jest wiasnosciq koncernu Bertelsmanna zafozoncgo przez Reinharda Mohna,
ktory w 1947 roku przejat firme¢ dziadka. Obecnic Bertelsmann zatrudnia okolo 60 tysigey oséb w ponad
40 krajach. Wigkszo$¢ zyskow firmy jest wypracowywana poza Nicmcami. Bertelsmann zajmuje si¢ edycja
ksigzek i prasy (27 wydawnictw) oraz mediami clektronicznymi (RTL). Wazng czg¢scig przedsigwzigeia jest
Fundacja Bertelsmanna promujgca postep naukowo-techniczny oraz migdzynarodowa wymiang kulturalnag.
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.Halo™'%, Ostatni z wymienionych tytuléow wydawano w naktadzie przekracza-
jacym poél miliona egzemplarzy, pdézniej jednak zainteresowanie tygodnikiem
malato. Zlikwidowano go w 2001 roku, gdy wychodzil w nakladzie okolo 250
tysiecy egzemplarzy, z czego sprzedawano potowe.

Poza tym w pierwszej polowie lat 90. ,Gruner + Jahr” wprowadzil na rynek
takie czasopisma jak ,Majster. Selbermachen” (deklarowany naklad 150 tysiecy
egzemplarzy), ,Sandra” (216 tysiecy egzemplarzy) i ,Modne Dzianiny”.

Na przetomie XX i XXI wieku koncern coraz bardziej interesowatl sie kobiecy-
mi pismami tzw. $redniej pétki. Byt wsrod nich funkcjonujgcy zaledwie przez
kilka miesiecy 1998 roku miesiecznik ,Gracja”. Pierwsze numery tego pisma wy-
szly w nakladzie miliona egzemplarzy, ale sprzedaz wynosila jedynie okoto 200
tysiecy”. W tym samym roku rozpoczeto edycje ,Mojego Mieszkania” ($redni
naklad okolo 130 tysiecy egzemplarzy, sprzedaz okoto 80 tysiecy).

W 2001 roku ujrzal swiatlo dzienne tygodnik ,Gala” (poczatkowo naktad oko-
to 300 tysiecy egzemplarzy, sprzedaz okolo 200 tysiecy, w 2006 roku - 140 ty-
siecy egzemplarzy), a w 2003 roku miesi¢cznik ,Glamour” (nakiad 330 tysigcy
egzemplarzy, sprzedaz 190 tysiecy) .

W 1990 roku pojawil si¢ w Polsce inny niemiecki koncern wydawniczy — Pho-
enix Intermedia. Na jego ofert¢ wydawniczg skladaly si¢ takie czasopisma,
jak ,Popcorn”, ,Ela”, ,Pramo”, ,Dziewczyna”, ,Auto - International”, ,Strick
& Schick”. W lipcu 1994 roku ,Dziewczyne” (naktad 500 tysiecy egzemplarzy)
i ,Popcorn” (450 tysiecy egzemplarzy) przejal szwajcarski koncern Jorga Marqu-
arda' - wydawca m.in. magazynéw ,She” (ukazywat sie w 1999 roku), ,Cosmo-
politan” i ,Shape”.

Wspomniany wyzej Pheoenix 1 pazdziernika 1995 roku uruchomil dwuty-
godnik ,Z zycia wziete” (390 tysiecy egzemplarzy naktadu). Kolejne pisma tego
koncernu to ,Sukcesy i Porazki” oraz uruchomiony 5 czerwca 1997 roku mie-
sigcznik ,Kalejdoskop Losow” (400 tysiecy egzemplarzy nakladu).

W koncu 1996 roku wroctawska spotka Phoenix - Press — Media rozpoczeta
edycje miesigcznika ,Familia. Nowoczesna Rodzina Katolicka” (w deklarowa-
nym przez wydawce naktadzie 700 tysigcy egzemplarzy). Pismo bylo wzorowane
na zachodnioeuropejskich czasopismach kobieco-rodzinnych, ale stawiato na
katolickos¢, ktora przejawiala si¢ w publikacjach zywotow swigtych, felietonow
spolecznych autorstwa oséb duchownych badz relacji z pielgrzymek papieza np.
do Afryki. W ,Familii” nie bylo natomiast tak charakterystycznych dla prasy
kobiecej horoskopéw, porad seksuologdw i plotek o romansach gwiazd Hollywo-
odu. ,Familia” byla przez niektoére srodowiska katolickie przyjmowana z miesza-
nymi uczuciami. Zaatakowata ja m.in. ,Niedziela”®, ktéra w lipcu 1997 roku po-
informowala, ze miesigcznik przestal wychodzi¢, ,a jego redaktorzy zachecaja
do kupowania i czytania dwutygodnika Swiat Kobiety, wlaczonego tez do ostat-

16, Halo” tu Gruner + Jahr, ,Rzcczpospolita” 30.06.1995.

17 O tytul,,Gracja” wybucht konflikt pomi¢dzy G+J i Burda. Burda zarzucita G+J bezprawne uzywanic tego
tytutu, ktory nic dosé, zc zostat wezesnicj przez Burdg zagcjestrowany, to jeszeze w mediach
clektronicznych koncern ten przeprowadzil odpowicdnia kampani¢ promocyjna. ,,Rzcezpospolita”
3.04.1998.

18 Szerzej o dzialalnosci wydawniczej tego koncernu zob. O. Dgbrowska-Cendrowska, Od ,,Claudi” do ,,Gali
Plus" — dzialalnos¢ wydawnicza koncernu ,,Gruner + Jahr Polska” w latach 1993-2004, ,Zcszyty
Prasoznawceze” 2005, z. 3-4.

19 Niemcy przede wszystkim, ,Rzeczpospolita™ 24-25.09.1994.

20 K. Czuba, Wqrpliwa Familia, ,Nicdzicla” 1997, nr 5 oraz polemika z tym artykutem, tamze 1997, nr 16.
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niego numeru Familii™'.

Najpozniej uaktywnil sie na polskim rynku prasowym inny potentat nie-
miecki - Axel Springer. 31 sierpnia 1994 roku ,Europress Grupa Wydawnicza”
rozpoczela edycje tygodnika ,Pani Domu”. Pismo to mialo poczatkowo naktad
1,8 miliona egzemplarzy, z czego sprzedawano okolo 1,4 miliona. W kolejnych
latach naktad i sprzedaz pisma stopniowo spadaly, by w 2005 roku wynosi¢
odpowiednio: 583 i 302 tysiace egzemplarzy.

W 1995 roku na rynku pojawil si¢ popularny dwutygodnik ,Na Zywo".
W 1998 roku pismo przeszlo przeobrazenia, co mialo umozliwi¢ mu znalezienie
sie na tzw. $redniej polce. ,Na Zywo” wychodzilo w wymienionym roku w na-
kladzie nieznacznie przekraczajacym pot miliona egzemplarzy, z czego sprzeda-
wano 385 tysiecy. Rok pdzniej dwutygodnik przeszedt kolejna transformacje,
tym razem upodabniajac sie¢ do pism ekskluzywnych. Spowodowalo to spadek
naktadu do 250 tysiecy egzemplarzy w 2000 roku, przy czym sprzedaz wynosita
143 tysiace egzemplarzy. Tendencja spadkowa byla tez widoczna w kolejnych
latach - w 2005 roku pismo miato naklad 139 tysiecy egzemplarzy, a sprzedaz
wynosila 68 tysiecy. ,Na Zywo” zlikwidowano jesienia 2006 roku, gdy sprzedaz
spadla ponizej 60 tysigcy egzemplarzy .

Kolejne dwa pisma Axel Springer - ,Cienie i Blaski” (listopad 1995) i ,Sekrety
Serca” (maj 1996) - specjalizowaly si¢ w dostarczaniu czytelniczkom ,opowiesci
prawdziwych” dotyczacych perypetii uczuciowych. Zwykle mitosci te i dramaty
mialy szczesliwe zakonczenie, nickiedy miaty tez nawet jakies odniesienia do
rzeczywistosci. ,Sekrety Serca” nie zostaly zgloszone do ZKDP. Naklady i sprze-
daz ,Cieni i Blaskow” znane sg od 1998 roku, kiedy wynosity 361 (naktad) i 249
(sprzedaz) tysigcy egzemplarzy. W 2005 roku pismo wychodzilo w nakladzie
182 tysiecy egzemplarzy, a odnotowalo sprzedaz na poziomie 104 tysiecy.

Na przelomie 1996 i 1997 roku ukazywal sie miesi¢cznik ,Klinika na Wzg6-
rzu” podejmujacy tematyke medyczna w formie nawiazujacej do popularnych
w owym czasie seriali telewizyjnych. ,Klinika” nie zyskala jednak uznania
czytelniczek i dlatego 26 marca 1997 roku Springer wprowadzil na jej miejsce
magazyn zdrowia i urody ,Puls”. Bylo to pismo, ktore probowalo laczy¢ informa-
cje medyczne z poradnictwem oraz opisem relacji miedzyludzkich. Wychodzito
przez niespelna dwa lata — zamknigto je, gdy sprzedaz spadia ponizej 100 tysie-
cy egzemplarzy.

W lutym 1998 roku ukazal si¢ pierwszy numer miesiecznika ,Olivia”. Tytul
adresowany byt do klasy sredniej i sytuowatl si¢ na odpowiedniej potce. W pierw-
szym roku edycji wychodzil w nakladzie bliskim 900 tysiacom egzemplarzy,
a odnotowatl sprzedaz wynoszacg 634 tysigce. W 2005 roku bylo to odpowied-
nio: 553 tysiace i 326 tysi¢cy egzemplarzy.

W styczniu 2001 roku Springer przejal ,Popcorn” i ,Dziewczyng¢”. Miesigczni-
ki te wydawano w naktadach wynoszacych okolo 140 tysigcy egzemplarzy?.

Konczac selektywny przeglad prasy adresowanej do kobiet, wypada stwier-
dzi¢, ze ten segment prasy opanowany zostal przez niemieckie koncerny.

21, Niedzicla” 1997, nr 30,

22, Rzeczpospolita” 20.09.2006.

23 Szerzej na ten temat zob. O. Dgbrowska-Cendrowska, Dzialalnosé wydawnicza koncernu ,, Axel
Springer Polska™ w latach 1994 - 2003, ,,Studia Bibliologiczne Akademii Swigtokrzyskicj”
2005, t. 9.
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Jedynym z niewielu polskich wydawnictw prasowych, ktore powstalo po
1989 roku i podjeto rywalizacje z zagranicznymi inwestorami, okazal sie kon-
cern Proszynski i Ska. Na jego oferte wydawniczag skladaly sie m.in.: ,Poradnik
Domowy”, ,Kuchnia”, ,Kwietnik”, ,Cztery Katy”, .Nowa Fantastyka”, ,Zwierza-
ki”, ,Bec”, ,Kwak”, ,Wiedza i Zycie”, ,Moto Magazyn”, ,Komiks”, ,Fenix”.

Miesiecznik ,Poradnik Domowy”, choé adresowany do calej rodziny, najcze¢-
Sciej kupowaly kobiety. W 1994 roku zweryfikowany naklad tego pisma wynosit
blisko 3 miliony egzemplarzy, z czego sprzedawano 2,4 miliona. Gdy w 2002
roku ,Poradnik” wraz z innymi pismami przejmowala Agora, jego naklad wy-
nosil 640 tysiecy egzemplarzy, a sprzedaz - 436 tysiecy. Po transakeji z Agora
interesujaca nas firma ulegla transformacji i jako Proszynski Media zaczela spe-
cjalizowa¢ si¢ w wydawaniu prasy popularnonaukowej i hobbystycznej (m.in.
JWiedza i Zycie”, ,Swiat Nauki”, ,Fantastyka”).

Z analizy katalogow prasowych wynika, ze najwi¢cej nowych pism kobie-
cych powolano w 1991 roku - 37. W 1990 roku powstalo ich 14, a w latach 1992
i 1993 - po 17. Z biegiem czasu dynamika tego procesu ulegla ostabieniu. W po-
lowie lat 90. powolywano nie wiecej niz 10 nowych pism rocznie, a u schylku tej
dekady okolo pigciu. W poczatkach XXI wieku wydawcom udawalo si¢ na trwale
wprowadzi¢ na rynek zaledwie kilka pism kobiecych rocznie?*.

Pojawienie si¢ kazdego nowego tytutu poprzedzaty dokladne badania socjo-
logiczne. Dzi¢ki nim precyzowano profil pisma, dopasowujac go do oczekiwan
potencjalnych czytelniczek. Nowy tytul promowala warta niekiedy kilkadziesiat
milionéw zlotych kampania reklamowa. Inng forma zachety do kupowania no-
wego pisma byla niska cena.

Pierwsze numery czasopism kobiecych wydawano w bardzo wysokich nakta-
dach, stopniowo dopasowujac je do faktycznego zapotrzebowania rynku. W po-
czatkach XXI wieku dla utrzymania wysokiej sprzedazy prasy kobiecej zaczeto
dotacza¢ do niej ksigzki, ptyty CD i DVD oraz damskie drobiazgi. Zjawisko to pu-
blicysci okreslili mianem ,gadzetomanii” lub .wtoskiej choroby prasy”?. Atrak-
cyjne ,prezenty” spelnialy swe zadania, ale gdy o nich zapominano, sprzedaz
konkretnego tytulu gwaltownie malata.

W 1995 roku do szeroko rozumianej prasy kobiecej mozna bylo zaliczy¢ pigé-
dziesiat cztery pisma, w tym dziewi¢¢ tygodnikéw. Dziesigé lat pozniej byty to
pie¢dziesiat trzy tytuly, w tym trzynascie tygodnikéw. Teze o nasyceniu tej cze-
$ci rynku prasowego potwierdzajg dane dotyczace nakladow i sprzedazy prasy
adresowanej do kobiet. W poczatkach lat 90. w zwigzku z ogromna dynamiksa
rozwoju czasopism kobiecych precyzyjne okreslenie ich nakladéw bylo niemoz-
liwe. Nowe pisma zaczynaly zazwyczaj swoj zywot od nakladéw wynoszacych
okolo milion egzemplarzy. Mozna szacowa¢, ze w 1994 roku jednorazowy na-
ktad prasy kobiecej - jak deklarowali wydawcy — wynosil od 15 do 18 milionéw
egzemplarzy (tygodniki - 8 milionéw egzemplarzy). W grupie tygodnikow licz-
ba zwrotéw oscylowata wokoél 30 procent, a w przypadku miesiecznikéow ~ 50

24 Por. Katalogi prasy i Katalogi mediow z lat 1993 - 200t.
25 Szerzej na ten temat zob. muin. ,,Polityka” 2003, nr 37; 2004, nr 30 i 2005, nr 3; ,,Gazeta Wyborcza™ 31.12-
1.01.2004; ,,Rzcczpospolita” 14.10. 2002 i 14.04.2004.
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procent. W 1998 roku, czyli w okresie najwiekszego nasycenia rynku, lgczny
naktad prasy kobiecej szacowano na okolo 21 milionéw egzemplarzy, w tym 10
miliondéw tygodnikéw?. Z danych ZKDP wynikalo z kolei, Zze w 2004 roku laczny
naklad prasy kobiecej wynosil 13,9 miliona egzemplarzy (w tym 5,3 miliona to
tygodniki), sprzedawano zas 9,25 miliona egzemplarzy, w tym 3,75 miliona eg-
zemplarzy tygodnikéw. Niemal wszystkie te pisma byly wydawane przez zachod-
nioeuropejskie firmy.

Ogromny sukces prasy kobiecej mial kilka przyczyn. Bogata oferta w pelni
odpowiadala potrzebom rynku. Pisma kobiece adresowano do wszystkich grup
wiekowych, srodowiskowych i zawodowych. Réznily sie nie tylko profilem i po-
tencjalnym adresatem, ale przede wszystkim cena. Polskie kobiety uzyskaly
mozliwoéé wyboru pomiedzy ekskluzywnie wydawanymi magazynami z tzw.
gornej potki (,Uroda”, ,Elle”, ,Cosmopolitan”, ,Kobieta i Styl”}, a tania i masows,
prasa popularna dolnej potki (,Tina”, ,Naj”, ,Swiat Kobiety”). Wydawano tez
pisma adresowane do klasy sredniej.

Innym sposobem klasyfikowania prasy kobiecej byla ocena jej tresciowej
zawartosci. W 1994 roku Z. Sokél okreslita az dwanascie rodzajow czasopism
adresowanych do kobiet — od spoleczno-kulturalnych po feministyczne, ,prase
serca” i przeznaczonych dla mniejszosci seksualnych?. W poczatkach XXI wie-
ku chetniej siggano do klasyfikacji zachodnioeuropejskich, dlatego tez prasa
kobieca byla dookresélana terminami ,lifestylowa”, ,poradnikowa”, ,people”.

Polki najchetniej siegaly po pisma z tzw. dolnej potki. W ogolnej sprzedazy
stanowily one blisko 80 procent ogotu. ,Gorna potka” cieszyla si¢ popularnoscia
u okolo 10 procent czytelniczek. Z ogolnopolskich badan czytelnictwa pism ,dol-
nej potki” wiadomo, ze okolo 20 procent czytelnikow prasy kobiecej stanowili
mezczyzni. Po ten typ prasy siegaly kobiety w réznym wieku, choé¢ w przypad-
ku ,Przyjaciotki” byty one nieco starsze. Zwykle okolo 35 procent czytelniczek
mieszkalo na wsi (w przypadku ,Przyjaciétki” bylo to 40 procent), a w duzych
aglomeracjach miejskich — okolo 20 procent. Niemal wszystkie charakteryzowa-
ly sie niskim wyksztatceniem. Z oczywistych wzgledow audytorium prasy kobie-
cej ,dolnej potki” miato niskie dochody?.

Typ i adresat pisma przesadzal o jego zawartosci. Magazyny proponowaly
ekskluzywny styl zycia, reklamowaly drogie towary i wyszukane rozrywki. Ide-
al kobiecosci preferowany przez te pisma odwotywal si¢ do stereotypu damy,
jak i tez kobiety sukcesu — osoby aktywnej zawodowo, zazwyczaj nieobcigzonej
rodzina, dzigki zaradnosci i aktywnosci zawodowej latwo zaspokajajacej swe co-
dzienne potrzeby.

Rownie bezkonfliktowo ukladalo si¢ zycie bohaterek pism popularnych.
W tym jednak wypadku spoczywal na nich obowigzek prowadzenia domu, a co
w tym wszystkim najwazniejsze — dokonywanie codziennych zakupow. Kobieta
- bohaterka prasy popularnej — byla konsumentem. Jedng z jej najwazniejszych
zyciowych decyzji stawal si¢ wybér artykuléw spozywczych i chemii gospodar-
czej. Nie kupowala perfum, ale proszki do prania i ptyny do zmywania naczyn.
Dlatego tez w wysokonakladowej prasie kobiecej pojawiaty si¢ nieustannie po-
rady dotyczace prania, sprzatania i gotowania. Czynnosci te nie byly jednak

26, Polityka” 1998, nr 5.
27 Z. Sokol, Transformacja prasy kobiecej (1988 - 1993), ,,Materiaty ", (. 25, s. 217.
28 Press” 2004, nr 1.
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przykrym obowiazkiem, ale przyjemnoscia ulatwiana przez sprzet AGD wspo-
magany ekologicznymi Srodkami czystosci.

Prasa kobieca przenosilta czytelniczki w §wiat marzen. W zaleznosci od adre-
satek byly to egzotyczne kraje badz atrakcyjne regiony Polski. Interesowano sie
osobistosciami zycia publicznego. Rzecz jasna, nie preferowano tu okreslonych
opcji politycznych, ale z duza swada relacjonowano intymne i towarzyskie zycie
wszelkich gwiazd telewizyjnych?. Prasa kobieca rehabilitowata te sfere zycia,
ktora byla poza polityka i polska martyrologia. Miala byé¢ rozrywka, stronita od
tonu mentorskiego, pouczania i wielkich moralnych dylematow.

Tres¢ prasy kobiecej ulegala stopniowej ewolucji. O ile polskie ,stare” tytuty
zawsze byly dobrze zakorzenione w lokalnej rzeczywistosci, o tyle pisma zagra-
nicznych wydawcoéw poczatkowo mialy z tym ogromne klopoty. W pierwszym
okresie dzialalnosci pisma te publikowaly tlumaczenia tekstow niemieckich,
w ktorych poruszano tematyke wlasciwg dla wysoko rozwinietych spoleczenstw
Europy Zachodniej — dlatego tez niekiedy nadawano tej prasie miano ,kalki™,
Dopiero z biegiem czasu artykuly zyskiwaly polskie akcenty, bedace w wigkszo-
$ci wypadkéw poklosiem lektury polskiej prasy informacyjno -publicystyczne;j
lub efektem paraliterackiej dzialalnosci zespoléw redakcyjnych. Niemniej jed-
nak ten wyimaginowany swiat spotykat sie z zywa reakcja czytelniczek spiesza-
cych z listownymi poradami dla wymyslonych bohateréw, prezentujgcych swe
doswiadczenia zyciowe, porady dotyczace prowadzenia domu.

Prasa kobieca oddzialywala na audytorium gléwnie poprzez fotografie — tekst
stawal sie tylko dodatkiem do zdjecia. Publicystyke zastepowat ,modut informa-
cyjny” - kilkuzdaniowy tekst dowolnie komponowany na poszczegolnych kolum-
nach. Prasa kobieca, zwlaszcza tytuly wydawane przez zagraniczne koncerny
i adresowane do najmlodszych czytelniczek, upodabniala si¢ do komiksu. Zjawi-
sko to, choé pigtnowane przez redaktorki naczelne ,starych” pism kobiecych?,
zyskiwalo wiernych nasladowcéw, ktoérzy podkreslali jednoczesnie, ze oferuja
produkt w catosci polskiego pochodzenia (,Twoje Imperium”).

Innym zarzutem najczesciej stawianym prasie kobiecej wydawanej przez zagra-
niczne koncerny prasowe byla niska - jak przypuszczano - dumpingowa cena.
W latach 90. wysokonakladowe popularne pisma kobiece byly niekiedy dwukrot-
nie tafnsze od podobnych tytulow produkowanych od poczatku do konca w Polsce.
W poczatkach lat 90. za t¢ sama cen¢ Polki mogly kupié¢ lacznie ,Naj” i ,Pania
Domu” lub tylko ,Przyjaciotke”. Niska cene mozna bylo wytlumaczy¢ ogromnymi
nakladami tych pism i co sie z tym wiaze — niewielkimi kosztami jednostkowymi.
Nalezy przy tym pamieta¢, ze gros artykuléw i zdjeé wielokrotnie wykorzystywano
nie tylko w polskich, ale i innych europejskich edycjach tych czasopism*. Choé za-
chodnioeuropejscy wydawcy dzialajacy w Polsce narzekali, ze zyski osiagaja gtow-
nie dzigki sprzedazy pisma, a nie z publikacji reklam, to jednak ich obecnos$é¢ na
rynku miala racjonalne uzasadnienie.

Charakteryzujac pras¢ kobieca, z oczywistych wzgledow skupialismy uwage
na czasopismach o zréznicowanej tematyce. Trudno jednak nie zauwazyé¢, ze do

29 Szerzej o wspotezesnych polskich bohaterach kultury masowcej zob. Z. Pictrasik, Idol z okiadki,
»~Polityka™ 1997, nr 31.

30 Na ten temat zob. m.in. Regula Tiny, ,,Polityka™ 1997, nr 34.

3t E. Wierzbicka, D. Wojcik, E. Luszezuk, Do jednorazowego uzytku, ,,Przeglad Tygodniowy™ 1993, nr 2.

32 Walka o polskie kobiety, ,Rzcczpospolita™ 4.08.1995.
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kobiet byly kierowane takze czasopisma dotyczace jednego, wybranego zagad-
nienia. Dotyczylo to zwlaszcza urzadzania doméw, mieszkan i ogrodow. Ten typ
czasopiSmiennictwa jest na polskim rynku prasowym dos¢ nowym zjawiskiem.
Za prekursora tego typu prasy uznaé¢ wypada wydawnictwo Proszynski i S-ka,
ktore oprécz wspomnianego juz ,Poradnika Domowego”, uruchomilo w 1991
roku miesi¢cznik ,Cztery Katy”, a cztery lata p6zniej miesi¢cznik ,Kwietnik”.

Prasa dotyczaca urzadzania mieszkan i ogrodéw zaczela si¢ intensywniej
rozwija¢ w drugiej polowie lat 90. Pojawily sie wéwczas takie tytutly, jak ,Dobre
Wnetrze” (Murator, 1998 roku} ,Méj Pickny Ogrod” (w latach 1994 -1996 jako
,Poradnik Dziatkowca”, Burda) oraz ,Moje Mieszkanie” (G+J, 1998 rok). Wraz
z ,Domem i Wnetrzem”, (Edipresse, 1991 rok), ,Elle Decoration” (HFBP, 2000},
.M jak mieszkanie” (Murator, 2000 rok) grupa tzw. prasy wnetrzarskiej i ogrod-
niczej w 2000 roku obejmowata blisko 30 tytutéw wychodzacych w naktadzie
okoto 1,5 miliona egzemplarzy, z czego sprzedawano milion egzemplarzy. Byly to
najwyzsze wskazniki, jakie udalo sie osiagna¢ w tej grupie czasopism. W 2005
roku przy podobnej liczbie interesujacych nas tytuléw naklady wynosily okoto
miliona egzemplarzy, a sprzedaz — 500 -700 tysiecy™.

Inng grupa pism o dosé waskiej tematyce byly czasopisma kulinarne. Cho¢
w tym wypadku mozna przypuszczaé, ze mogly mieé¢ one nieco bardziej zréznico-
wane audytorium, to w gruncie rzeczy byly kierowane do kobiet. Ten typ prasy
obejmowal okoto 15 tytuléw wychodzacych w deklarowanym przez wydawcow
nakladzie p6t miliona egzemplarzy (z czego zapewne udawalo si¢ sprzedawac
okoto 50 procent*).

PRASA DLA MEZCZYZN

Prasa kierowana do mezczyzn nie doczekala si¢ jeszcze stosownej definicji.
Wynika to zapewne z przyjmowanego a priori zalozenia, ze oprocz prasy kobie-
cej i niektoérych grup pism tresci specjalnej, wszelka prasa, a zwlaszcza dzien-
niki, jest czytana przez me¢zczyzn. Przypuszczenia te wielokrotnie znajdowaty
potwierdzenie w badaniach czytelnictwa. Wynikato z nich, 2e zaréwno przed
kilkudziesigciu laty, jak i w czasach nam wspoétezesnych, mezcezyzni dominu-
ja wsrod czytelnikéw gazet, a kobiety chetniej siegajg po czasopisma. Nie ozna-
czalo to jednak, ze ple¢ jest jakas istotna bariera dla wzajemnego przenikania
tych grup czytelniczych. Stwierdzi¢ nawet mozna, ze wraz z rozwojem cywili-
zacyjnym i kulturowym polskiego spoleczenstwa zjawisko to zaczelo traci¢ na
ostrosci. Przypomnijmy, ze okolo 20 procent czytelnikéw prasy kobiecej to mez-
czyzni. Podobnie rzecz si¢ miala z klasycznymi w swej Kompozycji i zawartosci
ekskluzywnymi magazynami adresowanymi do me¢zczyzn - ,Playboyem®, ,Gen-
telmenem” oraz ,CKM”. W 25 procentach audytorium czytelnicze tej prasy sta-
nowity kobiety.

Zdecydowanie bardziej meskie audytorium miata prasa podejmujaca proble-
matyke informatyczna i komputerows, — siegalo po nia jednie 20 procent kobiet.
Jeszcze wyzsze wskazniki odnotowywala prasa motoryzacyjna, ktoérej czytelni-
kami w okolo 85 procentach byli me¢zczyzni, oraz prasa sportowa, gdzie wskaz-

33 Szerzej o tej prasic w micsigezniku ,,Press” 2000, nr 6; 2001, nr 95 2002, nr 11 9; 2003, nr 9; 2004, nr 9
i 2008, ar 6.
34 ,.Press” 2004, nr 8.
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nik ten oscylowal woké6l 90 procent®. Jest wysoce prawdopodobne, ze réwnie
wysokie odsetki wystepowaly w wypadku niektérych pism hobbystycznych
i specjalistycznych.

O zakwalifikowaniu konkretnego czasopisma do grupy prasy dla mezczyzn
nie przesadza zatem jego deklarowany adresat i tre$é, ale rzeczywiste audyto-
rium czytelnicze. Takie tez kryteria przesadzity o kompozycji tego podrozdziatu,
w ktorym zajmiemy sie prasg czytang giéwnie przez mezczyzn. Jest to czasopi-
$miennictwo nadzwyczaj zroznicowane pod wzgledem podejmowanej tematyki.
Uzywajac innych kryteriow terminologicznych, mozna stwierdzié, ze znajduje
sie¢ w tej kategorii wiele pism uznawanych za specjalistyczne.

Jak juz stwierdzono, za klasyczny przyklad prasy dla mezczyzn wypada
uzna¢ ,Playboya”. Miesigecznik ten w 1953 roku powolal Hugh Hefner. Jego
pierwszy polski numer ukazal sie w grudniu 1992 roku - byt szesnasta, oprocz
oryginalnej wersji amerykanskiej, edycja tego pisma. W stosownym Powitaniu,
skierowanym do polskich czytelnikéw, szesc¢dziesi¢cioszescioletni w owym cza-
sie Hefner, napisal: ,Kiedy wpadlem na pomyst tego pisma w 1953 roku, chcia-
tem wydawa¢ miesiecznik, ktéry by dawal wyraz zmianom w obyczajowosci sek-
sualnej Amerykandéw i mial na nig wplyw. Jednoczesnie cheiatem, aby stal sie
przewodnikiem, mentorem i glosem mlodych wyksztalconych mezezyzn calego
Swiata. Dlatego jego artykuly koncentrowaly si¢ na tym, co interesowalo czy-
telnikéow i sprawiato im przyjemnosé, prowadzily ich poprzez Swiat rozrywki,
uczyly korzystaé z jasnych stron zycia i cieszy¢ si¢ nimi. W koncu udalo mi sie
stworzyé¢ formule pisma, ktore zawiera aktualne artykuty, literature i humor,
pisane przez najwybitniejszych swiatowych twoércoéw, a prezentowane w oprawie
réznorodnych stylistycznie ilustracji. Ale nade wszystko ,Playboy” miat sta¢ si¢
najwyzszym forum dla nieskrepowanego wyrazania mysli. Mam nadzieje, ze
redaktorzy i Czytelnicy polskiej edycji tak samo pojma, jego przeznaczenie™ .

Polska edycja miesiecznika poczatkowo kierowal krytyk filmowy Tomasz
Raczek, dyrektorem artystycznym pisma zostal Andrzej Pagowski. Wsrod
wspoélpracownikow byli m.in. krytyk filmowy Zygmunt Katuzynski, krytycy
muzyczni Wojciech Mann i Marek NiedZwiecki oraz zajmujacy s1¢ motoryzacja,
Wilodzimierz Zientarski.

W odredakcyjnym tekscie zatytutowanym Miedzy namiredaktorzy , Playboya”
przypomnieli, ze w 1981 roku pismo zamiescilo wywiad z Lechem Walesa ~ za-
pis tej rozmowy przedrukowano.w pierwszym numerze polskiej edycji. Redakcja
deklarowata, ze miesigcznik zamierza zaja¢ si¢ filmem, muzyka i literaturg. Na
dowod tego zamieszczono w nim futurystyczna humoreske Stanistawa Lema.
Rzecz jasna w ,Playboyu” nie moglo zabraknag¢ tego, co zawsze skupiato na nim
najwigksza uwage, a co Hefner eufemistycznie okreslit mianem obyczajowosci
seksualnej - i tak pierwsza polska Playmate byla Malwina Rzeczkowska.

Chociaz ,Playboy” na stale zagoscil na polskim rynku prasowym, nie osig-
gnal spektakularnych sukcesow. Przy nakladach w granicach 110140 tysigcy
egzemplarzy sprzedawano 70-100 tysiecy.

W grudniu 1998 roku wprowadzono na rynek polskg wersje¢ najstynniejsze-

35 Badania SMG/KRC z 2004 roku, cyt. za: ,,Press” 2004, nr 3.
36 H. Hefuer, Powitanie, ,,Playboy” 1992, nr |.
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go amerykanskiego pisma pornograficznego - ,Hustlera”. W poréwnaniu z pier-
wowzorem polska edycja zostala znacznie ztagodzona. Czytelnikow miaty przy-
ciggaé nie tylko $miale zdjecia rozneglizowanych pan, ale tez, jak stwierdzil
redaktor naczelny tego miesigcznika Tadeusz Jasinski, ,wysoki poziom edytor-
ski i ostre, demaskatorskie teksty””. W piSmie mialy tez pojawié si¢ sylwetki
stawnych ludzi, kacik kulinarny i felieton. ,Hustler” okazat si¢ efemeryda. Pi-
smo rozczarowalo swych potencjalnych czytelnikéw, mialo bowiem ,nie tyle
prowokacyjny, co raczej prymitywny i prostacki ton™*. Podobnie potoczyly si¢
losy ,Gentelmena”, ,Maxa” i ,Maxima”. Te ostatnie proponowatly catkowicie od-
mienng formule, znacznie blizsza ,Playboyowi”, ale i ona nie zyskala uznania
polskich czytelnikow.

Zainteresowanie klasycznymi magazynami dla mezczyzn okazalo si¢ nadzwy-
czaj nikle. Oproécz ,Playboya” na rynku utrzymat si¢ jedynie zalozony w 1998
roku miesiecznik ,CKM”. Oba pisma byly wydawane przez koncern Marqard
Media Polska w lacznym nakladzie oscylujacym wokot 200 tysiecy egzemplarzy,
z czego sprzedawano okoto 150 tysiecy.

Piszac o prasie przeznaczonej dla mezczyzn, trudno pominaé pisma erotycz-
ne. Krajowi wydawcy tej prasy najwicksze komercyjne sukcesy osiggneli w po-
czatkach lat dziewi¢édziesiatych, kiedy zaczely sie ukazywaé takie tytuly jak
+Nago”, ,Sexi Magazyn”, ,Peep Show”, ,Eurtop”, ,Topless”, ,Foto Sex”, ,Seksre-
ty”, ,Plum”. Szersze zainteresowanie polska prasg erotyczna okazalo si¢ krot-
kotrwale - z tej ogromnej oferty do czaséw nam wspolczesnych pozostalo okoto
30 pism. Gdy w lipcu 1990 roku pojawila sie polska edycja skandynawskiego
miesiecznika ,Cats” wydawana na znacznie wyzszym poziomie poligraficznym,
bylo niemal pewne, ze rodzime pisma erotyczne beda miaty klopoty. Po ,Cats”
jego wydawca — Scandinavia-Poland Publ. House Ltd. ~ rozpoczal edycje . Rapor-
tu” i ,Pleystar International”. Zacz¢to tez wydawacé polska edycje amerykanskie-
go ,Penthouse’a” (wyszly tylko dwa numery) i niemieckich ,No 1 International”,
»High Society” (nastepnie jako ,Night Society”) oraz ,Twojego Weekendu” (320
tysiecy egzemplarzy naktadu®).

Wsréd polskich wydawnictw erotycznych dominowaty ,Super Wamp”, ,Nowy
Wamp”, ,Seksrety” i ,Peep Show” (wydawcy deklarowali, ze wychodzg one w na-
kladzie po 100 tysiecy egzemplarzy), a wséréd pism zagranicznych wydawcow
- ,Cats” (285 tysiecy egzemplarzy naktadu). Importowano ponadto kilkanascie
tytuléw pism obcojezycznych, wsrod ktorych dominowaty pozycje sygnowane
przez angielskie wydawnictwo Paul Raymond Publications (,Men’s World”, ,Men
Only”, ,Club International”, ,Mayfair”, ,Modern Directory”, ,Ruzzle” i ,Escor-
t”)#. Oferte uzupelnialy pisma erotyczne dla mniejszosci seksualnych ,Nowy
Men”, ,Filo” (18 tysiecy egzemplarzy nakladu), ,Magazyn Men” (7 tysiecy egzem-
plarzy naktadu), ,Magazyn Kochajgcych Inaczej” (18 tysiecy egzemplarzy).

Mimo w miare ograniczonego kregu czytelnikéw prasy erotycznej na polskim
rynku nieustannie pojawialy sie nowe, rodzime tytuly. Jedng z tych ofert wy-

37 Cyt. za: ,,Gazeta Wyborcza” 5.10.1998.

38 K. Lubelska, Balanga, seks, kac, ,,Polityka” 1999, nr 26.

39 Poczatkowo ,,Twoj Weekend” byl micsigeznikiem; picrwotnic wychodzit od czerwea 1992 roku w nakladzic
450 tysigey cgzemplarzy. Wydawnictwo Baucer sprzedato pismo w 2003 roku wydawnictwu Silk Mcdia.

40 Nagosé na papierze. Prasa erotyczna w Polsce, ,,Rzcczpospolita” 2.11.1995.
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dawniczych byt ,Super Wamp™'. Okladke pierwszego numeru tego pisma zdobit

tytul Gwalciciele z kkosmosu, a wewnatrz umieszczono stosowny reportaz traktu-
jacy o nieszczesciu Justyny Z. z Jeleniej Gory. Na koncu tego tekstu znalaz! sie

dopisek autora: ,Imi¢ bohaterki reportazu zostalo zmienione” 2. Wydawcg pisma

byla spotka ,Pink Press”, a jej szefowie — Stawomir Starosta i Jarostaw Eder - zo-
stali oskarzeni przez prokurature¢ o .sporzadzanie, w celu rozpowszechniania,

czasopism o charakterze pornograficznym”®. Wedtug Zbigniewa Lwa-Starowi-
cza wszystkie pisma tego wydawnictwa (,Nowy Wamp”, ,Super Wamp” i ,Nowy

Men”) mialy taki charakter.

Juz w poczatkach lat 90. zrodzily sie w Polsce ruchy spoleczne zwalczajacy
pornografie. Szczegblnie intensywnie dziataly one w Bialymstoku, ale wystepo-
waly tez w innych miastach (m.in. w Czestochowie, Lublinie, Poznaniu i Warsza-
wie), gdzie formowaly si¢ grupy bojkotujace punkty sprzedazy pism erotycznych
i pornograficznych*.

Znacznie mniej emocji, ale i zainteresowania wzbudzily pisma dotyczace me-
skiego zdrowia. Pierwszym z nich byla ,Forma” wydawana przez Motor Presse
Polska. Ten wychodzacy w latach 2002 -2003 miesiecznik znajdowatl 30-40 ty-
siecy nabywcow. W grudniu 2003 roku zostal zastapiony przez polska edycje
-Men’s Health” (29. edycje¢ tego amerykanskiego pisma na $wiecie). Zaintereso-
wanie nowym pismem bylo tylko nieznacznie wyzsze od ,Formy".

Inng, odosobniong inicjatywa prasowa skierowanag do mezczyzn byl kwar-
talnik, a nast¢pnie miesiecznik ,Logo”. Pismo to od kwietnia 2004 roku wyda-
wala Agora. ,Logo” bylo katalogiem dotyczacym zakupdéw poszerzonym o teksty
poradnikowe. Wobec krotkiego okresu obecnosci tytulu na rynku trudno snué
przypuszczenia o jego dalszych losach. Nie wiadomo tez, czy pismo faktycznie
jest czytane przez mezczyzn.

Do prasy przeznaczonej dla mezczyzn zaliczyliSmy takze prase komputero-
wa i poswiecong informatyce. Jej poczatki siegajg roku 1986, kiedy na rynku
pojawit si¢ ,PC World Komputer”. Popularnosé prasy komputerowej wzrosta jed-
nak na przelomie lat 80. i 90. XX wieku. W owym czasie wprowadzono na rynek
nastepujace tytuty: ,PC Komputer” (1989}, ,Magazyn Komputerowy ENTER”
(1990) i ,Magazyn Komputerowy CHIP” (1993). Najdynamiczniej prasa kompu-
terowa rozwijala si¢ w drugiej potowie lat 90. Zainteresowaly si¢ nia koncerny
Axel Springer i Bauer. Ten pierwszy w 1998 roku uruchomil dwutygodnik , Kom-
puter Swiat” (naklad 150 tysiecy egzemplarzy), a drugi w 2000 roku rozpoczat
edycje dwutygodnika ,Click!” (200 tysiecy egzemplarzy).

W 2000 roku odnotowano blisko 30 pism komputerowych o lacznym nakla-
dzie przekraczajacym milion egzemplarzy, z czego sprzedawano 870 tysigcy. Trzy
lata p6zZniej, chociaz liczba wydawanych tytuléw nie ulegla istotnej zmianie,
utrwalila sie na rynku dominujaca pozycja zachodnioeuropejskich wydawcow.
Byt wsréd nich koncern Bauera (,CD Action”, ,PC Format”, ,,Click!”), Axel Sprin-

41 Nic nalczy myli¢ z ,Wampem. Pikantnym magazynem dla konescrow” wydawanym od 1992 roku
w naktadzic 25 tysigcy cgzemplarzy.
42 Cyt. za: Wizyty u psychiatry prowadzq do zmniejszenia glowy, ,,Magazyn Gazcety Wyborcezej” 22.12.1995.
43 Cyt. za: ,Polityka” 1997, nr 18.
44 Rece precz od kioskarzy. Wywiad z prezesem zarzadu firmy Ruch SA Alfredem Nowakicm, ,,Angora”
27.08.1996. Zob. tez: Komiter znowu w akeji, ,,Rzeczpospolita” 4.03.1998.
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ger (,Komputer Swiat”, ,Dobra Gra”, ,Play”), Egmont (,Cyber Mycha’, ,Swiat
Gier Komputerowych”) i Burda {,,Chip”). Istotna rol¢ w tym segmencie rynku od-
grywala tez do 2003 roku spétka Lupus (,Enter”)*, wydawnictwo Silver Shark
i Zjednoczone Przedsiebiorstwa Rozrywkowe. W 2003 roku faczny nakiad pism
komputerowych przekroczyt 1,6 miliona egzemplarzy, a ich sprzedaz wynosilta
ponad milion.

Sposrod ponad 30 pism komputerowych wydawanych w 2004 roku osiem
mialo naklady przekraczajace 50 tysiecy. Byly to: ,CD Action” (naklad 153 tysia-
ce egzemplarzy, sprzedaz — 121 tysiecy), ,Chip” (nakiad 108 tysiecy egzempla-
rzy, sprzedaz — 84 tysiace), ,Click!” (naklad 81 tysiecy egzemplarzy, sprzedaz
- 75 tysiecy), .Enter” (naklad 74 tysiace egzemplarzy, sprzedaz — 56 tysiecy),
.Komputer Swiat” (naklad 134 tysigce egzemplarzy, sprzedaz - 119 tysiecy),
~Komputer Swiat Gry” (naklad 83 tysiace egzemplarzy, sprzedaz - 72 tysiace),
.PC Komputer” (naklad 122 tysiace egzemplarzy, sprzedaz - 90 tysiecy) i ,Play”
(naktad 93 tysiace egzemplarzy, sprzedaz - 86 tysiecy). Siedem z nich to mie-
sigczniki, a ,Komputer Swiat” - dwutygodnik*.

Prasa komputerowa byla zroéznicowana - zaréwno pod wzgledem zawarto-
$ci, jak i adresata. Byly wsrod niej tytuly adresowane do najmlodszych czy-
telnikow (,Click!”), jak i specjalistyczne niskonakladowe pisma przeznaczone
dla architektéw i projektantéw. Poczatkowo problematyka podejmowana przez
czasopisma komputerowe ograniczala si¢ do kwestii sprzetu i oprogramowania.
Z biegiem czasu zawarto$é poszerzono m.in. o gry, telekomunikacje, fotografie
cyfrowa i film.

Jak pamietamy, okolo 85 procent czytelnikoéw prasy motoryzacyjnej stanowia
mezezyzni. Najstarszym w grupie pism motoryzacyjnych jest powotany w 1952
roku tygodnik ,Motor”. Po réznorodnych przeksztalceniach pismo ostatecznie
stalo sie wlasnoscia Bauera. Tak jak w przypadku prasy komputerowej, takze
i ten fragment rynku zostal podzielony pomiedzy kilka duzych koncernéw pra-
sowych. Dominowaly na nim: Bauer, ktoéry procz ,Motoru” posiadal jeszcze dwu-
tygodnik , Auto-Moto. Magazyn Zmotoryzowanych”, koncern Axel Springera wy-
dajacy tygodnik ,Auto Swiat” i miesiecznik ,Auto Sukces” oraz koncern Motor
Presse Polska (,Auto, Motor i Sport”, ,Motocykl”).

Pewne sukcesy na tym polu odnosito tez wydawnictwo Proszynski i Ska,
dysponujac odsprzedanym p6zniej Agorze ,Motomagazynem”. Ten ostatni kon-
cern stal si¢ takze whascicielem utworzonego w 1993 roku miesigcznika ,Swiat
Motocylki”. W 2003 r. Agora uruchomita ,Auto+”.

W potlowie pierwszej dekady XXI wieku na pras¢ motoryzacyjna, sktadalo sie
28 tytuléw. Byla wsrdéd nich jedna gazeta - wydawana dwa razy w tygodniu
.Gielda Samochodowa” - i 7 tygodnikéw. Pozostale tytuly byly w zasadzie mie-
sigcznikami, cho¢ zdarzaly si¢ wérod nich czasopisma o mniejszej periodyczno-
Sci. Obserwujac poszczeg6lne tytuly, widaé, jak postepowata ewolucja prasy mo-
toryzacyjnej. W poczatkach lat 90. XX wieku czasopisma z tego segmentu mialy
ogdlny charakter i w zasadzie w rownym stopniu zajmowaly si¢ popularnymi
i luksusowymi samochodami, motocyklami oraz prezentowaly réznorodne no-
winki techniczne. Wraz z gwaltownym rozwojem polskiego rynku samochodo-
wego nastapila specjalizacja poszczegolnych pism, z jednej strony zawezajacych

45 W 2003 roku 50 procent udzialow tej spolki kupit Vogel Burda Holding.
46 Szerzej o prasic komputerowej zob. muin. ,,Press” 2000, nr 4; 2003, nr 3 i 2004, nr 4.
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swe zainteresowana do jednej grupy samochodéw, a z drugiej zas wzbogacaja-
cych si¢ o problematyke radiowo-telewizyjna, telefonii komoérkowej, komputerow,

a nawet nowosci filmowych. Wyodrebnila si¢ tez grupa tytutéw reklamowych

zdominowana przez wydawnictwo Trader.com (,AutoBit”, ,Auto Biznes Oglosze-
nia”, ,Auto Foto Biznes” i ,Autotruck Biznes”). W pismach ogloszeniowych dru-
kowano niekiedy 10 tysi¢cy ogloszen drobnych dotyczacych sprzedazy samocho-
du. Ponadto na rynku pojawily sie niskonakladowe czasopisma specjalistyczne

adresowane np. do wlascicieli warsztatéw samochodowych, warsztatéow wulka-
nizacyjnych badz tez wlascicieli ciezarowek.

Wedlug deklaracji wydawcow i danych ZKDP na przetomie XX i XXI wieku
laczny naktad pism motoryzacyjnych ustabilizowal sie na poziomie okoto 1,1
miliona egzemplarzy, z czego nabywano okoto 700 tysiecy, a o okoto 100 tysiecy
rozdysponowywano bezplatnie*’. Byl to najwyzszy poziom upowszechniania tej
prasy. Wraz ze znacznym wzrostem importu do Polski samochodéw uzywanych
zmalalo zainteresowanie ogolnoinformacyjna prasa dotyczaca motoryzacji.
Znacznie wzrosty natomiast naklady i zyski motoryzacyjnych pism ogloszenio-
wych®*,

Konczac przeglad prasy przeznaczonej dla mezczyzn, zajmiemy si¢ prasa
sportowa. W poczatkach XXI wieku liczyla ona 44 tytuly. Byly wérod niej jedy-
nie trzy pisma, ktorych sprzedaz przekraczata 50 tysiecy egzemplarzy — dwuty-
godnik Bauera ,Bravosport” (prawie 140 tysiecy egzemplarzy naktadu, z czego
sprzedawano okolo 100 tysiecy), tygodnik Marka Profusa ,Pitka Nozna” (92
tysiace egzemplarzy nakladu i sprzedaz 60 tysiecy) oraz wydawany przez Polski
Zwiazek Wedkarski miesiecznik ,Wiadomosci Wedkarskie” (naklad 117 tysiecy
egzemplarzy, z czego sprzedawano okoto 51 tysiecy).

Z danych ZKDP i deklaracji wydawcéw wynikalo, ze laczny naktad prasy
sportowej wynosil okoto 1,3 miliona egzemplarzy (w tym 115 tysiecy egzempla-
rzy gazet). Upowszechniano za$s 815 tysiecy egzemplarzy tej prasy, w tym okoto
105 tysiecy egzemplarzy gazet.

Wsréd czasopism sportowych dominowaly pisma dotyczace jednej dyscypli-
ny sportowej lub zespotu dyscyplin pokrewnych. Najche¢tniej siggano po pisma
dotyczace pilki noznej, narciarstwa, sportow wodnych i sporéw motorowych®.

Charakteryzujac prase¢ skierowang do mezczyzn, wypada tez zauwazy¢ pi-
sma budowlane. Grupa ta jest wysoce zréznicowana, obejmuje bowiem zaréwno
czasopisma popularne, takie jak ,Murator”, jak i specjalistyczne periodyki typu
+Architektura”. Ten typ prasy, ktora mozna okresli¢ nawet mianem fachowej,
zdominowalo wydawnictwo Murator. W 2000 roku na ogdlng liczbe okoto 30
pism budowlanych wydawnictwo to dysponowatlo blisko 20 periodykami. Najbar-
dziej znany byl miesi¢cznik ,Murator” wychodzacy w 2000 roku w nakladzie
170 tysiecy egzemplarzy, z czego sprzedawano 106 tysiecy. Wazng pozycje na
rynku mial tez ,Majster” odnotowujacy w tym samym roku naktad 135 tysiecy
egzemplarzy i sprzedaz 70 tysigcy. '

W 2000 roku laczny naktad czasopism budowlanych deklarowany przez
wydawcow wynosil okolo 1,2 miliona egzemplarzy, z czego znaczng cze$¢ upo-

47 Wigccj na temat prasy motoryzacyjnej zob. ,,Press™ 2000, nr 5; 2001, nr 5 i 2004, nr 3.
48 Zob. Raport Press, ,,Press” 2005, nr S.
49 Raport Press, ,,Press” 2003, nr 4.



76 ROCZNIK PRASOZNAWCZY Rozprawy i artykuly

wszechniano bezplatnie. W 2005 roku liczba tego typu tytulow wzrosta co praw-
da do 35, ale wielkosé¢ ich nakladéw zmalala do okolo 800 tysiecy egzemplarzy
(sprzedaz i bezplatny kolportaz przekraczaly zas 500 tysigcy egzemplarzy}. Naj-
wicksza popularnosciag cieszyly si¢: ,Ladny Dom” wydawnictwa Agora (naklad
83 tysiace egzemplarzy, sprzedaz 38 tysiecy), ,Majster” (naklad 80 tysiecy eg-
zemplarzy, sprzedaz 37 tysiecy) oraz ,Murator” (naklad 150 tysiccy egzempla-
rzy, sprzedaz 98 tysiecy)™.

Jak zatem moglismy si¢ przekonaé, prasa kierowana do mezczyzn jest wy-
soce zroznicowana — odnajdziemy w tym segmencie zaréwno ekskluzywne ma-
gazyny, jak i bezplatne pisma ogloszeniowe badZ pras¢ specjalistyczng. Nieza-
leznie od tak szerokiego pojmowania tej prasy, trzeba zauwazyé¢, ze mezczyzni
siegaja po nig niezbyt chetnie. Szacunkowe naklady interesujacego nas czasopi-
$miennictwa wynosity w 2004 roku okolo 5-6 milionéw egzemplarzy, kupowa-
no i rozdawano zas okoto 4 miliony egzemplarzy tego typu czasopism. Byly to
wskazniki dwa -trzy razy nizsze niz w przypadku prasy kobiecej.

TELEWIZYJNE TYGODNIKI REPERTUAROWE

Dynamiczny rozw9j telewizji, a zarazem rosnace nig zainteresowanie spowo-
dowaly pojawienie si¢ nowej grupy czasopism niemal nieznanych w PRL — tele-
wizyjnych tygodnikéw repertuarowych. Tego typu tytuly po raz pierwszy poja-
wily sie po II wojnie $wiatowej. Wydawany w USA w latach siedemdziesiatych
~ TV Guide” osiagnal nakiad okolo 20 mln egzemplarzy, we Francji w 1992 roku
tygodniki repertuarowe miaty jednorazowy naktad na poziomie 17 milionéw eg-
zemplarzy, a w Niemczech w 1993 roku -~ 16 milionéw?'. Nic wiec dziwnego, ze
polskie edycje czerpaly garsciami z doswiadczen zagranicznych wydawcow.

W czasach Polski Ludowej jedynym repertuarowym tygodnikiem telewizyj-
nym byla ,Antena”. Pismo to jako dat¢ swego powstania podawalo rok 1926.
W polowie lat dziewigédziesiatych, juz po unowoczesnieniu szaty graficznej, de-
klarowato naktad 200 tysiecy egzemplarzy. Wobec pojawienia si¢ innych czaso-
pism repertuarowych zainteresowanie ,Anteng” slablo. Licencj¢ na wydawanie
pisma w 2000 roku uzyskala spétka 4 Media (DW Wolne Stowo). Nie inwestowa-
ta ona jednak w tygodnik, ktérego sprzedaz w 2001 roku spadta do 80 tysiecy
egzemplarzy. Po upadku Wolnego Stowa w listopadzie 2002 roku licencj¢ na wy-
dawanie ,Anteny” otrzymala spéltka Aratus - wydawca tygodnika ,Przeglad”.
Pismo nie zostalo jednak wznowione.

Segment telewizyjnych tygodnikoéw repertuarowych wzbudzal duze zaintere-
sowanie wydawcow. Juz 15 wrzesénia 1989 roku pojawil si¢ tygodnik , To & Owo”
(Media Head Niemcy), ktory w 1995 roku deklarowal péimilionowy naktad. Rze-
szowska Oficyna Wydawnicza ,Press-Media” w 1989 roku rozpoczeta edycje ty-
godnika ,Program TV”, ktéry - jak deklarowal wydawca — miat naktad 300
tysiecy egzemplarzy.

Kolejne samodzielne tygodniki repertuarowe uruchomiono w 1992 roku.
Byly to ,Tele Tydzien” {Bauer, naktad 1,7 miliona egzemplarzy) oraz ,Super TV”

56 Szerzej o tej prasic zob. w micsigezniku ,,Press” 2000, nr 6; 2002, nr 1; 2004, nr 91 2005, nr 6.
st R. Filas, Samodzielne tygodniki repertuarowe w Polsce i ich odbiorcy, ,,Zeszyty Prasoznawceze™ 1994,
nr 3-4.
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{Burda). ,Super TV” firmowalo wroclawskie Nowe Wydawnictwo Czasopism
oraz niemiecki MTV Magazyn Verlag GmbH Co KG. W koncu 1992 roku uka-
zal sie tez bydgoski ,Tygodnik Telewizyjny” wydawany przez Spoéldzielnie Pracy
Dziennikarzy i Wydawcow.

W 1994 roku Bauer uruchomit tygodnik ,Tele Kino”, ktéry w 1995 roku zmie-
nil nazwe na ,Tele Swiat”; w 1995 roku czestochowska firma Technopol wraz
z Fibak Marquard Press SA otworzyla ,Telerame”.

Inna grupa pism telewizyjnych byty niesamodzielne tygodniki repertuarowe
— wkladki do dziennikéw i czasopism regionalnych. Pierwsze tego typu pismo
- ,Tele Magazyn” — powstalo w 1992 roku. Byla to wkladka do 11 dziennikow
(m.in. ,Dziennika Lodzkiego”, ,Glosu Szczecinskiego”, ,Trybuny Slaskiej”) wyda-
wana przez Deutscher Suplement Verlag GmbH (Bertelsmann). Tygodnik mial
naktad 2 milionéw egzemplarzy.

W 1993 roku pojawily si¢ ,Nowy Tele Program”, ,Super Tele” i ,Tele”. ,Nowy
Tele Program” drukowano w nakladzie 1,1 miliona egzemplarzy i byl on dola-
czany do 15 pism wydawanych gléwnie przez koncern Orkla. W kwietniu 1996
roku Orkla wspolnie z Nowym Wydawnictwem Czasopism z Wroclawia utworzy-
ly grupe czasopism telewizyjnych - ,Super Tele”, ,Tele Panorame¢”, ,Panorame
Telewizyjna” i .Telewizjer”. Pisma te mialy jednorazowy naklad laczny 2,5 milio-
na egzemplarzy i byly wkladkami do 19 dziennikéw wydawanych w 14 miastach
Polski*.

~Super Tele” wydawala Burda w nakladzie 1,2 miliona egzemplarzy; byt on
dodatkiem do 11 dziennikéw regionalnych. Tygodnik .Tele” (niekiedy tez jako
~Pilot”) byl wlasnoscia koncernu Passauer. Wydawano go w naktadzie 1,6 -2,0
milionéw egzemplarzy z przeznaczeniem dla 7 dziennikéw.

Kolejne przetasowania w tym segmencie pism zaszly w 1997 roku. Nie wda-
jac si¢ w szczegbly zachodzacych zmian, zaprezentujemy sytuacje z potowy tego
roku. Bauer wydawal samodzielne tygodniki ,Teletydzien” (1,7 miliona egzem-
plarzy) i ,Teleswiat” (1,1 miliona egzemplarzy), a Bertelsmann i Passauer ,Tele-
magazyn” (2,2 miliona egzemplarzy). Nadto wychodzily ,Imperium TV” (Misja,
0,55 miliona egzemplarzy), ,To & Owo” (0,6 miliona egzemplarzy), ,Antena” (200
tysiecy egzemplarzy), , TV SAT Magazyn” (120 tysiecy egzemplarzy), .Program
TV” (Press Media, 300 tysiecy egzemplarzy), ,Telerama” (Technopol, 150 tysiecy
egzemplarzy) i ,Kurier TV” (,Kurier Polski”, 0,5 miliona egzemplarzy)*. Ukazy-
waly sie ponadto wkladki do prasy codziennej - ,Supertele” (Bauer, 1,1 miliona
egzemplarzy, wkiladka do 16 pism), ,Panorama Telewizyjna” (Orkla, 0,5 miliona
egzemplarzy, 5 pism), ,Telewizjer” (Orkla, 200 tysiecy egzemplarzy, 2 pisma),
JTelewidz” (Arathos, 200 tys. egzemplarzy,), ,Teleprogram” {Arathos, 1,1 miliona
egzemplarzy, 30 pism), ,TV Pilot” (Bertelsmann/Passauer, 1,4 miliona egzempla-
rzy, 9 pism), ,Telemagazyn” (Bertelsmann/Passauer, 2,2 miliona egzemplarzy,
14 pism) i ,Kurier TV” (,Kurier Polski”, 0,5 miliona egzemplarzy, 17 pism).

Wlasne niesamodzielne dodatki telewizyjne mialy praktycznie wszystkie pol-
skie codzienne gazety ogolnopolskie. Byly to np. .Gazeta Telewizyjna” (dodatek

52 ,,Press” 1996, nr 3.
53 W. Rawski, Co czyta telewidz, ,,Prcss™ 1997, nr 4.
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+Gazety Wyborczej”, naklad 730 tysigcy egzemplarzy), ,Super Tele” (dodatek
~Super Expressu”, naklad 760 tysiecy egzemplarzy) oraz ,Tele Rzeczpospolita”
(260 tysiecy egzemplarzy)*.

Na przetomie XX i XXI wieku dominujaca pozycje wsréod wydaweow pism tele-
wizyjnych zdobyl Bauer. Oprécz wspomnianych juz dwéch pism, koncern wyda-
wal ,Imperium TV” (od 1998 roku), ~Swiat Seriali” {od 2000 roku), ,Super TV”
(od 2001 roku}, ,To& Owo” (od 2002 roku), ,Magazyn telewizyjny Kurier TV” (od
2002 roku) i ,Tele Max” (od 2002 roku). W 2005 roku Bauer byt wlascicielem 7
pism telewizyjnych, ktore znajdowaly 2,3 miliona nabywcow.

Zaledwie jedno przedsigwzi¢cie koncernu okazalo si¢ nieudane. , TV Movie”,
bo o nim tu mowa, byl adresowany do bardziej wymagajacego czytelnika, ktéry
mial nie tylko interesowa¢ si¢ ramowymi programami roéznych telewizji, ale tez
oczekiwal do pisma telewizyjnego tresci publicystycznych — komentarzy, recen-
zji, sylwetek aktorow i rezyserow. ,TV Movie” wychodzilo w latach 1998-1999
i nie zyskalo zbyt duzej popularnosci.

W potlowie lat 90. jednorazowy naklad prasy telewizyjnej (pism samoistnych
i wkladek do dziennikéw) wynosil 10-11 milionéw egzemplarzy. Wedlug deklara-
cji wydawcow, 50 procent tej liczby stanowily wydawnictwa samodzielne.

W 2002 roku ogotem wychodzito szesnascie pism telewizyjnych (w tym osiem
wkladek), ktore sprzedawano w liczbie okolo 9,1 miliona egzemplarzy. Dominuja-
cg pozycje wsrdd pism samodzielnych posiadal Bauer dysponujacy siedmioma
pismami o sprzedazy si¢gajacej 3 milionéw egzemplarzy. Cztery tytuty Passauer
Neue Presse (Polskapresse) bedace wkladkami do prasy lokalnej sprzedawano
w liczbie ponad 2,7 miliona egzemplarzy, a ,Teleprogram” Orkli Media (takze
bedacy wkladka) odnotowal sprzedaz na poziomie 1,5 miliona egzemplarzy®.

Trzy lata p6zniej sytuacja na rynku nie ulegla diametralnym zmianom. Cho¢
liczba tytulow wzrosta do dwudziestu jeden (w tym dwa bezplatne), to jednak
sprzedaz interesujacej nas prasy spadia do poziomu 6,2 miliona egzemplarzy.
Nowoscig byly bezptatne przewodniki repertuarowe sygnowane przez duze skle-
py np, ,Tele Leader” i ,Tele Albert”.

Cho¢ w 2006 roku pojawit si¢ ,Dziennik”, a zatem naklad interesujagcych nas
pism wzroést o okolo 0,4 miliona egzemplarzy, to wobec spadku zainteresowania
prasg lokalng, sprzedaz przewodnikow repertuarowych nie wzrosta’.

Niezaleznie od stopnia samodzielnosci i tego, kto byl wydawca, telewizyjne
tygodniki repertuarowe szczegotowo informowaty o programie radiowo-telewizyj-
nym oraz ofercie telewizji satelitarnych. Tygodniki samodzielne oraz wktadki do
.Gazety Wyborczej” i ,Rzeczpospolitej” znajdowaly wi¢cej miejsca dla krétkich
komentarzy, zalecen, a niekiedy recenzji wybranych propozycji programowych.
W dodatkach do gazet bylo natomiast wigcej reklam. W obu grupach publiko-
wano tez materialy-ciekawostki dotyczace mediow, artykuly poradnikowe oraz
teksty i rubryki o charakterze rozrywkowym.

Konczace nasze rozwazania, podkreslmy raz jeszcze, ze grupa czasopism wy-
sokonaktadowych jest pojeciem umownym. O zakwalifikowaniu konkretnego

s4  Tamzc.
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tytulu do tej kategorii przesadza przede wszystkim jego wysoki naklad, a zatem
znaczna rola, jaka odgrywa on na wspélczesnym polskim rynku prasowym.

Z racji zamieszczania prostych tresci, pisma te nie wymagaja od czytelnika
zbyt duzego intelektualnego wysitku. Ich podstawowym celem jest dostarczanie
rozrywki i zagospodarowywanie czasu wolnego.

Wydawanie takich czasopism zwykle przynosi znaczne materialne korzysci.
Zyski czerpane sa nie tylko ze sprzedazy egzemplarzowej, ale przede wszystkim
z reklamy.

Operujac pojeciem prasy wysokonakladowej, trzeba pamietac, ze czasopisma
te s3 jednym z przejawéw kultury masowej. W zwigzku z tym zwykle charakte-
ryzuja sie homogenizacja tresci, barwng szata graficzng (dlatego tez niekiedy
okresla si¢ je mianem ,prasy teczowej”) i w zasadzie sa adresowane do nieogra-
niczonego (masowego) audytorium.

Badania czytelnictwa wskazuja, Ze jej odbiorcy dzielg sie wedlug plci. Po-
dzial ten nie wystepuje jedynie w wypadku telewizyjnych przewodnikow reper-
tuarowych.

SUMMARY
PRESENT POLISH MASS-CIRCULATION MAGAZINES

The article focuses on the group of so called mass-circulation magazines.
Whether the magazines belongs to this group depends on its circulation,
which is connected withthe significant role it has on the present Polish
press market.

As the content of the magazines is rather simple, it does not require much
intellectual effort on the part of the reader. The basic aim of these ma-
gazines is to provide entertainment and fill in readers’ free time. Publi-
shing mass-circulation magazines is usually highly lucrative. The profit
is made not only on selling the magazine itself, but also or mainly on
advertising.

Mass-circulation magazines are one of manifestations of mass culture.
Due to this fact the content is varied, the typography is colorful (that is
why the magazines are sometimes called “rainbow press”), and magazi-
nes are addressed to unlimited (mass) group of readers.

The research on readership shows that the readers of mass-circulation
magazines can be divided according to their sex, which division is inva-
lid in case of TV programme magazines.

KEY WORDS: mass-circulation magazines, mass culture, leisure maga-
zinession, internet.



