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Przeksztatcenia przestrzeni medialnej
wojewoddztwa slaskiego

STRESZCZENIE

We wspolczesnym globalnym Swiecie wspohwystepowanie mediéw masowychiod-
masowionych wywotuje u jednostki wrazenie nadmiarowosci przekazow medial-
nychzktérg sobie ona nieradzi. Jest to pochodna komercjalizacjiiuniformizacjitre-
Sci, ktére nie utatwiajq w wyborze mediow, jak i oceny informacyjnosci zawartych
w nich tresci. W znacznym stopniu wplywajq na to réwniez przeksztalcenia prze-
strzeni medialnej i spadku znaczenia mediéow regionalnych, thumaczqcych spra-
wy regionu, jak i pozaregionalne z perspektywy regionu i spotecznosci lokalnych.
Przyktadem takich przeksztalcen jest miedzy innymi przestrzen medial-
na wojewdédztwa $Slgskiego. Procesy komercjalizacji mediow w tej przestrze-
ni i tzw. konsolidacja prasy, spowodowaly, iz wystepuje w niej jeden dzien-
nik o formule hybrydalnej zajmujqcy sie problematykq regionalng oraz
dodatki regionalne dziennika ogdlnopolskiego. Brak strukturalnie silnej prasy
codziennej regionu ostabia znaczenie dyskursywne publicznych elektronicz-
nych mediow regionalnych. W konsekwencji zmniejszajq sie mozliwosct trans-
lacyjne regionu w komunikacji medialnej wewngtrz wojewdédztwa Slgskie-
go, a takze miedzy regionami, jak réowniez w komunikacji miedzykulturowe;j.

SELOWA KLUCZOWE: przestrzen medialna, translacja kulturowa, media perio-
dyczne, region periodycznej komunikacji medialnej, wielokulturowosé, katowicki
region medialny

1. Kilka uwag o translacji kulturowej przestrzeni medialnej zamiast
wstepu

Przeksztalcenia przestrzeni medialnej mozna omawiaé z wielu perspektyw —
globalnej i regionalnej, politycznej i kulturowe;j. Jest ona bowiem wytworem procesow
cywilizacyjnych i kulturowych.

W epoce rozwoju technologii cyfrowej na jej zageszczenie wpltywaja zjawiska
globalizacyjne, a takze nasilajgce sie procesy komunikacji miedzykulturowej. Nakazu-
je to porzadkowac przestrzen medialna, okresla¢ jej ramy kulturowe, ktére pozwalaja
pokazywa¢ zréznicowanie strukturalne i odnosi¢ do terytoriow $wiata realnego. Tymi
terytoriami uksztaltowanymi kulturowo sa regiony periodycznej komunikacji medial-
nej'. Jeden z takich regionow, obejmujacy terytorium aktualnego wojewodztwa $la-
skiego to katowicki region medialny. Jest on przedmiotem naszych dalszych rozwazan

1 Szerszej na temat regiondw periodycznej komunikacji medialnej piszemy w: M. Jachimow-
ski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej. Studium prasoznawczo-politologiczne o demokraty-
zacji komunikacji medialnej, Katowice 2006.
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w kontekscie przeksztalcen jego przestrzeni medialne;j.

Zmiany wskazanej przestrzeni medialnej sprobujemy przedstawi¢ zaréwno
w kontekscie procesow zachodzacych w skali regionalnej, jak i szerszej. Chcemy zwro6-
ci¢ uwage na przestrzen medialng w odniesieniu do tzw. kulturowej translacji. Mamy
tu bowiem na uwadze fakty nie tylko zwigzane z transformacja polityczna medidéw po
1989 roku, ale procesy dalsze — zwigzane z przeksztalceniami przestrzeni medialnej
w jej wymiarze kulturowym. Mowiac konkretnie, postaramy sie opisaé ksztaltowanie
sie struktury przestrzeni medialnej pod katem jej potencjalu generowania mechani-
zmoOw kultury medialnej regionu jako jego filtra kulturowego i translacyjnego. Zakres
problemu jest bardzo rozlegly, skupimy sie jedynie na kwestiach podstawowych —
strukturalno-przestrzennych mediéw, bardziej sygnalizujac problem, niz go rozwiazu-
jac.

W dobie konwergencji medidow, Internetu i ,nowych mediow”, kiedy wystepuje
y~nadmiarowos$¢” przekazow, rola przestrzeni medialnej nie ogranicza sie do filtra kul-
turowego, ale pelni rowniez role translatora kulturowego tresci oferowanych nie tylko
spoza regionu. Szczegoblnie w obszarze komunikacji miedzykulturowej — tak miedzy
strefami strategicznymi, jak i miedzy zbiorowo$ciami regionalnymi, spoleczno$ciami
lokalnymi i jednostkami.

Nie traktujemy zatem mediéw regionu jako miejsca tylko translacji jezykowej,
ograniczonej do tlumaczenia i popularyzacji wybranych tekstéw z mediéw obcojezycz-
nych. Traktujemy je jako miejsce zaposredniczonej komunikacji miedzykulturowe;.
Do takiego postrzegania sklania to, iz translacje kulturowe nie ograniczaja sie do je-
zyka tekstow publikowanych. W mediach periodycznych nigdy nie bylo i nie jest to
tylko dzialalnoS$cig jezykowa. Decyzje thumacza oznaczaja niejednokrotnie negocjacje
miedzy dwiema kulturami, tworzenia Sciezki rozumienia znaczen w wielu wymiarach
i kontekstach $wiatoéw zycia.

Kultury translacyjnej w periodycznej komunikacji medialnej nie mozna spro-
wadzaé zatem tylko do praktyki thumaczenia mieszczacej sie w teoretycznym wymiarze
przekladu, ale nalezaloby widzieé¢ jej wymiar humanistyczny i dyskursywny. W prze-
strzeni periodycznej komunikacji medialnej ten typ kultury wyzwala, w wymiarze
wielokulturowym, debaty historyczne, polityczne, ekonomiczne, obyczajowe, religijne
i wiele innych.

Majac na uwadze to, co powiedzieliSmy do tej pory, w naszych dalszych rozwa-
zaniach interesowaé nas bedzie przeksztalcenie przestrzeni medialnej w konkretnym
regionie medialnym. Wszak wymiar regionu periodycznej komunikacji medialnej po-
zwala wskaza¢ strukture mediow w ukladzie strukturalno-przestrzennym, rzutujacym
na kulture medialng regionu. Daje jednocze$nie wyobrazenie o potencjale mediéw re-
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gionu jako miejscu kultury transakcyjnej w komunikowaniu miedzykulturowym.

W prezentowanym opracowaniu, jak juz powiedzieliémy, nie sposob przedsta-
wi¢ w pelni podjetego problemu. Omawiajac przeksztalcenia przestrzeni medialnej ka-
towickiego regionu medialnego, staramy sie jedynie wigzac¢ je z konsekwencjami dla
kultury translacyjnej tego regionu. Wymaga tego jego wielokulturowos¢ i potencjalne
mozliwosci otwarcia sie na komunikacje miedzykulturowa w wymiarze krajowym, eu-
ropejskim i globalnym. Przedstawione kwestie s3 fundamentem do dalszych badan
i analiz problemu kultury translacji w katowickim regionie medialnym, jak i pozosta-
lych regionach periodycznej komunikacji w Polsce.

2. Stan przestrzeni medialnej katowickiego regionu periodycznej
komunikacji medialnej> w pierwszym okresie transformacji

W okresie poprzedzajacym transformacje ustrojowa w Polsce, na Gérnym Sla-
sku oficjalnie wydawano 187 tytulow prasy, funkcjonowaly 2 regionalne stacje radiowe
(Katowice i Opole) i jeden oérodek telewizyjny.

Obok mediéw funkcjonujacych zgodnie z 6wezesnym prawem (przed 1990 ro-
kiem) istnialo szereg pism drugiego, spontanicznego obiegu. W obiegu nieoficjalnym
w latach 1976 -1989 pojawilo sie okoto 400 periodykéw i okolo 500 wydawnictw zwar-
tych. Przedstawione dane pokazuja, iz wydawnictwa nieoficjalne zaistnialy na Gérnym
Slasku czternascie lat przed zniesieniem cenzury. Trudno przecenié ich znaczenie, ale
faktem jest, ze region ten dojrzal politycznie do alternatywnej komunikacji medialne;j.
Byly to przejawy odradzania sie struktury mediow dla thumaczenia kulturowego rze-
czywisto$ci, w kontekscie historycznym i politycznym.

Po zniesieniu cenzury nastepuje bardzo dynamiczny rozwoj ilo$ciowy prasy na
Gornym Slasku. Powstaja nowe typy prasy, wzrasta liczba osrodkéw wydawniczych,
nastepuje zroéznicowanie wydawcows.

Liczby tytulow prasowych pojawiajacych sie w przestrzeni medialnej naszego
regionu w pierwszych latach zmian ustrojowych obrazuja, jak nowe mechanizmy wy-
zwolily inicjatywy wydawnicze.

W 1990 roku tytuléow zarejestrowanych w sadach i pozarejestrowych bylo 150,
w nastepnym roku — 247, natomiast w 1992 roku — 165. Nie oznacza to, ze tyle pism
co roku weszlo na rynek prasowy. Wiele bylo efemeryd, czes¢ tytulow zostala tylko

2 Katowicki region medialny omawiamy w przywotywanym wczes$niej opracowaniu, ibidem
s. 307.
3 Szczegdtowe dane na ten temat w ,,Katalogu Prasy — Radia — Telewizji *91 wojewodztw:

bielskiego, czestochowskiego, katowickiego, opolskiego pod red. M. Joachimowskiego. Rocznik 1991,
Katowice.
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zarejestrowana w sgdach. Mechanizmy selekcji sytemu komunikowania medialnego
zadzialaly tutaj z cala mocg — tak spoleczne, jak i ekonomiczne. Dos¢é powiedzie¢, ze
do konica 1992 roku zostala na rynku prasowym, z poszczegolnych lat, nastepujaca
liczba tytuléw; z przedsiewzie¢ prasowych z 1990 roku utrzymalo sie 46 tytulow, 1991
roku — 38 tytuldw: 1992 roku — 37 tytulow. Z tytuléw prasowych, ktére ukazywaly sie
przed zniesieniem cenzury, przetrwato 51. W liczbie inicjatyw prasowych wida¢ duza
aktywno$é réznych §rodowisk. Préby wydawania prasy podejmowaly Srodowiska poli-
tyczne, zawodowe, wyznaniowe, spoteczno- kulturalne, a takze osoby prywatne, chcace
wlaczy¢ sie w dyskurs spoteczny, upubliczniajac swoj stosunek do rzeczywisto$ci.

Wymogi sytemu komunikowania spotecznego w spoleczenstwie pluralistycz-
nym okazaly sie w naszym regionie zbyt trudne dla prasy, ktéra wywodzita sie ze spon-
tanicznego obiegu informacji (pisma ukazujace sie w drugim obiegu nie zaistnialy
trwale w krajobrazie mediow $laskich po 1990 roku) lub w jakims$ zakresie nasladowa-
ly ich formule (prasa Komitetow Obywatelskich). Radykalizm polityczny, ideologiczny,
przejaskrawianie problemow publicznych, wlasciwy i akceptowany w komunikowaniu
spontanicznym w nowych warunkach zostal odrzucony. W konsekwencji tego typu
prasa zostala zweryfikowana negatywnie i to juz w pierwszym okresie transformacji
ustrojowej.

Drugim waznym weryfikatorem okazat sie mechanizm rynkowy, ktory okresla
wymogi zaistnienia na rynku prasowym. Minimalne wymagania tego mechanizmu to
odpowiednie $rodki finansowe oraz profesjonalizm wydawniczy i dziennikarski. One
tez okazaly sie niesprzyjajacymi prasie, probujacej funkcjonowaé na zasadach obie-
gu spontanicznego. Cecha wydawnictw spontanicznego obiegu informacji jest to, iz
kwestie ekonomiczne i warsztatowe sg dla nich i dla ich czytelnika nie najwazniejsze —
istotne sg tresci, ktore byly alternatywne do przekazow ocenzurowanych przez wladze.

Na sytuacje, szczegoblnie mediow wysokozasiegowych, mialy wplyw dzialania
pozaregionalne zwigzane z likwidacja RSW ,Prasa — Ksigzka — Ruch”, a w jej ramach
Slaskiego Wydawnictwa Prasowego. Z punktu widzenia kultury medialnej regionu
warto przeSledzié, jak proces ten zachodzil w grupie pism obstugujacych caly region
i spolecznosci lokalne.

W omawianym regionie dostrzezono w dekompozycji starego sytemu potrze-
be takich zmian w strukturze przestrzeni medialnej, aby przynajmniej cze$¢ prasy po
poprzednim systemie zwigzaé z podmiotami regionu i przetamac¢ dotychczasowy scen-
tralizowany uklad strukturalny mediéw w Polsce. W pierwszym okresie likwidacji Sla-
skiego Wydawnictwa Prasowego, wsrod $laskich politykow i dziennikarzy zrodzit sie
pomyst powolania Goérnoslaskiego Centrum Prasowego. Pisemny zapis ,, Koncepcji...”
takiego centrum nosi date 25 lipca 1990 r. Oficjalne pismo w tej sprawie przekazane
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zostalo Przewodniczacemu Rzadowej Komisji Likwidacyjnej RSW dr. Jerzemu Dry-
galskiemu 30 lipca 1990 r. Wedlug ,,Koncepcji...” Centrum tworzylyby redakcje: , Try-
buny Slaskiej”, ,Dziennika Zachodniego”, ,Panoramy”, ,Echa”, ,Nowin Gliwickich”
i,,Nowin” (Rybnik). Wymienione pisma stanowily 30 proc. tytutow wydawanych przez
Slaskie Wydawnictwo Prasowe w 1990 roku. Sredni jednorazowy naklad tych perio-
dykow stanowil 60 proc. Sredniego jednorazowego nakladu w tymze wydawnictwie.
W, Koncepcji...” proponowano, aby do wydawania tych pism utrzymac kadre i maja-
tek Slaskiego Wydawnictwa Prasowego. Sugerowano ponadto, aby wlgczyé katowicka
drukarnie prasowa w sklad tworzonego Centrum. Wedlug tworcéow koncepcji ,,Cen-
trum Prasowe pozwala ocali¢ przed rozproszeniem latami zgromadzony potencjat za-
plecza wydawniczego, tworzacy infrastrukture, ktérej odtworzenie przez poszczegolne
wydawnictwa w rozproszeniu bedzie niezwykle ucigzliwe i kosztowne...”.

Gornoslaskie Centrum Prasowe miato by¢ jednoosobowa spo6tka Skarbu Pan-
stwa, ktora podlegalaby w p6zZniejszym terminie (na zasadzie ustawy z 13 lipca 1990
r. 0 prywatyzacji przedsiebiorstw panstwowych) prywatyzacji. Tworcy koncepcji spo-
dziewali sie, ze do spdlki akeyjnej przystapiliby: Wojewoda Katowicki, Zarzad Regionu
NSZZ ,Solidarno$¢” (gdyby do GCP nalezal ,,Dziennik Zachodni”), Bank Slqski, Bank
Kredytowo-Handlowy. Przewidywano rowniez udziat w Gérnoslaskim Centrum Pra-
sowym kapitalu zagranicznego. Na ten temat w ,Koncepcji...” jest nastepujacy zapis:
»...dziennikami i >>Panorama<< — zainteresowane s3 rowniez miedzynarodowe spot-
ki prasowe >>Robertéw<<: Hersanta i Maxwella, ktorych wejécie razem lub z osobna,
w polgczeniu z udzialem Skarbu Panistwa stanowi¢ moga uklad politycznie zréwnowa-
zony przy otwarciu GCP drogi na rynek europejski (ogloszeniowo-reklamowy) a takze,
po niezbednej informatyzacji calego wydawnictwa, wlaczenie go w europejski obieg
informacji, opinii oraz polityki europejskiej”. W innej czesci tego dokumentu zwraca
sie uwage, ze ,koncepcja silnego zgrupowania na Slasku stawia prase w korzystniejszej
sytuacji w rozmowach z kapitalem zachodnim, ktérego obecno$¢ w rozsadnych grani-
cach jest konieczna dla modernizacji prasy (...). Powazne zainteresowanie prasa $laska
przejawil koncern Hersanta i jego zwigzanie z GCP wydaje sie korzystne, zwazywszy,
ze przejawia szczegoOlne zainteresowanie drukarnig katowicka z niedokonczong inwe-
stycja. (...). Hersant umozliwia modernizacje prasy i druku, nowoczesng organizacje
rynku reklamowo-ogloszeniowego, zainteresowany jest rowniez prawidlowym funk-
cjonowaniem kolportazu. Zwigzanie sie GCP z kapitalem francuskim, ktéry na Slasku
jestjuz tradycyjnym rownowaznikiem sity kapitalu niemieckiego, zapewni prasie prze-
lamanie zelaznej kurtyny, ktéra oddziela ja od prasy europejskie;j”.

Ostatecznie jednak nie doszlo do utworzenia Gérnoslaskiego Centrum Praso-
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wego+. Starania o utworzenie Gornoslaskiego Centrum Prasowego w jakim$ stopniu
spowolnily proces sprzedazy tytuldéw majacych by¢ cze$cia skladowa Centrum, w tym
pism, ktérymi interesowat sie kapital zagraniczny. Nie udato sie zatem utworzy¢ w tym
przelomowy okresie przeobrazen strukturalnych w funkcjonowaniu mediéw naszego
regionu, jak i zmiany dysponentéw mediow wysokonakladowych o zasiegu regional-
nym i lokalnym z zewnetrznych na regionalnych. O losie prasy naszego regionu
zadecydowaly podmioty centralne, ale z nowej konfiguracji politycznej.

3. Umiedzynarodowienie przestrzeni medialnej katowickiego re-
gionu medialnego.

Komisja ds. Likwidacji Robotniczej Spéldzielni Wydawniczej ,Prasa — Ksiazka
— Ruch” dopiero na 19 wrze$nia 1991 r. zarzadzila komisyjne otwarcie ofert zakupu:
»~Nowin” (Rybnik), ,Echa” (Tychy), ,Nowin Gliwickich”, , Trybuny Slqskiej” 1, Dzien-
nika Zachodniego”. Natomiast 26 wrzes$nia 1991 r. odbylo sie posiedzenie Komisji
Przetargowej, gdzie nastapilo rozstrzygniecie przetargu na pie¢ tytulow, ktére mialy
wchodzié¢ w sklad Gérnoslaskiego Centrum Prasowego. , Trybune Slaska” postanowio-
no sprzedac za kwote 23 mld 100 mln starych zl spolce ,,Gornoslaskie Towarzystwo
Prasowe”, ,,Panorame” — spolce ,Fibak — Sport” za kwote 1 mld 600 mln starych zl,
»~Nowiny” (Rybnik) — spolce ,,Gawinex” z Rybnika za kwote 2 mld starych z} , ,Nowiny
Gliwickie” — spdlce ,M and S Ltd” z Gliwic za kwote 1 mld 100 mln starych zl, tygodnik
»Echo” — spoélce Zarzadu Miasta i Przedsiebiorstwu ,Inkom” z Pszczynys.

Komisja wstrzymala sie z rozstrzygnieciem przetargu na sprzedaz ,Dziennika
Zachodniego” do czasu wydania opinii na temat oferty ,Prasy Slaskiej” przez Urzad
Antymonopolowy. Ostatecznie ,Dziennik Zachodni” sprzedano (5.11.1991) spoélce
,Prasa Slaska” za 40 mld starych zlotych. W dniu zakupu udzialowcami tej spotki byli:
»Polska Presse” (Hersant) — 50 proc. udzialow, Regionalne Przedsiebiorstwo Zwigz-
kowe sp. z 0.0. (Region Slasko-Dabrowski NSZZ ,Solidarnoé¢” — 30 proc. udziatow,
SW ,,Czytelnik” - 20 proc. udzialéw). Warto tu doda¢, ze dla przeprowadzenia operacji
kupna ,Dziennika Zachodniego” koncern Hersanta udzielil bezprocentowej pozyczki
Regionalnemu Przedsiebiorstwu Zwigzkowemu na 5 lat. Hersant udzielil takze pozycz-
ki SW Czytelnik w ,,wysoko$ci niezbednej do objecia udzialow w spdlce” rowniez na
5 lat — oprocentowanie wynosilo 12 proc. w stosunku rocznym?® (w tym czasie kredyt
w bankach byt kilkakrotnie wyzszy). ,,Prasa Slaska” byta jedyna spotka kupujaca prase

4 Brak precyzyjnych danych, ktore pozwolityby doktadnie opisac przyczyny i mechanizmy,
ktore nie dopuscily do utworzenia Gornoslaskiego Centrum Prasowego.

5 Komunikat Komisji przetargowej z dnia 26.09.1991 r.

6 Z. Bajka, Kapital zagraniczny w polskich mediach, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1994, nr 1-2, s. 2;

P. Gadzinowski, Jak panna S Niemcom data, ,Nie” 1995, nr 9, s. 3.
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Slaska, gdzie 50 proc. udzialow miat kapital zagraniczny. W 1993 r. Hersant odkupil
udzialy Regionalnego Przedsiebiorstwa Zwigzkowego (,,Solidarno$¢”) w spolce ,Pra-
sa Slaska”. Formalnie wiec po tej transakeji ,Polska Presse” miata 80 proc. udzialow
w spolce ,Prasa Slaska”. Zaznaczy¢ tu trzeba, ze Regionalne Przedsiebiorstwo Zwigz-
kowe, nie majac juz udzialéw finansowych w spoélce ,Prasa Slaska”, zachowalo prawo
wspoldecydowania o obsadzie niektorych stanowisk kierowniczych w tejze spolce —
w tym redaktora naczelnego ,,Dziennika Zachodniego”. Zastanawia jednak tak szybkie
pozbycie sie przez Zarzad Regionu Slasko-Dabrowskiego NSZZ ,Solidarnosci” udzia-
low finansowych w spolce wydajacej dziennik o najwiekszym zasiegu spolecznym na
Slasku, zwlaszcza kiedy przesledzi sie wezeéniejsze pisma kierowane przez ten Zarzad
do prasy, do pelnomocnika ds. likwidacji RSW czy tez do wladz administracyjnych
szczebla wojewodzkiego czy rzadowego. Ze wzgledu na wage zachodzacych wowczas
procesow, przytoczymy w caloSci tres¢ dwoch takich pism. W dniu 25.10.1990 r. Aloj-
zy Pietrzyk — Przewodniczacy Zarzadu Regionu Slasko-Dabrowskiego NSZZ ,Solidar-
no$¢” — kieruje do redaktora naczelnego ,,Dziennika Zachodniego” pismo nastepujacej
treSci: ,W zwigzku z brakiem dostepu do prasy codziennej zwracamy sie ze stanowczym
zadaniem udostepnienia nam 3 kolumn w wydaniu sobotnio-niedzielnym >>Dzien-
nika Zachodniego<< w celu autonomicznego redagowania jej przez Zarzad Regionu
Slasko-Dabrowskiego NSZZ >>Solidarnoéé< <. Nastepnego dnia (26.10.1990) Zarzad
Regionu Slasko-Dabrowskiego NSZZ ,Solidarnoé¢” kieruje protest do Prezesa Rady
Ministrow Tadeusza Mazowieckiego, Przewodniczacego Komisji Likwidacyjnej RSW,
Pelnomocnika Komisji Likwidacyjnej RSW ds. Likwidacji Slaskiego Wydawnictwa
Prasowego, wojewody katowickiego, postow i senatoréw OKP w wojewddztwie kato-
wickim, Komisji Krajowej NSZZ ,Solidarnos$¢”. Protest byl nastepujacej tresci: ,,Za-
rzad Regionu Slasko-Dabrowskiego NSZZ ,Solidarno$¢” protestuje przeciwko zmia-
nie plané6w Komisji Likwidacyjnej RSW, dotyczacych prasy Slaskiej, a w szczegolnosci
,Dziennika Zachodniego”, ktory ma zosta¢ przekazany nomenklaturowej spotdzielni.
Stwierdzamy, ze decyzja ta uniemozliwilaby ,,Solidarno$ci” dostep do prasy codzien-
nej w naszym regionie. Wobec tego domagamy sie respektowania dotychczasowych
uzgodnien pomiedzy Zarzadem Regionu a Komisja Likwidacyjna, ktore przewidywatly
utworzenie spolki Skarbu Panstwa ,Dziennik Zachodni” z udzialem Slasko-Dabrow-
skiej ,Solidarno$ci” i Spotdzielni ,,Czytelnik”. Ponadto stwierdzamy, ze nie pogodzimy
sie z faktem zamkniecia nam dostepu do prasy w samym $rodku kampanii wyborcze;.
Zastrzegamy wiec sobie mozliwo$¢ podjecia wszelkich srodkow protestu, aby do tego
nie dopuscic”.
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Zarzad Regionu Slasko-Dabrowskiego NSZZ ,Solidarnoéé¢”, pozbywajac sie ak-
cji w spolce ,Prasa Slaska”, stworzyl mozliwoéé uzyskania pakietu wiekszoéciowego
w tej spolce kapitalowi zagranicznemu.

Hersant zainteresowal sie réwniez drugim wielkim dziennikiem $laskim ,Try-
bung Slaska” (codzienny naklad ok. 120 tys., magazynowy ok. 700 tys. egz.). Tutaj
strategia Hersanta byta odmienna niz w przypadku ,,Dziennika Zachodniego”, to zna-
czy nie kupiono tego dziennika bezposrednio od Komisji Likwidacyjnej, ale poprzez
dzialania rynkowe. Przetarg na , Trybune Slaska” wygralo ,Gérnoélaskie Towarzystwo
Prasowe” sp. z 0.0. Udzialowcami tej spolki byli: Narodowy Fundusz Ochrony Sro-
dowiska i Gospodarki Wodnej w Warszawie (25 proc.), Zwigzek Goérnoslaski, Zwig-
zek Gmin Goérnego Slaska, Gérnoélaskie Towarzystwo Gospodarcze, Regionalna Izba
Gospodarcza z Katowic po 10 proc., spotka z o0.0. ,Propress” oraz pieciu udzialowcow
prywatnych’. Wskutek zrecznych dzialan negocjacyjnych i biznesowych, w marcu 1993
r. wiekszo$¢ w ,,Gornoslaskim Towarzystwie Prasowym” mialy trzy spolki (76,5 proc.
udzialow — w jednakowej liczbie) ,,Propress”, ,,Ksigznica” i ,,Euromarket”. Spotki ,,Eu-
romarket” i ,Ksigznica” kontrolowane byly przez 16dzka grupe ,,Tower”, w ktorej wiek-
szo$¢ udzialow nalezala do Hersanta. W ten sposob, w stosunkowo krétkim czasie,
Francuzi zdobyli kontrole finansowa nad dwoma najwiekszymi dziennikami Slaska.
Spehily sie przewidywania tworcow koncepcji Gérnoslaskiego Centrum Prasowego,
ze prasa $laska rozproszona, nie potrafi obroni¢ sie przed koncentracja kapitalowa wy-
dawcow zagranicznych. Podobna sytuacja nastgpila z takimi periodykami jak ,,Sport”,
,Sport Slaski”, ,Panorama”, ,Nowe Echo”, ,Dziennik Beskidzki”, ktére zwiazane byly
z grupami kapitalowymi, gdzie funkcjonowal Wojciech Fibak. Przedsiewziecia Wojcie-
cha Fibaka nalezy traktowac jako kapital zagraniczny. Biznesmen ten wowczas na state
mieszkal w Monte Carlo, a angazowanie sie kapitalowe na Slasku i w Polsce bylo wow-
czas jednym z fragmentow jego globalnej dzialalno$ci na miedzynarodowym rynku
kapitalowym. Jego przedsiewzieciami w prasie $laskiej byly udzialy w takich spétkach
jak ,Fibak — Sport S.A.”, przeksztalconej nastepnie w ,,Fibak Noma Press S.A.”. Warto
w tym miejscu zaznaczy¢, ze spotka Fibaka od marca 1993 r. zostala wlascicielem Pra-
sowych Zakladow Graficznych w Katowicach.

Majac kilka tytulow prasowych oraz drukarnie, grupa kapitalowa, w ktorej
funkcjonowal Wojciech Fibak, dokonuje kolejnych zmian wlasno$ciowych. Powstaje
spotka ,Fibak — Marquard Press”, gdzie udzialowcami sg Wojciech Fibak i przedstawi-
ciel kapitalu szwajcarskiego Jurgen Marquard.

Mniejszym zainteresowaniem kapitalu zagranicznego cieszyla sie popotu-
dnidowka ,,Wieczoér”. W spolce ,,Akapit”, wydajacej ten periodyk, posiadala niewielkie

7 Z. Bajka, Kapital zagraniczny, s. 11.
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udzialy spolka, gdzie wystepuje kapital z Luksemburga — IBC International Consulting
Sp. Z 0.0.

Do 1994 roku wysokonakladowe dzienniki regionalne, jak pokazali$émy, zostaly
w wyniku dziatan polityczno-handlowych i handlowych przejete przez podmioty zagra-
niczne. Okres$lone zachowania §rodowisk politycznych i postrzeganie prasy regional-
nej nie w kategoriach kulturowych, a tylko towarowo-rynkowych, ulatwilo podmiotom
zewnetrznym calkowite przejecie kontroli nad dziennikami i sprowadzenie ich warto-
Sci do jednego, rynkowego wymiaru. W pelni te mechanizmy zadzialaly w roku 1994.
Rok ten jest wazna cezura nie tylko przy analizie kapitalu zagranicznego na Slasku, od
tego roku bowiem zaczyna sie nowy etap w zmianach strukturalnych funkcjonowania
nie tylko dziennikow.

Nastapily bardzo znaczace zmiany wlasno$ciowe w spotkach wydajacych naj-
wazniejsze dzienniki §laskie. Robert Hersant sprzedal we wrzeéniu 1994 r. niemieckie-
mu koncernowi prasowemu ze Wschodniej Bawarii Passauer Neue Presse za 100 min
marek" 8 dziennikéw polskich, w tym ,,Dziennik Zachodni” i , Trybune Slaska”. Po tej
transakeji w spolce , Prasa Slaska” poczatkowo podstawowymi udzialowcami sa ,,Polska
Press” (Passauer Neue Presse) — udzialy wiekszos$ciowe, SW ,,Czytelnik” oraz pracow-
nicy (udzialy tych ostatnich wynosily ok. 8 proc.). Z biegiem czasu podmiot zagranicz-
ny przejmuje poprzez mechanizmy rynkowe wszystkie udzialy w spolce. Regionalne
Przedsiebiorstwo Zwigzkowe, nie majac udzialéw w spolce ,Prasa Slaska”, przez jaki$
czas zachowalo prawo powolania jednego z wiceprezesow tej spoltki oraz wspotdecydo-
wania o obsadzie redaktora naczelnego ,,Dziennika Zachodniego”. Ale kolejne zmiany
reorganizacyjno-prawne i rynkowe pozbawiaja je tego przywileju. W spolce ,,Gérnosla-
skie Towarzystwo Prasowe”, ktéra wydawata , Trybune Slaska”, udzialy wiekszoéciowe
mial takze Passauer Neue Presse. Warto tu jeszcze dodaé, ze koncernowi temu swoje
udzialy sprzedal nie tylko Hersant, ale takze jeden z polskich udzialowcéw. W spolce
tej sytuacja byla interesujaca jeszcze z innego powodu — jak twierdza przedstawiciele
polskiej strony — pomimo udzialu wiekszo$ciowego kapitalu zagranicznego, decyduja-
cy glos w sprawie zarzadu i obsady redaktora naczelnego ,, Trybuny Slaskiej” mial przez
jakis$ czas polski udzialowca, ale z biegiem czasu mechanizmy rynkowe sklonily go do
sprzedazy swoich udzialdbw podmiotowi z Bawarii.

Daleko idace przeksztalcenia wlasnosciowo-dysponenckie w podstawowym
segmencie prasy regionu katowickiego spowodowaly zmiany nie tylko w strukturze
mediow tego segmentu, ale wytworzyly nowe zasady polityki selekgji i polityki infor-
macji redakeji. Nie wdajac sie w szczegodlowy opis tych mechanizmoéw, nalezy powie-
dzie¢, iz inaczej zaczeto wartoSciowac znaczenie tematyczne publikacji. Sukcesywnie
nabieraly znaczenia materialy neutralne politycznie czy spolecznie o duzym tadunku
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sensacji, relacjonujace zycie ,codzienne” jednostki. Thumaczenie proceséw spotlecz-
nych czy politycznych schodzi na plan dalszy. Zaczynaja nabiera¢ znaczenia ro6zne for-
my uatrakcyjniania pozadziennikarskiego.

4. Komercjalizacja przestrzeni periodycznej komunikacji medialnej

Wraz z wkroczeniem kapitalu zagranicznego do dwoch glownych dziennikow
naszego regionu, zaczyna sie wielowymiarowy proces komercjalizacji nie tylko tresci.
Pierwszym przejawem tych dzialan byla proba zwiekszania sprzedazy ,,Dziennika Za-
chodniego” przez wprowadzenie konkursow z mozliwo$cia wygrania w tamtych cza-
sach atrakcyjnych nagréd (tzw. zdrapki). To czas, kiedy jeszcze ,,Dziennik Zachodni”
byl w dyspozycji podmiotu francuskiego. Wlasciciel niemiecki poszerza te procesy
przez zwiekszanie liczby dodatkéw tematycznych oraz lokalnych. Coraz wyrazniej do-
strzegalna jest zmiana w zawarto$ci, jak i formie. Zmiany te dokonywane sa w czasie,
tak ze adresat tytulu nie musi sie ,uczy¢” na nowo korzystania z tego periodyku. Kon-
sekwentnie jednak, acz stosukowo powoli, pismo upodabnia sie do formuly tabloidu.
,Dziennik...” w nowej formule wpotuczestniczy w latach dziewieédziesiatych wraz z in-
nymi mediami komercyjnymi w promowaniu nowej formuly mediéw periodycznych
i oczekiwan publicznoéci medialnej. W konsekwencji dazy sie w sektorze komercyjnym
do zamiany czytelnika mediow w odbiorce — konsumenta mediow. Ksztaltuje sie od-
biorce (ostatecznego konsumenta tresci) oczekujacego i akceptujacego materialy me-
dialne o charakterze informacyjno-sensacyjnym oraz réznego rodzaju relacje.

Zmniejsza sie ilo$¢ publikacji o charakterze polemicznym czy dyskursywnym
inspirujacych debate publiczng. Wplywa to strukturalnie na obnizanie sie kultury
translacji przestrzeni medialnej. Z czasem w podstawowym dzienniku omawianego
regionu coraz wyrazniej wida¢ marketingowe podejscie wydawcy do pisma. Mozna to
nazwac neutralno$cia komercyjna, niepozwalajaca okresli¢, jaki typ pogladow na istot-
ne problemy regionu prezentuje ten dziennik. Jest to cecha wiekszo$ci komercyjnych
medioéw periodycznych, ktore pod wplywem badan typowo marketingowych staraja
sie ,zaspokoi¢” oczekiwania konsumenta. Nastepuje splycenie publicystyki. Tematy
spoleczne, polityczne, gospodarcze, pomimo tak glebokich przeobrazen politycznych
i spolecznych, a szczegoblnie gospodarczych w regionie i panstwie, czesciej sg rejestro-
wane w wielu z tych mediéw w ,atrakcyjnej formie” niz dyskutowane czy szerzej oma-
wiane i thumaczone. Nie dokonuja one glebszej analizy thumaczacej wielu probleméw
i nie wywoluja dyskursu, ktory w sposob krytyczny i zrozumialy pokazywalby je przez
pryzmat regionu.



Marek Jachimowski Przeksztalcenia przestrzeni medialnej wojewddztwa §laskiego 23

Nie wchodzac glebiej w analize tego problemu w tym miejscu i powracajac do
segmentu dziennikow omawianego regionu, mozna postawic teze, iz w wyksztalconej
ostatnimi laty formule istniejacy dziennik zostal pozbawiony mechanizmu kreowa-
nia wlasnych publicystow, ktorzy sprostaliby trudnym tematom nie tylko regionu, ale
i szerszym ogdlnokrajowym — z perspektywy regionu. Po 1994 roku wyraznie brak od-
wagi ksztaltujacej polityke informacji w redakcji do podejmowania trudnej publicy-
styki z podstawowych dziedzin, o ktérych wspominamy wcze$niej. Poslugiwanie sie
komentatorami czy publicystami ,zewnetrznymi”, szczegblnie z centrum politycznego
kraju w dzienniku regionu, spycha ten dziennik do poziomu pisma prowincjonalne-
go bez wlasnego oblicza, niepotrafigcego w swoim zespole wyksztalci¢ publicystow.
Wplywa to na obnizenie poziomu kultury medialnej i kultury translacji przestrzeni
medialnej regionu.

5. Oslabienie strukturalne przestrzeni medialnej jako filtra kulturo-
wego regionu

Proces obnizania sie poziomu kultury medialnej trudno powstrzymad¢, gdy ist-
nieje tylko jeden dziennik zorientowany na sprawy regionu. A problem staje sie tym
bardziej zlozony, kiedy zwazymy, ze formutla tego jedynego dziennika regionu zostala
zmieniona z regionalnej w hybrydalna (realizowanym w projekcie wydawcy ,Polska.
The Times”).

Jest to powazng kwestia nie tylko dla kultury medialnej regionu. Mechanizmy
rynkowe i korporacyjne tak bowiem uksztalttowaly struktury medialne w omawianym
regionie, ze jest tu jeden dziennik regionu o charakterze hybrydalnym. Nalezy w tym
miejscu przypomnieé, ze w omawianym regionie w segmencie dziennikdéw regionu
weze$niej istnialy jeszcze ,Wieczér” i , Trybuna Slaska”. Najpierw mechanizmy rynko-
we zweryfikowaly negatywnie ,,Wieczor”, a pare lat p6zniej mechanizmy korporacyjne
,Trybune Slaska”.

Likwidacje tytulow, jak pokazuja wcze$niejsze okresy historyczne medidow
omawianego regionu, dokonuja sie stosunkowo czesto. Trudniej natomiast wprowa-
dzi¢ w przestrzen medialng nowy dziennik o zasiegu regionalnym. Warto pamietac,
ze takie proby byly podjete po 1990 roku. Nowe inicjatywy z lat dziewiecdziesiatych,
takie jak ,Kurier Zachodni”, ,Dziennik Slaski” czy ,Dziennik Beskidzki”, okazaly sie
przedsiewzieciami nietrafionym i na krétko zaistnialy w przestrzeni medialnej regio-
nu. W konsekwencji w jednym z najwazniejszych segmentow medidéw, stanowigcych
cze$¢ przestrzeni medialnej regionu, ktéry decyduje o pewnej trwalosci przekazow
medialnych (sa one mniej ulotne niz przekazy w mediach elektronicznych), pozostat
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jeden dziennik mocniej osadzony w tematyce regionalnej. Taki stan ogranicza jaki-
kolwiek dyskurs medialny na tym poziomie mediow, pozwalajacy na tlumaczenie
zmian politycznych, ekonomicznych czy kulturowych. Dodatki ,$laskie” dziennikow
warszawskich, z racji swej formuly maja ograniczony zakres penetracji dziennikarskiej
i problemowej, a tym samym ograniczone mozliwo$ci wlaczania sie w debate medialna
regionu. W pismach ogoélnokrajowych dodatki regionalne maja charakter uatrakcyj-
niajacy wydania podstawowe w danym regionie. A zawarte tam tresci regionalne nie
sq podstawowymi, a tylko jednymi z wielu. Nie sa one tak wielorako tematyzowane,
jak w typowym pismie regionalnym. Ograniczenia czesto uwarunkowane sg szczupto-
Scia zespolow dziennikarskich, jak i okreslona liczba stron na tematy z danego zakresu
problemowego. Co w pismach szczego6lnie o charakterze centralnym jest zrozumiate.
Pozostanie tylko jednego tytulu dziennika o tematyce regionalnej w regionie
nie tylko burzy zasady pluralizmu strukturalno-przestrzennego, ale obniza jako$¢ sys-
temowa warunkow do prowadzenia dyskursu medialnego na tematy réznych kultur
ksztaltowanych w regionie — od kultury artystycznej po kulture polityczng. W takim
regionie jak opisywany, jeden dziennik (hybrydalny) o nastawieniu regionalnym moze
co najwyzej rejestrowaé w dziennikarskich formach informacyjnych wydarzania —
zgodnie z obecna formulg tego dziennika. Takie uksztaltowanie przestrzeni medialnej
w segmencie dziennikow nie sprzyja rozwojowi form publicystycznych sktaniajacych
do dyskursu czy debaty nie tylko w tych dziennikach. Oslabiony jest jeden z mecha-
nizmow w strukturze mediéw nie tylko regionalnych, ale calego sytemu. To dzienniki
o réznej proweniencji (w znaczeniu pluralizm przestrzenno-strukturalnego), a nie me-
dia elektroniczne (ulotno$¢ tresci) czesto sa ,zaczynem” dyskursu medialnego maja-
cego zasadnicze znaczenie dla ksztaltowania kultury translacji przestrzeni medialne;.
W katowickim regionie medialnym nabiera to szczegdlnego znaczenia, kiedy zwazy-
my na historycznie i politycznie ksztaltowana wielokulturowo$¢ regionu.
Mechanizmy weryfikacji rynkowej i korporacyjnej wida¢ rowniez w innych seg-
mentach przestrzeni medialnej. Skuteczno$¢ mechanizmow rynkowych jako weryfika-
tora najlepiej obrazuja dane dotyczace inicjatyw prasowych, zawarte w sadowych re-
jestrach tytulow prasowych, a faktyczna iloscia tytulow funkcjonujacych w krajobrazie
mediow w pierwszej dekadzie transformacji ustrojowej. Na terenie bytych wojewodztw
$laskich (bielskie, czestochowskie, katowickie i opolskie) w latach 1990-2000 zareje-
strowano blisko 2500 tytuléw prasowych. W 2000 roku wydawanych bylo na tere-
nie wojewodztwa §laskiego i opolskiego 409 tytuléw prasowych. W ciggu minionych
dwoch dekad w przestrzeni medialnej Gornego Slaska pozostali ci wydawey (i tytuly),
ktorzy wykazali rozeznanie w funkcjonowaniu rynku medialnego, wiedze z zakresu
ekonomiki medi6w oraz profesjonalizm zespoldéw dziennikarskich. Nie bez znaczenia
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byl rowniez kapital wyj$ciowy. Waznym okazalo sie takze, czy tytul mial utrwalong
pozycje w poprzednim systemie mass mediow. Wszak czytelnik nie odrzucil tytutow
prasowych z minionej epoki, szczeg6lnie tych o treSciach uniwersalnych. Szczegolnie
jest to widoczne na przykladzie codziennej prasy regionalnej i tygodnikéw lokalnych
oraz prasy ogdlnokrajowej naszego regionu KosSciota rzymskokatolickiego.

Dla badaczy tego typu prasy nie bylo to zaskoczeniem. Prowadzone przez Za-
klad Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego badania w latach siedemdziesiatych
i osiemdziesiatych nad prasa lokalng oraz w latach dziewieédziesiatych nad prasa re-
gionalna tak na Slasku, jak i w calej Polsce jednoznacznie wskazywaly motywy jej czy-
tania. Prasa ta nie byla postrzegana do konca przez odbiorcow jako instrument dzialan
propagandowych 6wczesnej partii rzadzacej. Podawane przez adresatow powody jej
czytania sprowadzaly sie do nastepujacych stwierdzen: ,,czytam o sprawach bliskich —
zaspokajaja moje potrzeby informacyjne o miejscowosSciach z najblizszej okolicy” czy
tez takie powody: ,,w tym piSmie mozna spotka¢ znajome nazwiska, miejscowosci, uli-
ce”, ,jest to dziennik mojego regionu”. Pozostale motywy tez skupialy sie na sprawach
lokalnych i regionalnych, konkretnych, ludziom bliskich, weryfikowalnych w spolecz-
nosciach lokalnych lub na poziomie regionu. Co nie znaczy, ze czytelnicy ci nie dostrze-
gali mankamentow 6wczesnego systemu prasowego. Domagali sie, aby pisma lokal-
ne czy regionalne ,glebiej wnikaly w problematyke lokalng i poruszaly réwnomiernie
wszystkie tematy [...] zwlaszcza zagadnienia spoleczne i obyczajowe”, lub stwierdzali:
~prasa nie powinna by¢ jednostronna, nie powinna reprezentowac interesow i pogla-
dow jakiejkolwiek organizacji czy grupy interesow [...]”, ,powinna dopusci¢ na tamach
do glosu, na réwni, ludzi pelniacych jakiekolwiek funkcje i szeregowych obywateli”.
Z przedstawionych motywow wynika, iz czlonkowie spolecznos$ci lokalnych siegali po
te pisma jako zrdédla informacji lokalnej i regionalnej. Tym bardziej, ze wowczas bylo
to jedyne oficjalne zZrédlo informacji tego typu. Na Slasku dochodzily jeszcze inne czyn-
niki. Jednym z nich jest fakt, iz wiekszo$¢ pism lokalnych ukazywalo sie po II wojnie
$wiatowej na Gérnym Slasku juz od polowy lat pie¢dziesigtych XX wieku. Wieloletni
okres ukazywania sie prasy lokalnej wyrobil nawyk i umiejetno$é czytania tych tytu-
16w. Drugim czynnikiem historycznym, ktory wymaga uwzgledniania przy omawianiu
prasy $laskiej, sa tradycje czytelnictwa prasy lokalnej na Slasku — siegajace drugiej po-
lowy XIX wieku. Mozna powiedziec¢, ze w tym regionie o czytelnictwie tego typu prasy
w duzym stopniu decydowaly tradycje prasowo-wydawnicze.

Wyniki naszych badan pozwolily ponadto ustali¢, ze samoutrwalanie tytulu
prasowego wywoluje reakcje motywacyjne prowadzace do tego, ze jest on cze$ciej bra-
ny do reki niz tytul nowo utworzony. Ta prawidlowos$¢ potwierdzila sie w czasie zmian
zachodzacych na rynku prasowym w latach dziewieédziesiatych. Przestanki te zostaly
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wzmocnione tym, ze wyeliminowano mankamenty tych tytuléw prasowych, ktore byly
pochodnymi poprzedniego systemu politycznego. Odnosi sie to nie tylko do prasy lo-
kalnej, ale i regionalne;.

Przeksztalcenia, jakie zachodzily w kolejnych okresach transformacji systemo-
wej w Polsce, potwierdzily wskazana prawidlowos$¢ w calej rozciaglosci. Podstawowymi
elementami regionalnej przestrzeni medialnej w segmencie dziennikow i tygodnikow
lokalnych na Slasku pozostaja, ponad dwadzieécia lat po zniesieniu cenzury, tytuly
o wieloletniej tradycji: z dziennikow ,Dziennik Zachodni” (wlaczony przez wydawce
zewnetrznego w projekt ,Polska. The Times”), a z tygodnikow ,Nowiny”, ,Nowiny Gli-
wickie”, ,Gwarek”, ,Echo”, ,Kronika Beskidzka”, ,Glos Zabrza i Rudy Slaskiej”, ,,Glos
Ziemi Cieszynskiej”. Przeszly one pozytywnie czytelnicza weryfikacje w systemie me-
diow pluralistycznych. A ze wzgledu na relatywnie wysokie naklady i zasieg spoleczny
odgrywaja one, w poréwnaniu z pozostalymi tytutami prasowymi wydawanymi w tym
regionie, role podstawowa, jesli chodzi o spolecznosci lokalne. Brak natomiast me-
diow, ktore moglyby w sposob ciagly sledzi¢ i niejako laczy¢ problemy poszczegolnych
subregiondéw naszego regionu w formie dyskursu medialnego. Relacyjno$¢ tematyczna
miedzy poszczegblnymi tygodnikami lokalnymi a ,Dziennikiem Zachodnim” czy me-
diami elektronicznymi w sensie dyskursywnym jest niewielka. Wplywa to negatywnie
na ksztaltowanie sie w calej przestrzeni medialnej kultury ttumaczenia spraw regionu
W regionie.

To, co pozwolilo kazdemu z wymienionych tygodnikow lokalnych przej$¢ po-
zytywnie weryfikacje czytelnicza w nowych warunkach politycznych, to niezmiennie
dominujaca na ich lamach informacja lokalna i regionalna, utrzymujacy sie profe-
sjonalizm tych pism oraz szanowanie przyzwyczajen czytelniczych. Oczywistym jest,
ze nastgpily inne daleko idace przeksztalcenia w tej prasie: zmiany wydawniczo-wla-
sno$ciowe, organizacyjne, wzrost ilosci reklam itp., ktére okazaly sie istotne z punk-
tu widzenia funkcjonowania w nowym systemie medialnym. W katowickim regionie
medialnym mamy réwniez przyklady umiejetnego polaczenia na lamach tresci regio-
nalnych z treSciami ogo6lnokrajowymi czy szerszymi z réznych zakresow. Mamy tu na
mys$li tygodnik Wydawnictwa Kurii Metropolitarnej w Katowicach ,,Go$¢ Niedzielny”.
To katolickie pismo jest jednym z najdluzej ukazujacych sie w naszym regionie perio-
dykéw. Warto podkresli¢, iz redagujacy i wydajacy to pismo potrafili znalez¢ formu-
le nowoczesnego pisma, nie tylko katolickiego. Dowodem tego jest osiagniecie przez
ten tygodnik sukcesu w ogolnopolskiej przestrzeni medialnej i na rynku tygodnikow
opinii. W pierwszym polroczu 2010 roku ten ogoélnopolski tygodnik katowickiego re-
gionu osiagnal wedlug danych Zwigzku Kontroli i Dystrybucji Prasy najlepsza $rednia
sprzedaz w segmencie tygodnikow opinii. Wyprzedzil tygodniki wydawcow komercyj-
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nych, takie jak np.: ,Polityka”, ,, Newsweek Polska”, ,Wprost” czy ,Przekroj”. Sukces
ten jest wazny nie tylko dla redakcji i wydawcy, ale dla calej kultury medialnej regionu.
Pokazuje, iz na poziomie regionu przy pewnej stabilizacji polityki redakcji i pewnym
dystansie do sfery politycznej i korporacyjnej mozna odnie$¢ sukces nie tylko czytelni-
czy, ale i rynkowy. Warto w tym miejscu wspomnie¢, iz proces przeksztalcen ,,GosScia
Niedzielnego” rozpoczal ksiadz Stanistaw Tkocz na poczatku lat dziewiecdziesiatych.
Ten niezyjacy juz ksigdz dziennikarz wniost wiele otwartosci, a jednocze$nie poszano-
wania wobec tradycji i kultury medialnej naszego regionu.

Powracajac do segmentu prasy lokalnej, trzeba podkresli¢, ze i w tym segmen-
cie przestrzeni medialnej w minionych dwudziestu latach podejmowano proby wy-
dawania nowych tytulow tygodniowej prasy lokalnej o treSciach uniwersalnych. Ale
lokalne tygodniki, ktére powstaly i zaistnialy przez jaki$ czas w przestrzeni medialnej
regionu, po pewnym czasie upadaly (poza nielicznymi wyjatkami, np. ,,Co Tydzien”).

Jedynie w pismach o rzadszej periodycznosci, a przede wszystkim w segmencie
miesiecznikow nastapit daleko idacy rozwoj iloSciowy. Ale pod wzgledem nakladow sa
to pisma niskonakladowe i ich znaczenie w systemie periodycznej komunikacji me-
dialnej jest ograniczone i prawie niezauwazalne w komunikowaniu masowym.

Wieloletnie badania Zakladu Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego nad roz-
wojem typologicznym prasy pod wzgledem periodycznoéci na Gérnym Slasku poka-
zuja, ze wydawane sa tu wszystkie typy prasy. Prawie polowa tytuléw wydawanych
W naszym regionie to miesieczniki. Tygodniki stanowig okolo 20 proc., dwutygodniki
blisko 6 proc., a periodyki o innej periodycznosci stanowily po kilka procent wydawa-
nej prasy. Dzienniki w latach 1990-2000 stanowily 2-5 proc. prasy drukowanej w tym
czasie na Gornym Slasku®. W kolejnej dekadzie w tym segmencie prasy nastapily pro-
cesy dalszej komercjalizacji i konsolidacji, co spowodowalo jako$ciowa zmiane tego
segmentu prasy. W 2010 roku dzienniki stanowily 0,5 proc. wszystkich periodykow
wydawanych w woj. §laskim.

Ogolna liczba tytuléw prasowych w przestrzeni medialnej naszego regionu
wydawanych w roku latach 2010-2011 oscyluje w graniach 383. W posrednich okre-
sach badawczych liczba tytulow prasy wydawanej w naszym regionie byla nastepujaca:
w roku 2000 — 337, a w roku 1996 — 367°.

Pisma wspottworzace przestrzen medialng katowickiego regionu medialnego
wydawane sa w okoto 90 miejscowosciach. Glowne o$rodki wydawnicze to: Katowice,
Bielsko-Biata, Czestochowa, Gliwice, Cieszyn, Rybnik, Sosnowiec, Tychy.

8 Szczegdlowe zestawienia dotyczace medidw na Gornym Slasku do 1996 roku patrz:
M. Jachimowski (red.), Katalog Prasy — Radia — Telewizji”, Rocznik 1995/1996, Rocznik 1992/1993,
Rocznik 1991.

9 Badania wlasne autora.
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6. Media elektroniczne w przestrzeni medialnej

W przestrzeni medialnej katowickiego regionu medialnego struktura mediow
elektronicznych pod wzgledem iloéci elementéw jest mniej liczna niz prasy drukowa-
nej, natomiast ich zasieg spoleczny oraz masowo$¢ oddzialywania jest bardzo duza.
W momencie rozpoczecia transformacji ustrojowej w Polsce na terenie Gérnego Slaska
istnialy dwie regionalne rozgtosnie radiowe — Rozgloénia Polskiego Radia w Katowi-
cach i Rozglosnia Polskiego Radia w Opolu oraz Telewizja Katowice. W przestrzeni
medialnej regionu, po likwidacji cenzury, rozwo6j ilo$ciowy stacji radiowych i telewi-
zyjnych ze wzgledow technicznych, formalnoprawnych byl mniej zywiolowy niz pra-
sy. Chociaz nalezy powiedzie¢, ze zrodzily sie inicjatywy zakonczone sukcesem jeszcze
przed wej$ciem ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji. Na terenie
bylych wojewo6dztw §laskich powstalo do grudnia 1992 sze$¢ stacji radiowych — pie¢
komercyjnych i jedna koScielna. Zaczela rowniez dziataé 16 grudnia 1992 roku Prywat-
na Telewizja Katowice ,Rondo”, a w 1993 roku rozpoczela emisje prywatna Telewizja
Opole Telopol. Do$¢ powiedziec, ze w pierwszym okresie, kiedy rozpoczeto porzadko-
wanie spraw zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw elektronicznych w latach 1992-
1993, powstaly na Slasku 3 stacje katolickie, 11 stacji radiowych komercyjnych i 2 sta-
cje telewizji prywatne;.

W wyniku proceséw koncesyjnych przybywalo lokalnych stacji radiowych
w przestrzeni regionu. Na koniec pierwszej dekady transformacji ustrojowej, na te-
renie powstalego wojewodztwa $laskiego istnialy 22 stacje radiowe o réznym profilu.
W liczbie tej miescily sie: jedna regionalna rozglo$nia publiczna, pie¢ stacji Kosciota
katolickiego, jedna KoSciola ewangelicko-reformowanego oraz 15 stacji komercyjnych.
Byly one rozmieszczone w 15 miejscowosciach. Miasta, ktore byly siedzibami wiecej niz
jednej stacji, to: Czestochowa (4 stacje), Bielsko-Biala (3 stacje), Katowice (3 stacje).

Na przelomie dwoch dekad transformacji ustrojowej w przestrzeni mediow re-
gionu, w segmencie mediow elektronicznych nie miala konkurenta publiczna telewizja
regionalna. W strukturach Telewizji Polskiej Katowice usamodzielnil sie Osrodek Re-
gionalny Telewizji Polskiej w Opolu. Od polowy stycznia 2000 roku, od poniedziatku
do piatku OTV Katowice nadawal p6lgodzinny program lokalny dla odbiorcow pasma
wspolnego na terenie Opolszczyzny. Inna zmiana, jaka wprowadzono w telewizji regio-
nalnej, to ograniczenie programu wlasnego. Od 1998 roku wprowadzono tzw. ,pasmo
wspolne” dla publicznych telewizji regionalnych, ograniczajac w ten sposéb wlasne
programy osadzone w regionie. W wyniku tych zmian nastapil znaczacy spadek zasie-
gu spolecznego TVP Katowice w regionie. W 1997 r. wynosil on 73 proc., a w 1999 r.
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tylko 35,9 proc. badanych w naszym regionie deklarowalo korzystanie z programoéw
tej telewizji. W konsekwencji musialo to wplyna¢ na ograniczenie znaczenia telewi-
zji regionalnej jako regionalnego Zrédla informacji. Wystarczy tu tylko powiedzieé, ze
w 1997 roku TVP Katowice byla podstawowym zrédlem informacji o regionie dla 52,6
proc. mieszkancoéw bylych wojewodztw bielskiego, czestochowskiego i katowickiego,
natomiast w 1999 roku dla 26,9 proc. W kolejnych latach, jak pokazuja badania pra-
cownikéw Zaktadu Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego za lata 1990-2001, spada
znaczenia radia publicznego jako Zrodla informacji z regionu.

W drugim dziesiecioleciu transformacji w segmencie mediéw elektronicznych
jeszcze wyrazniej widac efekty niedostatecznych zmian strukturalno-systemowych
w ksztaltowanej przestrzeni medialnej kraju. Pokazana wczeéniej stosunkowo duza
aktywno$¢ na poziomie lokalnym w tworzeniu mediow elektronicznych zostata szybko
zweryfikowana przez mechanizmy rynkowe. Wiele niepowodzen w zakresie funkcjo-
nowania elektronicznych mediéw lokalnych w naszym regionie bylo pochodna sytu-
acji gospodarczej regionu. Regionalny i lokalny rynek byl zbyt plytki, aby podmioty
podejmujace trud tworzenia nowych lokalnych stacji radiowych mogly odnie$¢ sukces
rynkowy i tworczy. Wiele z tych stacji lokalnych zostalo przejetych przez silne podmio-
ty korporacyjne spoza regionu. Stacje te zostaly wchloniete przez sieci tych podmiotow
i zastgpione stacjami sieci. Zazwyczaj o okreSlonym formacie muzycznym, atrakcyj-
nym z punktu widzenia marketingowego i reklamowego. Podmioty korporacyjne, kto-
re przejely lokalne stacje omawianego regionu, byly zlokalizowane przewaznie w cen-
trum polityczno-administracyjnym kraju. To pokazuje, iz nadmiernie rozbudowany
o$rodek medialny w centrum polityczno-administracyjnym kraju $Sciagnal podmioty
korporacyjne, szczegoélnie zagraniczne, ktore skanalizowaly $rodki na reklame w me-
diach o charakterze centralnym. Szczeg6lnie korporacje i firmy, ktére traktowaly nasz
kraj jako rynek zbytu swoich masowych towaréw. Podejmujac swoje dzialania promo-
cyjne i reklamowe w skali calego kraju, podmioty te kierowaly $rodki na reklame do
komercyjnych mediow majacych charakter centralny z racji zasiegu ogbélnokrajowego.
Wskutek tego regiony medialne staly sie ponownie miejscami oddzialywania perswa-
zyjnego, tyle ze korporacyjnego.

Dzialania promocyjne i reklamowe stosunkowo szybko weryfikuja efekty od-
dzialywania perswazyjnego danego medium poprzez procent wzrostu sprzedazy. To
pokazywalo zleceniodawcom mozliwosci danego medium. Dlatego wiele podmiotow
dysponujacych mediami (szczeg6lnie znaczace korporacyjnie) podjely dzialania juz
u zarania transformacji ustrojowej, rozbudowujac mutacje czy dodatki swoich wydan
podstawowych (prasa drukowana), a w przypadku mediow elektronicznych tworzenie
sieci stacji radiowych lub nadajnikow zwiekszajacych zasieg techniczny i spoleczny. Ze
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wzgledu na charakter opracowania nie analizujemy w glebiej tego problemu, robimy
to w innym miejscu°.

Kolejne stacje radiowe w omawianym regionie dzialajace aktualnie, to lokalne
stacje koncesjonowane. Sa to radia zréznicowane, jesli chodzi o program, ale mozna
powiedziec, iz w czesci tych stacji przekazywane tre$ci mocno sa osadzone w kulturze
spotecznosci, do ktorej nadajg. Takim radiem jest np. Radio Piekary.

Wiele z tych stacji [Radio Bielsko, Radio Express (Tychy), Radio Fest (Cho-
rzo6w), Radio Piekary, Radio Vanessa (Racibdrz), Radio CCM (Gliwice), Radio eM
107,6] weszlo w porozumienie handlowe w ramach tzw. Pakietu Niezaleznych. Pakiet
Niezalezny funkcjonuje na rynku reklamy od 1 kwietnia 2003 roku. Jest to porozu-
mienie handlowe niezaleznych lokalnych stacji radiowych i Eurozet, ktore zajmujg sie
sprzedaza antenowego czasu reklamowego, przez co daja reklamodawcom unikalny
dostep do lokalnych stuchaczy, zasieg w wymiarze ogbélnopolskim (porozumienie two-
rza 52 rozglodnie z calej Polski) oraz atrakcyjna cene.

Oddzielnego opracowania (ze wzgledu na zakres probleméw) wymaga sytuacja
radia publicznego naszego regionu — Polskiego Radia Regionalnej Rozgloéni w Kato-
wicach ,,Radio Katowice” S.A. i telewizji publicznej TVP/oddzial Katowice. Sa to me-
dia elektroniczne, ktore wraz z dziennikiem regionalnym sa mediami konstytuujacym
region medialny wojewddztwa $laskiego. Znaczenie tych mediow jako podstawowe-
go zrodla informacji dla naszego regionu zostalo opisane szczegélowo w raportach
z badan prowadzonych w latach 1990-2001 przez pracownikow naukowych Zakladu
Dziennikarstwa Uniwersytetu Slaskiego — Mariana Gierule, Bernarda Grzonke i pisza-
cego te slowa. Wyniki z tych badan zostaly w znacznej cze$ci wykorzystane w innych
publikacjach naukowych®.

7. Dziennikarze w przestrzeni medialnej

Znaczenie i warto$¢ mediow regionu sa wazne nie tylko dla kultury medialnej
regionu. Wazne s3 dla calej kultury. Swiadczy o tym dorobek zespoléw dziennikarskich
medibw, ktore istnialy i istnieja na Slasku. Jest on znany i nie wymaga w tym miejscu
jakiegos$ szczegbdlnego omawiania. Warto tu jedynie dodac, ze np. Radio Katowice, jak
i Telewizja Polska o/Katowice sa waznymi osrodkami praktyk dla studentéw dzienni-

10 M. Jachimowski, op. cit.

11 M. Gierula, M. Jachimowski, Zmiany mediow i dziennikarstwa lokalnego, [w:] G. Kopper, K.
Schliep, J.Rutkiewicz (red.), Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995, Krakow 1996; M. Gierula,
Radio na Slgsku — wolny rynek czy monopol, [w:] J. Kantyka, M. Jachimowski (red.), Transformacja
radia w Polsce i na swiecie (1990-1995), Katowice 1996; M. Gierula, Radio publiczne i radio komer-
cyjne na Slgsku — 15 lat koegzystencji, ,,Studia Medioznawcze” 2006, nr 3.
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karstwa $laskich uczelni. Ponadto byly i sa od poczatku transformacji zapleczem ka-
drowym dla mediéw komercyjnych, zaréwno dla naszego regionu, jak i mediow ogol-
nokrajowych.

8. Czynniki oslabiajace kulture medialna

Kultura medialna i kultura translacji przestrzeni medialnych moze sie rozwi-
jac tylko w warunkach pluralizmu strukturalno-przestrzennego mediéw w skali calego
kraju. Niezbedne do tego sa stosowne rozwigzania prawne i systemowe. Wieloletnie
dzialania polityczne, ,wciagajace” do w gry politycznej media — szczegélnie publiczne
— musi budzié niepokoj. Tego typu dzialania nie s obojetne wobec funkcjonowania
mediow w przestrzeni medialnej regionow. Nalezy zasygnalizowacé, ze media publiczne
omawianego regionu maja podobne problemy jak pozostale media publiczne. Przy-
czyny sa tu pozamedialne. Jest to efekt niskiej kultury medialnej partii sprawujacych
wladze, ktére przez minione 20 lat, przejmujac kontrole nad instytucjami panstwa,
starajg sie zawlaszczy¢ media publiczne, pomimo ustawowego i systemowego rozwia-
zania, konstruujacego dualny system mediéw elektronicznych skladajacy sie z mediow
publicznych i mediéw koncesjonowanych. Niepokojace jest, ze zar6wno sfera politycz-
na, jak i sfera korporacyjna nie chca zrozumieg, ze jest to w sensie strukturalnym jedno
z wazniejszych rozwigzan organizacyjno-prawnych dajacych podstawy dla pluralizmu
mediow.

Kultura regionu, nie tylko medialna, bardzo ucierpi, jesli media publiczne na
kazdym poziomie zostang wedle kolejnych rozwigzan legislacyjnych pod silng kontro-
la partii wladzy. Wprowadzane mechanizmy prawno-organizacyjne wypaczajq istote
mediéw publicznych. Ten typ mediow musi by¢ niezalezny od sfery wladzy politycz-
nej i korporacyjnej. Efekty beztroski politykéw w tym wzgledzie az nadto odczuwaja
media publiczne, tak w regionie, jak i ogélnopolskie (szczegolnie finansowo). Apele
lidera partii wladzy o nieplacenie abonamentu, a nastepnie przyjete rozwigzania praw-
ne stanowia zagrozenie dla istniejacego jeszcze pluralizmu mediéw. Media publiczne
przez dzialania polityczne i prawne z powrotem, tak jak przed rokiem 1989, moga sys-
temowo stac sie mediami partii wladzy, badz tez zostana doprowadzone do takiego
stanu zapaSci przez partie wladzy, ze nastapi ich przejecie w drodze tzw. prywatyzacji
przez sfere korporacyjng — posrednio lub bezposrednio. A zapowiadane w mediach
publicznych kolejny raz w historii dziennikarstwa polskiego tzw. weryfikacje jeszcze
bardziej rozbija Srodowisko dziennikarskie, ktore jest slabe i praktycznie niemajace
sily przeciwstawic¢ sie tak sferze politycznej, jak i korporacyjne;j. Przez ciagle wcigganie
tego Srodowiska w walke polityczna i to zar6wno na poziomie regionalnym, jak i ogol-
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nokrajowym cze$¢ dziennikarzy odchodzi do zawodéw pokrewnych (np. PR, reklama)
lub rezygnuje z tego zawodu.

Ostanie dwadzie$cia lat nie tylko w sferze mediow publicznych, ale i komer-
cyjnych zredukowalo pewng ciagloé¢ pokoleniowa w dziennikarstwie, tak wazna do
budowy zasad zawodowych, jak i etycznych tego zawodu.

Slaskie srodowisko dziennikarskie bylo jednym z liczniejszych Polsce. Obecnie
brak dokladnych danych o jego kondycji, a nawet i liczebnos$ci. Sprawy Srodowiska
dziennikarzy naszego regionu, tak mediéw publicznych, jak i komercyjnych wymagaja
badan.

Chcac zasygnalizowaé wage problemu zawodu dziennikarza, postuzymy sie da-
nymi z badan z lat weze$niejszych, to jest z badan z polowy lat 90., ktére autor pro-
wadzil w naszym regionie. Materialy te traktujemy jako wyj$ciowe do przyszlych ba-
dan. Podajemy te dane, aby wskaza¢ problem $§rodowiska dziennikarskiego jako jeden
z problemé6w kultury medialnej naszego regionu. W drugiej polowie lat 9o. w oparciu
o zebrane dane w redakcjach i stowarzyszeniach dziennikarskich szacowaliSmy, ze we
wszystkich mediach omawianego regionu pracuje przeszlo 800 dziennikarzy. Byli to
dziennikarze piszacy zaréwno w gazetach osiedlowych i zakladowych, jak i ogo6lno-
krajowych. Druga cecha tego srodowiska byto to, ze znaczna cze$¢ dziennikarzy two-
rzyla poza Katowicami. Wieksze skupiska dziennikarzy wystepowaly w tamtym czasie
w Bielsku-Biatlej, Czestochowie, Gliwicach, Raciborzu, Rybniku, Sosnowcu, Tychach.

Zrozumialtym jest, ze w regionie dominujgacym jest Srodowisko katowickie, sku-
pione w znacznej czeSci w wysokonakladowych éwezesnych dziennikach regionalnych,
Radiu Katowice oraz Telewizji Katowice. Srodowisko to liczylo ponad 300 os6b. W ta-
kiej profesji jak dziennikarstwo jest to srodowisko znaczace.

Wsréd dziennikarzy $laskich dzialaly w tamtym czasie trzy organizacje: Stowa-
rzyszenie Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Pol-
skiej oraz Katolickie Stowarzyszenie Dziennikarzy. To ostatnie mialo wplywy przede
wszystkim w Czestochowie. Najliczniejsza organizacja w tamtym okresie w wojewodz-
twach $laskich bylo Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej. Liczylo
ono wowczas 594 0s6b, w tym 80 kandydatow. Mniejszym bylo Stowarzyszenie Dzien-
nikarzy Polskich. Oddzial tej organizacji liczyl 167 czlonkéw i 2 kandydatow=.

Dzialalnoé¢ tych organizacji skupiala sie zasadniczo na szczeblu oddziatu.
SDRP nie mialo w tym czasie praktycznie kol redakcyjnych ani tez terenowych. Nato-
miast SDP mialo takie kola tylko w 5 redakcjach.

Zaplecze materialno-techniczne tych dwéch organizacji bylo i jest rézne. Od-

12 Opracowano na podstawie danych zebranych w zarzadach Oddzialow SDP i SDRP w Katowicach
w latch 1994-1996.



Marek Jachimowski Przeksztalcenia przestrzeni medialnej wojewddztwa §laskiego 33

dzial Stowarzyszenie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej w Katowicach mial wia-
sny lokal, przychodnie lekarska (stuzyta calemu $§rodowisku), prowadzil Klub dzien-
nikarza. W innej sytuacji bylo SDP, ktére nie mialo wlasnej siedziby — korzystalo
woweczas z uprzejmosci Rozglosni Polskiego Radia w Katowicach, gdzie mialo wypozy-
czone biurko na dokumentacje. W tamtym czasie organizacja ta nie prowadzila zadnej
dzialalno$ci gospodarczej. Podstawa finansowa oddzialow wojewddztw Slaskich SDP
byly sktadki czlonkowskie. Dlatego tez pomoc socjalna dla dziennikarzy ze strony tego
Stowarzyszenia byla niewielka. W tym okresie transformacji prasy, forma dzialalno$ci
SDP na Slasku na rzecz érodowiska to posredniczenie w kontaktach z dziennikarzami
i prasoznawcami zagranicznymi, jak réwniez zalatwianie stypendiéow zagranicznych.
W tamtym czasie udalo sie zalatwi¢ dwa takie stypendia w USA.

Czlonkowie tej organizacji czynnie brali udzial w likwidacji RSW ,,Prasa — Ksigz-
ka — Ruch” — jedna osoba pracowata w Komisji Likwidacyjnej (red. A. Grajewski). Jed-
nocze$nie SDP miala obserwatora przy wszystkich przeksztalceniach prasy $laskie;j.
Likwidatorem RSW w Katowicach byt rowniez czlonek SDP (Jerzy Kamieniecki).

Nieco inaczej wygladata dzialalno§¢é SDRP na rzecz Srodowiska. Oprocz pro-
wadzonej przychodni zdrowia, Stowarzyszenie to organizowalo pomoc prawna dla
dziennikarzy, ktorzy mieli sprawy w sadach pracy. Dla dziennikarzy bezrobotnych or-
ganizowano pomoc w poszukiwaniu pracy w zawodzie lub stwarzano okresowe mozli-
wosci zarobkowania. SDRP udzielal zapomogi dziennikarzom potrzebujacym. Wspie-
ral dziennikarzy w staraniach o wyjazdy do sanatoriow. Inne formy dzialalnosci to
organizowanie wycieczek, wigilii dla samotnych dziennikarzy itp.

Oddzial Katowicki SDRP nie prowadzil szkolen warsztatowych. Szkolenia,
sympozja organizowane byly w tym czasie na szczeblu centralnym.

Zadna z tych organizacji nie mogla i nie moze aktywnie dzialaé w zakresie
ochrony warunkéw pracy dziennikarzy. Prowadzone negocjacje z wydawcami nie daja
pozytywnych rezultatow. W duzym stopniu dlatego, gdyz tak SDP, jak i SDRP nie maja
uprawnien zwiazkow zawodowych. W tej sytuacji nie ma organizacji, ktéra moglaby
w sposoOb skuteczny prowadzié negocjacje na temat warunkéw pracy i placy dzienni-
karzy. Obecny bowiem status tych stowarzyszen czyni te organizacje bardziej towarzy-
sko-samopomocowymi niz bronigcymi intereséw $rodowiska dziennikarskiego. Sytu-
acja jest tym bardziej powazna, iz w dialogu spolecznym praktycznie brak dyskusji nad
kondycja dziennikarstwa jako instytucji zaufania publicznego w regionie. Struktura
mediéw nie zacheca, ani tez nie ma mocy inspirujacej dla samego Srodowiska dzienni-
karskiego, ktére wytlumaczyloby swoje problemu spoleczenstwu.

Nowe mechanizmy rynkowe i komercyjne ujawnily, ze dziennikarze przynaleza
obiektywnie do sfery publicznej, to znaczy do tych, ktérzy w nowej rzeczywisto$ci maja
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wiele probleméw, pozostajac poza zasiegiem ,sily bezsilnych” — jak okreélil ruchy na
rzecz spoleczenstwa obywatelskiego Vaclav Havel.

Tym bardziej Srodowisko to wymaga dalszych badan, szczegolnie jego stan
ilosciowy, kondycja zawodowa, mozliwo$ci rozwoju zawodowego, a takze zyciowego
w naszym regionie. A przede wszystkim miejsce tej profesji wérod zawodow tworczych
wojewodztwa $laskiego. W przestrzeni medialnej pojawiaja sie nowe mozliwosci i for-
my komunikacji, ale i perswazji, ktore przenikaja do kultury medialnej réwniez nasze-
go regionu. Wymaga to takze systematycznych i cigglych badan, szczeg6lnie przez neu-
tralne osrodki akademickie. Wazne jest to dla transparentnos$ci dyskursu medialnego
i debaty publicznej. Obecnie przy nasilajacej sie komercjalizacji mediow, szczegolnie
ich tresci, sprawa niecierpiaca zwloki jest zbadanie, jak ksztaltuja sie relacje miedzy
public relations a dziennikarstwem nie tylko w naszym regionie.

Zakonczenie

Ksztaltowanie sie przestrzeni medialnej jest pochodna wielu proceséw spotecz-
nych, politycznych, ekonomicznych, a takze kulturowych. Katowicki region medial-
ny ma swoja historie tkwigca w kilku kulturach. Jest to wielkie bogactwo, a zarazem
problem, kiedy przestrzen medialna nie jest uksztaltowana w wyniku proceséw kultu-
rowych, a w wyniku proceséw politycznych. W epoce medidéw globalnych i dominacji
kultury amerykanskiej i zachodnioeuropejskiej (w omawianym regionie niemieckich),
w takim regionie jak katowicki region medialny brak dostatecznie rozwinietych me-
diéw regionu o niskiej periodyczno$ci, utrudnia to korzystania z bogactwa wlasnej wie-
lokulturowosci.

Biorac pod uwage dtuzsza perspektywe czasowa, wyglada to na efekt bezmysl-
nosci politycznej. Szczegolnie gdy spojrzymy z perspektywy trwajacej centralizacji wia-
dzy politycznej i partyjnej w ostatnich dziesiecioleciach (sprzed 1989 roku i po 1990
roku). Jest to przejaw ulomnosci historyczno-politycznej tzw. klasy politycznej, nie-
rozumiejacej istoty zjawisk komunikacyjnych i medialnych w szerszej perspektywie,
okreslanych jako polityka szczegbdtowa, tj. polityka kulturalna i polityka medialna.

Wulgaryzm polityczny ma swoje konsekwencje, jak pokazaliSmy w prezen-
towanym opracowaniu, miedzy innymi w strukturze mediéw katowickiego regionu
medialnego. Wystepuje tu w najwazniejszych segmentach mediéw periodycznych
hybrydyzacja, warunkowana li tylko celami korporacyjnymi, a nie kulturowymi re-

13 Problem ten jest podejmowany w literaturze przedmiotu w réznym ujgciu. Na gruncie pol-
skim wedle marketingowej koncepcji transakcji lub relacji kwestie te podejmuje W. Furman w pracy
pt. Dominacja czy porozumienie? Zwiqzki miedzy dziennikarstwem a public relations, Rzeszo6w 2009.
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gionu. To powoduje, ze o sprawach regionu niejednokrotnie formuluja opinie ludzie
spektakularnie zwigzani z regionem (pracownicy mediow albo pisujacy do mediow),
szczegbdlnie w wydaniach regionalnych mediow centralnych, o formule hybrydalne;.
Czasami co najwyzej wywodzacy sie z regionu ,Slazacy na pokaz”. Jeéli by przesle-
dzi¢ tworczo$é tego typu publicystyki, wida¢ umiejetno$¢ piszacych dostosowania sie
do egoistycznych trendow centréw politycznych i korporacyjnych w Warszawie czy za
granica. Trudno w nich dostrzec zaangazowanie w sprawy rozwoju regionu. Tego typu
publicystyka czy tabloidyzacja pozostalych przekazéw w przestrzeni medialnej regionu
ma niewiele wspolnego z okre$leniem mediow regionu jako jego filtra kulturowego.
A kultura translacyjnoSci przestrzeni medialnej regionu zanika, bo zanika dyskurs me-
dialny o regionie nie tylko na poziomie regionu. Polityka wielu redakcji zaczyna mie¢
wiele wspdlnego z polityka wlasciwg komunikacji marketingowe;.

Problem, na ktoéry zwracamy uwage, nie dotyczy tylko katowickiego regionu
medialnego. Zaprezentowane w opracowaniu problemy maja wymiar szerszy niz re-
gionalny. Katowicki region medialny, jak pokazaliémy, ma swoja specyfike, ale za-
chodzace z w nim procesy spowodowane sa w duzym stopniu przez dzialania wladz
centrum politycznego i korporacyjnego sprawujacych kontrole nad naszym panstwem
i trendami globalnymi. Analizujac przestrzen medialng konkretnego regionu medial-
nego, wskazywaliémy na szerszy wymiar wielu proceséw, bowiem z perspektywy re-
gionu latwiej pokaza¢ pewne ogolne trendy w periodycznej komunikacji medialne;j. Sa
nimi obnizajaca sie kultura medialna wielu srodowisk i spotecznosci lokalnych, spo-
wodowana przez monopolizacje medidéw oraz spadek znaczenia kultury translacyjno-
Sci przestrzeni medialnej wielu zbiorowoSci.

Obnizanie sie tych kultur przejawia sie miedzy innymi tym, ze struktu-
ra mediéw regionu ksztaltowana jest pod potrzeby komunikacji marketingowej, a nie
przez potrzeby dyskursu spoteczenistwa obywatelskiego.

SUMMARY

THE TRANSFORMATIONS OF THE MEDIA SPACE IN THE DISTRICT OF
SILESIA

Coexistence of the mass-media and The Third Wave in the contemporary global
world causes that am individual has the impression of excessive media broad-
casting and he cannot cope with it. It is the derivative of the content commer-
cialization and uniformization which do not facilitate the choice of the media as
well as the evaluation of the informative contents. The transformations of the
media space and the drop in the significance of the regional media that explain
both regional and non- regional matters from perspective of a region and local
communities also have a great influence on it.

The media space of the district of Silesia is one example of such transformations.
The processes of media commercialization in this space and the so called conso-
lidation of the press caused that there was one newspaper in a hybrid formula
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dealing with the regional problems and the regional editions of a national new-
spaper. Lac of the structurally strong every day press of the region reduces the
discourse significance of the public electronic regional media. As a consequence
the translation possibilities of the region in media communication in the district
of Silesia as well as between the regions and in intercultural communication are
diminishing.

KEY WORDS: media space, cultural translation, periodic mediums, region of
the periodic media communication, multiculturalism, Katowice media region



