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Bogdan Mazan

~LOGO” WARSZAWY W KRONIKACII SIENKIEWICZA

Przedstawione tu rozwazania dotycza markowego wizerunku miasta w twor-
czosci kronikarskiej Henryka Sienkiewicza, mistrza stowa, milujacego stolicg
Krolestwa i pragnacego to uczucie upowszechni¢. Zamyst wymaga dopowiedzen
i uscislen, wykorzystania zaréwno materiatu historycznego, jak i zaczerpnigtego
Z prasy najnowszej.

Pojecic ,,logo” zostalo potraktowane jako robocza metafora, oznaczajaca literac-
ki przyblizony odpowiednik logo wspdlczesnego i praktyk reklamowo-prezentacyj-
nych. Pisarskie logo miasta zamykaloby si¢ w zmyslnie wypracowanych
i umiejscowionych w tekscie', nasyconych emocja, ale esencjonalnych — formule,
obrazie lub opisie, najlepiej o charakterze etykietalnym, ikonicznym, zwracajacym
uwagg na rysy charakterystyczne i wyrdzniajacym zardwno osrodek miejski, jego
ludnosé, jak i tworce, autora marki oryginalnej lub interpretatora zastyszanej. Cza-
sem logo, rozumiane emblematycznie, jest w Sienkiewiczowskiej kronice zastgpio-
ne od razu, jakby autor zakladat jego uprzednie i zrozumiale istnienic (chodzito
bowiem o znane wszystkim miasto), adnotacja o charakterze reklamowym.

Stowem, literackic logo miasta jest to ujecie sugestywne, skrétowe, nieledwie
hastowe i reklamowe, tatwe do zapamigtania, prezentujace wizerunck implikowa-
ny, upragniony lub czgéciowo rzeczywisty. Jest to szczegdlna wizytdwka zawic-
rajgca tresci zobiektywizowane i nickoniecznie sprawdzalne, jakie przebarwialy
si¢ pod pidrem najwybitniejszych felietonistow. Takie wypowiedzi cechowataby
jedrnosc, celnosé, uzytkowa sentencjonalnos¢ i nicraz grandilokwencja ponad
konwencjonalng felietonowa miarg. Dobra marka moze tez odzwicrciedlad autor-
skic poczucie humoru®.

"Na przykiad w formach nacechowanych: tytul. poczatek (lub koniec) akapitu albo calej wypo-
wiedzi. rozpgdnik zdaniowy, skrzydlate slowa, frazeologizmy.

2 Zob. Orange — widocznie tak nmusiato byé. Rozmowa P. Rozynskiego z K. Maternq. ,,Gazeta
Wyborcza” 5 IX 2005. s. 28.
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Trzeba od razu zastrzec, ze rozmaite Sienkiewiczowskic ujgcia moga nie mieé
wymowy oczywistego literackiego logo, ale wolno je traktowaé przynajmnicej jako
proby zmierzajace zwlaszeza do zdefiniowania nowej mentalnej kategorii, z jaka
bylaby laczona warszawsko$¢ i sama nazwa miasta w 2. polowic X1X wicku. Zda-
je si¢ bowiem, ze na zasadzie dywergencji, to jest wyodr¢bnienia specyficznych
znaczen, nazwa Warszawa — jako rdzen miejskiego logo — zaczgla oznaczaé row-
nicz cos$ wigcej anizeli stolicg bylej Rzeczypospolitej.

Miasto jest z reguly nic na sprzedaz, ale moze mie¢ swoje logo w celu reklamo-
wym i autoprezentacyjnym, by korzystnie przedstawié si¢ w oczach autochtondw
1 wobec ludzi z zewnatrz. Takic rozumienie patronuje ninicjszemu spozytkowaniu
pojecia logo. Inna terminologia — na przyklad pola semantycznego z gldwnym
czlonem Warszawa, warszawski ctc. — moglaby wprawdzic objaé mnicj wigcej ten
sam zakres materiatowy, ale juz nie znaczeniowy; jako ncutralna, co najwyzej
waloryzowana w konkluzjach, nie oddawalaby tak dobrze intencji przyswie-
cajacej okreslonym procedurom i pomystom oraz swoistej atmosfery: swojskosci,
promocji, zacickawienia, nawet okazjonalnie — humbugu. Czasem trzeba podjac
ryzyko zwigzane z transpozycjy, azeby tresci nazbyt zbanalizowane (tutaj na
przyklad cala wielkomiejska problematyka kronik) mogly sig¢ ukaza¢ w nowym
Swictle.

Taki logopodobny wytwor ma czasem charakter literacki, nie tylko z punktu
widzenia naszej wspolczesnosci, ale rowniez z perspektywy historycznej. Wska-
zuje na to wicle zjawisk analogicznych, choé¢ podobienstwo nie moze stanowic
glownej sity argumentacyjnej’.

Uwaza si¢ dzisiaj, ze identyfikacyjnym znakiem towarowym jest zaréwno
»charakterystyczna grafika”, jak i ,,stowo, krotki tekst”. Zastrzezeniu patentowe-
mu podlega takze np. forma przestrzenna, melodia lub inny sygnal dzwigkowy*;
przede wszystkim ,,wazny jest brand [ing?] i mocna nazwa™. Wyjasnijmy, ze
w praktyce i idei brandingu chodzi o budowanic tozsamosci marki.

Wspdlczesni wydawey, dziennikarze i krytycy rywalizuja w ,kreowaniu no-
wych nurtéw w prozie i opatrywaniu ich odpowiednia ctykicta”, uwazajac chwyt-
liwa nazwe za gwaranta sukcesu®. Poeta Eugeniusz Tkaczyszyn-Dycki uczynit

3 Zob. R. Etiemble. Poréwnanie to jeszcze nie dowdd, przel. W. Blonska. [w:] Wspdlczesna
teoria badan literackich za granicq. Antologia. Oprac. H. Markiewicz. t. 2. Krakow 1976,
s. 194-220.

* A. Kolakowska, Walczq przed sqdem w obronie marki. ,,Gazeta Wyborcza. £.6dZ” 22-23 X 2005,
s. 6.

51. Adamczewska. G. Blachowski. Brand, outlet i nastolatki. ,,Gazeta Wyborcza. L6dz” 6-7 VIII
2003, s. 3.

6. Jarniewicz. Pogoda dla powiesci. ,,Gazeta Wyborcza” 24 X 2005. s. 10.
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z pisania o umieraniu ,,swoj znak firmowy™’, cho¢ nadal retorycznym pozostaje
pytanie (czynigce aluzj¢ do wydanego niedawno Klubu Dantego Matthew Pearla
i mody na crudycje w literaturze popularnej): ,,kt6z z nas nie siggnalby po «Klub
Sicnkiewicza» czy «Kod Slowackiego»?”®. Wspélczesny przeklad na jezyk chin-
ski Prusowskiej Lalki (Szanghaj 2005), najwybitniejszej X1X-wiecznej powiesci
o Warszawie, zostal opatrzony komentarzem, Ze ,,w ten sposob rowniez buduje sie
marke kraju za granica™. Wznowiona w duzym, okologazetowym naktadzie po-
wiesc Balzaca Stracone zhidzenia swa nieprzedawniona wizja rzeczywisto$ci, na-
cechowang szczegblowoscia rodzajowa, wywolala opinie, ze w ,panoramie
owczesnego Swiata chyba bardziej jeszeze niz dzisiaj liczy si¢ odpowiednia met-
ka”'®. Tak rzeczywiscie byto. W XIX-wiecznej 16dzkiej powicsci méwi sie np.
o towarach Bucholca, ze ,,mialy najlepszgq marke™''.

Z punktu widzenia tradycji oraz badan literaturo- i jgzykoznawczych proble-
matyka wykazuje zwiazek z jezykowa aksjologizacja przestrzeni', jezykowym
obrazem miasta i tym, co ulegajac wplywom lavaterowsko-gallowskiej fizjonomi-
k1 lub potrzebic skrétowego a plastycznego zaprezentowania charakterystycznych
cech osrodka okreslano dawniej mianem | fizjonomii miasta™'>. Laczy si¢ tez
z psychologia reklamy i geografia mentalng'?, z ktdrg spotykamy sie od dawna,
cho¢ nie ma ona w naszym pismicnnictwie ani licznych opracowan, ani wyraziscie
uksztaltowanych metod badawczych.

Zgodnie z geografig mentalng logo Pacanowa zawiera si¢ w obrazie podkuwa-
nych koz. Nazwy wspolczesnych miast i nawet panstw sg rdwniez postrzegane
jako marki, majace okreslong warto$é rynkowa'’. Wedlug informacji podanej nie-

T A. Wolny-Hamkalo. Oswajanie $mierci. ,Gazeta Wyboreza” 12 1V 2005. . 16. Z takicj postawy
znany byl w 2 polowie XX wicku w srodowisku cyganerii warszawskiej Wladyslaw Motty (gloszacy
poglad o ,strupieniu™ calego $wiata). sportretowany przez Sienkiewicza w humoresce Tu trzecia.

$ K. Godlewski. Literatura Zyje i zabija. ,,Gazeta Wyboreza” 12 1V 2005. s. 16.

% Politvey polubili ksigzki [z M. Olszewskim. b. dyrektorem krakowskiego Instytutu Ksigzki.
rozmawiala M. Dvorak]. ,,Gazeta Wyborcza™ 9 X11 2005. s. 23.

10 M. Baranowska. Czvtald Balzacu d=isiaf! ,,Gazeta Wyboreza” 28 VI 20085, s. 19.

Mw.s. Reymont. Ziemia obiecana. Wstgp i oprac. M. Popiel. t. 1. Wroclaw 1996. s. 169.

12 Zob. np. R. Pigtkowa. O aksjologizacji preestrzeni w jezvku i poezji. [w:] Jezyk a kultura. T. 2.
Zugadiienia leksvkalne | aksjologiczne. Pod red. J. Puzyniny i J. Bartminskiego. Wroclaw 1992
s. 187-196. Dodajmy. ze w logo miasta aksjologizacja jezykowa moze dotyczyé nie tylko przestrze-
ni. ale takze cywilizacji, kultury. mentalnosci zbiorowej. Przy tym nasza analiza bgdzie miala
glowny profil literaturoznawcezy. nie jgzykoznawcezy.

13'Np. 0, fizjonomii Warszawy” pisal Boleslaw Prus (Lalka. Wstgp i oprac. J. Bachérz. t. 1,
Wroclaw 1991 s. 287).

14 Zob. W. Chlebda. Zarys polskiej geografii mentalnej. ,,Przeglad Humanistyczny” 1997,
nr3.

15 Zob. P. Mazurkiewicz. Namwa miasta na spreedaz. ,,Gazeta Wyborcza” 18 X12005. s. 2. Mowa
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dawno (2. potowa 2005 roku) w Dzienniku Telewizyjnym, logo Polski,wycenia si¢
na niespelna 100 miliardow dolaréw. Rola najwybitniejszych tworcéw w tworze-
niu takicj aury mentalnej woko6t miast oraz mniejszych lub wiekszych potaci kra-
Ju/przestrzeni wydaje si¢ godna uwagi.

Glowny zakres materialowy rozwazan stanowig hybrydyczne gatunkowo Sien-
kiewiczowskie kroniki ,;spraw biczacych™ i ,chwili obecenej” z lat 1873-1882,
zapelniajace blisko 7 toméw w wydaniu zbiorowym'® . Wystepowaly one dawnicj
w stalych rubrykach czasopism; wymieniamy jedne i drugie, okreslajac przedzial
czasowy i tomy we wspomnianej edycji dziet Sienkiewicza: Bez tytulu, ,,Gazeta
Polska” 1873 (D 47), Chwila obecna, ,,Gazcta Polska” 1875 (D 48-49); Sprawy
biezqce, ,,Niwa” 1874—1875 (D 47); Z ustronia, ,Niwa” 1874 (D 47); Mieszaniny
literacko-artystyczne, ,Niwa” 1879—-1881 (D 50); Wiadomosci biezqce, rozbiory
iwrazenia literacko-artystvezne, ,,Gazeta Polska” 1879-1881 (D 51-52); Miesza-
niny artystyczne i literackie, ,,Slowo™” 1882 (D 50); [Ostatnie kronikil, ,,Stowo”
1882 (D 53). Mimo iz forma felictonowa rozwijala si¢ pod pidérem Sienkiewicza,
jest to material dosé jednorodny, ulatwiajacy wnioskowanic i uchwycenie pra-
widlowosci.

Mniej przydadza si¢ natomiast, jako uwypuklajace Warszawe, szkicowo-
felietonowe Listy z podrézy do Ameryki, publikowane gléwnic w ,,Gazecie
Polskic)” (1876—1878). Pisane byly bowiem z perspektywy czasowej, doty-
czyly z reguly stron obcych i nicraz zawieraly wigee) zmyslen anizeli przecigt-
ny warszawski felieton Sienkiewicza. Niemniej trzeba zauwazyé, ze nawet
w tak znacznym oddaleniu pamigtal Sienkicwicz o Warszawie. W Listach
z podrozy wspominal kolegdw warszawskich i stoleczne czasopisma (np. ,,We-
drowca”) jako swoje zrodla informacii.

Sienkicwiczowskie kroniki zycia codziennego, spolecznego i kulturalno-litera-
ckicgo mialy gléwnie charakter felictonow (z ich calg eklektycznoseig gatunkowg)
oraz krotkich i dluzszych sprawozdan, recenzji i analiz. Byly z reguly umiejsco-
wione ,,pod kreska”, skad czgsto promicniowaly na caly periodyk i pdznicjsze tek-
sty Sienkicwicza. Odzwicerciedlaly zardwno rytm zycia miasta, jak doskonalenie
si¢ warsztatu pisarza, niewolnego od wewngtrznych nawigzan i drobnych autopo-
wiclen. Ukazywaly stan aktualny i pozadany, przyblizaly wszelkiego rodzaju no-
winki, probowatly tez oddaé klimat emocjonalno-uczuciowy i nastrojowy. Taka

tutaj m. in. o miastach amerykanskich. nazywajacych si¢ tak jak programy telewizyjne, strony inter-
netowe. operator telewizji satelitarne;.

1614, Sienkiewicz. Dziela. Wyd. zbiorowe pod red. J. Krzyzanowskiego. t. 1-60. Warszawa
1948-1955. Dalej lokalizacja wedlug tego wydania oznaczonego skrétem D. Pierwsza liczba po
skrocie literowym wskazuje tom. kolejna — strong.
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konfiguracja mogla sprzyjac tworzeniu sig zjawiska okreslanego mianem logo pis-
mienniczego.

W porownaniu ze wspoétczesnymi, okreslone dawne zjawiska, procesy i zacho-
wania ujawniaja si¢ nicraz w ksztalcie zalazkowym albo formie bezwiednej, jed-
nak zauwazalnej. Dla szerszego i glgbszego przebadania materiatu Zrodlowego
przydatne bedy tutaj refleksje Naomi Klein, jako autorki glosnej ksigzki No logo
(2000)", na temat infiltracji logo w rozne dziedziny zycia i tworczoscei (np. fun-
kcjonowania wokol marck okreslonej aury uczuciowo-mentalnej, leksyki i meta-
foryki), a takze traktujace o swoistej filozofii, relacjach wobec $wiata, taktyce
menedzerdw i towedw trenddw. Z ksigzki Klein warte sg rozpatrzenia kwestie do-
tyczace statusu, specyfiki, promocji i odbioru logo oraz zjawisk mu towa-
rzyszacych. Moga by¢ tez pomocne informacje o licznych zwiazkach logo (np.
z problematykq jezyka i miasta) i jego sferach wplywow. W tym $wictle zarysowu-
je si¢ mozliwos¢ przeniesienia nicktorych cech dawnego, tradycyjnego oraz
wspolczesnego logo na marke miasta— gotows, wyrabiang lub postulowang. Argu-
mentem przeciw zagrozeniu prezentyzmem sa liczace okoto dwustu lat dzieje mar-
ki'®. Najbardziej przydatny material z ksigzki Klein grupujemy dla wigkszej
przejrzystosci we wlasne dziaty problemowe (nickoniccznie sig wylaczajace),
okazjonalnie konfrontujgc tresé zasadnicza, zapisang haslowo, z innym mate-
rialem przedmiotowym'”.

TN, Klein. No logo. Przel. H. Pustula. 1zabelin 2004. Dalej lokalizacja wedlug tego wydania oz-
naczonego skrotem N: liczba wskazuje strong.

'8 Zob. N. 194.

19 Estetyka, filozofia i Swiatopoglyd: marka jako §wiatopoglad. wizje, idee, postawy. doswiad-
czenie. styl i filozofia zycia: odniesienia logo nie do realnych cech. ale do systemu wartosci: estetyka
surowepo produktu (w przekazie literackinm. publicystycznym moglaby jej odpowiadaé np. niesko-
mentowana faktografia): ideologia tozsamos$ciowej roznorodnosei: wyzyskiwanie tgsknoty za wol-
noscig i niezaleznoscia: pogon za duchem czasu: rekompensata i mesjanizm: idea transcendencji
— nadgte. balonowe marki: standardy etyczne: odrzucenie fundamentalistycznych biegundw ideolo-
gicznych: estetyka wideoklipu i kiczu.

Jezyk, semantyka, semiotyka, percepeja: marka jako podstawowe znaczenie oraz najlepszy
— dzigki wszechobecnosei — substytut jezyka migdzynarodowego: reklama srodkiem propagowania
marki: zmiany w przeslaniach reklam. ich podskdrne tresci: ton burleski zdejmujacy z reklam odium
jawnie falszywych twierdzen: kombinacje sztuk: przerysowane przedstawienia ,,dobrego zycia™: j¢-
zyk symboli i klisz: egzotyczna stylistyka i transcendenta symbolika; nowatorski i globalny jezyk
metafor. muzyki. ikon (takze popkultury). wymagajacy cigglego odmladzania; metaforyka zaczerp-
nigta ze Srodowisk ngdzarzy: obracanie na wlasng korzy$¢ wszelkiej krytyki i zapozyczanie cudzych
stylow: dystans ironiczny i sztuka bycia ,,pomigdzy”; praktyka/polityka luster (N 26. 142): zbiorowy
sen na jawie: retoryka spotggowanego zbiegu okolicznodci: jgzyk moralnosci i opieranie si¢ na wy-
obrazeniach z zakresu sprawiedliwosci spolecznej; nakaz bycia wszgdzie (przestrzen): idealne obra-
zy (wolnosci, niezaleznosci. inteligencii. cool) a przy tym marka jako antyteza réznorodnosci:
zludzenia i prognozy sukcesu. zanim on nastapi: drugi obieg znakdéw firmowych (cenzura i jgzyk
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Pomijamy lub ograniczamy w wyliczeniu kwestie odnoszace si¢ wylacznie do
marketingu, aczkolwiek wypadnie uwzglednié takic sprawy i uwarunkowania,
jak: konkurencyjno$é (np. tozsamos¢ marki a rywalizacja); potggowanie marki
(zjawiska i procesy synergii)®, a w zwiazku z jej rozszerzaniem — styl marki a styl
zycia; imperatyw kreacyjnosci i mitotwdrczosé; wieloformatowosé (ekonomia
wielkiej skali) i oddzialywanie wieclokanalowe; konceptualizacja i blyskotliwos¢
strategii.

Beda jeszeze tutaj uzyteczne nicktére pojecia pomocnicze (emblemat, etykieta,
ikona, marka-cecha handlowa), komplementarne wobec logo literackiego tub bli-
skiec mu znaczeniowo, rozumiane czasem zgodnie z duchem dawnej epoki.

Slownik warszawski, zbierajacy zasoby jezyvkowe doby pozytywizmu i Mlodej
Polski, definiowiat emblemat jako ,,przedmiot zmyslowy, do ktorego przywiazuje
si¢ pewne znaczenie” oraz jako figurg alegoryczna, godlo, symbol; poprzez odpo-
wiedni epitet (emblematyczny) uwzglednial tresci zmetaforyzowane, symbolicz-
ne, alegoryczne, przenosne, nazywajac np. jezyk kwiatow i koloréw jezykiem
emblematycznym?'. W tymze kompendium ikona jest rozumiana przeno$nie jako

€2Opowy. cenzura wewngtrzna): wyrazanie duszy zbiorowej i gniewu: wyobrazenia ruchu: przeobra-
zony pejzaz semiotyczny: media. Zrédla informacji. przekazu i popularyzacji.

Kultura: marka jako gabka kulturowa obdarzona duchowosciy: infekowanie kultury pojeciem
wlasnej marki i pochlanianie przestrzeni kulturowej: wspomaganic marki przez kulturg: wiclokultu-
rowos¢: symbol i artefakt kulturowy (zarazem narodowy). kulturowa ikona: prowokacja kulturowa
(za jej dawniejszy odpowiednik moglaby uchodzi¢ nazwa Warszavwka. notabene funkcjonujaca do
dzis. a stanowigca jakby logo zaprzeczone. skarykaturowane. uformowane w celu przesmicewcezym.
ironicznym): przyswajanie kultury alternatywnej i prowokacji: podwieszanie marki pod znang oso-
bowosc.

Psychologia i uczuciowoséé: kwestie dotyczace wigzi srodowiskowej. emocjonalnej. duchowej:
budowanic tozsamosci marki oraz wrazenia familiarnosei i swojskos$ci (podobnie jak wowcezas. dzi-
siaj podkresla si¢ niedobdr dobrych polskich marek. ,,potrzebg jakiejs swojskosci” — zob. Orange
~widocznie tuk musialo bve. dz. cyl. —albo sferg kultury. dzigki ktorej jestesmy najlepiej rozpozna-
wani na $wiccie — zob. K. Godlewski, Komentarz. ,,Gazela Wyboreza” 25 111 2005. s. 14; Polacy
ufaja przede wszystkim znanym markom. nie przywigzujac duzego znaczenia do polskich cech pro-
duktu — zob. PM. Murkowe, nie polskie, prosz¢. ,Gazeta Wyborcza™ 11 VIIT 2005. s. 16): zdolnos$é
marki do wywolywania uczudé: pierwiastek duchowy w marce i Swiadomosci korporacyjnej: sondo-
wanie ducha czasu: tworzenie kontekstowego. idealnego Srodowiska dla marki: zorientowanie na ro-
dzing.

Miasto i przestrzein: nakaz bycia wszgdzie (chodzi o przestrzen): rola przestrzeni publicznej:
deprywatyzacja przestrzeni i —na przeciwleglym biegunie — walka o nieskolonizowang przestrzen:
krajobraz markowy: miasta markowe.

20 Jednak zdaniem innych analitykéw w sukcesie marki kluczowg rolg odgrywa nie jej poszerza-
nie (konwergencja). ale dywergencja —zob. A. Rics. L. Ries. Pochod=enie marki. Przel. J. Dobrzan-
ski. Gliwice 2005.

2V ) Karlowiez [ i in.]. Slownik jezyka polskiego. 1. 1. Warszawa 1900, s. 691.
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poréwnanie, obrazn, a marka jako: ,,1. znak, znaczek, liczbon, liczman; 2. znak,
stempel, przen. firma, gatunck®?. Skoncentrowane na sprawach kultury
wspoblczesne kompendia wymicniaja pod hastem ,,druk” — laczac wige kwestie ze
slowem lub znakiem drukowanym, a przynajmniej z odpowiednig procedura i gra-
fika — jego skladowe, a wsrdd nich, jako w towarzystwie synonimicznym, intere-
sujace nas pojecie: ,.sygnet drukarski, logo, znak w postaci rysunku badz litery,
stanowiacy godlo wydawnictwa lub drukarni, umieszczony na okladce oraz stro-
nie tytutowej ksigzki™?*. Klein traktuje metke 1 marke jako synonimy logo-znaku
towarowego, ktorym jest, wedle definicji obowigzujacej w ustawodawstwie ame-
rykanskim, ,.kazde stowo, nazwa, symbol, godlo, albo ich kombinacja, uzywana
w celu [...] rozpoznania i odréznicnia danych towaréw od towaréw produkowa-
nych lub sprzedawanych przez innych” (N 194-195). Autorka zwraca uwage, ze
w marketingu traktuje si¢ priorytetowo nie produkt, ale wlasnic marke. Poréw-
nywalne uj¢cie tej kwestii z konca doby pozytywizmu i Mtodej Polski definiowalo
cechy towarowe (marki towarowe, cechy fabryczne, marki fabryczne) naste-
pujaco:

[...] znaki trwale. umieszczane przez wytworcow i kupcdw na towarach i opakowaniu, a takze na
drukach. cyrkularzach. cennikach itp.. i majace na celu latwe odrdéznianie wyrobu pewnego
pochodzenia lub gatunku od innych wyrobdw podobnych. Cechami towarowymi mogg byé stemple.
znaki wypalane. plomby. kapsle. marki naklejane. tkane lub haftowane. etykiety. winiety. dewizy.
sygnaturki. okladki. szczegdlne sposoby opakowania itp.™.

Z cickawszych réznic migdzy tymi wykladniami warto wymieni¢ zakaz umie-
szczania na towarach cech ,uwlaczajacych moralnosci lub narazajacych na
szwank porzadek publiczny, zawierajacych napisy klamliwe lub wprowadzajace
publicznosé w blad™?.

Przydasig jeszcze pojecic ,.ctykieta”, jednak w znaczeniu wspdlczesnym, gdyz
dawniejsze zwracalo uwage tylko na zwiazek z ceremonialem grzecznosciowym
i obyczajem handlowo-informacyjnym (dolgczania kartek z napisem do towarow,
lekow, roslin)®7. Tymezasem slownik wspolezesny wyrdznia nadto poprzez cytaty
(takze z epoki pozytywizmu i Mlodej Polski), ctykiety ,,przylepiane i przypiete”
do osob, ,ctykicte literacka” przyczepiang do dzicl, ,etykiety zagraniczne”,

22 Tamze. t. 2. 5. 76.

23 Tamze, 1. 2. 5. 881-882.

24 Slownik pojec i tekstéw kultury. Pod red. E. Szezgsnej. Warszawa 2002. s. 47.

BALG. [Andrzej Jerzy Goldsobel], Cechy towarowe. [haslo]. w: Encyklopedia handlowa Or-
gelbranda. t. 1, Warszawa 1914, s, 92.

26 Tamze, s. 93.

27 Zob. hasla: etykieta. etykiet — J. Karlowicz [iin]. dz cyt.t. 1.s. 704.
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srodowiskowo-geograficzne, przydawane ,,swojskim talentom”, etykiety skrajnie
wartosciujace pod wzgledem intelektualnym (ghupi, madry)?.

Mozliwos¢ ksztaltowania si¢ na takiej kanwie porownan i przeniesien w dzie-
dzing warsztatu literackiego, zestawien cech i tresci pisarskich z atrybutami logo,
a nawet sugerowania, ze Sienkiewicz potrafit swa sztuka pisarska wywolywaé
wrazenia i obrazy miasta, uzasadnia si¢ w $wietle wiclokrotnie stwierdzanych po-
winowactw jego utwordw ze sztukami wizualnymi: malarstwem, teatrem”.
Z uwagi na jakos$¢ i sit¢ Sienkiewiczowskiego obrazowania, zdoIno$¢ transpozycji
Ltematu malarskiego na temat literacki”*® i ,,malowania stowem”, wolno mowic
o ikonicznosct jego dziel, w rozumieniu dziewigtnastowiecznym, ktadacym nacisk
na cechy ilustratywno-malarskie, obrazowo-plastyczne i emocjonalne, umozli-
wiajace kreowanie bohaterdw ,,w stanic czystym”, to jest szlachetnych, gwattow-
nych, ztych, dobrych. Dlatego niektdre sylwetki meskie wygladaja u Sienkiewicza
jak ,,wycigte z kartonu, z XIX-wiccznego wzoru™'

Owo rozumienie odpowiadaloby w duzej mierze dzisiejszym oczekiwaniom
i wykladniom. Tym bardziej ze wspomniane walory Sienkiewiczowskiego piora
wykazujg cechy oczekiwane dzi$ od logo. Warto przypomnieé opinig:

Emotywnos¢ i ikonicznosé kojarzyly si¢ Sienkiewiczowi ze zdolnoscigzainteresowania
odbiorcy. do koncentracji mysli i uczué. do wywolywania napi¢g¢ psychicznych. ponadto ze
zdolnoscia do zaspokojeniaciekaw o $c i [podkr. T. Z.J*%

Istotny jest fakt, zc Sienkicwicz-kronikarz mial $wiadomosé funkcjonowania
wiclu srodkdw ekspresywnej kompozycji wypowiedzi i posunigé natury socjo-
technicznej, w koncu sposobdw ostrego, wyrazistego — w tym spektakularnego
— oddzialywania na odbiorcg. Z tego zakresu wymieniat z doza krytycyzmu: ,.efe-
ktowny artykulik” (D 48; 101); frazes (D 48; 69-D 50; 24, 204), styl ,,kaznodziej-
sko-ekonomiczny” (D 48; 111), paszkwil (D 48; 5), plotki t anonimy (D 50; 74
— D 48; 104). Pisal o nich z ironig i przygana, formulujac zarzuty pustostowia, hi-
pokryzji i zatruwania pi$miennictwa, nadmiaru lub ograniczonosci stylistycznej.
Prowadzil jakby konsckwentne dziatania przeciw spowszednialemu logo pismien-
niczemu. Nie wrdzyl mu dobrej przysziosci, stwierdzajac: ,,Sg bowiem takie utarte

28 Etykieta. [haslo w:] Slownik jezvka polskiego. Red. W. Doroszewski. t. 2. Warszawa 1960,
s. 766.

29 pisalem szerzej na ten temat w pracy Sienkiewicz oglqdany. Film i inne przerobki (w druku),
a wczesniej m. in. w ksiazce: ., Impresjonizm " Trylogii Henryka Sienkiewicza. 1.6dz 1993.

30T, Zabski, Poglady estetycznoliterackie Henryka Sienkiewicza, Wroclaw 1979, s. 184.

31 List Z. Mycielskiego do M. Kornilowiczowej z 11 111 1971, [w:] M. Kornilowiczowa. Onegdaj.
Opowiesé¢ o Henrvku Sienkiewiczu i ludziach mu bliskich, Warszawa 1972, s. 200.

32T Zabski, dz. cyt.. s. 83.
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zdania, ktore nie zawsze si¢ sprawdzaja” (D 48; 69); ,,Liczmany w zadnym czasie
ani w zadnym miejscu nie znajdg kursu” (D 48; 71).

Sam uzywal w zakonczeniu kroniki chwytéw ,.dla zaokraglenia formy” (D 48;
9); przyznawal si¢ do sympatii dla ,,wyrazen oglednych”, korzystania z cytatow
,»dlauwydatnienia ukrytej mysli” (D 48; 8-9) oraz stosowania stylu ,,handlowego”
(D 53; 77) i patetycznego, firmowanego imieniem i nazwiskiem Wiktora Hugo
(D 47, 84, 118). Docenial sitg reklamy, ilustrujac zjawisko poprzez zaktualizo-
wang legendg¢ z akcentami przestrogi, ale i uznania, ze reklamowy , hatas” ma
,»dobra strong”, zblizajacq nas do ,,sasiadéw Zachodu” (D 47; 142). Jeden z owych
»sasiadow” odnotowal pod hastem reklama stowa: ,,zrodlo forluny”33, potraktowa-
n¢ jako banalny pewnik, umieszczone bowiem w dzielku zatytulowanym Diction-
naire des idées regues.

Dlatego Sienkiewicz gotow byl, jak powiadat, ,rzucié [...] obraz” przed oczy
czytelnika (D 49; 166), a swoja kronik¢ traktowat jako wierne zwierciadlo zycia
pelnego ,ruchu, wesoloscei i waznych zdarzen” (D 49; 93). Wzmianki o wiasnym
warsztacie kronikarza formulowal tak, by skladajac deklaracje rzetelnosci, szero-
kich zainteresowan i udoskonalen (np. modyfikacji formuly felictonowej), przy-
ciaggna¢ odbiorcow nie tylko warszawskich. Specyfika Mieszanin miata go
uwolni¢ ,,od sztucznych felietonowych polaczen” (D 50; 18), a dzialy Spraw
biezqcych i Wiadomosci biezqcych... reklamowaly si¢ poprzez wlasne logo, ktore
nawigzywalo do tytulu rubryki i powsciagalo naten raz,,liryzm”, choé niekoniecz-
nie moralizowanie. Uwzglednialo takze fakt, ze odbiorcy cheg przede wszystkim
informacji z ,,zycia biezacego”, a nie z przeszlosci; ze pragna ,,wiesci z Warsza-
wy” (DD 47 35). Pisat: ,,Oto sa sprawy biczace, o ktérych dzis mowia i pisza w Wa-
rszawie” (D 47, 2006); ,[...] nasza kronika ma byé rodzajem swiatetka
pomagajacego czytelnikowi w rozpoznawaniu rzeczy zlych od dobrych
1 ulatwiajacego mu sad wiasny” (D 52; 39).

Sienkiewicz nie chcial jednak pisywac kronik ,,0 wszystkim” (D 50; 3). Uspra-
wicdhiwial si¢ z kronik nudnych, np. ,,0 najnowszych ksigzkach” (D 50; 11), mobi-
lizujac redakcje do intcrwencji stownej w przypisie. Skoncentrowany na sprawach
warsztatowych, odstanial geneze okreslonej formy literackiego logo miasta, jaka
wylaniala si¢ z krcowania na realistyczncj kanwie wymyslonych, w koncu eskapi-
stycznych, ale zawsze interesujacych swiatow:

Rzeczywistosé. z ktorg musi mieé do czynienia kronikarz. jest zwykle: szara, bezbarwna. czg¢sto
jalowa — niech wigc uprawia sobie t¢ role. kto chce: ja nie mam sil, ochoty i bgd¢ méwil o czym
innym.

Ach! jest przecie inny swiat. $wiat mysli i wyobrazni. zapomnienia i ucieczki (D 50: 4-5).

33 G. Flaubert. Slownik komunatéw. Przet. J. Gondowicz. Warszawa—Krakéw 1992 s, 102.
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Jego nadrzgdnym celem, taczacym wskazane predylekcje, a pozwalajacym si¢
nazwa¢ w wielu wypadkach literackim logo miasta, byla prezentacja ,,ogélnego
organizmu Warszawy” (D 47; 234), zwlaszcza jej ,,fizjonomii” pokazujacej, ze pa-
nuje tu ,ruch niezwykly” (D 47; 36) i tetni niezwyczajne zycie duchowe.

Z przedstawionych rozwazan mozna wysnuc robocze wnioski, gdy zachowujac
proporcje w zestawieniu dziedzin pragnie sie refleksje na temat logo handlowego
spozytkowac transpozycyjnie, tj. do logo literackiego i zjawisk mu towa-
rzyszacych, ktore tak samo zaciekawiajg poznawczo. Dlatego w centrum uwagi
beda tu logotworczo nacechowane zapisy i1 chwyty prezentacyjne odzwiercied-
lajace obraz miasta, jego mieszkancow oraz ich atrybuty, immanentne i zinterpre-
towane, jak tez widoczne na tle relacji wobec innych migjsc, regiondw i 0sdb.
Poszukiwanym celem takich przedstawicn jest korzystna waloryzacja Warszawy
i ksztaltowanie niepowszedniej aury woko6l miasta. Waznym obicktem zaintereso-
wania bedg pierwiastki ksztaltujace atmosferg warszawskosci, nawet niezaleznie
od tresci Sienkiewiczowskiej kroniki, mogacej dotyczy¢ spraw pozamiejscowych.

W badaniach literaturoznawczych traktuje sie warszawskosé jako relacje twor-
cy z Warszawa, np. sa prace ,,0 warszawskosci Prusa™*. Przyjmujgc, ze sprawa ta-
kich zwigzkow Sienkiewicza jest szkicowo znana’>>, mozna z punktu widzenia
problematyki logo miejskiego poswieci¢ uwage wypowiedziom, ktére tworzyly
aurg¢ warszawskosci. Nasuwalaby si¢ wigc problematyka wychodzaca naprzeciw
6wezesnemu pojeciu warszawszezyzna®®. Brane bylyby pod uwage rézne $rodki,
cho¢ tutaj moga by¢ uwzglgdnione jedynie kluczowe.

Taki klimat uczuciowo-mentalny, taka narzucajacq si¢ uwadze aurg toZzsamo-
sciowo-solidarnosciowa tworzyly w powierzchniowej warstwie tekstu persewe-
rujacy epitet ,,warszawski”, nicktore okreslenia micszkancow miasta, zaimki
osobowe i formy liczby mnogiej oraz wypowiedzi autocharakteryzujace kronikarza.

Wymicnionym e¢pitetem opatrywal Sienkiewicz rézne zjawiska, instytucje
i abstrakty zwigzane z zyciem micjscowym. Byly one obrazowane tak, by wi¢z
wygladala na naturalna, istotng i pociagajaca, nawet w odniesieniu najbardziej pos-
politym. Zwykla koleja rzeczy pod informacyjno-etykietujacym, a wigc nic zaw-

3 E. Ihnatowicz, Gomulicki, Prus i latarnie uliczne. [w:] Wiktor Gomulicki. Problemy tworczo-
Sci i recepcji (w 150. rocznice urod=zin). Pod red. J. Rohozinskiego. Pultusk 1999, s. 116.

3 Zob.1 ). Wagner, Warszawaw ,, Potopie " Sienkiewicza. [w:] tegoz. Sienkiewicz. Odczyty. War-
szawa 1960. s. 45-76.. 1. Kulczycka-Saloni. Sienkiewicz a Warszawa. ,,Przeglad Humanistyczny”
1967, nr 3, s. 49-62: ). Krzyzanowski. Sienkiewicz a Warszawa. Warszawa 1975: M. Trzeciak. Hen-
ryk Sienkiewicz. [w:] Warszawa pozytywistéw. Pod red. J. Kulczyckiej-Saloni i E. Ihnatowicz. War-
szawa 1992 s. [53-161.

36 Obejmowalo ono to ,,wszystko. co dotyczy Warszawy” (J. Karlowicz [ iin.], dz. cyt., L. 7, War-
szawa 1919, s. 464).
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sze neutralnym, nagtéwkiem ,,warszawski” pojawialy si¢ doniesicnia na temat np.:
wydawnictw, zwlaszcza czasopism (,,Bibliotcka Warszawska”, urzedowy ,,Dzien-
nik Warszawski”’, , Gazeta Warszawska”, najczesciej wymieniany , Kurier War-
szawski™*®) i dziennikarzy; 0sob urz¢dowych i sprawujacych funkcje zawodowe
lub spofeczne; tras (drég) i urzadzen komunikacyjnych (np. linii kolejowych,
omnibuséw); towarzystw (dobroczynnosci, muzycznych i in.); historii regionu
(np. Ksigstwo Warszawskie D 51; 33); Uniwersytetu Warszawskiego i Warsza-
wskicj Szkoly Glownej, jako tej, ktora ,,oddala naszemu ogdlowi nicmate ustugi”
D 47;217); teatru, jego artystow i kicrownikdw. Pojawialy si¢ w ten sposob wybit-
ne lub wyrézniajace si¢ czyms osoby oraz skupiska ludzi decydujace zasadniczo
0 zyciu miasta, odciskajgce si¢ na jego wizerunku. Logo opieralo si¢ tutaj na wy-
mowic faktow.,

Sienkicwicz potrafit réwniez wzbudzi¢ zywsze uczucia, indywidualizujac drob-
ne zjawiska poprzez sty bardziej literacki (zartobliwie wysoki, liryczny, aforysty-
czny, anegdotyczny, jezyk ezopowy z poetyka przemilczenia), poswigcajac na
rowni uwagg sprawom waznym i marginalnym, wielkim i szarym ludziom, a takze
abstraktom: zjawiskom obyczajowo-towarzyskim, nadajgcym miastu koloryt i ce-
chy legendowe. Stangli w centrum jego zainteresowan: ,,warszawski zwierzyniec”
(D 46; 236), ,,bankier warszawski” Matias Bersohn (D 47; 211), ,warszawscy
wlasciciele domow” (D 48; 68), jak tez ,telegrafisci warszawscy” (D 48; 68), roz-
nosiciele gazet nazwani ,Homerami i Tucydydesami” (D 47; 107) oraz ,,str6z war-
szawski” (D 51; 67). Przyjazna i lagodzaca spory wzmianka, o cechach logo,
rozszerzata epitet ,,warszawski” na rézne miejscowe pisma: ,,Wiadomo, ze kuriery
nic zywia wzajem do siebic uczu¢ sympatii, « Warszawski» jako wychodzacy co
dzien, jest przecic codziennym, a «Codziennyy, jako wychodzacy w Warszawie
— warszawskim” (D 47; 108).

Specjalne komplementy byly kicrowane pod adresem odbiorcdw Sicnkicwi-
czowskiej kroniki, w tym przypadku (cytat ponizej) drukowanej w ,,Gazecie Pol-
skiej”, waznej rzeczniczce micjskiego logo: ,,Ach! warszawscy moi czytelnicy, na
wyzyny wchodzicie — zapraszam was” (D 48; 168).

Sympatyczny koloryt nadawaly warszawskosci zwigzki frazeologiczne, zwy-
kle z abstraktem w czlonic gléwnym, utworzone & propos spraw codziennych,
obejmujace relatywnie najwigksza czg¢s¢ spolecznosci i miejscowego zycia, np. ta-
kie: ,,bruk warszawski” (D 49; 154), ,,nasza warszawska cickawos$é¢” (D 47; 126),

37 Zob.: ,«Dziennik Warszawski» przechodzi pod redakcj¢ ks. Golicyna. Ma wychodzic z wyje-
ciem cenzury ogélnej” (D S1: 98).

38 Piszgc L kurier”. wywolywalo si¢ domysinie ,Kurier Warszawski”, popularng gazetg co-
dzienng, stanowiacq podstawowe Zrodlo wiadomosei takze dla umiejscowionych za granica ludzi
i postaci literackich, jak np. Wokulski — zob. B. Prus. Lalka, t. 1. s. 67.
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~warszawski high-life” (D 48; 41); ,,warszawskie kicszenie” (D 47; 119) ,warsza-
wska przyzwoitosé” (D 48; 4), ,warszawska fatwowicrnosé” (D 47; 119), ,,orygi-
nalno$¢ warszawska” (D 48; 25), ,,warszawska publicznos$é” (D 49;192), ,,poezja
zycia warszawskicgo™ (D 48; 2, 33). W tym zakresic Sienkicwicz potrafil zarazem
pouczy¢ i rozémieszy¢, chociaz zdawatl odbiorcom sprawe z faktu o walorach cha-
rakteryzujacych, ze ,,z zycia warszawskiego trudno zebraé¢ materialy do felictonu
na rozrywke czytelnika” (D 48; 2). Owe felictonowe mikroustroje wykazywaly
skfonno$¢ do przeistoczenia sig w logo miejskie, choc¢by czastkowe, na przyktad
zwigzane z porg roku lub pogladem na okreslone sprawy: , na horyzoncie warszaw-
skiego towarzyskiego zywota pojawily sig¢ ruchy jesicnne” (DD 47; 104); ,,na bruku
warszawskim kwestig wschodnig nazywa sie to...” (D 49; 154).

Tonacja przechodzita w chlodna i stownie powsciggliwa (informacja byta reda-
gowana nader zwig¢zle i oszczednic pod wzgledem stylistycznym albo z dodatkami
wzmacniajacymi efekt obcosci), gdy przekaz dotyczyt przedstawicicli wiadzy ro-
syjskiej, jak: ,,warszawski gubernator generalny” i ,,oberpolicmajster warszawski”
(1D 51; 98), ,,Kurator Okregu Naukowego Warszawskicgo™ (D S1; 67), ktorych
dzialalnosé miata charakter nakazowy, wcielajac przywilcje innym nicdostgpne™
lub nieprzyjemny imperatyw kategoryczny, np.: ,,Prezes Teatrow Warszawskich
wezwal...” (D 52; 37); ,,Z rozporzadzenia Kuratora Okrggu Naukowego Warsza-
wskiego odczytanym zostalo...” (D 51; 81).

Rzeczowosé, majaca w kronice wlasng cenng wartos$é, stwarzata okazje do
przejscia w sferg familiarng. gdy Sienkicwicz mowil o obywatelach Warszawy.
W takich przypadkach uzywal okreslen: ,mieszkancy miasta” (D 48; 3), nabie-
rajacych cech przyjaznych w wersjach synonimicznych, rozbudowanych, komp-
lementacyjnych, szczego6lnie ukonkretnionych lub zabicgajacych o jakies
wzgledy: ,,mieszkaniec/micszkancy Warszawy” (D 48; 25, 214, D 51; 65); ,,mic-
szkanki Warszawy” (D 53; 56) oraz ,,jej [ Warszawy | mieszkanki” (D 48; 127), gdy
byla mowa o pigknosci, podkreslancj takze wariantowo (,,pigknos¢ warszawia-
nek” D 48; 127); ,,wicksza cz¢$¢ micszkancdw Warszawy” (D 48; 76), ktorej po-
trzeby cheiat wlasnie kronikarz zadowolié; ,,lJudnosé miasta Warszawy” (D 48; 3).
,»ludnos$¢ miasta stolecznego Warszawy” (D 47; 183). Czg¢sto uzywanc przezen na-
zwy wlasne, jak ,,warszawiak” (D 47; 204, D 48; 114, 115, D 49: 123) i ,,warsza-
wianin” ( D 47; 123), byly dopeiniane okresleniami uwydatniajacymi poczucie
wspolnoty, solidarnosci, ciepta i swojskosci, tworzac zwiazki w rodzaju: ,,wszys-
cy warszawianie” (D 47; 234): ,,niedoswiadczony warszawianin” (D 47; 91), ,,zna-
jomy warszawianin” (D 48; 38).

39 Zob. przypis 37.
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Wigzy jeszcze bardzicj serdeczne, nadto o walorach dynamicznych,
naklaniajacych do dziatania, mogly sig rodzi¢ za sprawa usamodzielnionych lub
dodawanych do epitetu ,,warszawski” form zaimka osobowego i dzierzawczego
oraz dzigki formom liczby mnogiej, takze w konstrukcjach czasownikowych.
Warto poswigci¢ uwage tej kwestii.

Przy 6wczesnym wicloznacznym uwiklaniu kwestii tego, co uchodzi za ,,nasze”,
wige moze by¢ opatrzone tym zaimkiem dzierzawczym lub komplementarng formg
zaimka osobowego®, przy komplikacjach o wydzwigku tragicznym, jakie znalazty
wyraz na przyktad w stwierdzeniu bohatera Sienkiewiczowskiej noweli, ze ,Nie-
mcy to nasi”*', w przypadku kronik nie ma watpliwosci, niejasnosci i niedomdwien,
poza zwigzanymi z wystgpowaniem jezyka ezopowego, w ktérym zaimek ,,nasz”
byt uzywany zastepczo wobcce zakazanego przez cenzurg slowa ,,polski”*. Wszakze
w tym ostatnim przypadku wypowiedz sformutowana w Warszawie byla glosem w
imieniu calego kraju, kronikarz i miasto byli jego rzecznikami.

Zatem wszystko, co w kronikach jest ,,nasze”, dzieje si¢ ,,u nas” lub ,,nas” do-
tyczy, wiaze sig¢ najscislej z Warszawa i jej mieszkancami; zaimki pelnia rolg sy-
nonimiczng wobec nazwy miasta 1 sg czgsto osrodkiem konstrukcyjnym zardéwno
logo interwencyjnego, jak komplementacyjnego i tozsamosciowego®. Wspo-
mniane zaimki oraz ich zwiazki z innymi czgsciami mowy spelniajq nieraz po-
dobng funkcjg, co wyrazenia przyimkowe z cztonem ,,Warszawa” (omdwione
dalej), ilustrujace kierunek: ,,do” lub ,z” miasta.

Wirod tego rodzaju okreslen — familiarnych, swojskich, wprost domowych —
przcistaczajacych si¢ nieraz w wyrazenia, zwroty i frazy, warto przypomnie¢, jako
konstrukcyjne centrum uczuciowe i logotworcze rozpedniki zdaniowe, chocby ta-
kie: ,,donas” (D 47; 197), ,unas” (D 47;55,D49; 102, 144, 195,D 50;219,D51;
207, 226). ,,u nas w Warszawie” (D 47; 115, D 49; 195); ,,dla nas, warszawiakow”
(D 47, 164); ,,do nas” (D 47; 197, D 49; 51, 177, 276 ), ,, o nas” (D 51; 5, 34);
,»mowia u nas, ze...” (D 48;101); ,kazdy z nas” (D 47: 135). Charakter najbardzicj
zblizony do logo mialy frazy: ,,Doszta nas wiadomos¢, ze...” (D 51; 112) ,,Dzialo si¢

0 Forma dopelniaczowa zaimka ,,my” (nas) pelni u Sienkiewicza funkcjg identyczna, jak zaimek
dzierzawczy ,nasz”. Sienkiewicz poswigcil osobng uwagg funkcjonowaniu zaimka ,,nasz” (jako
przydomka) w obiegu ogdlnym, krajowym (D 47: 66): pisal tez (z ironia) o jego godnosciowym a
czgstym uzyciu (D 48; 88, D 49: 40).

4111, Sienkiewicz, Wybor nowel. Wstep i oprac. B. Mazan. Wroclaw 1989.s. 131.

42 Zob. np.: ,,Nie pamigtam. w ktérym z moskiewskich dziennikdw czytalem niegdys zarzut, ze
literatura nasza [polska] nie zwraca si¢ do ludu” (D 50: 102) i tamze, s. 177.

43 Niektore Sienkiewiczowskie ujecia, zabarwione serdecznoscig i rodzimoscig, przypominaja
funkcjonowanie francuskiego zaimka przymiotnego dzierzawczego les nétres. rézniacego si¢ od za-
imka przymiotnego dzierzawczego nie tylko pisownia. ale i znaczeniem. wskazujac domyslnie przy-
jaciela jako ,jednego z naszych”. (np. Foulez-vous étre des néires?).
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zas to wszystko nie w Chinach, nie w Azji, ale unas” (D 51 226); ,,WyobraZcie so-
bic, urzadzono v nas w Warszawic...” (D 49; 176); ,jednym z najprawdziwszych
przysiow odnosnie do nas jest: «Obiccanka cacanka»” (D 47; 197); ,,nazywaja nas
przecie paryzanami Pélnocy” (D 51; 5).

Zaimkiem ,,nasz”, ,,nasze” (takze w formach zaleznych) opatrzone byly pojecia
i zjawiska ilustrujace splatanie si¢ na warszawskim podglebiu spraw domowych
z publicznymi 1 abstraktami, np. takic: autorzy (D 51; 25), domowe uroczystosci
(D 47. 44), ,dzisiejsza umyslowosc” (D 52; 86), grod (D 48; 88), kapitalisci (D S1;
5), kraj (D 52; 163), latarnie gazowe (D 47; 129), miasto (D 47; 117, D 49; 141,
D 53; 4, 36). milosicrdzie (D 47; 122), ogét (D 47, 217-D 51: 30) i ,,026lny zy-
wot” (D 49; 22), opera (D 51; 135), prace (D; 47; 135), prasa (D 47, 55), prowincja
(I> 51; 254), przesziosé (D 52: 153) 1 zamilowanie do przeszlosci (D 52; 162), sce-
na (DD 50; 19) i wielka scena (D 47; 167), spoleczenstwo (D 52; 181) i zycie
spoleczne (D 50; 74),Warszawa (D 48; 15), ,,warszawska cickawos$é”, (D 47; 126),
warszawski teatr (D 49; 176), wystawa obrazow (D 47, 43).

Logo tego rodzaju czgsto zabarwialo si¢ pierwiastkami heroizmu i odwagi, jak
w notkach majacych nature zaktualizowanych wspomnien, wezwan i zakleé:

[m. in. o dawnej Warszawie] Wiadomo. ze ten bruk. tworzac naturalne gory i przepascie. czyni nasze
miasto niezdobytym (D 53: 36).

Oby tak z wstydem ustapily wszystkie biedy i klgski alarmujace od niejakiego czasu do naszego
miasta. ustapia zas z pewnoscia, jesli bedziem dawac odpor tak silny. jak dawni nasi rycerze. i jezeli
wytrwamy (D 53: 4).

Do ostatniego tchu! — oto. co powinno by¢ naszym zadaniem i haslem w walce z pozarami (D 49:
113).

Czasem notka imitujaca logo laczyla oba rodzaje zaimkow, uwypuklajac sie
nadto dzig¢ki liczbie mnogiej czasownika i umicjscowicniu w calej wypowiedzi,
jak np. takie zakonczenie kroniki: ,,Brzeg wprawdzie nieznany, ale niedaleki, kaz-
dy z nas przebyl pogody i burze. [...] porachujmy wiec teraz i nasze prace” (D 47;
135) albo taka autorcklama: ,,Prawdziwa to jest dla nas przyjemnoscia, gdy kwe-
stia uznana za wazng i poruszang w naszym piSmie zaczyna stawac si¢ cialem”
(D51, 185).

Tiem dla ujawniania si¢ zwyklego ,ja”, naturalnego w gawedziarskicj felie-
tonistyce, byly zwroty i wyrazenia uogolnione, majgce forme liczby mnogicj,
wyjatkowo logotworczej. Zrozumiale sa wypowicdzi Sienkiewicza, na przyklad
w obronie czystosci jezyka, pod godlem: ,,my, my wszyscy dziennikarze” (D 51;
43) albo w niekoniecznie zawinionych sprawach (,,my nie tylko mosty, lecz
i szkoly mamy takie, »co to ich nie ma«” D 53; 63), jak réwniez uzywajace formy
tzw. pluralis auctoris, charakterystycznej nie tylko dla rozpraw, ale i dla publicy-
styki, np. ,,Nie myslimy robi¢...” (D 51; 43), ,,WidzieliSmy, ze...” (D 51; 239),
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»Wiedziclismy, ze...” (D 51; 239); jak rdwniez takic, ktdre przywracaly 1ad kroni-
ce, atrybem kategorycznym przypominaly chwyty rcklamowe (,, Wr6émy do War-
szawy” DD 49; 2, 80), majace tez wersj¢ spersonalizowana, osobisty: ,,widze, ze
czas juz [...] powrdcié do Warszawy” (D 48; 191); ,,Co do mnie, musze wrécié do
Warszawy” (D 47; 83).

Odmienny charakter mialy jednak uformowane na analogicznym podtozu wy-
powiedzi uzywajace liczby mnogicj czasownika i zaimka osobowego (takze do-
mySlnego?) — ktéry odgrywal glowng role znaczeniowg — do silnego
zaakcentowania cech pozyskiwanych lub wzglednie stalych, ale z reguly dodat-
nich lub nie przynoszacych wigkszej ujmy w relacji do innych miejsc i oso6b. Kryto
si¢ za tym dynamiczne logo mieszkancdw Warszawy, zmagajacych si¢ z rozmai-
tymi przeciwnos$ciami, jednak hartujacymi, nie obezwladniajacymi, co napawalo
nadzicja. Oto charakterystyczne przyklady:

Poruszamy si¢ powoli. ale jednak poruszamy sig jakos$ (D 47: 223).

Poczynamy przyzwyczaja¢ si¢ do tych wypadkow [pozardw|. jak obleznicy forteczni do
pekajacych pociskow (D 49: 12).

Strzezmyz tego [jezyka). co trwa (D 51; 39).

Na pewno nie jestesmy gorsi. bo nigdzie naduzycia nie wywolaly tak jednomysinego protestu
i nigdzie szkod nie starano si¢ tak skwapliwie naprawié (D 53: 3-4).

|w jezyku ezopowym o wierze religijnej i — zdaje si¢ — o ojezyznie] Ramionami wzruszamy nad
tym s$wiatem i mowimy: Szkoda dla niego poswigcen. My mamy swoje dogmata (D 50: 14).

Wyjatck stanowily slowa: jestesmy na wskros oryginalni” (D 49; 142), nie tyl-
ko demistyfikujgce ,,0sobny warszawski rozum”" i  wlasny warszawski styl”
(DD 49; 112), ale rownicz obnazajace ogromny obszar zaniedban, na przyktad bu-
dowlanych.

Widaé bylo z nicktorych przytoczen, a w kolejnych to si¢ rowniez uwidoczni,
jJak z forma pluralis auctoris wspolgra osobiste ,ja” kronikarza, kiedy indziej uja-
wiiajyce sig jeszeze wyrazniej. Takie drobne i rozproszone informacje Sienkiewi-
cza o sobic, czujacym 1 piszacym warszawianinie, ukladajq si¢ w sympatyczng
mikrohistori¢ korespondujaca z atrybutami i formulami micjskicgo logo. Warto
przypomnicé z niej choéby fragmenty, przechodzace od lirycznego wyznania do
spraw micjskich przy pomocy prostych stylistycznic a prostomyslnych uczuciowo
powigzan. Nabicralo si¢ stad duzego zaufania do ascrtorycznosci cksponowancgo
wizerunku miasta. Ta cecha stanowilaby zasadnicza rézniceg, dzielqcg staromodne

* Na podobnej zasadzie. na jakiej w Szkicach weglem nawigzal do satyrycznego logo prowin-
cjonalnego i galicyjskiego. pisziac o ,.baranioglowskim rozumie”. ze .powinicn byl wystarczaé na
mocy tejze zasady. na ktorej paryski rozum wystarcza dla Paryza albo np. autonomiczny galicyjski
dia Galicji” (Hyvbor nowel, dz. cyt.. s. 64).



28

logo, z catym jego ekwipazem, od dwudzicstowiecznych i dzisiejszych form rekla-
. . .45

my, nic wymagajacych asercji.

Jezeli nic wazniejszego nie stanie si¢ w Warszawie. [...]. czuj¢ si¢ w ambarasic (D 48: 75).

[...] czuje sig prawdziwie uszczesliwiony, gdy w naszej Warszawie stanie si¢ co$ wazniejszego...
(D 48.98)

Zawsze lubilem Warszawg; mimo naszych brukéw. mimo latarn i omnibusoéw [...] mimo tego
wszystkiego, co jest u nas najrozpaczliwsze. nigdym nie zalowal, zem si¢ tu wychowal i ze si¢ tu
kolaczg (D 48: 32-33).

Na okreslenie wprost szczeropolskiej warszawskosci zjawisk, prezentowanych
w tonacji neutralnej, uzywal Sienkiewicz takze wiclu wyrazen zast¢pezych, syno-
nimicznych i czopowych, uprawiajqc ostracyzm literacki wobec form obcych, na-
rzuconych, rosyjskich, przypominajgcych o niewoli politycznej. Stosowal wige na
przyklad takie ncutralne stowa, jak: ,,miciscowy” (D 50; 19), ,,miejski” (D 50; 93),
,municypalno$é” (D 48; 107, D 49; 36, 99)*. Nickiedy odnicsienia do spraw lokal-
nych, uwzgledniajgce uwarunkowania ogolne, zabarwialy si¢ ezopowo, na
przyklad w ujeciach: ,rodzinne gniazdo” (D 50; 18), [gdy chodzilo o pismo, inteli-
gencje, umystowosé], tutejszy” (D 49; 115, D 50; 3, D 53; 72, 102). Nie uzywat
jednak Sienkicwicz, szezegdlnie w formie zneutralizowanej, ktéra moghaby ucho-
dzi¢ za zgode z losem. wyrazenia Kraj Nadwislanski, obejmujacego Warszawe
jako centrum. Mozna rzee, ze minimalizowal i rozmywal je poprzez takie nazwy,
jak: (gdy byla mowa o bogatych w przesziosci polskich ziemiach) ,,nadwislanska
kraina” (D 47; 48)"; (0 micjscowej pobrzeznej ludnosci przewozniczej) ,.,nadwi-
slacy™ (D 47, 49); (o Warszawie) ,,nadwislanska Kapua” (D 48; 38). Wybitne micjs-
cowe postaci i zastuzeni Polacy, ktérzy bezpowrotnie odeszli, otrzymywali nekro-
logi bardzo wymowne poprzez niedopowicdzenic w miejscu, w jakim tresé
dotyczyla czasu minionego. Leksem , byly” zastgpowat Sienkiewicz skrétem lite-
rowym ,,b.”"® majacym scns ukryty. Ten skrét nie obowiazywal bowiem w przy-
padku anonséw o carskich urzednikach — informacji, z ktdrych wynikalo, ze

3 pozostaje aktualne stynne zalecenie Helen Woodward (copyywriterki z lat 20. XX wieku): , Je-
$li macie reklamowac produkt. w zadnym razie nic ogladajcie fabryki. w ktorej on powstaje. [...] Nie
ogladajcie ludzi przy pracy [...] poniewaz, widzicie. znajomosé prawdy o czymkolwiek. autentycznej
wewnetrznej prawdy. bardzo utrudnia pisanie powierzchownych dyrdymalek. dzigki ktorym to co$
si¢ sprzedaje™ (cyt. za N. 363).

6 Julian Ochorowicz. zauwazajae zjawisko przejmowania celnych ujgé. wskazywal slowo
~municypalnogé” (na oznaczenie zarzadu miasta): pierwszenstwo w jego uzyciu przypisywal Pruso-
wi. od ktorego zaczela sig Ieksykalna,,moda w znaczeniu moralnym™ (Z d=ziennika psychologa. War-
szawa 18706, s. 213).

47 Bardzo tez powsciagliwa. w poetyce komunikatu, byla informacja (podana za pismem rosyj-
skim) o pruskich planach przedluzenia kolei nadwislanskiej” (D 51: 129).

8 Zob.: ,b. kapitan b. wojsk polskich™. ,profesor b. Szkoly Gléwnej” (D 51: 199. 268).
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kuriozalna teraznicjszo$¢ przypomina niedawng przeszio$¢ pod zaborami, na
przyklad z uwagi na takie postanowienie: ,,[...] byly minister oswiecenia wydat
rozporzadzenie wzbraniajace studentom wstgpowaé w zwiazki malzeniskic [...] «No-
wosti» donosza, zc dzisiejszy minister postanowil utrzymac je nadal” (D 51; 208).

Jak wspomniano, powsciagliwy chlod towarzyszyl prezentacji dziatan general-
-gubernatora (D 52; 105) oraz innych o0séb urzgdowych. Nie mogl tu niczego
zmicni¢ epitet ,,warszawski” ani wyrazenia przyimkowe wskazujace na relacjg
wobec Warszawy (zob. dalej). Lakoniczno$¢ prowadzita czasem do senséw podte-
kstowych, nieoczekiwanych, bynajmniej nie zasmucajacych (choé trudno orzec,
czy zamicrzonych), jak w nastepujacym przypadku: ,,Kurator Okregu Naukowe-
go, Apuchtin, wezwany niedawno do Petersburga, dotychezas jeszeze nie wrécit
do Warszawy” (D 51; 140). W malo znaczgcym slowie ,,jeszcze” mogly sig zawie-
ra¢ w wigkszym stopniu nadzicja i skryta rado$é anizeli oczekiwanic.

Synteza jezyka ezopowego o cechach logo, nasyconego warszawskoseig do
granicy dozwoloncj, byly fragmenty przytaczajgce ze sfingowanych pamigtnikow
szacha perskiego Nasr-Eddina ,,obszerny ustgp o kraju naszym i Warszawic”
(D 51; 141). Czytamy tu m. in., Ze Warszawa jest stolicg Lechistanu, miastem
,»bardzo ludnym i ozywionym”. liczacym ponad 250 tys. mieszkarnicow, ktore opu-
szcza si¢ ,,z zalem” (D 51; 143); w palacu belwederskim mieszka ,,warszawski je-
neral-gubernator” (D 51: 142), a jadac tutaj przejezdza si¢ przez ,nastgpujgce
prowingcje i miasta nicgdy$ nalezace do Lechistanu: Pskow, Witebsk, Kowno, Wil-
no, Grodno” ( D 51; 141).

Rolg podstawowego nos$nika wspomnianych znaczen i towarzyszacej im aury
odgrywala przede wszystkim czgsta nazwa wlasna Warszawa, rozmaicie modyfi-
kowana, dopelniana poprzez epitety, formulowana zast¢pczo i metaforycznie, op-
leciona przyimkami, wyrazeniami przyimkowymi i okresleniami spelniajacymi
funkcje lokalizacyjna, wreszcie zestawiana z innymi micjscami w kraju i na $wie-
cie. Myili si¢ tu rowniez o ludnosci Warszawy. okreslanej nazwg wilasng [ub ina-
czej, ale wyrdzniancj w przekazie, co bylo zrozumiale z uwagi na zasadniczo
miejski charakter Sienkiewiczowskich kronik.

Stosowne rozwazania moglyby prowadzi¢ do prezentacji konglomeratu zja-
wisk i przykladow spelniajacych, jak si¢ zdaje, rolg logo, gotowych do samodziel-
nego istnicnia. Wolno przyjaé, ze literackic logo miasta ujawnia swa natur¢ nie
tyle poprzez wylaczenie z kontekstu, ile za sprawg jakosci sprzyjajacych takiemu
wyodrebnieniu, czynigcych mysl lotng a slowa skrzydlatymi.

Pojawia si¢ w tym wypadku czton nominalny (nazwa wlasna), czasem z rézny-
mi okre$leniami, traktowany podmiotowo, nieledwie etykictalnie, wystepujacy
rowniez w formach zaleznych i pochodnych. Takie logo, w ktérym najwazniejsza
bvla sama obecnosé — choéby zjawiskowa — Warszawy, jest u Sienkiewicza
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wypelnione informacja. dana zwykle wprost, nieraz zas w formic zaprzeczonej,
zartobliwej, lekko lub niewyszukanie ironicznej (antyfraza). Na wiodace rysy
Warszawy sklada si¢ wtedy na przyklad: rozmaicie umotywowany ,.ruch nie-
zwykly” (D 47; 45); dobroczynnosé (D 47; 112; 229, D 48; 164; 174), wyr6z-
niajaca si¢*’, ale nic zadowalajaca duzych potrzeb spotecznych™; zainteresowanie
sprawami towarzystw (D 47; 194); , rozpowszechnione zamilowanie do muzyki,
znawstwo, zdrowy sad o sztuce, szczere zajecie si¢ nia, prawdziwe poswigcenie ze
strony jej wyznawcow, pomijanie postronnych wzgledow” (I 48; 2)°".

W tonacji zartobliwej, lekko kpiacej, przeciez z wigkszym akcentem na zachete
do dzialan, zrozumicnie i wybaczenie, anizeli na zarzut lub interwencyjnosé, byly
prezentowane w rzeczowej konwencji takie cechy, jak: przynaleznos¢ Warszawy
do ,najmuzykalnicjszych miast na Swiccie™ (D 47; 85); znajomos¢ jezyka francu-
skiego (D 47; 229, D 53; 19); ucigzliwosci w okresie letnim (D 47: 163-164);
zamilowanie do zjawisk niczwyklych, co ilustrowaly slowa, anonsowangj jako
~mamut rodzaju zenskicgo”, panny Marie z Wiednia, stwierdzajacej, ze ,, Warsza-
wa bedzie umiala jej postgpowanic zardwno jak i jej tusz¢ ocenic” (D 48: 175).

W zwigzku z podstawowg sygnaturg, to jest nazwg wlasna, nic brakowalo infor-
macji o potrzebach, projektach, miejscowych wydawnictwach, osobach przyjez-
dzajacych 1 wyjezdzajacych. Pojawialy si¢ na przyklad informacje o przyjazdach
lub wyjazdach cenionych aktordw, jak IHelena Modrzejewska 1 Romana Popiel
(D 51: 130, 247), nowym migjscu przechadzek (D 47; 37), o znanych postaciach,
ale i o drobnych inwestycjach (np. projektach kanalizacji D 51; 104) oraz dopraw-
dy nicwielkich przychodach, choé te waloryzujace okreslenia sg tylko w naszym
komentarzu, kamuflowane bowiem byly w kronikach wyrazami zadowolenia ze
zwigkszajacepo si¢ mimo wszystko stanu posiadania. Tak samo radowal si¢ w Pru-
sowskiej Lalce 1gnacy Rzecki, kicdy patrzac na swe ,,chude lydki”, twierdzil, ze
,Lhabicra ciala™®®.

Warszawa byla skrupulatnic odnotowywana w adresach wydawniczych oraz info-
rmacjach o nowych ksigzkach (D 51; 35, 233, D 52; 163, 186-187, 251). Warto pod-
kresli¢ ckspresj¢ stylu pozornie rzeczowego. Przebijal z nicgo humor, jak w relacji
o wypadkach: ,,0to statystyka wykryla, Ze w ciagu roku na tysiac micszkancow War-

9 Np. czytamy. ze na zabawe filantropijng w Kutnowskiem ..z samej Warszawy pojechalo [...]
wiele 0sob™ (D S1: 156).

30 Chodzi np. o uwage. ze Warszawa ,nie posiada obecnic zadnych takich domaéw. w ktérych by
mozna urzadzi¢ ogrzewalnie” dla ubogich (D 51: 115).

31 Z0b. tez: D 49:162. D 50: 209. Niemniej kronikarz zauwazal, ze: ,,Dziwnym zbiegiem okolicz-
nodci Warszawa nie posiada ani jednego obrazu Matejki” (D 53: 98), co mobilizowalo do czynu
—zob. D 53: 103.

32 B. Prus. Lalka. dz. cyt.. t. 1.s. 20.
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szawy jeden musi by¢ rozjechany przez dorozki, karety lub omnibusy” (D 53; 43)
albo subtelny impresjonistyczny liryzm, dostrzegalny w lapidarnym opisie:
Ciemne kontury drzew Saskiej K¢py topniejg coraz bardziej w wilgotnych oparach. rozplywaja si¢

i w konicu nikng zupelnie: [...] blyszeza w wodzie kolumny swiatel, ktére z pélnocy i poludnia
zamyka mgla. niby zaslona... (D 47 83).

Kwintensencjg tego rodzaju zapiséw byty — bliskie wyobrazalnemu logo litera-
ckiemu —wyrazenia, czasem rozwijajace si¢ we frazy, w rodzaju: ,,nasza poczciwa
Warszawa” (D 48; 12; 15), ,,milosierna, litosciwa a hojna Warszawa” (D 48; 121),
»mita Warszawo!” (D 48; 154)53, ~hasza arcymuzykalna i stynna z gotowosci do
ofiar Warszawa” (D 48; 121) czy ,,Warszawa [...] miasto melomandw, ceni nie-
zmiernie muzyke” (D 47; 143), z reguly nacechowane dodatnio, czasem lekko iro-
niczne (np. ,,Warszawa jest prawdziwym rajem dla wszelkiego rodzaju
osobliwosci”, D 47;45), jednak bez cienia skargi lub bolu. Ta mozliwos¢ byla wy-
zyskiwana przez innych twoércow, a u Sienkiewicza wystapita w mowie ezopowe;j.

Méwiac o sprawach powszednich, Sienkiewicz uzywal czasem nie nazwy War-
szawa, ale jej cliptycznych przyblizen, uzytkowych synonimow, tak stylizowa-
nych (archaizujgcych), jak i neutralnych, wspolczesnych, jak np.: ,,miasto nie za-
pewniajace spokoju z powodu ulicznego zebractwa” (D 49; 109) lub wspomniane
wraz z nadziejq na ,,nowa, ozdobng dziclnicg” w micjsce ,,plugawej dzisiejszej”
(D 51; 135). Wypominanie ,,przesady w kadzidle dla ogdlu” zaowocowalo logo
ironicznym z nazwa zastgpeza ,,grod”: |, Warszawa — to grod najpelnicjszy wszela-
kich cnot ewangelicznych” (D 48; 120).

Wyjatek od tej reguly, a wilasciwie jej modyfikacje zmierzajaca do zneutralizo-
wania drobnych ulomnosci poprzez wprowadzenie nuty serdeczngj, stanowily uje-
cia z zaimkiem ,nasz” (zob. wczeéniej), np.: ,grod nasz”, gdy byla mowa
o0 ,,dusznych ulicach™ (D 48; 169); ,miasto nasze”, kicdy chodzilo o marne warun-
ki zdrowotne w Warszawie, polozonej przeciez ,,na wzgorzu, nad wiclkq rzeka, tj.
w warunkach arcysanitarnych z natury” (D 47; 189).

Nazwy oficjalne rozwiniete pojawily si¢ w kontek$cie rozwazan najbardziej
rzeczowych (,,ksiggi ludnosci miasta Warszawy” D 48; 3; , cialo kupiceckie miasta
Warszawy” D 48; 162), tchnacych chlodem neutralnego stylu urzedowego, gdy
sprawa dotyczyla obcej, cho¢ miejscowej whadzy (,,inspektor szkol miasta War-
szawy” D 51; 107), a nuta przyjazng, gdy byta mowa o autochtonach (,,strapieni
mieszkancy miasta stolecznego Warszawy™ (D 47; 183).

Trafialy natomiast w sedno rzeczy — jako rzeczywiste logo literackie
o podkiadzie legendowo-historycznym — userdecznione poprzez epitety lub zme-

33 Ten epitet nadawal si¢ na ogdlnikowe logo miejskic — por. ,,mily Krakdwek” w liscie W. Orka-
na do W. S. Reymonta z 20 1 1899 (autograf BJ. sygn. 854 II1, k. 21-22v — brudnopis listu).
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taforyzowane wyrazenia: ,,ukochany Syrenopolis” (D 48; 38)*,  nasza Syrena”.
To drugie zmierzalo do przewartosciowania tradycji. Zrazu przyjemnie tudzito
fraza: ,,Prawdziwe to dzieci¢ natury ta nasza Syrena” (D 49, 70), ale kontekst
wskazywal, ze kronikarz chce naglo$ni¢ ktopoty z kanalizacja i napigtnowacé nie-
czystosci. Motyw brudnej Syreny, obmywanej tylko przez ,,deszcze niebieskie”,
zamyslonej jednak nad srodkami zaradczymi, nieco tagodzit przykra prawde, za-
checajac do konkretnych dzialan. Miat wsparcie w zartobliwej syreniej topice55
i dumnie brzmiacym, choé ironicznym logo: ,Jeste§my wybranym miastem”
(D 515 135), w ktérym o nieziemskiej predestynacji decydowat fakt, ze gdzie in-
dzicj $nieg jest wywozony, gdy ,,u nas operacji tej dokonywa slonce”.

Wsréd ujec spelniajacych funkeje literackiego logo pojawia si¢ nazwa ,,War-
szawka”, dokumentujaca w tej roli wilasne, kontekstowe mozliwosci wykladnio-
we, niekoniecznie uwzglednione przez leksykografow. W odréznieniu od
nicktorych najbardziej dzié znanych definicji stownikowych® oraz znaczen
spopularyzowanych przez literature pickna i multimedia®’, u Sienkiewicza zacho-
wala ona konotacj¢ niejednoznaczna, zaciekawiajaca, najlepsza dla logo. Zwra-
cala uwage motywem ewoluowania komizmu: ,, Warszawka to miasto dowcipne i
pelne zlosliwego humoru” (D 47; 206). Mozna bylo jednak za takie poczucie hu-
moru, podobnie jak za wiele mnych cech, polubi¢ Warszawke, co wida¢ na
przyktad z wypowiedzi Prusa: ,kochana Warszawka™® i nawet z pamflctowego
felietonu w ,,Przegladzie Tygodniowym”sg.

3 Jwidoczniona w nazwie Syrenopolis konwergencyjna idea (polaczenie ryby. kobiety i miasta)
poruszyla wyobraznig¢ Sienkiewicza, jako od lat fascynujgca ludzi (zob. Al&Laura Ries, dz. cyt.,
s. 77). ale na dluzsza metg nie okazala sig dlan uzyteczna. Nie wrdcil wigcej do tego pomyslu. Bylo to
logo pomyslane na dorazny. mily i spektakularny efekt.

33 Zob. D 50: 43: ~Motywem syrenich postgpkow lordéwny...”.

36 Wedlug Stownika jezyka polskiego, pod red. W. Doroszewskiego. ,,warszawka” jest lekce-
wazacym okresleniem mieszkancédw Warszawy jako lekkomyslinych. malo powaznych (t. 9. Warsza-
wa 1967, s. 851). Zob. jednak B. Wieczorkiewicz. Slownik gwary warszawskiej. Warszawa 1966.
s. 442: Warszawka |. «zdrobniale o Warszawie —miescie» 2. «mieszczanstwo Warszawy. ogol war-
szawiakow, maly swiatek Warszawy». Neutralne rozumienie i uzycie pojawia sig¢ w dyskursie popu-
larnonaukowym — zob. tenze, Gwara warszawska dawniej i d=is. Warszawa 1966, s. 175. 198.

57 Zob. w recenzji ksigzki Piotra Czerwinskiego. Pokalanie (Warszawa 2005): ,,Oto bowiem
mamy opisane srodowisko warszawki (co samo w sobie normalnych ludzi dobija. pelne szpanu. mier-
noty. nienawisci. bezsensownej bieganiny. glupie, bogate. wyzyskujace innych itd.” (I . Twasiéw,
Jaki to swiat, panowie? ,Nowe Ksiazki” 2005. nr 8. s. 27). Ukazala si¢ wspélczesnie gra komputero-
wa ,,Warszawka racer” (,,CD Maniak” 2005/4). reklamowana w tej edycji jako ,,najbardziej szalone
wyscigi PRL-u”, gdyz chodzilo o samochdd marki Warszawa (jako glowny motyw gry) i okreslone
spojrzenie na miniony ustréj spoleczny.

38 B. Prus. Kroniki. Oprac. Z. Szweykowski. t. 1. cz. 1. Warszawa 1956, s. 47.

59 Echa warszawskie. Przeglad Tygodniowy™ 1874, nr 38.s. 315.
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Skrotowy serwis informacyjno-przegladowy, nabierajacy cech reklamy i wizy-
towki Warszawy jako polskiego centrum cywilizacyjnego oraz kulturowo-ducho-
wego, a w najlepszych przykladach majacy walory logo, laczyt si¢ czesto
u Sicnkiewicza z wieloksztaltng formulyq wyrazen przyimkowych i okreslen
spehiajgeych identyczng jak one funkcje. Obecnosé nazwy wiasnej byla w nich
tak oczywista, naturalna i swoiscie niewidoczna (jednak narzucala si¢ poprzez per-
seweracj¢ 1 oryginalne zwigzki z trescig informacyjna), jak na przykiad wystepo-
wanic praesens historicum w tradycyjnej powiesci historycznej. Okreslone tresci
mozna bylo uczyni¢ interesujacymi, gdy szerzej si¢ uwzgledni — do czego sklaniat
komentarz felietonowy, a co stanowito napgdowa sit¢ wyrazu dla logo — jakie oso-
bistosci odwiedzaly lub opuszczaly Warszawe, dajac $wiadectwo jej znaczenia.

W ten sposdb Sienkiewicz okreslat i niekiedy aksjologizowal prymarne dla
miasta relacje przestrzenne, z naciskiem na Srodowiskowosé i dosrodkowosé.
Centrum 1 podmiotem pozostaje Warszawa, ktorej dotyczg zjawiska warte refle-
ksji i naglosnienia, pobudzajace tworcg do wyrazistych i spektakularnych ujeé.

W zwigzku z ta kategoria zapisdw, pelnigcych z reguly funkcje pomocnicza
w tworzeniu si¢ logo, ale nieraz owocujaca skrzydlatymi stowami, czytelnik do-
wiadywal si¢: co si¢ ,,dla Warszawy” projektuje, zapowiada i rozpoczyna (D 53;
102, D 51; 241); czego ,,dla Warszawy potrzeba” (D 48; 184) i co ja trapi (,,czasy
sceptyczne” D 47; 127); co sig ,na Warszawg” naklada (,,roczny podatek™ D 48;
8). a nawet, co ,,nad Warszawa” krazy (,,szklarze® [...] w wielkiej obfitosci” D 51;
199).

Najliczniejsza grupe tworzyly zjawiska zaobserwowane ,,w Warszawie”, do-
tyczace spraw rozmaitych: zastanych lub nowych pism (D 47;48,D 51, 112), wal-
ki odlamow prasy (D 47;93,237), szkét (D 47,222, D 48,92, D 49; 186), zjazdow
naukowych (D 47; 101), towarzystw (D 48; 98), posiedzen (D 48; 79), nowosci te-
atralnych (D 50; 99), balow (D 48: 2. 79, 105), swiat (D 47; 30), doméw®' (D 47;
93.D 48, 119), gosci (D 47; 41,125, D 51: 3, 105, 204, 228, D 53; 77), sluzacych
(D 47; 51, 103), ogrodu zoologicznego (D 48; 138, D 49; 146), pojazdéw (D 47;
49), zwyczajowej pory spacerow (D 47; 91), letnich niewygod (D 48; 113, 178,
185), kanalizacji (D 47; 93), pozaréw (D 47; 231, 233), takich nadnaturalnych zja-
wisk jak dwugtowy stowik (D 47; 45), w koncu przerdznych ,,wlasciwosei”, zwy-
czajow, spraw biezacych, aktualnych nastrojow itp. (np. D 47; 115, 120, 206, 234,
D 48, 106, 114, 121, 127, 164, 195, D 49; 75,91 186, 196, D 51; 67, 72-3, 119,

60 Szklarz — owad prostoskrzydly. nalezacy do wazek (wedlug Ksiega ilustrowana wiadomosci
pozytecznych. Popularny podrecznik encvklopedyczny = dziedziny [ ... ] zoologii [... ], Warszawa 1899,
s. 892).

' Owszem walacych si¢ i z wysokim komornym, ale nieustannie wznoszonych. jako ze: ,Ruch
budowlanyw Warszawie nie ustaje” (D 51: 203).
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203, 246, 246, D 52; 185, D 53; 49), sktadajacych felietonowg mozaike. Na tej
kanwie mogly ksztaltowac si¢ rézne formy logo miejskiego, logotworceze lub logo-
podobne, z uwagi na migotliwos$¢ granic trudne do precyzyjnego rozgraniczenia.
Sprobujemy je ugrupowac przynajmniej tematycznie.

Z profesja kronikarza najlepiej taczyly si¢ niektore rozpedniki zdaniowe i krot-
kie notki zapowiadajaco-reklamujace w rodzaju: ,,Znatem w Warszawie...” (D 49;
180); ,,Krazg wiesci, ze w Warszawie...” (D 51; 210); ,,Co slycha¢ w Warszawie?
Zawsze cos$ nowego, jak w kazdym wielkim zlewisku ludzi” (D 47; 125).

Atmosfer¢ zdziwien i niezwyklosci, ktora z punktu widzenia logo stanowilaby
istotg prezentacji, niezaleznie od banalnego lub krytycznie postrzeganego tha®,
oddawaly takie anonse:

To nie tak jak u nas w Warszawic (D 48: 52).
Historia podobna nie pierwszy raz trafia si¢ w Warszawie (D 49: 75).
[...] w Warszawie sto tysigcy ludzi myslalo podobnie (D 48: 119).
[...] zy¢ nie umieraé. i tylko procesowaé si¢ w Warszawie (D 48: 106).
[samowar] latwy zwykle do nastawienia w Warszawie (D 48; 114).
Wyobrazcie sobie. wyrzadzono u nas w Warszawie publiczng zniewagg kobiecie (D 49; 195).
Wezoraj zdarzyl si¢ w Warszawie fakt niebywaly kradziezy dziecka (D 51; 258).
W Warszawie jest mnostwo ludzi. ktorych calym zajeciem bywa odgadywanie zagadek (D 53: 64).

Nastroje ludyczne, zyczeniowe, zwigzane z wypoczynkiem, ale i zatroskaniem,
przebijaly z komunikatow, niekiedy sentencjonalnych, ktére reprezentowaly jak-
by logo czlowieka potrzebujacego, a nie oferujacego lub dajacego:

[...] wesolo byloby w Warszawie, gdyby... (D 48: 164).
[...] ktdz bo latem siedzi w Warszawic? (D 48: 164).
[a propos réznych kategorii sluzacych] Sa wige slugi boze i diabelskie. tylko ludziom nie ma kto
uslugiwac (D 48: 51).
W samej Warszawie mnostwo zadan oczekuje jeszeze rak obywatelskich (D 53: 44).

Podobng rolg przekaznikowo-informacyjng odgrywaly, jednak z mniejszg czg¢-
stotliwoscia, wyrazenia przyimkowe: ,,po Warszawic” (np. ,,Mowia po Warsza-
wie, a nawet juz pisza i drukuja, ze...” D 49; 104); ,po miescie”, ,przez
Warszawe”, gdy byta mowa o krazeniu ,,po miescie niczym nicuzasadnionych
wiesci” (D 51; 5), ,,wszelkich transportach tranzytowych na kotach przez Warsza-
we” (D 48; 26) albo grandilokwentna mowa, cho¢ przykra, o ,,odysei po Warsza-
wie”, ukazujacej plage zcbractwa (D 48; 110).

Niemala cze$¢ zjawisk wystgpowala w zwigzku z Warszawa, ale poza jej
Scislym terytorialnym obszarem. Oddawaly to wyrazenia przyimkowe i ujgcia:
wokolice Warszawy”, ,,pod Warszawa”, ,,przed Warszawa”, ,,za obr¢bem Warsza-

62 Na tym polegalaby neutralizacja i korzystna waloryzacja ciemniejszych stron rzeczywistosci.
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wy”, niedaleko Warszawy”. Mozna sadzi¢, ze odpowiednie zjawiska zostaty uz-
nane za godne uwagi, miastu dodajace blasku. Tymczasem bylo przeciwnie i ta
prawidlowos$¢ potwierdza si¢ w notkach opisujacych stosunek Warszawy wobec
miast prowincjonalnych (zob. dalej). Prawie wszystkie uwagi wprowadzane pod
wymienionymi nagléwkami dotyczyly bowiem spraw marginalnych i niechlub-
nych, $cisle informacyjnych lub lokalizacyjnych (przestrzennych)®. Na negatyw-
ne odnicsienia wskazywaly same podtytuly: Naduzycia (D 51, 225), Kélko bledne
(DD 51; 233); w relacji do wsi ,prawdziwej” mniejsze znaczenic miata wies ,,pod-
warszawska” (D 47; 90). O dodatnim mentalnym ukierunkowaniu w pozamiejska
strong tez nic bylo mowy. Kronikarz watpil, by ,,czytelnikow za obrebem Warsza-
wy zamieszkalych mogly interesowac sprawy” lokalne, migjskie (D 48; 3).

Jak sygnalizowano, liczng grupg stanowily adnotacje pod nagléwkami, jakby
kicrunkowskazami: z Warszawy, do Warszawy.

Do Warszawy wracajg nie tylko kronikarz, autoprezentujacy sie jako warsza-
wianin (D 47; 83, D 48;191), ale takze,,thumy” warszawskich patnikow (D 49; 93)
i nicjeden ,,niedo$wiadczony warszawianin”, konczacy klopotliwy pobyt na wsi
(DD 47; 91). Na Warszawe splywal splendor z faktu, czgsto odnotowywanego i od-
powicdnio komentowanego, zc zaleznic od stopnia identyfikacji z miastem i celu
podrozy wracaly lub przybywaly tu na dluzszy badz krétszy czas — zapowiadany
Jjako ,,miodowe micsigee” (D 48; 38), wystepy goscinne lub pobyt w miejscu upra-
gnionym — wybitne i niczwykle postaci (artysci, uczeni, pisarze, podroznicy) lub
zespoly: ,,znany skrzypek” Tymoteusz Adamowski (D 51; 18), Sarah Bernhardt
(D 51:16), glosopis (fonograf) Harwan (D 51; 74), ,,stynna $piewaczka” Marcelina
Kochanska-Sembrich (D 51; 107), Mikolaj Rubinstein (D 48; 18), ,,utalentowany
malarz” Franciszek Zmurko (D 51; 242), opera wloska (D 51; 113). Jesli nawet nie
docicrali oni do Warszawy, anonsowali si¢ poprzez najswiezsze informacje o so-
bic, jak na przyklad ,,znany polski podréznik” Jan S. Kubary (DD 51; 192).

Oczywiscic bylo tych 0sob i zjawisk — bo wehodzily réwniez w gre interesujace
ksigzki (D 48: 107) — duzo wigcej, ale zwracamy uwagg na te, ktére zapowiadal
kicrunkowskaz ,,do Warszawy”, nieraz rcklamowy, jesli nie dostrzegano ironii
pod takim Sicnkiewiczowskim logo: ,,Kto chce si¢ bawié, niechaj przyjezdza do
Warszawy” (D 48; 177).

Poslednicjsza domeng w tej kategorii, zauwazang o tyle, o ile wnosila do miej-
skicgo wizerunku cechy ruchliwoscei, wesolosci, ale i stabilnosci (mimo doswiad-
czania wiclu utrudnien), stanowily doniesicnia o pierwiastkach zycia
codzienncgo, rcaliach niezbywalnych i czynnosciach rutynowych, a wigc na
przyklad: o drogach, szosach i stacjach wiodacych ,,do Warszawy”, znanych cza-

63 Zob.: D 48: 113. D 49: 168. D 51: 233, 235, 250.
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sem kronikarzowi z obserwacji (D 49; 105, 168-9, 172), o plynacych tu statkach
(D 51;225) i wozeniu (lub: sprowadzaniu) drzewa, wegla, wody (D 48; 107, D 49;
2, D 51; 69) czy welny jako ,,jedynym warunku” letniej wycicczki do Warszawy
(D 47; 163), o ,,naszych artystach”, wracajgcych na sezon zimowy do miasta
(D 49; 94) i amatorach wyscigow (D 51; 214-215), wreszcie o ,,wszystkim”, co
bezposrednio ,,nie stosuje sig do Warszawy” (D 48; 23), ale ja zywotnie obchodzi.

Marke wyrabialy miastu przyjazdy osob znamienitych oraz notki stawiajace
kwestig takiego wiasnie celu lub kierunku podrozy jako jedyng szanse i chgé prze-
mozna. S\viadczy'}a o tym mikrohistoria utalentowanego o$mioletniego skrzypka,
dowodzaca, ze ,,rodzice zmuszeni byli przeniesé go do Warszawy” (D 52; 31). Po-
dobng wymowg miala tresé paszportu wystawionego przez anonimowego wojta:
»~Nasza Jasnie Pani chee jechaé do Warszawy” (D 49; 181).

Nie bylby Sienkiewicz zakapturzonym moralista, gdyby na tej kanwie nic ufor-
mowat logo nasyconego dyskretnym pouczeniem: ,,Gdy spotkacie ludzi starych,
znuzonych, rozezarowanych, skwasnialych, [...] to wicdzcie, ze sg to ojcowic, kto-
rzy w swoim czasie przeniesli si¢ do Warszawy dla edukacji dzieci i «nie robili nic
innego»” (D 53; 47).

Komplementarny wobec omawianego kierunku i formuly byt ruch ,,z Warsza-
wy”. Zaczynajac od wskazania $wiadectw chlubnych, mozna przypomnie¢ za kro-
nikarzem, zc wyjezdzali stad po sukcesy zagraniczne i spodzicwane uznanie,
z zamiarami pisarskimi i poznawczymim. in.: Tymotcusz Adamowski (D 51; 17),
Helena Modrzejewska (D 50; 18), Boleslaw Rejchman (D 52;189), podroznik
Szole Rogozinski (D 53: 18), ,,kilkunastu mlodych uczonych” (D 47; 173).

Wazna stala si¢ sprawa darow ,,z Warszawy” dla glodujacych Slazakow, ktére
mogly by¢ uwolnione od cla (D 51; 32).

Szarzyzna wydarzen codziennych, utrwalonych w cyklu rocznym wiclkicgo
miasta, wykazywaly si¢ na tym jaskrawym tle informacje o znajomych z Warsza-
wy (D 49: 203), wychodzacych ,,z Warszawy” mostach i czasopismach (D 49: 69,
D 48; 104), wyjazdach ,,zamoznicjszych rodzin wicjskich” sp¢dzajacych w mie-
$cie zime (D 48:102), letnich ucickinicrach z Warszawy, przerazonych brakiem
kanalizacji (D 47; 190) i nawet o ciemnych sprawkach towarzystwa handlowego
Posrednik, ktére ,jak w wodg wpadlo”, chociaz ,,nie wyruszalo z Warszawy”
(D 48; 99-100). Trudno bylo Sienkiewiczowi ozywié ten nurt tematyczno-infor-
macyjny, zwiazany z logo miasta. Czynil jednak stosowne proby. Zabarwial prze-
kaz humorem i motywami egzotycznymi, jak w ponizszych przyktadach,
formujacych wizerunck miasta na kanwie braku wiadomosci dobrych i waznych:

Do tej pory z Warszawy mozna bylo pisa¢ do Jedo. do Bangkok. do Rio-de-Janeiro itp.. ale nic do
Wilanowa. Mokotowa etc. (D 47: 159).
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Choc¢bym donidsl czytelnikom moim. ze trzy panny Epstein wyjechaly z Warszawy z zamiarem
dania koncertu. [...]. nie sprawig tym wielkiego efektu (D 48 75-76).

Istotnym tlem dla tworzenia si¢ logo miejskiego, czgsto takze jego osia konstruk-
cyjna, byly w kronikach Sienkiewicza odniesienia do innych regionow , kraju” (czy-
li Krélestwa), zakordonowych ziem polskich, Europy i w koncu do calego $wiata.
Nadarzala si¢ okazja, by zaprezentowaé inne miejskie lub regionalne logo, anizeli
kameralne warszawskie, poniekad zgodnie z okazjonalnym wyznaniem Sienkiewi-
cza. zc jego Chwila obecna ,nie jest kronika scisle warszawska” (D 49; 39).

Pierwsza z wymienionych plaszczyzn odniesien sygnalizowaly ujecia ogdlne
w rodzaju: ,,wszystkie gubernie Krolestwa” (D 46; 101) oraz stowo ,,kraj” z r6zny-
mi cpitetami, ale nie tak defetystycznymi jak w Prusowskiej Lalce, gdzie ksiaze co
rusz napomyka o ,nieszcz¢éliwym kraju”®. Na tym tle Warszawa stanowila
wiodaca reprezentacjg calej polskicj spolecznoscei, zalecang powszechnemu zain-
teresowaniu, czasem wprost jako partnerski wzor. Widac to z informacji o sklad-
kach na zwierzynice (,,popicra je Warszawa, kraj bardzo malo” D 48; 174)% oraz
cele filantropijne, mobilizujace do wspdlnych, solidarnych przedsigwzigé, a kroni-
karza do hastowych o$wiadczen: ,,Warszawa jednak — a i o innych stronach nasze-
go kraju to samo powiedzie¢ mozna — $pieszy zawsze z zapalem nie$é¢ pomoc
ubogiej, a chcacej sig uczyé mlodziezy” (D 47; 112).

Ta prawidlowo$¢ obowiazywala zwlaszcza wobec wigkszych miast. Kompromi-
sowa, neutralna formula, zabarwiona dobroduszng zartobliwoscig, zblizala niekiedy
ich status do Warszawy, sygnalizujac podobienstwo wad czy pokrewienstwo celow,
na przyklad w wypowiedziach nabicrajacych cech logo zarazem lokalnego i ogdlnicj-
szego:

[...] przymioty te [watpliwe] nie tylko w Plocku panuja. ale trafiajg si¢ w rownej sile we wszystkich
naszych miastach. nie wylaczajac i Warszawy (D 48 77).

[...] jak w Lublinie i w kazdym miescie istnieje micjscowy rozum, tak i w Warszawie kazda gmina
ma swoja logike (D 48: 155)%.

Warszawa dominowala wyraznie, gdy czlonem poréwnania byl konglomerat
okreslany mianem ,,prowincja”, ,,miasta prowincjonalne” i jego charakterystycz-
ne, konkretne obickty. Na tle komplementdw wypowicdzianych pod adresem War-
szawy, kronikarz obawiat si¢ czasem — ponickad slusznic — czy ,,nic obrazit ktore-

£o z miast prowincjonalnych” (D 48: 50). Intentio operis, zawierajace pochwale

6+ Zob. Lalka. 1. 2.5. 389 i in.

%3 Sienkiewicz wezesniej zauwazal, ze na tej inwestycji ,, Warszawa zyskalaby (a z nig caly kraj)”
(D 47: 187).

66 Zob. przypis 53.
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Warszawy, rozmingloby si¢ wigc w tym wypadku z intentio lectoris odbiorcow za-
miejscowych.

Jesli chodzi o zamilowanie do osobliwosci, Warszawa — okreslana logotworczo
jako ,,ra)” —musialaby odda¢ palmg¢ pierwszenstwa prowincji. Wynikaloby to z sa-
tyryvcznej reklamy:

Kto tylko ma zbyt krétkie nogi. zbyt wielkg glowg albo cokolwiek za wicelki zoladek. moze smialo
przyjezdzaé¢ do nas [...]. A nie tylko w Warszawie moze rachowac na poldw. ale jeszcze bardziej
w miastach prowincjonalnych (D 47: 45—46).

Nie mogly liczy¢ na rownosé w zestawieniu nicktére male miejscowosci.
Z reguly byly etykietowane deprecjonujaco, takze w relacji do Warszawy i jej mic-
szkancéw, na przyklad odbiorcow kroniki. Oto przyklady takicj zwaloryzowanej
geografii mentalnej z karykaturalnym logo micjskim:
[...}] obywatel spod Plonska, miasta slynnego z inteligencji mieszkancow jak starozytna Abdera
(D 48: 198).
[...[ moi czytelnicy. wy. ktorzy nie jestescie ani rezyseria. ani mieszkancami miasta Sochaczewa
(D 19:34).
[...] nie tylko w Baranowie lub w Lysobykach — mysl¢ nawet. ze i w Warszawie tendencje kupcow
hurtowych... (D 48; 198).

Nazwy migjscowo$ci wymienionych w ostatnim przytoczeniu nabicraly zna-
czenia jeszcze bardziej ujemnego i zarazem symbolicznego, kiedy znikal parasol
ochronny, gwarantowany przez nazw¢ Warszawa, na przyktad w kontekscie ku-
mulujacym negatywne odium. Demistyfikujaca i negatywna logotworczy rolg
spelnial Pacandw oraz miasteczka mu pokrewne; jego wyartykulowany i domysl-
ny wizerunck retuszowal cienic z emblematycznych wyobrazen Warszawy:

[...] w Pacanowie. gdzie kozy kuja. w Kiernozi. gdzie jest §rodek ziemi. i w Lysobykach slawnych
z jarmarkdw na gesi (D 48 18).

lo artyscie Clementinim] tak wielki czlowiek nie mégl umyslnie przyjechaé do tak ngdznego jak
nasze miasta, ale bawi tu. wedle doniesien afiszow. tylko w przejezdzie do jakiego$ ogromnego
grodu. bodaj czy nie do...Pacanowa (D 49: 81)

Obicktem zamicjscowych poréownan byl takze obszar ,,za austriackim kordo-
nem” (D 52; 186), czyli Galicja. Reprezentowali go parcjalnie m. in. ,,godcie za-
kordonowi” (D 51; 201, D 52; 186), a calosciowo i najcz¢scicj — Krakow 1 Lwow.
Nie po mysli cenzuralnego przyzwolenia, ktore zachgcajaco pozwalalo na krytyke
stosunkow galicyjskich, Sienkiewicz zmierzal przede wszystkim do pokazania od-
rebnosci 1 swoistych cech pordwnywanych regionéw i miast, ale juz nic do depre-
cjacji lub apoteozy. Jakby moéwil, zamyslony, refleksyjny, uzywajac poctyki
przemilczenia i jezyka ezopowego, ze z racji uwarunkowan w Warszawie jest ina-
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czej anizeli w Galicji, cho¢ niekoniecznie lepiej: ,,W Galicji mogg zreszta przyczy-
nia¢ si¢ 1 zbytki do upadku rodzin szlacheckich; w naszej prowincji pod tym
wzgledem wiele si¢ zmienito” (D 51; 254).

Z uwagi na tresci kulturowe Sienkiewicz w stonowany sposob podziwial Kra-
kow®”, honorujac miasto poprzez tradycyjne logo. zakoniczone dodatkiem, jak sie
zdaje ezopowym: ,,w micscie smoka, Wandy, co nie chciala Niemca, i innych
wspomnien” (D 51: 22) i zwigzla informacja, uprzytamniajaca réznice w korzysta-
niu z wolnoscei slowa: ,broszura ta, wydana w Krakowie, nie ma u nas debitu”
(ID 53: 806). Podobne pierwiastki pojawily si¢ w pordwnaniach ze Lwowem. Nie
mogly one oczywiscie operowaé takim zakordonowym logo jak na przykiad:
»Dzis Lwow jest najbardzicj na wschod wysunigty straznica polskiej cywili-
zac_ii”(’x. Podkreslaly natomiast to, co Sienkiewicz uznawal za specyficzng ceche
Warszawy, jak tez — chodzi o drugg z przytoczonych nizej wypowiedzi — intere-
sujaco zaprezentowaly motyw odbicia/lustra, dzisiaj uchodzacy za bardzo przy-
datny w konstruowaniu logo®:

Co si¢ podoba we Lwowie. nie zawsze podobaé sig moze w Warszawie. chyba ze calkiem juz
wychodzi z granic zwyczajnosci (D 49: 201-202).

Znalazlem wiclkie réznice migdzy publicznosciy [teatralng] warszawska a lwowska [...].

Warszawska o wicle jest zywsza i wrazliwa: [...] twarze odbijaja kazde wrazenie jakby zwierciadla
{D 49:202-203).

Mniej liczne anizeli wobee Galicji byly odnicsicnia Warszawy do ziem pol-
skich w prowincji pruskicj, koncentrujgce si¢ na podkresleniu rdéznic migdzy dzicl-
nicami. Zdaje si¢, ze pozycja Warszawy, rozpatrywana od strony mentalnej, a nie
na przyklad cywilizacyjno-kulturowej, byla w tym przypadku silnicjsza:

Poglad ten [biednej ludnosci trzeba da¢ nie jalmuzng. ale mozno$¢ zarobkowania| w ustach
ludnosei miejscowej [ze Slaska| zupelnie jest uzasadniony: inna rzecz. jak ma na t¢ sprawe patrzeé
nasz opdl (D 51: 30).

Jezeli Wroclaw utrzymacé moze ogrod aklimatyzacyjny. moglaby i Warszawa, byle sig nie dala
ssa¢ Wroclawowi. jak dotad (D 47: 38).

W konfrontacji z zagranicy Sienkicwiczowskic logo Warszawy dotrzymywalo
pola wielu curopejskim miastom. Tracilo na tle najwigkszych odniesici: do Za-
chodu, Europy, catego $wiata, ale zwykle oznaczalo to zmyslne ustgpstwa. Powo-
dy do dumy czy zadowolenia byly nicraz iluzoryczne. Sienkicwicz potrafil
przeciez oslodzi¢ dowcipem nawet gorzka prawde i umial si¢ radowac z najdrob-
nicjszych pozytywnych przcjawow w zyciu miasta. W cufemizujgco-zartobliwy

7 Zob. D 48; 33. D 50; 44.
63 F, Papée, Historia miasta Lwowa, Lwow 1894, s, 205.
9 Zob. N. 126-127. 142-143.
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sposob, czynige Warszawe reprezentantkg kraju, skomentowat cechy i ulomnosci
micjscowego zycia, facznie z zamilowaniem do rozrywek i ,,dziwow z calego
Swiata” (D 47; 132).

Na drogach naszych sg takie wyboje. a w miescie takic bruki. ze w Holandii moglyby zrobi¢
furore. Posiadamy mosty. jakich zaden kraj w $wiecie nie posiada. bo ,takie. co ich nie ma”.
Posiadamy kanaly w miescie, takie jak Amsterdam, bo ulice nasze bardzo czgsto stojg pod woda.
Mamy takze szpital Dziecigtka Jezus. za ktorego murem slychaé w nocy wrzask wariatek. a z ktérego
we dnie i w nocy wychodza wyziewy, jakich zaden nos holenderski nigdy nie wachal. Szkoda tylko.
ze wszystko to nie bardzo si¢ daje wywiez¢. Bo przekonaliby$smy z pewnoseig Holendrow. ze jesli
nie bawimy si¢ w jakie$ ulepszenia. cywilizacje itp.. to natomiast jesteSmy w prostocie naszej
slawianskiej krajem oryginalnym i cieszacym si¢ pomysinoscia (D 53: 66).

Niemcy wiedzg o tej naszej nienawisci do czasu i pomagajg nam zabija¢ go. przysylajac nam
rozmaite rozrywki (D 47: 131).

Najbardziej oryginalne bylo zestawienic cztonkéw komitetu Resursy Kupiec-
kiej z chinskimi mandarynami (D 48; 46-47), a najlicznicj wystapily odnicsicnia
do Francji, szczegolnie do Paryza. Przypominaly o nazywaniu Warszawy Paryzent
Pdélnocvipolnocnym lub malym Paryzem™. Nazwa Paryz shuzyla wtedy, jak sluzy
dotad, za matrycg do poréwnan, prowadzac do uformowania si¢ poza Francja wie-
lu okreslen miejscowych, nawiazujgcych do wzorca. Wabila magia dzwicku, mita-
mi, nie moéwiac o zakodowanej w nazwie bujncj przesziosci, atmosferze
towarzysko-intelektualnej i potencjale cywilizacyjno-kulturowym. Jeden z wybit-
nicjszych 6wezesnych Polakow stwierdzal: nie ma drugicgo miasta na Swiecie,
do ktdrego Polacy jezdziliby tak chetnie, jak do Paryza. [...] Paryz rzeczywiscie
jest naszg duchowsg stolica, niezaleznic od Krakowa, Warszawy i Poznania™’!, Ob-
serwujac zas wystawe powszechnag w 1889 roku, zauwazal — fakt istotny dla naszej
kwestii — ze w Paryzu , kwitnic prawdziwie amerykanska reklama™”?,

Sienkicwicz wieclokrotnie zwracal uwage na obecnosé jezyka francuskiego
w salonach, wérod arystokracji (D 47; 35, 371); przy waznej filantropijnej okazji
spointowal ten fakt w ironicznej wypowiedzi: ,, Warszawa nic jest Paryzem, a licz-
ba tych, ktorzy czytajg po polsku, nic doréwnywa liczbie czytajacych po francu-
sku” (D 51; 108). Sprawg dlan zrozumialg i podnoszaca prestiz lokalny bylo to, ze
powiesé, ktora wywoluje zainteresowanie we Francji, ,,budzi je i u nas” w Warsza-
wie (D 50; 200). Zauwazal mozliwos¢ przeniesienia na grunt warszawski nie tylko
urzadzen paryskich”, gdy niektérzy Francuzi, jak Juliusz Mien (poznany przez

7% Zob. B. Mazan, Pozytywizm warszawski = perspektnwy mikroswiatow tekstowych. Lodz 2002,
s. 268-2069.
"1F. Hoesick. Parvz, Krakdw 1923, s. 563-564.
72 Ty
Tamze. s. 25.
3 Zob. D 51: 114 — chodzilo o ogrzewalnie dla biedakow.
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Sienkiewicza w Krakowie), dobrze si¢ zaadoptowali w drugicj polskiej ojczyznie:
»Mogac mieszkac w Paryzu, woli zy¢ nad Wisla, bo jej fale belkoca na znang mu
Juz nutg” (D 51;51). Usilowal wlaczy¢ do etykietalnej wersji logo warszawskiego
pierwiastki francuskie, co wida¢ w ujeciach: ,Gavroche warszawski” (D 47; 49),
»haszych [...] warszawskich Veuillocikow, albo [...] anty-Veuillocikow™ ( D 47,
127), [frazes typowego micszezucha] ,,chez nous a Varsovie™ (D 47; 90). Nicktore
lokalne pomysty uwazal za udane przeniesienic clementow zycia paryskiego,
piszac na przyklad.: ,Tivoli jest rodzajem «Mabilu» warszawskiego, [...] w kaz-
dym razie micjscem jedynym w Warszawie, w ktérym strojny w winogradowe
wience Bachus brata sie ze zlotowlosa Afrodyta” (D 47; 133).

Poréwnanie z Europg i $wiatem, w konwencji raczej zartobliwej, odbywatlo sie
na kilku podstawowych plaszczyznach. Pierwsza z nich, podkres$lajaca to, co u nas
na wzor europejski juz jest, miala gléwny udzial w formowaniu korzystnego logo.
Whnosila informacje dotyczace roznych zjawisk i sektorow zycia miejskicgo, jed-
nak nie najwazniejszych. Pisal Sienkiewicz na przyklad o zamiarach ,uszczesli-
wicnia Warszawy najpigkniejszym na swiccie zoologicznym ogrodem” (D 47,
187). Podkreslal, ze ,,Warszawa idac sladem wielkich miast zagranicznych umy-
slita zaprowadzi¢ u siebic wygodne tramwaje, czyli kolej zelazng konng” (D 47,
235), a ,,Hotel Briihlowski. urzadzony na wzor najpigknicjszych hoteli w zagrani-
cznych miastach, oddano onegdaj do uzytku publicznego” (D 51; 139). Wyklady
Jozefa Przyborowskiego w Szkole Glownej ocenial nastgpujgco: ,,Czulismy, ze to,
co slyszymy, jest n a u k g w europejskim znaczeniu tego wyrazu” (D 53; 83).

Kolejng plaszczyzng odnicsien tworzyly stwicrdzenia (rzeczowe, ironiczne
i eufemistyczne) o brakach i zapdznieniu cywilizacyjnyni. Jednak ostateczny bilans,
cho¢ w szczegodlach przejmujaco realistyczny, wypadal dodatnio. Wygladalo na to,
ze Warszawa takze w obcych oczach budzi szacunck i wielkie zainteresowanie.
Ukladamy te opinie wedlug tonacji opadajacej, azcby ukazaly si¢ w calej skali. Wy-
dzwigkowi pesymistycznemu zaprzeczy sumaryczne logo przedostanie i koficowe
(z najwigkszym kwantyfikatorem), jako niewidzialny srodek na wszelkic zlo.

Czy jakakolwiek stolica europejska posiada np. takie konie jak te. ktére chodza w naszych
omnibusach. a ktdre podobniejsze do widm lub szkicletdw. niezdolnych na pozdr do dzwigania
samych sicbie. dzwigajg jednak ogromny ckwipaz wraz ze sicdzacymi w srodku osobami? (D 48: 50)

Zaklady podobne [szpitale dla chorych zwierzat] istnieja we wszystkich znaczniejszych miastach
europejskich, u nas za$ brak takowych dotkliwie czué sig dawal (D S1:119).

o paszportach] BadZz co badZ jestesmy jeszeze spoleczenstwem idealnym. Gdy bowiem na
zmaterializowanym Zachodzie do podrozy wystarczajy pienigdze. u nas jest idealnie czyste
Swiadectwo moralnosci. lojalnosci i tozsamosci (D 53:55).

[o zapdznieniu cywilizacyjnym] W innych mmniej ucywilizowanych spoleczenstwach sg podobno
odnosne przepisy i zwyczaje...(D 53; 55).

Nie potrzebujemy owijaé w bawelng prawdy. ze zacofani jestesmy w stosunku do Zachodu pod
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kazdym wzgledem. Nade wszystko jestesmy goli w porownaniu z tg zagranicg jak Lazarze (D 49; 3).
A jednak Warszawa podoba si¢ cudzoziemcom. [...] niektérzy chwala wszystko bez wyjatku
(D 48: 127).
[zakonczenie akapitu] Tak bylo w Warszawie, tak jest w San Francisco. tak bedzie... w Warszawie
(D 50: 18).

Sienkiewicz nie pisat bezkrytycznie. Nie byt zachwycony snobowaniem sig na
zwyczaje zagraniczne oraz brakiem dystansu w przyswajaniu cudzych gustow i war-
tosci, zwlaszcza poslednicjszych. Stad braly si¢ w kronikach kosmopolityczne i za-
barwione ironig wersje miejskiego logo, a nawet moralizujace utyskiwania na
przecenianic ,,zamorskicgo stempla” (czytaj: marki uzyskanej za granica). Jego zda-
niem, ,,wlasna warto$¢” — w danym przypadku chodzito o talent Modrzejewskiej —
winna byla juz w kraju si¢ uwidocznié. Zilustrujemy obserwacje cytatami:

Mamy natomiast operg wloska. [...]. mniej mowig o projektowanym przybyciu manheimskiej
trupy niemieckiej. ale za to w niektorych salonach grywajg komedyjki francuskie. — Al right! —
dodajmy po angielsku (D 53: 90).

O zagranico! ze tez nawet temu, co ma swoji wlasng warto$¢. musisz daé zamorski stempel, nim
u nas wartosc. jak nalezy, ocenig (D 51; 36).

Z. zestawicn nasuwaly sig czasem kronikarzowi wnioski przykre, ale nie
obezwladniajace. Tak bylo w wypadku konfrontacji réznyvch hasct narodowych,
ktora przybrala forme rozwleklej etykiety z trudnym moralem. W tym rekapitu-
lujacym logo podmiotem domysinym pozostawala Warszawa jako reprezentantka
calego kraju:

Jak Francuzi wypisuja. gdzie mogy: égalité, fraternité cic.. tak madrzejsi od nich Amerykanie:
knowledge is power —wiedza to sila. My zaczynamy dochodzi¢ do przekonania, ze i ciemnota to sila.
ale tukicgo rodzaju, ze latwo od niej w kark dostaé (D 53: 39).

Sienkiewiczowskic logo Warszawy ogarnglo wiele aspektow zycia codziennc-
go, a takze wszystkie jego chwile od$wigtne 1 niezwykle. Czgsto bylo konstruowa-
ne na kanwic faktow, cho¢ nic jest to potrzebne w dziataniach reklamowych.
Wchlonglo wicle oryginalnych pomystéw i spektakularnych wygladow, nie tracac
reprezentatywnoscel, jesli chodzi o puls i klimat zycia warszawskicgo, a polskicgo
pod zaborami, zwlaszcza w duzym miescie; zycia porownanego z warunkami
w innych krajach. Nie mamy srodkdw, jak dowodzit przyktad Warszawy, by mie-
rzy¢ si¢ w wiclu wypadkach z miastami zagranicznymi, ale mozemy z nimi rywali-
zowac i zyskaé ich uznanic. Cala rzecz sprowadzala sic w tym przypadku do
wykazania szczegolnej duchowej nadwyzki. W tym przypadku dos¢ przejrzysta
jest ,,$wiadomosé marki””,

" Okreslenie — zob. J. Engelke. Strategia marki, ,Gazeta Wyborcza™, 4 V 2005, s. 32,
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Nie bylo to logo czasu dostatku, ale przetrwania i nadziei na lepsze, taczoncj
z dobrodziejstwami ozywienia cywilizacyjnego. Z ograniczen politycznych i cen-
zuralnych wynikatlo to, ze jego ekspansywnos¢ byla miarkowana. Nie przeszko-
dzito to jednak w realizacji zasadniczego celu. Mimo nieskrywanych
niedostatkow, ktorych przyczyny nie zawsze mieszkancy byli w mocy zlikwido-
wac, gtowny obickt zostal osnuty nimbem tkliwosci, serdecznosci, w ogole
cieplych uczué, sktadajacych si¢ na do$é¢ czytelne wyznanie: kocham Warszawe
taka, jaka jest, nie ustajac w probach uczynienia jej lepszg i pigkniejsza.

Sienkiewiczowskie logo Warszawy miato zwykle charakter skrotowy, ale nie-
kiedy przeistaczato si¢ w spointowang opowies¢ lub anegdot¢. Okazjonalnie zbli-
zona rol¢ spelnialy naglowki (jesli zawieraty nominalny warszawski element), na
przyklad: O gazie w Warszawie (D 51, 72), Dziennikarze warszawscy (D 51; 108);
tytulatura stanowita wtedy forpoczte, namiastke lub cate logo. Na podobnej zasa-
dzic funkcjonowala nazwa Warszawa (bez dodatkdw), zwracajaca uwage czgstot-
liwoscia, miejscem i rolg w zdaniu (np. uwypuklonym przez skladnig, intonacje,
retoryke), ekspresywna dzigki emocjonalnej aurze wypowiedzi, na przykiad du-
mie i nadziei promieniujace) z tekstu albo akcentom dzielnosci i oporu, gdy kon-
frontowano ja z nazwami zrusyfikowanymi lub zast¢pczymi (ezopowymi),
oznaczajgcymi brak suwerennosci, obszar ograniczen, warunki niesprzyjajace.
Byt to przeciez czas ,,sceptyczny” i ,,nicurodzaju” (D 47; 120, D 48; 84), wyjatko-
wo ,cigzki” dla duzych grup spolecznych, na przyklad robotnikéw (D 53;'5). Teraz-
ni¢jszos¢ mogla si¢ niekiedy zdawadé felictoniscic tak nieponetna, ,,ludzie dzisiejsi”
tak jednostajni i skrojeni na ,,miarg¢ krawca, nie Fidiasza” (D 50; 176), ze gotdw byt
niecledwie pisa¢ ode do starosci, gdyby pierwiastki wyczuwalne pod warstwg ezo-
powga nie mowily o idealach czy tgsknocie za cechami polskiej przeszlosci, jak
w refleksji a propos plotna Jana Matejki: ,,w dzisicjszych piersiach, skarlalych
i nie zyjacych zyciem takim ani podobnym do dawnego” (D 50; 209). Niezaleznie
od czasu i okolicznosci miat Sienkiewicz, jako pisarz, swe priorytety, upodobania
i przyzwyczajcnia odzwierciedlajace si¢ w autorskim logo miasta. Byla to na
przyklad troska o dobro ogolu, honor i swojskosé, czystos¢ i1 zachowanie jezyka
polskicgo. a takze duze poczucie obowiazku i stawienie ,,z zasady starych zwycza-
jow” (D 49; 13).

Sicnkiewiczowskie logo Warszawy mialo zalezny od warunkdw zewngtrznych
i uplywajacego czasu rytm, to znaczy poziom ckspresji i optymizmu oraz czgstotli-
wos$¢ 1 nasycenie okreslonymi tresciami. Najbardziej posepny byl okres ostatnich
kronik w ,,Slowie”, intelektualnie i literacko najbardziej dojrzatych. Relatywnie naj-
wigkszy entuzjazm uwidocznia si¢ we wczesnych kronikach (D 47-48). Dominuje
nad innymi odczuciami, tworzac wprost krystaliczne formy logo i jego zawiazki
rudymentarne, mniej wigcej stale odtad obecne w rozmaitych proporcjach.
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Pézniej, w fazie srodkowej, pierwiastki dodatnie i ujemne pozostajg we
wzgledne] rownowadze, by w koncowym okresie przechyli¢ si¢ na strong trud-
nych pocieszen w nieszczesciu. Nicktore pochlebne ctykicty i mite slowa funkcjo-
nowaly jednak niezmiennic, bo czytelnik, mieszkaniec Warszawy takich
elementow stalych ciaggle potrzebowal do egzystencji lub wegetacji. jakby na pra-
wach ,,darwinizmu kulturowego””.

Z poczatkiem lat 80. Sienkiewicz widzi najwigcej niedostatkdw. Stara si¢ wigc
oprzeé miejskie logo gtéwnie na wartosciach duchowych, chocby tylko postulo-
wanych, upragnionych, pozostajacych w bliskim zasiggu. Zakonczenie 1881
— ,roku nieszczesc” — zbilansowal w stylu naturalistycznym, wprost przera-
zajacym: ,,Stary rok zakonczyt zycie, jak dobijany dziki zwierz, szarpigc ludzi
ktami i pazurami” (D 53; 3). Co moze poczaé sie optymistycznego pod taka de-
wiza? A jednak te sama kronike zamknal sekwencja krzepigcych sentencji i stow
skrzydlatych (D 53; 9).

W Sienkiewiczowskim logo miejskim cechy ujemne czy mniej korzystne, jesli
w ogole sg uwidocznione, wynikaja zwlaszcza z przyczyn zewngtrznych, wskaza-
nych oglednie (na ile cenzura pozwalala), ale dos¢ czytelnie. Na tym tle wybijaly
si¢ nickwestionowane zalety mieszkancow i przybyszéw: uzdolnienia, sita we-
wnetrzna, ruchliwos¢, temperament, dobre sklonnosci, a takze walory samego
miasta (godny rodowdd, tradycja kulturowa, miejsca magiczne), rozpatrywanego
takze jako infrastruktura i nadbudowa, ale ze szczegdlnej perspektywy: mikrohi-
storii sentymentalnej, ckonomii nasyconej idealami (np. moralnoscia), gospodar-
nosci pokonujacej liczne przeszkody, wielorakiej (omni)potencji mogacej si¢
rvchlo ujawnié. Paradoksalnie, sita tego logo spoczywata w pozornej, niezawinio-
nej slabosci i niedomowieniach, w sygnalizowanym niedowladzie cywilizacyj-
nym i niesamodziclnosci politycznej. Negatywy byly jednak przestaniane
walorami kulturowymi, duchowymi i osobowosciowymi. Nie narzucat si¢ w tym
logo udzial picrwiastkéw transcendentnych’®, aczkolwick dzigki nim formowaly
si¢ logotworcze, jak widac z kronik, poklady duchowosci ziemskiej. Widoczne sa
natomiast konsekwencje autotcmatycznych wynurzen na temat ,liryzmu mlodej
duszy” (D 53; 85). Jest bowiem w pisarskim wizerunku miasta znamig uczuciowo-
$ci sentymentalnej, przy tym coraz bardziej hartujacej, ujawniajacej sig¢ w etykie-
tach Warszawy: poczciwa, milosierna, kochana.

Zrozumiale sq przyjazne uczucia Sienkiewicza dla Warszawy jako jej mieszkan-
ca i piewcy, obdarzonego talentem, duza wrazliwosécia i pomystowoscia. Udoku-

73 Zob. U. Eco [i in.], Interpretacja i nadinterpretacja. Red. S. Collini. przel. T. Bieron, Krakow
1996, s. 19.
76 Méwil Sienkiewicz o Warszawie jako ,,miescie wybranym”, ale z ironig (zob. wczesniej).
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mentowaly si¢ emblematycznic w jego kronikach szerokie, glebokie znaczeniowo
I w miar¢ powszechne opinic o Warszawie jako ,sercu Polski” (,,calego kraju”
itp.)”” 1 jej metamorfozach ,,od skromnego mazowieckiego zascianka do faktycz-
nej, czy chocby tylko duchowej stolicy kraju”m. Dopiero bowiem zlozonosé cech
— zaréwno niepowtarzalnych, jak reprezentatywnych dla wigkszych potaci kraju,
ale skupionych ,,w jednym” — stawialaby ja najmocniej w duchowym centrum zy-
cia w Kroélestwie i1 jako centrum wlasnie. To si¢ za$ uwidocznito, jako esencja
i nadbudowa. w kronikach Sienkiewicza 1 nie tylko u niego. Wszystkie elementy,
ktére odpowicdni konstrukt literacki czynig innym (na poréwnywalnym tle), moz-
na nazwac za specjalistami ,,sercem marki®”’.

W tym zjawisku zawicra si¢ istotny sens i sukces literackiego logo Warszawy
w 2. polowie XIX wieku; niezalezny od brzmicnia lub wersji marki, byle
nawigzujacy nominalnie do warszawskosci, jakkolwick okreslanej i postrzeganej,
pozytywnic lub negatywnie w szczegdélach, gdy rdzen (,serce”) — waloryzowany
dodatnio -- pozostawal nienaruszony. Tworzylo go mentalne zdefiniowanie 1 okre-
$lenie na gruncie polskim, calkowicie lub wzglednie nowej kategorii: centrum du-
chowe. Trafnos$¢ tej strategii i samego wyboru kompensacyjno-psychologicznego
potwierdza si¢ w Swietle wspolczesnych opracowan, uwypuklajacych znaczenie
dywergencji w powstawaniu i ckspansji logo®’, a w zwiazku z tym rolg tworzenia
nowych kategorii w ludzkich umystach. Takze dzisiaj przy decyzjach ,,za posred-
nictwem marek {...] do gltosu dochodzg osobiste i egzystencjalne motywy psycho-
logicznej satysfakcji™®'.

Warszawa pojmowana jako centrum duchowe stanowila wprawdzie namiastkg
bytu realnego, ale jedynie mozliwa w warunkach zawislosci politycznej, przy tym
niezastapiong i nieporownywalna, jedyng w swoim rodzaju. Sienkiewicz nie byt
wynalazca, ale wybitnym animatorem tej definicji, zarazem jej wytworcg i agen-
tem reklamowym,

77 Zob. B. Mazan. Pozytywizm warszawski.... dz. cyt.. s. 269.

8 Boruta [S. Thugutt]. Gawedy krajoznawcze. ,,Ziemia” 1910, nr 20.s. 317.

. Engelke, dz. cyt.. s. 32.

80 Zob. przypis 20.

81 G. Lipovetsky, El imperio de lo efimero. cyt. za: G. Loaeza, Kupuje, wiec jestem. Przel. E. Ko-
marnicka. Warszawa 2002, s. 152 (przypis).



