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BEZINTERESOWNI PASJONACI
CZY DESTRUKCYJINI AMATORZY?
CHARAKTERYSTYKA POLSKIEJ ,,SCENY NAPISOWEJ”

Artykut przedstawia wyniki badan nad jednym z najnowszych fenomendéw w obrebie kultury popularnej,
ktorym jest ,,scena napisowa”. Za pomoca tego ostatniego terminu okre§lamy zbiorowos$¢ osob wykonujacych
nieodptatnie napisy do zagranicznych filmow i seriali, ktore Polacy coraz chetniej pobieraja z Internetu. Badania
przeprowadzone za pomocg ankiety internetowej na poczatku 2013 roku pokazuja, ze zgodnie z przewidywaniami
jest to grupa dobrze sytuowanych, relatywnie mtodych osob, ktore maja dobre wyksztatcenie i sag zwigzane
z duzymi miastami. Wbrew powszechnym intuicjom okazato si¢ jednak, Ze nie sa to osoby posiadajace wy-
ksztalcenie filologiczne (w zbiorowosci tlumaczy dominuja osoby z wyksztalceniem technicznym) zwiazane
z przemystami kreatywnymi. Interesujacy jest rowniez skomplikowany system motywacji, ktore sklaniaja
tworcow polskojezycznych napiséw do nieodptatnej pracy.

Stowa kluczowe: napisy, thtumaczenie, dzielenie si¢ plikami, inteligencja kolektywna

Niniejszy artykut stanowi refleksje nad jednym z najnowszych fenomenow w obrebie
kultury popularnej, ktorym jest ,,scena napisowa”. Za pomocg tego ostatniego terminu okres-
lamy zbiorowo$¢ 0sdb wykonujacych nieodptatnie napisy do zagranicznych filméw i seriali,
ktére Polacy coraz chetniej pobierajg z Internetu. Wykorzystane dane pochodza z badania
internetowego przeprowadzonego przez autorow w okresie styczen—marzec 2013 roku.
Obszerny kwestionariusz ankiety dotyczyt podstawowych cech spoteczno-demograficznych
respondentow, ich motywacji do tworzenia napisow, sposobow, w jaki to robia, a takze wielu
pytan o wykorzystanie nowych technologii w tym srodowisku. Artykut sktada si¢ z siedmiu
czesci. Pierwsza precyzuje nasze rozumienie terminu ,,scena napisowa’ oraz prezentuje teo-
retyczng refleksj¢ na temat nieodplatnego dzielenia si¢ treSciami w Internecie, druga omawia
metodologi¢ badania, trzecia dotyczy profilu spoteczno-demograficznego respondentow,
czwarta uczestnictwa w kulturze, piata sposobu, w jaki powstaja napisy, szosta motywacji
do tworzenia napisow, a ostatnia stanowi omowienie wynikow badan.

* Uniwersytet Jagiellonski, kamil.luczaj@gmail.com
**  Uniwersytet Jagiellonski, m.holy.luczaj@gmail.com
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OBIEGI TRESCI W INTERNECIE:
INTELIGENCJA KOLEKTYWNA, INTERNETOWY ALTRUIZM
CZY KULT AMATORA?

Fenomen badan spotecznych dotyczacych zachowan altruistycznych w Internecie ma
juz swoja histori¢. Do tej pory analizowano m.in. takie fenomeny jak wymiana wiedzy za
pomocg foréw internetowych czy Wikipedii, motywacje do zamieszczania konsumenckich
recenzji czy nieodptatne tworzenie tresci rozrywkowych (por. Halfaker, Geiger, Morgan
i Riedl 2013: 664—688; Utz 2009: 357—374; Jenkins, Ford i Green 2013"). Jednym z najmniej
znanych zjawisk jest tzw. scena napisowa, fenomen charakterystyczny przede wszystkim dla
krajow nieanglojezycznych?. Tworcy darmowych napisow thumaczacych dialogi w filmach
wyswietlane u dotu ekranu (ang. subtitles) odpowiadaja na zywe potrzeby uzytkownikdéw nie-
legalnych kopii filmow i seriali dystrybuowanych drogg internetowg. W Polsce nie wykonano
dotad kompleksowych badan na ten temat. Pewne wzmianki mozna znalez¢ w raporcie Tajni
kulturalni wydanym przez Centrum Cyfrowe Projekt: Polska (Filiciak, Danielewicz, Buchner
i Zawadzka 2013). Kilka ustalen pochodzacych stad konfrontujemy w dalszej czesci tekstu
z wynikami naszych badan. Warto jednak zwréci¢ uwagg, ze raport powstat na podstawie badan
na bardzo matej (odpowiedniej do badan jakosciowych) probie, a jego zakres tylko czesciowo
obejmowat tworcow napisow. Co wigcej, jedna z dwdch przebadanych tam tworczyn napisow
byta profesjonalng ttumaczka, a wigc nie zostataby wlagczona do naszej proby badawczej.

Zjawisko to jest wiec mocno zwigzane z internetowym obiegiem nielegalnych z prawnego
punktu widzenia tresci filmowych. Cho¢ to zjawisko nie jest przedmiotem naszej analizy,
warto przedstawic¢ jego skale i znaczenie w Polsce. Istnienie sceny napisowej wynika bo-
wiem wprost z istnienia nieoficjalnych obiegow tresci filmowych. Badanie dotyczace tego
zjawiska przeprowadzone przez zespdt Mirostawa Filiciaka potwierdzito jego powszechnos¢:
udziat w obiegach zwigzanych z pobieraniem tresci zadeklarowato trzy czwarte badanych
(Filiciak, Hofmokl i Tarkowski 2012: 6). Interesujace okazaly si¢ odpowiedzi dotyczace
przyczyn uczestnictwa w tym obiegu. Najliczniejsza grupa, obejmujaca az potowe aktyw-
nych internautow, twierdzila, ze nieformalny obieg po prostu ,,poszerza ich horyzonty”. Za
kluczowy uwazaja fakt, ze dzigki Internetowi znaja wigcej 1 wiedza wigcej, a nie, Zze moga
pozyskiwac tresci za darmo (Filiciak, Hofmokl i Tarkowski 2012: 7). Nalezy podkresli¢, ze
zjawisko nielegalnego pobierania filmow z Internetu jest charakterystyczne dla tych krajow,
gdzie dochodzi do op6znien w premierach okreslonego filmu badz serialu lub w ogole nie sa
one dystrybuowane (Jenkins, Ford i Green 2013; De Kosnik 2010). T¢ diagnoze potwierdzaja
badania wegierskich naukowcoéw Bodo Balazsa 1 Zoltana Lakatosa, ktorzy przeanalizowali
popularne pobierane tytuty. Z ich badan wynika, ze uzytkownicy wegierskich sieci wymia-
ny w wigkszosci interesuja si¢ filmami, ktore aktualnie nie sa wyswietlane w kinach, nie

! Korzystalismy z wersji ksigzki przygotowanej na czytnik Amazon Kindle, ktéra nie zawiera numeréw stron,
dlatego w przypadku tej publikacji za kazdym razem odnosimy si¢ do catosci dzieta.

2 W krajach anglojezycznych mowi si¢ co prawda o ,,fansubbingu”, ale zjawisko to dotyczy tylko filmow anime
(zob. Jenkins, Ford i Green 2013; Ito 2012: 179-204; Cintas 2006: 37). W Polsce problematyka ta zajmowali
si¢ Piotr Siuda i Anna Koralewska w ksiazce Japonizacja: o anime i jego polskich fanach, ktora ukaze si¢
niebawem naktadem Zaktadu Wydawniczego Nomos.
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za$ tymi, ktore sg dostepne legalnie (Filiciak, Hofmokl i Tarkowski 2012: 18). W Polsce
okazato si¢ natomiast, ze osoby najintensywniej uczestniczace w nieformalnych obiegach
tresci — internauci pobierajacy pliki — sg zarazem osobami, ktore najczgséciej siggaja po od-
ptatne tresci kultury, stanowiac 32% kupujacych ksiazki, 51% kupujacych muzyke oraz 31%
kupujacych filmy (Filiciak, Hofmokl i Tarkowski 2012: 39—41). Z badan tych wynika wigc,
ze nieformalny obieg kultury nie tylko nie jest alternatywa dla obiegu formalnego, lecz jego
rozwoj wzmaga konsumpcje nabywanych legalnie dobr kultury. Fakty te sktaniajg do rewizji
utartych pogladow nakazujacych postrzegaé pobieranie filmow z Internetu jako ,,piractwo”,
ktore jest okresleniem silnie stygmatyzujacym. Podzielamy tym samym poglad Henry’ego
Jenkinsa, Sama Forda i Joshui Greena, ktérzy uwazaja, ze ,,okreslanie zjawiska «$ciggania»
jako «piractwa» zamyka w gruncie rzeczy dyskusj¢ o tym, jakie praktyki sa wiasciwe, a ja-
kie nie. Nalezy podkresli¢, ze termin «piractwo» wprowadzaja przedstawiciele przemyshu
medialnego, natomiast uzytkownicy Internetu, wolg mowi¢ o «dzieleniu si¢ plikami» (file
sparing)” (Jenkins, Ford i Green 20133).

W tym kontekscie czgéciej niz o pobieraniu plikow mowi si¢ o ,,cyrkulacji” tresci lub
,rozprzestrzenialno$ci” (spreadability) (por. Filiciak, Hofmokl i Tarkowski 2012; Jenkins,
Ford i Green 2013). Oba te pojecia odnosza si¢ do mozliwos$ci dzielenia si¢ przez uzytkow-
nikow Internetu znaleziong wen zawartoscig do wlasnych celéw, czasem za pozwoleniem
jej posiadaczy, czasem wbrew ich zyczeniu. W analogiczny sposob rozumiemy spolecznosé
tworcoOw polskojezycznych napisow (cztonkow ,.sceny napisowej”). Niniejszy tekst przed-
stawia charakterystyke osob, ktére nieodplatnie tworzac polskojezyczne napisy, aktywnie
przyczyniaja si¢ do zwigkszania dostgpu do zagranicznych filméw i seriali. Czgsto sa to
dzieta, ktore nie doczekaty si¢ wezesniej oficjalnego opracowania polskiej wersji jezykowej,
poniewaz nie byly dystrybuowane oficjalnie. Ogladanie filméw w wersji oryginalnej wymaga
jednak bieglosci jezykowej, ktorej brakuje wielu osobom zainteresowanym tymi treciami.
Pragniemy wigc odpowiedzie¢ na pytanie, kim sg osoby, dzigki ktérym powigksza si¢ krag
widzow roznych filmoéw i seriali, a takze jakie motywacje nimi kieruja, gdy podejmujg si¢
nicodptatnego stworzenia polskojezycznych napisow.

W teoretycznej refleksji na temat nowych medidow pojawiajag si¢ dwie proby odpowiedzi
na drugie z zarysowanych tu pytan. Pierwsza opiera si¢ na pojeciu ,,inteligencji kolektywne;j”.
Termin ten wedhug Jeana-Frangois Noubela oznacza ,,zdolno$¢ grup ludzi do wspoétpracy w celu
osiggniecia celow w ztozonym $rodowisku” (Noubel 2004: 19). Jej podstawowym wyrazem
jest ,,pierwotna inteligencja kolektywna” (original collecitve intelligence), ktéra przyjmuje
postac grupy liczacej 10—20 osob. Jej funkcjonowanie jest oparte na nastgpujacych podsta-
wach: przejrzystosci, zbiorowej §wiadomosci, polimorficznej strukturze, wysokiej zdolnosci
uczenia si¢, zbieznosci interesu jednostkowych i spotecznych oraz logice zwiazanej z eko-
nomig daru (Noubel 2004: 2—15)* Nowy rodzaj spotecznej organizacji, ktorym jest globalna

> Wszystkie thumaczenia, o ile nie podano inaczej, pochodza od autordw.

4 Ekonomia daru to taka, w ktorej — w przeciwienstwie do ekonomii opartej na wspotzawodnictwie — nie
otrzymujemy indywidualnej zaptaty za wykonana prace (zazwyczaj w postaci pieni¢znej), ale zyskujemy jako
cztonkowie spolecznosci, ktora dzigki nam rozwija si¢. Badacz nowych mediéw Alain Caille pisze wprost, ze
relacje sieciowe to relacje daru” (za: Filiciak, Hofmokl, Tarkowski 2012: 24).
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inteligencja kolektywna, jest wedtug Noubela zbudowany na tych samych fundamentach, co
jej pierwotna forma. Tym, co odrdznia jej nowe wcielenie jest brak ograniczen dotyczacych
matej liczby cztonkow i1 koniecznosci fizycznej bliskosci (Noubel 2004: 9). Jednostki biorace
udziat w procesach wymiany cze¢sto nie sg ze soba powigzane w zaden blizszy sposob ani
nawet si¢ nie znaja, pozostajac anonimowe. Nie przeszkadza im to jednak w osiagnigciu
celu, ktory stanowi faktyczne spoiwo danej spotecznosci (Noubel 2004: 8). Sztandarowym
przykladem jest Wikipedia — tworzona przez internautow encyklopedia (Noubel 2004: 31;
por. Jemielniak 2013).

Paradoksalnie jednak to wtasnie Wikipedia stanowita pretekst do sformutowania krytyki
nieodptatnego dzielenia si¢ wiedzg i innymi tresciami za posrednictwem sieci. To w odniesieniu
do Wikipedii Nicholas Carr ukut w 2005 roku pojecie ,,kultu amatora”, ktore spopularyzowat
Andrew Keen (2007: 32). Gléwnym tematem tej pracy jest udzial amatoréw w tworzeniu
tresci, ktorymi — zdaniem autora — powinni zajmowac si¢ profesjonalisci. A. Keen uwaza, ze
»darmowe tresci stworzone przez uzytkownikow, zapoczatkowane i cenione przez rewolucje
Web 2.0, dziesiatkuja szeregi naszych kulturowych straznikow takich jak profesjonalni kry-
tycy, dziennikarze, redaktorzy, muzycy, filmowcy i inni dostawcy eksperckich informacji”
(Keen 2007: 36-37). Sa oni zastgpowani przez blogerow amatorow, grafomanskie recenzje,
domorostych filmowcow i artystow nagrywajacych swe utwory na strychach. Ostrze krytyki
jest jednak wycelowane w Wikipedi¢ jako glowny owoc pracy internautéw, ,,gdzie kazdy,
kto ma przeciwstawne kciuki i wyksztatcenie na poziomie piatej klasy szkoly podstawowe;j,
moze opublikowac co mu si¢ podoba na kazdy temat — od AC/DC do zoroastryzmu” (Keen
2007: 27). A. Keen w swojej ksigzce wieszczy, ze ci ,,szlachetni amatorzy obalg kulture kom-
petencji” (Keen 2007: 52). Pytanie, ktore chcemy postawié, dotyczy stusznosci tej diagnozy
w kontekscie efektow pracy cztonkow polskiej sceny napisowej. Czy fakt, ze napisy dostepne
na stronach takich jak Napiprojekt.pl czy Podnapisi.net s3 darmowe musi oznaczaé, ze nie
tworza ich profesjonalisci?

NARZEDZIE BADAWCZE I DOBOR PROBY

Respondenci, ktérzy wypetnili kwestionariusz ankiety uczynili to bezptatnie w odpowie-
dzi na zaproszenie wystosowane przez badaczy. Metode badawczg wybrano ze wzgledu na
fakt, Ze nie ma innej mozliwosci dotarcia do interesujgcych nas respondentdw. Nie odbywaja
si¢ bowiem zadne zloty tworcow napisow. Kwestionariusz ankiety sktadat si¢ z 47 pytan,
z ktorych siedem pozwalalo na swobodng wypowiedZ respondenta.

Procedura doboru proby odbywata si¢ trzyetapowo. Na pierwszym etapie za posred-
nictwem udostepnionych w Internecie e-maili oraz Facebooka badacze skontaktowali si¢
z przedstawicielami najbardziej znanych grup thumaczy tworzacych polskojezyczne napisy:
KinoMania SubGroup, DarkProject SubGroup, Project Haven, NewAge SubTeam oraz Hawaii
SubTeam. W liscie opisujacym badania zamieszczony zostal link do ankiety internetowej
wraz z prosba o rozpowszechnienie wiadomosci na temat badania wérod cztonkow grupy.
W ten sposdb wypetniono 14 ankiet. Poszukujac kolejnych respondentow, wykorzystalismy
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polska sekcj¢ portalu Podnapisi.net. Wybor tego portalu podyktowany byt dostgpnoscia listy
uzytkownikow, ktorzy zamiescili na nim napisy, co umozliwiato nawiazanie kontaktu z nimi.
Zaproszenia wystano do osob, ktére mialy na koncie przynajmniej jeden dodany zestaw
napisow>. Na tym etapie uzyskaliSmy kolejne 14 zwrotdéw ankiety. Na nastepnym etapie
wykorzystano ograniczone mozliwosci kontaktowe (m.in. dane autoréw najpopularniejszych,
najnowszych, polecanych napisoéw), ktore oferuje portal Opensubtitles.org. W ten sposob
uzyskalismy trzy zwroty ankiet. Na ostatnim etapie zaproszenie wystano do uzytkownikow
mniej znanych portali z napisami, dzigki ktorym uzyskaliSmy 10 wypetionych ankiet.

Ostatecznie w badaniu internetowym wzigto udzial 41 respondentéw. Wyniki analiz
koncentrujg si¢ na 40 wynikach, poniewaz jeden z badanych okazal si¢ profesjonalnym
thumaczem. Wigkszo$¢ respondentdw nie nalezata do zadnej z opisanych powyzej grup
thumaczy. Wsrod thumaczy stowarzyszonych najwiecej byto cztonkow Grupy Hatak (15%),
Project Haven (10%), Kinomania.org oraz NAPIerce-SQUAD (po 2,5%).

Wielkos$¢ proby, cho¢ nie jest bardzo duza, wydaje si¢ wystarczajaca do przeprowadzenia
badan eksploracyjnych ze wzgledu na cztery niezalezne czynniki. Po pierwsze, mozna przy-
puszczaé, ze badana zbiorowos$¢ jest bardzo ograniczona liczebnie. Przegladajac wszystkie
polskie strony internetowe poswigcone napisom, czesto natrafialiSmy na te same nicki, co
sugeruje, ze ci sami autorzy publikuja na réznych portalach. Te wstgpna hipoteze potwierdzity
wyniki badania ankietowego. Ponadto wydaje si¢, ze wiele 0sob udzielajacych si¢ na stronach
zwiazanych z napisami jedynie je udostgpnia, lecz nie uczestniczy w ich tworzeniu. Po drugie,
tworcy napisdow moga by¢ niechgtni wyrazaniu swojej opinii, pomimo zapewnien badaczy,
ze ankieta stuzy wytacznie celom naukowym i jest calkowicie anonimowa, poniewaz tworza
oni napisy do nielegalnych materiatow (a same tworzenie napisow bywa postrzegane jako
nielegalne). Po trzecie, $wiadomie rezygnujac z zamieszczenia ankiety na forach internetowych
(aby trafi¢ wylacznie do 0sob aktywnie tworzacych polskojezyczne napisy), ograniczylismy
prawdopodobnie zasi¢g potencjalnych odbiorcéw ankiety. Najwazniejszy wydaje nam sig
jednak powdd czwarty, ktorym jest powszechnos$¢ zaproszen do wypetnienia ankiet pozornie
podobnych do naszej, wykonanych na potrzeby studenckich prac zaliczeniowych, licencjac-
kich czy magisterskich. Ankiety te niestety, w kazdym zbadanym przez nas przypadku, byty
nierzetelne, zawieraty duzg liczbg bledéw metodologicznych, logicznych lub probleméw
technicznych. Najczesciej byly to kwestionariusze sktadajace si¢ z kilkunastu pytan roz-
strzygnig¢cia. Prowadzenie ,,badan” tego rodzaju jest ksiazkowym wrecz przyktadem ,,psucia
respondentow”. Przyktadem moze by¢ tu ankieta opatrzona taki oto apelem: ,,Jestem studentkg
filologii angielskiej, specjalizacji translatorycznej, na Uniwersytecie Gdanskim. Pisz¢ wlasnie
prace magisterska na temat napiséw do filméw umieszczanych w Internecie, a doktadniej na
temat ich tworcow. Z tego wzgledu bytabym bardzo wdzigczna, gdybyscie mogli wypetnic
krotka ankiete: http://www.ankietka.pl/ankieta/55088/ankieta-dla-tworcow-napisow.html,

5 List zawieral rowniez informacje, ze respondent moze wysta¢ ankiete innym znanym sobie osobom, ktore
zajmuja si¢ tworzeniem napisow.

¢ Byly to: (1) http://animesub.info/uzytkownicy.php, (2) http://subtitlesbank.com/pl/subtitles/language/pl/,
(3) http://v2.subscene.com/subtitles/polish.aspx, (4) http://www.nast.ws/profile.php?lookup=14519.
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a takze przekaza¢ adres do niej znajomym, ktorzy rowniez zajmuja si¢ tworzeniem napisow’”.
Ponizej znajduja si¢ niektdre szczegodlnie nieprecyzyjnie sformutowane pytania.

8. Jesli obecnie nie zajmujesz sig zawodowo Humaczeniami audiowizualnymi, to czy chcial(a)bys zeby to sig w przysziosci zmienio?

tak
nie

nie wiem

9. Czy znane sg Ci jakiekolwiek akademickie teorie przektadu? *

tak

nie

10. Jedli tak, to czy $wiadomie stosujesz sig do nich podczas tworzenia napiséw? (Jesli nie, pozostaw puste).

tak

nie

-

. Czy nalezysz do jakiejkolwiek zorganizowanej spolecznosci aséb tworzgcych napisy? *

tak (podaj nazwe lub adres www)

nie

12. Gdzie umieszczasz stworzone przez siebie napisy? (Podaj np. nazwe portalu, adres www). *

Rysunek 1. Fragment ankiety internetowej zamieszczonej w serwisie Napiprojekt.pl

Zréodto: http://www.ankietka.pl/ankieta/55088/ankicta-dla-tworcow-napisow.html [7.04.2013]

Respondent, ktory raz otrzymat taka ankiete, miat rzeczowe powody, aby zrazi¢ si¢ do
podobnych badan. Z nadzieja na oslabienie tego efektu w liscie wystosowanym do respon-
dentéw podkreslalismy, ze kwestionariusz ankiety zostal stworzony przez doswiadczonego
badacza zwigzanego z Instytutem Socjologii Uniwersytetu Jagielloniskiego, przestaliSmy
link do strony, gdzie mozna byto zweryfikowac¢ jego tozsamos$¢ oraz zagwarantowalisSmy, ze
respondenci beda mieli wglad do artykutu, ktory powstanie na bazie badan.

7 Zrédto: http://forum.napiprojekt.pl/viewtopic.php?t=8592&sid=8668722c8a715a73efc35¢36e985¢88f [dostep:
20.04.2013].
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KIM SA TWORCY NAPISOW?

W probie znalazto si¢ dwa razy wiecej mezczyzn (27) niz kobiet (13). Najstarszy
respondent urodzit si¢ w 1966 roku, najmtodszy w 1998. Najmtodszy respondent w dniu
badania miat wigc 15 lat, najstarszy 47 lat. Srednia wieku wyniosta 27 lat, natomiast respon-
denci najczesciej mieli 24 lata. Przy medianie przyjmujacej wartos¢ 25 lat (a wigc nizszej
od $redniej) mozemy wiec powiedzie¢, ze najstarsi respondenci zawyzaja nieco przecigtny
wiek osoby tworzacej napisy. Najwigcej osob w probie jako glowne zajecie wskazato prace
(52,5%), pozostate (42,5%) nauke lub studia, dwie osoby aktualnie nie studiowaty ani nie
pracowaly. Potowa respondentéw okreslita sytuacje swojego gospodarstwa domowego jako
$rednig (,,starcza nam na co dzien, ale musimy oszczgdzac”), a 30% okreslito ja jako dobra
(,,mozemy pozwoli¢ sobie na wiele bez specjalnego oszczgdzania™). Pozostate odpowiedzi,
,»Zyjemy skromnie” oraz ,,zyjemy bardzo dobrze”, zostaty wskazane odpowiednio przez dwie
osoby i jedng osobe. Ponad potowa badanych (52,5%) mieszkata w domu lub mieszkaniu,
ktore stanowi wlasnos¢ ich rodziny (rodzicow, dziadkow itp.), 17,5% ma wlasne mieszkanie,
natomiast prawie jedna trzecia badanych (30%) wynajmuje mieszkanie.

Srednio gospodarstwo domowe badanych zamieszkiwaty trzy osoby. Az 62,5% nie jest
obecnie w stalym zwiazku i, co ciekawe, rozktad tych odpowiedzi nie ma zwigzku z wiekiem
respondenta. Dane GUS mowia, ze blisko 60% ludno$ci w Polsce znajduje si¢ w statym
zwiazku (54,6% w zwiazku matzenskim, 2,4% w nieformalnym), a 27,2% to single (GUS
2012: 157). Respondenci wydaja si¢ zaprzeczeniem obowigzujacego modelu rodziny. Az
92,5% badanych nie ma dzieci. Trzy osoby majace dzieci mialy za$ ok. 40 lat. Dane te
pozwalaja stwierdzi¢, ze tworzacy napisy to przede wszystkim osoby realizujace tzw. nowy
model rodziny.

Prawie polowa badanych 52,5% okreéla si¢ jako osoby wierzace (przy czym potowa
tej grupy nie uczestniczy w ceremoniach religijnych), za§ 35% to osoby niewierzace lub
agnostycy®. Az 40% respondentéw stwierdzito, ze nie interesuje si¢ polityka lub nie ma
sprecyzowanych pogladow politycznych, a prawie jedna trzecia (27,5%) nie chciata udziela¢
odpowiedzi na to pytanie. Poglady pozostalych osob podzielity si¢ mniej wigcej réwno na
prawicowe, liberalne i lewicowe. Prawie wszyscy respondenci mieszkali aktualnie w Pol-
sce (95%). Pozostale dwie osoby mieszkaly odpowiednio w Anglii i Australii. Tylko jedna
osoba mieszkajaca obecnie w Polsce w przesztosci przebywatla za granicg przez ponad szes$¢
miesi¢cy. Dane te pozwalaja wiec stwierdzi€, iz tworcy napisOw to w przewazajacej mierze
osoby mtode lub w $rednim wieku, dobrze sytuowane, ktore na state zwigzane sg z krajem
ojczystym (a nie emigranci, co wczesniej wydawato nam si¢ prawdopodobng mozliwoscia).

Poziom wyksztatcenia respondentow byt wysoki. Potowa respondentow miata wyksztat-
cenie wyzsze, niemal potowa $rednie, a jedyny respondent z wyksztatceniem podstawowym
urodzit si¢ w 1998 roku. Absolwenci studiow wyzszych najczesciej konczyli kierunki tech-
niczne, $ciste lub przyrodnicze (50%), nieco rzadziej humanistyczne (45%), stosunkowo
rzadko zas$ filologie (5%). Sposrdd osob nadal si¢ uczacych kwestionariusz wypetnit jeden

8 Jezeli nie zaznaczono inaczej, w kazdym przypadku, jesli liczby nie sumuja si¢ do 100%, oznacza to, ze czg$¢
respondentow nie chciata udzieli¢ odpowiedzi na jedno z pytan.
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gimnazjalista, dwoch licealistow, czterech studentéw studiow humanistycznych (innych niz
filologie obce), jeden student filologii obcej, siedmiu studentow kierunkoéw $cistych i przy-
rodniczych oraz jeden student kierunku, ktory trudno jest sklasyfikowac.

Znaczaca wickszo$¢ absolwentow studiowata wylacznie w Polsce (90%), cho¢ pozostali
przez czgs¢ studiow pobierali nauke za granica. Zwraca natomiast uwage catkowity brak
0sob, ktore studiowaly wylacznie za granica. Nie zadawali$my pytania o klas¢ miejsca za-
mieszkania, poniewaz przewidywaliSmy (jak si¢ okazato trafnie), ze w wickszo$ci naszymi
respondentami bgdg osoby po studiach lub studenci. Osoby takie, niezaleznie skad pochodzag,
miaty wigc kontakt kulturowy z wielkimi miastem. Zgromadzone przez nas dane (pytaliSmy
o miasto, w ktorym respondent studiowat) wskazuja, ze cztonkami polskiej sceny napisowe;j
sa glownie osoby zwigzane z najwickszymi polskimi metropoliami: 25% tworcow napisow
studiowato w Warszawie, 15% w Krakowie, 10% we Wroctawiu.

Prawie 70% respondentéw znato wigcej niz jeden jezyk obcy, 62,5% respondentéw postu-
giwato si¢ w stopniu komunikatywnym dwoma jezykami, 2,5% znato trzy jezyki, kolejne 2,5%
az cztery’. Najpopularniejszym jezykiem obcym byt angielski, ktorzy znali wszyscy respon-
denci. Az 77,5% badanych znato go na poziomie B2 lub C1 (klasyfikacja Rady Europy mierzy
znajomos¢ jezyka na szesciu poziomach: od A1 do C2), co odpowiada odpowiednio drugiemu
stopniowi poziomu samodzielnosci jezykowej i pierwszemu stopniowi biegtosci. Drugim w ko-
lejnosci jezykiem byl niemiecki, ktorego znajomos¢ deklarowato 65% badanych, lecz stopien
znajomosci niemieckiego byt bardzo zroznicowany. Podobnie bylo z jezykiem rosyjskim, ktory
znato 32,5% respondentow. Jezyk francuski (17,5%) i jezyki orientalne (15%)'° respondenci
znali na nizszym poziomie (A1-B2), a 25% respondentow znato tez inny jezyk europejski.

Profil typowego tworcy napisow okazat si¢ wige zasadniczo zgodny z przypuszczeniami:
jest to relatywnie dobrze sytuowana, mtoda osoba (znacznie cz¢sciej megzczyzna niz kobieta),
znajaca kilka jezykow obcych, majaca wyksztalcenie wyzsze. Trudne do przewidzenia byly
jednak zawody wykonywane przez thumaczy. Jak si¢ okazato, znajdowali si¢ wsrod nich
pracownicy produkcji, urzednicy, osoby zajmujace si¢ sprzedaza (przedstawiciel handlowy,
doradca klienta w salonie RTV), kierownicy $redniego szczebla, przedstawiciele wolnych
zawodow (pracownik naukowy, dziennikarz, programista, osoba prowadzaca wtasng dziatal-
no$¢ gospodarcza, trener), a takze funkcjonariusz shuzby wiezienne;.

Inne pytanie badawcze dotyczylo tego, czy takie osoby tworza internetowa wspolnote,
czy tez sa to raczej jednostki, dziatajace jak indywidualni internauci. Wiemy, ze az 52,5%
badanych poznato innych tworcéw napisow przez Internet (,,brakowato napisow do serialu,
ktory ogladatam i po skontaktowaniu si¢ z osoba wczesniej je thumaczaca nawigzatam z nig
wspotprace”), 17,5% znalo takie osoby zanim zaczgto tworzy¢ napisy (,,zachgcita mnie do
tego kolezanka”, ,napisal do mnie znajomy, ktory poszukiwat pomocy przy wspottworzeniu
komiksow i kreskowek™), a 7,5% poznato je w inny sposob. Inng forma wspdtpracy jest np.
dokonywanie korekty (,,0soba ta dokonuje najczesciej korekt moich napiséw”’). Uwage zwraca
jednak fakt, ze tylko jedna trzecia respondentow nie utrzymuje zadnych kontaktow z innymi
tworcami napisdw. Znacznie czgsciej pojawiaty si¢ komentarze podkreslajace, ze tworzenie
napisow ,,to bardzo mozolne zajecie, gdy pracuje si¢ samemu”.

° Jedna osoba zadeklarowala, ze nie postuguje si¢ zadnym jezykiem obcym w stopniu komunikatywnym.
1 Potowa z nich byli to fani mangi.
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Niektore szczegdtowe pytania skierowane do respondentow skonstruowano w ten sposob,
aby mozna bylo na ich podstawie przesledzi¢ stosunek badanych do problematyki potencjal-
nego naruszania praw autorskich. Respondenci nie mieli jasnego zdania na temat tego, czy
pobierajac filmy z Internetu z naruszeniem praw autorskich, popehniaja przestgpstwo, choé¢
raczej niechetnie si¢ z nim zgadzali ($§redni wynik na pigciopunktowej skali to 2,33)". Co
cickawe, chcieliby, aby efekt ich pracy podlegat pewnej ochronie. Twierdzenie ,,Wykonane
przeze mnie napisy stanowia moja wlasnos¢ intelektualng i nie powinny by¢ zmieniane (po-
prawiane) bez mojej zgody” poparta duza czg¢éci badanych (3,53).

W JAKI SPOSOB TWORCY NAPISOW KORZYSTAJA Z KULTURY?

Nie powinno dziwi¢, ze respondenci korzystaja aktywnie z Internetu. Wedtug ich wtas-
nych deklaracji jest to ok. sze$ciu godzin dziennie (mediana)'?. Tworcy napisow byli aktywni
w mediach spoteczno$ciowych. Az 82,5% miato konto na Facebooku'?, 37,5% na Google+,
a po 22,5% na NK.pl i Twitterze. Ponadto 45% miato konto w serwisie Chomikuj.pl (popu-
larny serwis umozliwiajacy wymiang plikow, przez wielu uznawany za glowny serwis piracki
w Polsce). Tylko trzy badane osoby (7,5%) nie miaty konta w Zzadnym z tych serwisow.

Prawie trzy czwarte respondentow miato konto w serwisach tematycznych zwigzanych
z tworzeniem napisow, 57,5% respondentow miato konto w serwisie Napisy24.pl, 42,5% na
NapiProjekt.pl, 32% na Kinomania.org, 27% na Opensubtitles.org, 25% w serwisie Grupahatak.
pl, a 22% w serwisie Napisy.info. Jako najlepsze miejsce do znalezienia polskojezycznych
napiséw w Internecie wskazywano na réwni: napisy24.pl, napisy.info, podnapisi.net, grupa-
hatak.pl, animesubinfo, OpenSubtitles.

Respondenci stosunkowo czgsto uczestniczyli w r6znych formach zorganizowanej kultury.
Az 57,5% chodzi do kina przynajmniej raz w roku, 17,5% oglada film na duzym ekranie co
najmniej raz w miesigcu, kolejne 5% co najmniej raz w tygodniu. Znacznie rzadziej respondenci
decyduja si¢ na zakup filmu na DVD lub skorzystanie z ustugi Video on Demand. Rzadziej
niz raz w roku czyni to ponad potowa badanych (52,5%), a tylko 15% deklaruje, Ze czyni
to przynajmniej raz w miesigcu. Kiedy zestawimy dane na temat ogladania telewizji przez
respondentéw, z danymi na temat czasu, ktory pos§wiecaja oni na ogladanie filmow i seriali,
okaze si¢ jasne, ze tworcy napisow najczesciej korzystaja z filméw pobieranych z Internetu.
Przecigtnie w ciagu tygodnia badani poswigcaja bowiem dwanascie godzin na ogladanie
filmow. Wielu z nich (55%) nie oglada jednak wcale telewizji'.

" Respondenci mogli oceniaé prezentowane im twierdzenia w skali 15, gdzie 1 oznaczato ,,Zdecydowanie si¢
nie zgadzam”, a 5 ,,Zdecydowanie si¢ zgadzam”. Im bardziej sredni wynik (podany w nawiasie) zbliza si¢ do
5, tym bardziej respondenci akceptowali to twierdzenie.

Mediana réwna sie dominancie. Srednia (8,5 godzin) zostala zawyzona przez kilka ekstremalnych wynikow.
13 Fakt posiadania konta w tym serwisie nie byt zwiagzany z wiekiem.

Ogladajacy czynia to w sposob tradycyjny (telewizor, antena, dekoder), za pomoca oficjalnych odtwarzaczy
udostgpnianych przez nadawcoéw (Ipla, TVN Player) lub tez streamingu internetowego (Weeb.tv, Polsky.tv).
Z tych trzech mozliwosci korzystato kolejno: 35%, 17,5% i 7,5% wszystkich respondentow. Niektorzy z nich
wybierali wigcej niz jeden sposob odbioru telewizji.
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Poza aktywno$cia zwigzang z filmami duza czes$¢ respondentdéw deklaruje si¢ jako re-
gularni czytelnicy ksiagzek. Na pytanie ,,Jak czgsto udaje si¢ Panu/Pani przeczyta¢ ksiazke?”
az 35% odpowiada, Zze co najmniej raz w tygodniu, 27,5% co najmniej raz w miesiacu, 25%
kilka razy w roku, 5% raz w roku. Rzadziej niz raz w roku ksiazki czyta tylko 7,5% badanych.
W poréwnaniu z danymi zebranymi w 2012 roku przez Bibliotek¢ Narodowa i TNS Polska
wskaznik ten wydaje si¢ niski. Badanie to wskazuje bowiem, ze 61% Polakow nie siggneto
w ciggu roku po zadng ksigzke. Co wiecej, zadnej ksigzki nie przeczytalo az 34% Polakow
legitymujacych si¢ wyksztatceniem wyzszym (Chymkowski 2013: 2—3). Podobnie przedstawia
si¢ czytelnictwo czasopism. Co najmniej raz w miesiacu czyta 35% tworcow napisow, 22,5%
czyta troche rzadziej (kilka razy w roku), kolejne 22,5% nieznacznie cz¢sciej (raz w tygodniu);
20% respondentow czyta czasopisma raz w roku lub rzadziej; 60% przebadanych tworcow
napisow wychodzi do pubu lub restauracji przynajmniej raz w miesigcu, kolejne 25% kilka
razy w roku, 15% raz w roku lub rzadziej. Niektorzy respondenci intensywnie uczestnicza
tez w zyciu klubowym. Regularne wizyty w klubach (co najmniej raz w miesiacu) deklaruje
20% respondentdéw, 37,5% bywa tam kilka razy w roku, a 10% raz w roku. Jedna trzecia
respondentéw korzysta z tej formy spedzania czasu nie czeSciej niz raz w roku. Znacznie
mniejsza byta deklarowana przez respondentow czestotliwos¢ chodzenia do teatru. Az 75%
czyni to rzadziej niz raz w roku, 10% raz na rok, tylko 15% czyni to cz¢$ciej. Wynik ten
nie r6znicuje ich jednak od $redniej krajowej. W 2011 wszystkie polskie teatry dramatyczne
odwiedzito tacznie tylko siedem milionéw widzoéw (GUS 2011: 451). Uczestnicy badania
sporadycznie uczestnicza tez w imprezach sportowych (77,5% raz w roku lub rzadziej).

Chcac uzupetnic¢ portret tworcow polskojezycznych napisow do filmow, zapytaliSmy ich
takze o sprzety, ktore maja w domu. Najwigksza cz¢$¢ respondentow (80%) miala telewizor
i odbiornik radiowy, warto wigc zauwazy¢ ze telewizor przestal by¢ sprzgtem, ktory ,.trzeba
mie¢ w domu”; 60% respondentdow miato ponadto odtwarzacz DVD, 47,5% dekoder tele-
wizyjny, 30% konsol¢ do gier, 20% czytnik e-bookow, a 10% tablet. Statystyki te pokazuja,
ze generalnie rzecz biorgc s3 to osoby otwarte na nowe technologie. Co cickawe, prawie
wszyscy respondenci (92,5%) korzystali z systemu operacyjnego Windows, a pozostale trzy
osoby z Linuxa. Wsrdd tworcow napisow nie byto wige uzytkownikéw komputerdw Apple,
uzywanych w Polsce gtéwnie przez zamozna wielkomiejska mlodziez oraz osoby i firmy,
ktorym zalezy na stworzeniu ,,dynamicznego, nowoczesnego” wizerunku. Mozna wigc
wstepnie zatozy¢€, ze tworcy napisoOw nie nalezg do zadnej z tych kategorii. Pytanie o system
operacyjny komputera, z ktorego respondenci korzystaja w domu, mozna potraktowacé takze
jako pomocniczy wskaznik poziomu ich zamoznosci (przyjmujemy tu zatozenie, ze osoby
zamozniejsze korzystaja z nowszego sprzetu). Wsrdd uzytkownikow Windowsa bowiem 67,5%
korzystato z najnowszych wersji tego systemu (Windows 7, Windows 8) w porownaniu do
32,5% uzytkownikow wers;ji starszych (XP i starsze).

JAK POWSTAJA POLSKOJEZYCZNE NAPISY?
Tworzac napisy badani najczesciej siegaja po specjalistyczne stowniki. Czgsto czyni to

57,5% respondentow, a kolejne 30% positkuje si¢ stownikiem od czasu do czasu. Ze stownikow
specjalistycznych nie korzysta tylko 12,5% badanych. Ponad potowa badanych przy tworzeniu
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napisow postuguje si¢ Translatorem Google’a, 37,5% respondentow robi to czgsto, kolejne
15% zawsze. Z innych translatorow korzysta nieznacznie mniej niz potowa badanych (27,5%
czasem, 17,5% czgsto). Potowa badanych czasami szuka pomocy na stronach internetowych
poswigconych jezykom obcym, a dodatkowe 7,5% czyni to czgsto; 20% badanych ponadto
korzysta czasami z pomocy native speakera (zaden respondent nie czyni tego jednak czgsto).
Znacznie czgsciej badani konsultuja efekt swojej pracy z innymi osobami; 20% badanych prosi
o to osoby ze swojego najblizszego otoczenia, a kolejne 35% inne osoby. W sumie mamy
wigc 55% osob, ktore konsultujg swoja prace z innymi. Kolejne 30% co prawda nie robi tego,
lecz uwzglednia poprawki napisane przez innych uzytkownikow. Tylko 15% nie poprawia
nigdy pierwotnego efektu swojej pracy.

Interesowato nas réwniez to, z jakich pomocy korzystaja tworcy napisow. ZapytaliSmy
respondentéw, czy podczas tworzenia napisow korzystaja z materialow obcojezycznych,
czy tez czgsciej decydujg si¢ na tltumaczenie ze stuchu. Okazalo sig, ze ponad potowa re-
spondentow (55%) tworzy napisy na oba sposoby, ale jednoczesnie wola oni opierac si¢ na
obcojezycznych napisach, 40% ttumaczy za$ tylko na podstawie obcoj¢zycznych napisow.
W sumie mamy wigc az 95% o0sob, ktore wola te technike. Fakt ten mozna wyjasni¢ tym, ze
thumaczenie ze stuchu jest znacznie trudniejsze i bardziej pracochtonne niz ttumaczenie na
podstawie innego tekstu. Pozostate dwie osoby, opowiedzialy si¢ za thumaczeniem ze stuchu.
Jedna z nich argumentowata w nastepujacy sposob: ,,Nie toleruje thumaczen tekstu. Thumaczy
si¢ sceny”. Takie osoby stanowig jednak mniejszosc.

Przecigtny badany tworzy napisy od trzech lat. Tworcy napisow z najdtuzszym stazem
robig to jednak nie cze$ciej niz od o$miu lat. Jezeli dodamy do tego, ze przecietny cztonek
badanej proby stworzyt przecietnie 30 zestawow napisow (mediana), to mozna powiedzie¢,
ze respondenci tworza napisy stosunkowo czgsto. Trzeba jednak zauwazy¢, ze badani bardzo
roznili si¢ w tym wzgledzie. Obok takich, ktorzy stworzyli zaledwie kilka zestawow napisow,
byli tacy, ktorzy stworzyli ich juz kilkaset. Kiedy poprosilismy o ocen¢ regularnosci pracy nad
napisami, respondenci sami przyznali, ze nie jest ona zbyt duza ($rednia na pi¢ciopunktowe;j
skali wyniosta 3,00).

Tworzenie napisow to, wedlug badanych, czynnos¢ trudna i pracochtonna. Duza czegsé
respondentéw otwarcie przyznawala, ze tworzenie napiséw sprawia im pewne trudnosci
($redni wynik dla tego pytania to 3,73 na pigciopunktowej skali). Stworzenie napisow do
filmu trwajgcego 40 minut zajmuje przeci¢tnie (mediana) pig¢ godzin. Tylko 25% responden-
tow deklarowato, ze udaje im si¢ wykonac t¢ pracg w mniej niz trzy godziny. Respondenci
byli wigc na ogdt zgodni co do duzego naktadu pracy, ktorg trzeba po§wigcic¢ na stworzenie
napisoOw. Samo nasuwa si¢ wigc pytanie, dlaczego zdecydowali si¢ to robic.

MOTYWACJE TWORCOW NAPISOW

Poprosilismy respondentéw o ustosunkowanie si¢ do wielu twierdzen, ktére pozwala-
ja w wymierny sposob oceni¢ ich stosunek do efektow wiasnej pracy. Badani byli zdecydowani,
jesli chodzi o pierwsze twierdzenie (,,Czuj¢, ze tworzac napisy robi¢ co$ pozytecznego”). Ich
odpowiedzi lokowaly si¢ bardzo blisko bieguna oznaczajacego zdecydowana zgode ($red-
nia: 4,47). Wigkszosci badanych tworzenie napisow sprawiato jednak przyjemnosé (4,18).
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Rzetelnos¢ tego pytania potwierdzaja tez odpowiedzi na pytanie otwarte (,,sprawia mi to
frajde”, ,,to po prostu moje hobby”, ,,mito$¢ do jezyka”). Badanymi czasem kierowala tez
che¢ blizszego zrozumienia filmu (,,lepiej zrozumie¢ sens filmu, nacieszy¢ si¢ — delektowac
samym filmem™)'5. Zaden z badanych nie stwierdzit jednocze$nie, ze zdecydowanie nie lubi
tworzy¢ napiséw. Czgs¢ respondentéw traktowata nawet tworzenie napisow jako ulubiony
sposob spedzania wolnego czasu (2,90), cho¢ zdania w tej kwestii bytly podzielone. Niekto-
rzy respondenci traktowali tworzenie polskojezycznych napisow jako sposob na nude czy
,»zabicie czasu” (,,Znalezienie zajgcia w okresie poszukiwania pracy”, ,,Mozliwos¢ zabicia
wolnego czasu”, ,,Napisy zaczatem robi¢ w zasadzie z nudow”).

Znaczna czg$¢ respondentow (4,63) zgodzila si¢ ponadto z twierdzeniem, ze tworzenie
napiso6w pomaga podnies¢ kwalifikacje jezykowe. Okazato si¢ rowniez, ze respondenci czgsto
wybierali do ttumaczenia te filmy i seriale, ktore i tak planowali obejrzec (4,15). Wynik ten
znajduje potwierdzenie w odpowiedziach na pytania otwarte (,,Jestem mitosniczkg filméw
i seriali brytyjskich i takie najczgsciej thumaczg”). Respondenci zostali poproszeni takze
o opini¢ na temat tego, czy ,,tworza napisy wtedy, gdy kto$ ich o to poprosi”. Sredni wynik
(2,73) wyraznie kontrastuje z odpowiedziami udzielanymi w poprzednim przypadku. Wynik
ten, analizowany w konteks$cie egoistycznego doboru seriali oraz traktowania tworzenia napi-
sow jako szansy na szlifowanie umiejetnosci jezykowych, mozna potraktowac jako argument
przeciwko teorii inteligencji kolektywnej. Uzyskane wyniki §wiadcza, ze motywacje zwigzane
z wlasnymi zainteresowaniami okazywaly si¢ dla respondentdéw wazniejsze niz motywacje
zorientowane na innych. Ponadto czgsto, nawet jezeli respondenci wskazywali inne osoby, byli
to mlodsi bracia, zony, kolezanki, czyli osoby zwigzane bezposrednio z thumaczem. W nie-
ktérych wypowiedziach respondentow (,,Mito mi, gdy widze, ze moje napisy maja wzigcie™)
wyrazny byt ponadto dyskurs samorealizacji (por. Olcon-Kubicka 2009: 39—41). Respondenci
oczekiwali cho¢ drobnej wdzigcznos$ci za swoja prace (,,chodzi np. o zwykle podzigkowanie
w formie komentarza do napisow”). Réwniez autorzy raportu Tajni kulturalni zwracaja uwage
na subiektywna warto$¢, ktorg dla tworcow napisow ma informacja zwrotna. Co ciekawe,
jedna ze zbadanych tam osob zauwazyta, ze poza pozytywnymi komentarzami, czg¢sto dostaje
komentarze negatywne lub wrecz wulgarne (,,Ty cwelu je..., czemu kur... nie ma jeszcze
napisow do ostatniego odcinka?!”) (Filiciak, Danielewicz, Buchner i Zawadzka 2013: 23).

Przez niektére wypowiedzi przebijata ponadto ideologia wyrazajaca si¢ w hasle ,,Do It
Yourself”, ktora nakazuje branie swego zycie we wlasne rece, a potepia bierne oczekiwanie
(,,[Zaczatem tworzy¢ napisy], poniewaz sam kiedy$ narzekatem na ich brak™; ,,Nikt inny nie
chciat si¢ podjaé¢ thumaczenia owego serialu, dlatego postanowitem sam spréobowac”).

Nieliczni respondenci méowili jednak o bezinteresownej pomocy nieznanym osobom
(,,Zrobitem co$ dla innych, ktdrzy beze mnie tego by nie zrobili” ; ,,Niektore osoby nie znaja
angielskiego/niemieckiego i trudno im zrozumiec¢ oryginalny serial”; ,,Chciatbym umozliwié
ich ogladanie i zrozumienie osobom nieradzacym sobie z jezykiem angielskim, z ktérego
thumacze”, ,,Seriale/filmy ktore nie s3 mozliwe do obejrzenia u nas w kraju czesto sg bardzo

15 Mysl ta jest zgodna z teoria przektadu, ktora mowi, ze dopiero w akcie thumaczenia — a nie samego czytania
lub stuchania nawet przy bardzo dobrej znajomosci jezyka danego dzieta — faktycznie przyswajamy sobie jego
sens (zob. Dambska-Prokop 2005: 9—-10).
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ciekawe”, ,,Kino koreanskie jest w Polsce mato znane, a jest to bardzo dobre kino, i moze
by¢ znakomitg odtrutka na zalew amerykanskiego badziewia. Jest to tez forma protestu i bunt
przeciwko kretynsko-debilnej papce, jaka serwuja polskie stacje telewizyjne™), na ktorej to
motywacji opiera si¢ zatozenie takich przedsigwzie¢ jak Wikipedia. Wyraznie wspolnotowe
motywacje widoczne byly tylko wsréd fanéw mangi i kina dalekowschodniego, ktorzy
podkreslali, ze tworza dla pewnej okreslonej wspdlnoty:,, Ttumacze w 100% kinematografie
pohludnia Indii, czyli telugu, tamil i malaylam, po to, aby mie¢ z kim na ten temat poroz-
mawiac¢”; ,,Che¢ rozszerzenia wsrod polskich widzow zainteresowania serig anime, ktora
polubitem, a nie ma jej thumaczenia”.

Dodatkowo w kwestionariuszu ankiety znalazlo si¢ pytanie otwarte dotyczace motywacji
do tworzenia napisow. Najczesciej wymienianym powodem byla tu ch¢¢ rozwijania swojej
znajomosci jezyka obcego (,,Darmowy trening jezyka”, ,,Uznalam to za dobry pomyst na
szlifowanie jezyka”, ,,Choc¢by po to, aby podszlifowaé jezyk™). Potwierdza to informacje
uzyskane w pytaniach zamknigtych. Dla badanych bardzo wazne jest to, ze dzigki tworzeniu
napis6w poznaja jezyk, ktory nie jest ,,podrecznikowy” (,, Tworzenie napisow do filmow i seriali
pozawala na kontakt z jezykiem: zwroty, stownictwo etc., ktory faktycznie jest uzywany, a nie
jakiego ucza na wigkszosci kursow czy w szkole”). Warto zwroci¢ uwage, ze w odpowiedziach
respondentdéw mowa jest zazwyczaj o doskonaleniu znajomosci jezyka, a nie jego ,,nauce”.
Poziom je¢zyka, ktéry deklarowali respondenci, stanowi stopien zaawansowania pozwalajacy
wychwytywac nie tylko btedy, ale tez niescistosci w ttumaczeniu (,,Zdecydowalem si¢ po
tym, gdy znatem juz wystarczajaco jezyk angielski, doszedtem do wniosku, Ze sporo napisow
zawiera bledy i nie oddaje doktadnie sensu dialogéw, wigc cheiatem sam sprobowac swoich
sit”). W tym miejscu warto odwotac si¢ do teorii przektadu, ktora podkresla, ze (prawidtowe)
przetlumaczenie tekstu wymaga nie tylko bogatej znajomosci ,,stowek™, ale tez ich réznych
odcieni znaczeniowych, frazeologii, przystow, a przede wszystkim kontekstu kulturowego.
Bez wiedzy o konotacjach ré6znych wyrazen tatwo jest wypaczy¢ sens thumaczonej wypowie-
dzi (zob. Dambska-Prokop 2005: 149—150). Ttumacz powinien jednak mie¢ rowniez silnie
rozwini¢te kompetencje dotyczace wlasnego, ojczystego jezyka. Ttumaczone zdania z jezyka
obcego nalezy bowiem odda¢ zgodnie z logika jezyka polskiego oraz w sposob wiasciwy dla
polskiego kontekstu kulturowego (zob. Dambska-Prokop 2005: 8-9).

Wydaje sig, ze wtasnie z tego wzgledu badani dos$¢ czesto wskazywali takze na dosko-
nalenie przez siebie jezyka polskiego jako motywacj¢ do tworzenia napiséw do filmow (,,dla
treningu jezyka obcego, jak i ojczystego”, ,,douczania jezyka angielskiego, jak i polskiego”).

Skoro tworcy napiséw sami wskazuja, ze jednym z ich celéw jest che¢ nauki jezyka
(obcego Iub ojczystego), to wydaje si¢, ze mozna okresli¢ ich za Andrew Keenem mianem
amatorow. W $wietle zebranych danych sprawa wydaje si¢ jednak bardziej skomplikowana.
Wielu autorow wskazywalo juz, ze podziat na profesjonalistoéw i amatoréow staje si¢ coraz
bardziej nieprecyzyjny i klopotliwy. Z tego powodu bardziej efektywny wydaje si¢ podziat
na formalne i nieformalne elementy przemystéw medialnych, ktorego uzywalismy do tej
pory (Filiciak, Hofmokl i Tarkowski 2012: 20). Réwniez badane przez nas srodowisko jest
zroznicowane i trudno przypia¢ kazdemu z ich przedstawicieli etykiete ,,amatora” badz
.profesjonalisty”. Wiele 0sob tworzacych napisy do filméw ma bowiem, pomimo braku
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formalnych kwalifikacji, §wiadomos$¢ typowa dla profesjonalnych ttumaczy, wazna jest dla
nich jakos¢ tworzonych napiséw (,,Tworzenie napisow zdecydowanie nie jest dla kazdego.
Jest to praca, ktérg nalezy wykonywac bez pospiechu i sumiennie. Wazna jest kazda sublinia.
Osoby znajace jezyk obcy w stopniu podstawowym nie powinny si¢ za to zabieraé, gdyz
wtedy korzystaja glownie z nieporadnych translatoré6w i nie zauwazaja razacych, a czgsto
podstawowych btedow w swoich napisach. Nalezy tez zna¢ polskie zasady ortografii, inter-
punkcji, sktadni”). Czesto to wtasnie niesatysfakcjonujaca jako§¢ napisow jest wskazywana
jako przyczyna podjecia dziatalno$ci translatorskiej (,,Nie zadowalala mnie jako$¢ napisow
do jednego z moich ulubionych seriali”; ,,Do pierwszych napisow sktonita mnie fatalna jakosé¢
napisow do serialu, ktory chcialem oglada¢”; ,,Poniewaz nie byto dobrych napiséw do dane;j
serii/filmu”, ,,No i nie dostaj¢ bolu glowy na widok ortow i btedow przektadu”). Przytoczone
wypowiedzi wskazuja, w jaki sposéb mozna polemizowaé z tezg Andrew Keena. Wydaje
si¢, ze w $wietle tych wypowiedzi, a takze znajomos$ci pewnych efektow pracy niektorych
respondentow, mozna bowiem stwierdzic¢, ze nie trzeba by¢ profesjonalista, aby dba¢ o wysoki
standard tresci, ktore umieszcza si¢ nieodplatnie w Internecie.

Ponadto nalezy zwréci¢ uwage, ze cho¢ bezposrednig przyczyng podjecia tworzenia na-
pisow jest wlasne zainteresowanie lub bliska relacja ze znajoma sobie osoba, nie znaczy to,
ze na tym konczg si¢ motywacje do ttumaczenia. Czg¢sto egoistyczny motyw stanowi bowiem
impuls do przygotowywania napiséw dla szerokiej publicznosci (por. Filiciak, Danielewicz,
Buchner i Zawadzka 2013: 20-25).

Respondenci przedstawiali to rozumowane w nastepujacy sposob:,,A skoro juz przettu-
macze [napisy dla kolezanki], to czemu nie podzieli¢ si¢ efektami swojej pracy z innymi?”,
»Potem [po przettumaczeniu napisow dla brata] wpadtam na pomyst publikowania ich”.

skeskosk

Whbrew teorii Andrew Keena tworcow polskojezycznych napiséw do filméw trudno jest
okresla¢ mianem ,,amatorow”. Cho¢ zazwyczaj nie sg to profesjonalni thumacze (nie majg
wyksztalcenia filologicznego, wykonujg zawody niezwigzane z dziatalnoscig artystyczng), to
traktuja oni swoja prace powaznie. W wielu przypadkach przeszli oni droge od swiadomych
konsumentdéw popkultury do jej wspottworcow. Dzigki ich pracy wytwory kultury zachodniej,
ktére przez polityke korporacji z branzy rozrywkowej nie sa dostepne w Polsce, moga by¢
obejrzane przez innych.

Uwage zwraca jednak fakt, ze czesto to nie altruizm jest gldwnym motywem sktaniajacym
respondentéw do podjecia nieodptatnej pracy. Z tego wzgledu nie sg oni typowymi przedsta-
wicielami ,,inteligencji kolektywne;j”. Nie mozna jednak zaprzeczy¢, ze z efektow ich pracy
korzysta wielu ludzi. Niniejszy artykut stanowi wprowadzenie, ktore moze postuzy¢ jako
podstawa bardziej uszczegdlowionych badan. Przyktadowo, w badaniu nie podejmowali$my
tematow zwiazanych z techniczng strong przygotowywania napisow, co rowniez moze by¢
cickawym tematem badawczym. Przy tworzeniu napiséw nie chodzi bowiem wytacznie o kom-
petencj¢ jezykowa, lecz takze umiej¢tnos¢ odpowiedniego dopasowania napisow do filmu.
Ponadto, uzyskane przez nas wyniki dobrze byloby poréwnac z rezultatami zagranicznymi.
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Niestety do tej pory badania takie nie zostaly przeprowadzone. Stworzone przez nas narze-
dzie umozliwia jednak replikacj¢ badania w innych krajach. Szczegdlnie zasadne wydaje
nam si¢ poréwnanie w obrebie dwoch grup krajow: Europy Srodkowo-Wschodniej (gdzie
przypuszczalnie zaobserwujemy podobne motywacje do tworzenia napisow) oraz panstw
Europy Zachodniej, gdzie motywacje czlonkdéw sceny napisowej ze wzglgdu na mniejszy
dystans do §wiatowych ,,centrow” moga okazaé si¢ zupetnie inne.
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UNSELFISH ENTHUSIASTS OR DESTRUCTIVE AMATEURS?
DESCRIPTION OF POLISH “SUBTITLES SCENE”

The article presents the results of research into one of the newest phenomena within popular culture, which
is the “subtitles scene”. This term refers to creating free subtitles for foreign films and TV series that Poles
download from the Internet. We investigated a community, which is engaged in this activity. Research carried
out by an online survey in the beginning of 2013 showed, as it was expected, that it is a group of well-to-do,
relatively young people, who have a good educational background and are associated with big cities. However,
contrary to common intuitions, it turned out, that these people did not have linguistic education (the community
of translators is dominated by people with technical education) and do not work in the creative industries.
The other interesting issue is the complex system of motivation, which drive them to make Polish-language
subtitles for free.

Key words: subtitles, translation, file sharing, collective intelligence



