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Wstep

Celem prezentowanego tekstu jest analiza stosunkowo nowego i ciagle kontrower-
syjnego zjawiska kultury popularnej oraz jej zwiazkow z edukacja. Na poczatku pro-
bujg zdefiniowa¢ i opisa¢ kulturg popularng oraz pokazac jej zwiazki z kulturg elitar-
na i masowa. Nastepnie ukazg potencjalne zagrozenia i wyzwania, jakie stawia przed
akademickim ksztatceniem nauczycieli aktualna rzeczywistos¢ kulturowa.

Kultura elitarna i kultura masowa

Pojgcie kultury jest jednym z podstawowych i najbardziej popularnych poje¢ w nau-
kach humanistycznych i spotecznych. W znaczeniu najszerszym nazwa ta obejmuje
to wszystko, co w zachowaniu i wyposazeniu cztonkow spoteczenstw ludzkich jest
wynikiem zbiorowej dziatalnosci i uczenia sig, a nie dziedziczenia biologicznego.
Z antropologicznego punktu widzenia termin kultura oznacza wszelkie wiasciwe czto-
wiekowi jako gatunkowi biologicznemu wyuczone i spotecznie usankcjonowane spo-
soby dziatan i zachowan, a takze wytwory tych dziatan. W tak rozumianej kulturze
wyro6znia sig trzy czgsci: kulturg materialng (technologie), sposoby porozumiewania
si¢ 1 normy spoteczne regulujace stosunki migdzyludzkie. W tym znaczeniu termin
kultura nie ma charakteru warto$ciujacego, ale jest jedna z cech cztowieka jako ga-
tunku. '
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Kazda spoleczno$¢ ma swoja kulturg wyrdzniajaca si¢ pewnymi elementami od
innych. Z pedagogicznego punktu widzenia bardzo wazna wlasciwoscia kultury jest
to, ze jest ona systemem zachowan wytacznie wyuczonych, ktore sa przyswajane przez
kazdego czlowieka w trakcie procesu edukacji.

W humanistycznej refleksji nad kultura w XX w. do$¢ wyraznie zaznacza sig ten-
dencja do hierarchizowania jej odmian i umacniania dychotomicznego podziatu na
,,wysoka” kulturg elitarng i ,,niska” kulturg masowa. Podziat ten swoimi korzeniami sigga
poprzednich stuleci, kiedy to kulturg elitarng wyrdzniano nie ze wzgledu na poziom jej
tresci, ale na dostgpnosé do niej przedstawicieli wysokich stanow spotecznych.

Dzi$ sytuacja wyglada inaczej: elitarno$¢ kultury nie wynika z faktu, ze korzysta
z niej okre$lona klasa spofeczna, elita polityczna czy finansowa. Odbior tej kultury
wymaga odpowiednich kompetencji, gdyz jej tresci sa zwykle trudne i to wiasnie
decyduje o elitarnoéci. Kulturg wysoka wyrdznia oryginalna tworczos¢, uznana przez
krytykow artystycznych i autorytety naukowe. Wytwory kultury wysokiej sg trudno
dostepne, gdyz jest ich niewiele i przez to korzystanie z nich jest kosztowne.

Termin kultura masowa powstal w zwiazku z koniecznoscia nazwania nowych
zjawisk, ktorych pojawienie si¢ zagrozito kulturze wysokiej. Te nowe zjawiska to
przede wszystkim powstanie masowego spoleczenstwa, rozwoj srodkéw masowe;j
komunikacji, poszerzenie si¢ sfery czasu wolnego, komercjalizacja kultury.

Definiujac kulturg masowa, Dominik Strinati (1998) twierdzi, ze jest to kultura
popularna tworzona przez masowa technikg przemystowa i sprzedawana dla zysku
masowej publicznoéci konsumentow. Kultura popularna ma charakter komercyjny, jest
bowiem nie tylko produkowana masowo, ale 1 dla masowego rynku. Jej rozwdj wy-
piera takie formy kultury, jak kultura ludowa oraz sztuka, ktore nie sa masowo wy-
twarzane i nie mozna ich na szeroka skale sprzedawac, a w zwiazku z tym nie przyno-
szg takiego zysku, jak kultura popularna.

Ponadto homogeniczna kultura masowa jest nie tylko masowo produkowana, ale
musi by¢ rowniez masowo odbierana. Jest to mozliwe wtedy, gdy przekazy sa fatwo
osiagalne pod wzgledem finansowym, a wiec tanie i przystgpne, a zarazem atrakcyj-
ne w tresci. Aby spetnié te warunki, tre§ci kultury popularnej zostaja uproszczone;
nie ma w nich raczej miejsca na oryginalnoé¢ czy wysitek intelektualny; maja cha-
rakter standardowy, sa tworzone wedhug jednakowych recept, uwzgledniajacych przede
wszystkim gusty i oczekiwania odbiorcoéw. Masowy odbiorca za$ jest pasywny, oporny
na intelektualne wyzwania, podatny na manipulacj¢, ma niewybredny gust, a intere-
suje go przede wszystkim konsumpcja prostych wytwordéw kultury.

,Kulturze masowej brak zatem intelektualnego wyzwania i stymulacji, preferuje
ona mato wymagajaca wygodg fantazji i eskapizmu. Jest to kultura zaprzeczajaca
wysitkowi mysélenia i tworzaca wlasne emocjonalne i sentymentalne reakcje kosztem
wymagania, aby publiczno$¢ ruszyta glowa, podjeta wysitek i pracg wykraczajaca poza
wlasne reakcje. W tym sensie zaczyna ona splycaé rzeczywisto$¢ spoteczng na po-
trzeby masowej publicznos$ci. Stad upraszcza realny $wiat 1 falszywie thumaczy jego
problemy” (tamze; 24-25).
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Powyzsza opinia pokazuje, ze badacze kultury do$¢ krytycznie oceniaja kulture
masowa. W. Jakubowski (2001) wyrdznia trzy stanowiska wobec kultury masowe;j,
ktore pojawily si¢ na przestrzeni ostatnich kilkudziesigciu lat.

1. Stanowisko ,,akademickie”. Cechowalo je przekonanie o nizszosci 1 wulgarnosci
kultury masowej oraz o koniecznosci walki z nig poprzez przeciwstawianie wartosci
kultury wysokiej.

2. Stanowisko ,,awangardowe”, zgodnie z ktérym kulturg masowa trzeba po prostu
zignorowac i odrzucicé.

3. Stanowisko liberalne. Jego zwolennicy uznali za oczywiste i nicodwracalne ist-
nienie kultury masowej. Jednoczesnie oceniali ja jako miatkq i bezwartosciowa. W tej
sytuacji postulowali nasycenie kultury masowej wartosciami kultury wyzszej i uczy-
nienie z niej instrumentu masowej edukacji.

Kultura popularna, czyli masowa

W sytuacji, gdy spoteczenstwo z bezkrytycznej, homogenicznej ,,masy” przeksztat-
cito sie w zréznicowana, $wiadoma swych potrzeb publiczno$¢ — tradycyjne koncepcije
kultury masowej uleglty dezaktualizacji 1 przestaty by¢ uzyteczne do opisu wspolcze-
snej rzeczywistosci. Na okreslenie jej nowego oblicza coraz czgsciej zaczgto uzywac
tacinskiego stowa popularis. Termin ten posiada kilka znaczen; najczgsciej rozumiany
jest jako ‘co$ rozpowszechnionego, dostgpnego dla kazdego, uznanego przez ogét’.
Popularny to przekraczajacy klasowe czy kompetencyjne bariery.

,.Kultura popularna to nie tyle kultura przedmiotéw artystycznych i obrazéw, ile
zespol czynnoscei kulturowych, dzigki ktérym sztuka przenika do obyczaju 1 warun-
koéw codziennego zycia” (J. Fiske, 1996; 175).

Natomiast Waldemar Kuligowski (2002), powotujac si¢ na poglady Herberta J. Gan-
sa, definiuje kulture popularna w kategorii ,.kultur smaku”; traktujac ja jako przejaw
wolnos$ci wyboru dla kazdego, jako manifestacjg kulturowa réznorodnych grup spotecz-
nych. ,,Kultura populama dzisiaj nie jest zatem po prostu przyktadem eksploatacji i tech-
nicznej reprodukcji, ale spelnia potrzeby i pragnienia zgodne ze szczegdlnym, wszela-
ko jednak autentycznym gustem. Wszyscy mamy dzi$ autonomi¢ w wyborze, ktore z kul-
turowych reprezentacji uznaé za wlasne. A poza tym — bycie mito$nikiem ktérejs z form
pop-kulturowych wcale nie zamyka przed nami drogi do rozmaitych nisz, w ktorych
skrywa si¢ obecnie sztuka wysoka, zazdro$nie odwolujaca si¢ do »aury«... wlasnej
wyzszosci wiasnie” (W. J. Burszta, 2002). Potgga kultury popularne) tkwi wiasnie w r6z-
norodnosci, dzieki ktorej kazdy moze znalez¢é w niej swoje miejsce.

Charakterystyki wspolczesnej kultury popularnej dokonat M. Gatuszka (1996; 21),
wskazujac kilka jej wlasciwosci.

1. Kultura popularna jest faktem spotecznym wchodzacym w rézne sfery zycia co-
dziennego ludzi, czegsto wypetniajacym im w catosci wolny czas, przez co ma istotne
znaczente dla rytmu codziennego Zycia.
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2. Kultura populama jest rozrywka i przyjemnoscia; takie s3 wobec niej oczeki-
wania odbiorcow.

3. Kultura popularna, mimo swej roznorodno$ci, zdominowana jest wartosciami
i przezyciami konsumpcyjno-hedonistycznymi.

Dzi$ termin kultura masowa, okreslajacy produkty wytwarzane dla mas i przez
masy konsumowane, stracit aktualno$¢. Stato sig tak za sprawg trzeciej fali przemian
cywilizacyjnych, dokladnie opisanych przez Swiatowej stawy futurologéow A. i H. Tof-
flerow (1996). Twierdza oni, ze wraz z tym, jak homogeniczne spoteczenstwa dru-
giej (przemystowej) fali zastgpowane sg przez heterogeniczna cywilizacjg trzeciej fali,
radykalnej przemianie ulega cata struktura spofeczna, a masowos$c¢ staje si¢ znakiem
przesztosci.

Trzecia fala przemian jest wynikiem rewolucji informatycznej i mikroelektronicz-
nej. Powstanie 1 upowszechnienie nowych srodkéw przekazu informacji doprowadzito
do zjawiska, zwanego przez A. Toftlera odmasowieniem srodkow przekazu (1986).
W dobie telewizji kablowe;j i satelitarnej, magnetowidu, odtwarzacza DVD czy kom-
putera z dostgpem do Internetu ludzie korzystaja z medidow w coraz bardziej zindywi-
dualizowany sposob. Z tego powodu pojgcie masowy odbiorca, okreslajace zbior osob
jednoczesnie odbierajacych te same tresci, jest coraz czgsciej nieaktualne. Rosnaca
w zawrotnym tempie mnogos$¢ przekazow 1 kanalow powoduje fragmentaryzacje
audytorium 1 inny styl odbioru mediéw. Maciej Mrozowski (2001) zauwaza, ze przy
wzglednie stalej ilosci czasu poswigconego mediom rosnie liczba przekazéw groma-
dzacych audytoria tak znikome, Ze nie mozna ich w ogole ustalic.

Opisane wyzej zjawiska prowadza do odmasowienia spoleczenstwa. Zamiast mas
konsumujacych w tym samym czasie takie same przekazy, powstaja mate grupy, kto-
re indywidualnie tworza 1 wymieniaja mi¢dzy soba idee, wyobrazenia, poglady.

4, Kultura popularna jest zrodtem inspiracji i identyfikacji, kreuje styl Zycia, mode,
wplywa na sposoby widzenia $wiata 1 formutowania aspiracji mtodziezy.

5. Kultura popularna nastawiona jest komercyjnie, jej tworcy kieruja si¢ w dziata-
niu ekonomiczna kategoria zysku.

6. Kultura popularna oparta jest gtownie na konwencjach, dzigki temu jest fatwa
w odbiorze, powtarza bowiem sprawdzone formy.

Juz choc¢by z uwagi na rozleglo$é i znaczenie tego zjawiska powinno ono budzi¢
zywe zainteresowanie Srodowisk pedagogicznych. Wymienione postulaty powinny
znalez¢ miejsce w akademickim ksztatceniu pedagogdéw. Obecnie kulturze popular-
nej zarzuca sig, podobnie jak wczesniej zarzucano kulturze masowej, pogon za tatwi-
zna, nizszos$¢ artystyczna, bezwartosciowo$¢ estetyczna, wulgarmosé 1 miatkosc.

Zdaniem Zbigniewa Melosika (1995b; 202), taki sposob myslenia o kulturze po-
pulamne;j to jeden z wielkich bledow pedagogiki. Kanonizowanie formalnej edukacji
i umieszczanie popularnych form kultury mtodziezowej poza akceptowang rzeczywi-
stos$cia edukacyjng prowadzi nieuchronnie do konfliktu migdzy wychowujacymi a wy-
chowywanymi, migdzy nauczycielami a uczniami. Wigkszos$¢ pedagogdéw uwaza za
swoj obowiazek ochrong miodych ludzi przed negatywnymi wpltywami nowych me-
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di6w przez zniechgcanie do kultury popularne;j i zachgcanie do korzystania z kultury
wysokiej. ,,Pedagog (...) stara si¢ wnies¢ w §wiadomos¢ mtodziezy, czgsto przez strach
1 przymus, to co moralne, wiasciwe, estetyczne, warto§ciowe. Zaktada sig, iz »przed-
miot« dziatania pedagogicznego — mtody czlowiek — ma jakie$ »rzeczywiste« i »praw-
dziwe« cele zyciowe, ktorych jest nieSwiadomy lub ktorych nie potrafi urzeczywist-
ni¢. W konsekwencji odpowiedzialno$¢ za ich realizacj¢ spada na pedagoga, ktory
zada w zamian postuszenstwa i szacunku” (tamze). Dziatania takie sa zupelnie nie-
efektywne i prowadza najczeéciej do odrzucenia przez mtodych ludzi oferty pedago-
giczne;.

Zaakceptowanie przez pedagogow kultury popularnej i wprowadzenie jej elemen-
tow do formalnej edukacji by¢ moze pozwolitoby zbudowaé pomost taczacy coraz
bardziej odlegte §wiaty mtodziezy i dorostych. Aby to byto mozliwe, zmieni¢ si¢ musza
sami pedagodzy.

Wydaje sie, ze obecnie widoczne sa dwa typy podejscia pedagogdéw do kuitury
populamnej. Pierwszy typ polega na niedostrzeganiu, ignorowaniu jej oferty. Pedago-
dzy prezentujacy takie stanowisko nie interesuja si¢ kultura popularna, nie odczuwa-
Jja potrzeby, zeby si¢ z nig zapoznac ani wlaczy¢ jej do praktyki wychowawczej. Za-
chowuyja si¢ tak, jakby nie wiedzieli o istnieniu Internetu, gier komputerowych, pro-
gramu ,,Bar”, czasopisma ,,Bravo”. Funkcjonuja w blogiej nie§wiadomosci i poprzez
to ich oddziatywania wychowawcze maja taki sam charakter jak kilkadziesiat lat temu.
Niepowodzenia w pracy wychowawczej thumacza najczgsciej ,,zepsuciem” mtodzie-
zy. Druga grupa pedagogow to osoby, ktore znaja (czgsto pobieznie) ofertg kultury
popularnej i zajmuja wobec niej mocno krytyczne stanowisko. Wiekszo$¢ z nich uwaza
za swdj obowiazek ochrone mtodych ludzi przed negatywnymi wptywami takiej oferty,
przez zniechecanie do kultury popularnej i zachecanie do korzystania z kultury wy-
sokiej. '

Obie przedstawione postawy sa nieskuteczne. Ich efektem jest pozostawienie mto-
dych ludzi zupelie samych w nabywaniu umiejetnosci korzystania z kultury popu-
larnej. Sytuacje te tak charakteryzuje Lech Witkowski (2000; 184): ,, Kolonizacja umy-
stow przez spektakularny wptyw wyrafinowanych technik, wymieniajgcych samodziel-
ne myslenie na bierng konsumpcj¢ wizualna, prowadzi do »nowego analfabetyzmu«
mierzonego elementarng wrecz niezdolnoscia jednostek do krytycznego odnoszenia
sie do obrazow, tekstow i tresci doswiadczenia spotecznego”.

Zdaniem Z. Melosika (1995b), odrzucenie kultury popularne;j to jeden z wielkich
bledéw pedagogiki. Propozycje zmian wskazuja wspétczes$ni badacze kultury. Pro-
ponujg oni podjgcie dziatan, ktore Neil Postman nazywa ,,demistyfikacja (demitolo-
gizacja) mediow”, Stanley Aronowitz ,,dekonstrukcja kultury masowej” (za: L. Wit-
kowski, 2000), a Umberto Eco ,,semiologiczna partyzantka”. Istota tych dziatan byfaby
krytyczna analiza i interpretacja tekstow medialnych, a takze u§wiadamianie spote-
czenstwu mechanizmoéw funkcjonowania mediow.

Nowe mozliwosci pedagogicznych dziatan otwierajg poglady Stuarta Halla 1 innych
przedstawicieli brytyjskiej teorii krytycznej, wskazujace, ze publicznosci medidw nie
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stanowia pasywni konsumenci kultury masowej, ale aktywne jednostki roéznie odbiera-
jace i interpretujace przekazy medialne. Skoro media nie sa obszarem jednoznaczne;
dominacji kulturowej, bezwzglgdnie narzucajacej znaczenia, skoro ich rola polega na
prezentowaniu otwartych i polisemicznych tekstow, zawierajacych rézne sensy, to
dzigki wlasnej tworczej aktywnosci, dzigki indywidualnemu do§wiadczeniu, odbior-
cy moga odczytywaé je w rozny sposob, nie zawsze tak, jak chcieliby nadawcy. Me-
dia sg wiec nie tyle no$nikiem okre§lonych znaczen, co raczej prowokacja do ich
tworzenia. ,,Kultura popularna ma charakter intertekstualny; stanowi niestabilny i nie
ustalony, dynamiczny uktad znaczen. Jej teksty (...) nigdy nie sa jednoznaczne i osta-
teczne; sa natomiast peine »luk«, »nieadekwatnosci« i sprzecznosci. Nabieraja zna-
czenia dopiero w okre$lonym kontekscie przestrzennym i czasowym; w trakcie
okre$lonego sposobu »czytania«” (za: Z. Melosik, 1995a; 203).

Takze zdaniem U. Eco (1996; 165), mozliwo$¢, a w zasadzie konieczno$¢ inter-
pretacji przekazu, jego otwarto$¢ i polisemiczno$¢ daja szansg, aby przeciwstawic sig
totalitarnej propagandzie mass mediow. ,,Na ogét politycy, wychowawcy, badacze
komunikacji uwazaja, ze aby kontrolowa¢ wtadzg mediow, trzeba kontrolowa¢ dwa
elementy tancucha komunikacji: Zrédto i Kanat. W taki oto sposéb sadzi sig, ze kon-
troluje si¢ przekaz: kontroluje sig natomiast przekaz jako pusta forme, ktora dopiero
kazdy Adresat wypelni znaczeniami podpowiedzianymi mu przez jego wtasng sytu-
acje antropologiczna, wlasny model kultury”. Dziatania pozwalajace przeciwstawi¢
si¢ medialnej propagandzie nazywa Eco ,,partyzantka semiologiczng”. Polega¢ one
powinny na przeanalizowaniu i przedyskutowaniu docierajacych do odbiorcow prze-
kazdw. Efektem takich dziatan mogtaby by¢ zmiana (odwrdcenie) znaczen przypisy-
wanych przekazom przez nadawcg oraz uswiadomienie odbiorcom istnienia réznych
interpretacji danego przekazu. Postulowana za$ przez N. Postmana (2002) ,,demisty-
fikacja medidow” powinna by¢ prowadzona przez szkotg — jedyny masowy $rodek
komunikacji, mogacy stawi¢ czota potgdze systemu medialnego. Jej dziatania nalezy
skoncentrowaé na ksztaltowaniu u uczniéw umiejgtnoséci interpretowania symboli
kultury i dystansowania sig¢ od form informacji.

Aby jednak opisane dziatania byly mozliwe, zmieni¢ musi sig tradycyjne podejscie
pedagogoéw do mediow. Istotg tych przemian bardzo celnie ujgla Anna Zeidler-Janiszew-
ska, piszac: ,,uznanie kultury popularnej za petnoprawny, niezwykle dzi§ wazny ob-
szar zabiegoéw pedagogicznych wymaga istotnych przemian w systemie wartosci
i kompetencji pedagogdéw zorientowanych dotad gtéwnie na reprodukowanie kultu-
rowego kanonu. Wymaga tez umiejgtnosci analitycznych, wrazliwosci potaczonej
z gotowos$cia wiaczania tego, co odmienne, a czgsto traktowane marginalnie czy gor-
sze, w obreb aktywnosci edukacyjnej, a z drugiej strony — krytycznego dystansu
wyzwalajacego talenty demaskatorskie” (1995; 14). Te nowe kompetencje pedago-
giczne to migdzy innymi umiejgtno$é nawiazywania partnerskich stosunkow z ucz-
niem, potrzeba zdobywania wiedzy na temat tego, czym interesuje si¢ mlodziez.
Wynika stad dla nauczyciela obowigzek lektury czasopism miodziezowych, oglada-
nie teledyskow nadawanych przez MTV oraz popularych programéw, filméw i se-
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riali; nauczyciel powinien rowniez orientowac si¢ w ofercie gier komputerowych oraz
korzystaé z Internetu. Tylko wtedy bowiem bgdzie w stanie nauczy¢ si¢ od uczniow
ich rozumienia $wiata, ich sposobu do§wiadczania kultury popularnej 1 wykorzysta¢
te wiedzg przy krytycznej analizie 1 interpretacji tekstow medialnych. Partnerski model
kontaktéw nauczyciel — uczen pozwala rozmawia¢ o mediach bez proby narzucenia
swoich racji, bez moralizowania i kaznodziejstwa; pozwala u§wiadamiac istnienie
rdéznych interpretacji komunikatow medialnych.

Kultura popularna moze staé sig istotnym etapem na drodze do uczestniczenia
w kulturze wysokiej, pod warunkiem jednak, ze szkota nie zrazi do niej mtodych lu-
dzi. Zdaniem Wiestawa Godzica, zmianie ulec musi model stosunku nauczyciel —
uczen. ,,Nie ulega watpliwosci, ze dyskusja o obrazie §wiata kreowanego przez me-
dia wymaga, zeby nauczyciel wszedl w rolg przewodnika i partnera, rezygnujgc z tra-
dycyjnej roli wyroczni i bezwzglednego eksperta. Bez nawigzania takiego stosunku
nie sposob prowadzi¢ w sposob wlasciwy edukacji w zakresie wspodlczesnych mediow”
(2000; 21). Coraz wigcej 0sob jest zdania, Ze nauczy¢ rozumienia medidw mozna tylko
wtedy, gdy dziata si¢ razem z mediami, a nie przeciw nim. Propozycjg takiego wspot-
dziatania zgtosit amerykanski socjolog kultury D. Kellner, wzywajac do stworzenia
krytycznej pedagogiki mediow, ktorej punktem wyjscia bytaby alfabetyzacja medial-
na, pozwalajaca na dekodowanie tekstow medialnych, jak réwniez na dekonstrukcje
wystepujacych w mediach reprezentacji 1 dyskursow (za: A. Gromkowska, 2002).

Wirod wielu tekstow kultury popularnej, dostarczajacych symboli niezbednych do
ksztaltowania tozsamo§ci, istotna rolg odgrywaja czasopisma dla dzieci i mtodziezy.
Stanowia one obszerna czgs¢ wspolczesnego rynku prasowego. Kilkadziesiat miesigcz-
nikow i1 tygodnikow ukazujacych si¢ kazdego roku dostarcza mtodym ludziom roz-
rywke i informacje¢, wywiera swoisty wplyw na ich orientacje intelektualne i wrazli-
wo$¢, wyznacza sposoby realizowania rol spotecznych, ksztattuje aspiracje zyciowe,
udziela wskazowek mowiacych jak zy¢. Bardzo bogaty 1 r6znorodny rynek prasy
dziecigcej i mlodziezowej jest jednoczesnie dosé niestabilny. Kazdego roku przynaj-
mniej kilka tytulow zostaje zawieszonych lub zlikwidowanych.

Wzory zachowan i warto§ci upowszechniane przez czasopisma dla dzieci i miodziezy
coraz czesciej staja sig przedmiotem publicznej debaty!, w ktorej dominuja glosy kry-
tykujace zaré6wno oferte, jak 1 poziom pism adresowanych do tej grupy odbiorcow.

' W ostatnich latach badania nad czasopismami dia dzieci i mtodziezy prowadzili m.in.: A, Lobos,
Jezyk czasopism i programow telewizyjnych dla dzieci, Katowice 2003; J. Lizak, Jezyk czasopism dla
dzieci. Wybrane zagadnienia, Rzeszow 1999; J. Szocki, Prasa dla dzieci i mlodziezy, ,,Zeszyty Praso-
znawcze” 1996, nr 3-4; W. Kajtoch, Odlotowe bez dwoch zdan!, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 3-4;
tenze, Fan i idol w Bravo — o pewnych wzorach zachowan, w: Media a edukacja, red. W. Strykowski,
Poznan 2000; tenze, Kogo wychowujq czasopisma dla mitosnikéw gier komputerowych, ,,Zeszyty Pra-
soznawcze” 1998, nr 1-2; J. Kolodziej, Dobro, zlo i inne wartosci w czasopismach miodziezowych, ,,Ze-
szyty Prasoznawcze” 2000, nr 1-2; P. Planeta, Swiat przedstawiony w czasopismach miodziezowych,
»Zeszyty Prasoznawcze” 2000, nr 1-2.
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Krytyka ta dos¢ czesto dotyczy czasopism dla dziewczat?, bedacych nosnikiem pewnej
ideologii, ktéra zajmuje sig ksztattowaniem kobiecosci nastolatek. Mowia one nasto-
latkom, co musza zrobié¢, aby osiagnaé poczucie spetnionej kobiecosci, jaki przedmiot
kupié, jak spedza¢ wolny czas, do czego dazy¢, a czego unikac (J. Storey, 2003).

Wyniki badan wlasnych

W przeprowadzonych w maju 2004 r. sondazowych badaniach ankietowych pro-
bowalam ustali¢, czy i w jakim stopniu nauczyciele znaja oferte prasowa skierowana
do dzieci i mlodziezy i jakie opinie na jej temat formutuja. Respondentami byto 100 na-
uczycieli® — stuchaczy dwoéch kierunkow studiéw podyplomowych (filologia polska
i bibliotekoznawstwo) prowadzonych w Akademii Swigtokrzyskie;j.

Poziom znajomosci przez nauczycieli rynku prasy dziecigeej 1 miodziezowej pro-
bowalam okresli¢, proszac respondentéw o wymienienie wszystkich aktualnie uka-
zujacych si¢ czasopism. Badani wymienili w sumie 73 tytuly, z czego pewna czgs$¢
stanowily gazety i czasopisma skierowane gtéwnie do dorostego odbiorcy, cho¢ zapewne
czytane rowniez przez mtodziez — np. ,,Zycie Warszawy”, , Niedziela”, ,,Przewodnik
Katolicki”, ,,Pani Domu”, ,,Przyjaciétka”, ,,Viva”, ,Swiat Seriali”, ,,Naj”, ,,Guliwer”.
Trudno rowniez uznaé za czasopisma stricte mtodziezowe ,,Forum Ekologiczne”,
,Mowia Wieki”, ,,Elektronik”, ,,Wiedza i Zycie”, ,,Poznaj swa kraj”.

Sposrdd czasopism rzeczywiscie adresowanych do dzieci 1 mlodziezy uczestniczacy
w ankiecie najczesciej wskazywali nastgpujgce:

,» Victor Gimnazjalista” — 38 wskazan
»Dziewczyna” — 34 wskazan
Swierszczyk” — 30 wskazan
,,Bravo Girl” — 26 wskazan

2 Badacze prasy dostrzegaja wyrazna przewage czytelnikéw plci zenskiej w przypadku czasopism
dla miodziezy. W 1996 r. co druga badana nastolatka w wieku 14-19 lat siegala po ktory$ z magazyné6w
dla dziewczat, a blisko 2/5 z nich (wobec 1/4 chlopcdw) oddawalo sig lekturze magazyndow uniwersal-
nych miodziezowo-rockowych (,,Bravo”, ,,Popcorn™). W sumie blisko 2/3 nastolatek pozostawato pod
wplywem czasopism miodziezowych. Poza tym w tej grupie wiekowej duza popularnoscia ciesza si¢
réwniez bardziej ,,doroste” miesieczniki, jak ,,Claudia”, ,,Elle”, ,,Twdj Styl” oraz tygodniki ,,Tina”, ,,Naj”
(R. Filas, 1997).

3 Wszyscy respondenci sa nauczycielami, posiadajacymi wyksztalcenie wyzsze magisterskie. Wigk-
szo$¢ z nich studia magisterskie ukonczyta w latach 2000-2003 (60 0sob) lub w latach 90. XX w. (24 oso-
by), 12 os6b studiowalo w latach 80., a 4 osoby w latach 70. Prawie wszyscy badani ukonczyli studia hu-
manistyczne; najwigeej 0s6b pedagogike (36) i historig (30). Poza tym 14 respondentow to rusycysci, 12
— poloniéci, 2 osoby sa teologami. Tylko 6 0s6b ma wyksztalcenie techniczne. Wérdd badanych osob
58 zatrudnionych jest w szkole podstawowej, 26 w gimnazjum, 14 w szkole ponadgimnazjalnej, a 2 osoby
w domu dziecka. Biorac pod uwage miejsce zamieszkania, wyrdéznié mozna dwie dominujace wérédd re-
spondentéw grupy. Jedna stanowia mieszkaricy wsi (32 osoby), a druga mieszkancy duzego miasta li-
czacego ponad 200 tysigcy mieszkancéw (30 oséb). Pozostali to mieszkancy matych i $rednich miast.
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,,Bravo” — 22 wskazan
,, Victor Junior” — 18 wskazan
,,M1is§” — 18 wskazan
»Filipinka” — 16 wskazan
»Plomyczek” — 15 wskazan
»Popcorn” - 13 wskazan
,»Plomyk” - 12 wskazan

Warto zwrocié uwage, ze az 12 respondentow wskazalo nieistniejace od kilku lat
czasopismo ,,Plomyk”, ktore znalazlo si¢ wéroéd najbardziej znanych przez nauczy-
cieli tytutéw. Respondenci wymienili tez nieukazujacy sig od dawna ,,Swiat Miodych”
(2 osoby), ,,Ciuchcig” (3 osoby), ,,Pentliczek” (3 osoby). Z kolei niektére popularne
i chetnie czytane przez mlodych ludzi czasopisma nie sa znane nauczycielom. Doty-
czy to takich tytutow, jak: ,, Twist”, ,,Barbie”, ,,Witch”, ,, Kumpel”, ,,13. Magazyn
Szczesliwej Nastolatki”, ,, Nowa Miss”, ,,Machina”, ,,Kaczor Donald”.

Badani nauczyciele poproszeni zostali rowniez o wskazanie tytutéw czasopism,
ktore uwazaja za szczegodlnie wartosciowe i godne polecenia uczniom. Co trzeci re-
spondent (32 osoby) nie wskazal zadnego czasopisma, pozostali wymieniali zwykle
kilka tytutéw. Najczesciej byly to:

1. ,,Victor Gimnazjalista” — 30 wskazan
2. ,,Cogito” — 18 wskazan
3. ,.JKomputer Swiat” — 14 wskazan
4. ,,Victor Junior” — 12 wskazan
5. ,.Swierszczyk” — 9 wskazan
6. Czasopisma katolickie — 8 wskazan
7. ,,Plomyczek” ~ 7 wskazan

Poza tym respondenci do$é czesto za godne polecenia uznawali gazety i czasopis-
ma wydawane gldwnie z my$lg o dorostych odbiorcach, jak np. ,,Polityka”, ,,Wprost”,
,»Gazeta Wyborcza”, Focus”, ,,Mowig Wieki”. Bardzo wysoka ocena przez nauczy-
cieli wartosci czasopism ,, Victor Gimnazjalista” i,,Cogito” wynika prawdopodobnie
z ich ,,proszkolnego” charakteru. W obu poruszane sa bowiem tematy zwiazane ze
szkola; zamieszczane sa testy sprawdzajace wiedzg z roznych przedmiotdw, teksty
stuzace powtarzaniu materiatu szkolnego, opracowania lektur szkolnych (i same lek-
tury), materiaty pomagajace przygotowaé si¢ do lekcji. Chociaz ich jako$é meryto-
ryczna nie jest wysoka, to jednak zyskuja uznanie w oczach nauczycieli.

Interesujaco przedstawia sig¢ analiza wypowiedzi nauczycieli na temat czasopism
najchgtniej czytanych przez uczniéw. Jedna trzecia respondentéw nie zna wyborow
czytelniczych swoich podopiecznych i nie potrafi wskaza¢ zadnego tytutu czasopis-
ma. Pozostali wymieniali zwykle kilka czasopism, sposrdd ktérych najbardziej po-
pularnymi okazaty sig¢ nastgpujace tytuly: ’

1. ,,Dziewczyna” - 21 wskazan

2. ,,Victor Gimnazjalista” — 18 wskazan

3. ,,Cogito” — 14 wskazan
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4. , Bravo Girl” - 15 wskazan
S, ,,Bravo — 13 wskazan
6. ,,Sw1erszczyk” — 11 wskazan
7. ,Filipinka” — 6 wskazan

Warto poréwnac te opinie nauczycieli z danymi na temat czytelnictwa prasy zgro-
madzonymi przez Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy. Na podstawie informacji o licz-
bie egzemplarzy sprzedanych w 2002 r. za najbardziej popularne tytuly prasy dzie-
ciecej i mtodziezowej uzna¢ mozna:

1. ,,Bravo” — 301 353
2. ,,Bravo Girl” - 206 177
3. ,,Twist” - 154 276
4. ,.Dziewczyna” — 138977
5. ,JJestem” — 123 898
6. ,,Popcomn” — 115403
7. ,,Bravo Sport” . — 98839
8. ,Filipinka” — 93583
9. ,,13. Magazyn Szczgsliwej Nastolatki” — 72 324
10.,,Victor Gimnazjalista” — 64 685
11.,,Cogito” - 50934

Z przedstawionych danych wynika, ze popularno$¢ poszczeg6lnych tytutéw pra-
sowych, mierzona liczba sprzedanych egzemplarzy, nie pokrywa si¢ z opiniami re-
spondentéw. Dziwi zwlaszcza fakt, ze respondenci ani razu nie wskazali niektorych
bardzo popularnych wsréd dzieci i mtodziezy tytulow prasowych: ,, Twist”, ., Jestem”,
,»Bravo Sport”, ,,13. Magazyn Szcze$liwej Nastolatki”, ,,Kaczor Donald”, ,,Barbie”,
,Witch”, ,Machina”.

Trudno oczywiscie jednoznacznie stwierdzi¢, czy rozbieznosci w ocenie popular-
nosci réznych tytuléw prasowych wynikaja z nieznajomosci gustow czytelniczych
ucznidéw czy moze rzeczywiscie podopieczni badanych nauczycieli czytaja nieco inna
pras¢ niz przecigtny polski nastolatek.

W kolejnym pytaniu ankiety badani mogli wyrazi¢ swoja opini¢ na temat oferty
prasowej skierowanej do dzieci i mtodziezy. Odpowiedzi byly klasyfikowane ze wzgledu
na to, jak nauczyciele oceniaja rolg wspotczesnych czasopism w rozwoju i wychowa-
niu miodego pokolenia. Na 100 odpowiadajacych nauczycieli az 59 osob pozytywnie
ocenito zardwno sama ofertg prasowa dla najmlodszych odbiorcow, jak tez wywiera-
ny przez nig wptyw. Tylko 10 udzielito odpowiedzi, ktore miaty charakter ambiwa-
lentny, tzn. wskazywatly zardwno na pozytywne, jak i negatywne aspekty czasopism
dla dzieci i mlodziezy. Natomiast co dziewiaty wyrazit jednoznacznie negatywna opi-
ni¢ zar6wno o samej prasiec mtodziezowej, jak i o efektach jej oddziatywania. Az 20
badanych nauczycieli nie miato zdania na ten temat i otwarcie si¢ do tego przyznalto
(,,nie mam zdania, bo nie czytam”).
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W wypowiedziach nauczycieli, ktorzy wyrazili pozytywna opinig o czasopismach
dla dzieci i mlodziezy, podkreslano zwlaszcza: szeroka ofertg, w ktorej kazdy moze
znalez¢ co$ dla siebie (34 razy); wysoki poziom merytoryczny, poznawczy i edytor-
ski czasopism (16); rozwijanie zainteresowan dzieci i mtodziezy (10); poszerzanie ho-
ryzontow (8); uzupetnianie wiedzy zdobytej w szkole (6); wskazywanie pozytywnych
wzoréw postgpowania (8); wdrazanie do czytania (5).

Wsréd wypowiedzi 10 nauczycieli, ktorych opinia o prasie dla dzieci i mlodziezy
ma charakter ambiwalentny, dominuja stwierdzenia, Ze czasopisma sg rozne: cickawe
1 nie (6 razy), ze bywaja ciekawe (2), ze niewiele jest tytutéw godnych polecenia (8).

Natomiast nauczyciele, ktorzy ocenili pras¢ dla najmlodszych jednoznacznie ne-
gatywnie, wyrazali nastgpujace opinie: czasopisma sg plytkie, powierzchowne i ogra-
niczone (9 razy); oferuja prosta rozrywke (6); sa ,.kalka” czasopism zachodnich (3);
manipulujg czytelnikiem i jego emocjami (5); negatywnie oddziatuja na rozw6j mto-
dego pokolenia (7); utrwalaja schematy myslowe (5); sa ubogie w tresci (2); zuboza-
jarozwoj (3); sa puste (2); nie przekazuja zadnych wartosci (1). Jak wigec widag, ar-
gumentacja negatywna jest zdecydowanie najbogatsza i najbardziej roznorodna. Naj-
mniej argumentow natomiast potrafili poda¢ respondenci formutujacy opinie ambi-
walentne na temat prasy dla najmtodszych.

Nauczyciele uwazaja, ze czasopisma powinny po$wigcaé wigcej uwagi sztuce,
przyrodzie i edukacji, dzigki czemu dzieci moglyby zdoby¢ wiedzg i wykorzystac
Ja w wielu sytuacjach zyciowych. Zwracano uwagg na brak czasopism ksztaltuja-
cych miodych ludzi na jednostki myslace, umiejace odroznié, co jest wartosciowe,
a co nie. Wida¢ tu wyraznie tgsknotg nauczycieli za dawnym, tradycyjnym, upo-
rzadkowanym $§wiatem, w ktorym mozliwa byta edukacja polegajaca na transmisji
1 dziedziczeniu stabilnej hierarchii warto$ci. Poza tym wydaje sig, ze w bardzo
bogatej ofercie prasowej mozna znalez¢ réwniez ambitne tytuty, ktorych lektura
zapewne poszerzy horyzonty (,,Focus”, ,National Geographic”) miodych ludzi.
Problem polega na tym, ze miodzi ludzie znacznie chetniej siggaja po ,,Popcorn”,
»Bravo” czy ,,13. Magazyn Szczg$liwej Nastolatki”. Komercyjny rynek prasy mto-
dziezowej dostarcza mtodym ludziom ofertg, ktorej oczekuja i na ktora sa w stanie
wydac swoje kieszonkowe. Zamiast wiec obarcza¢ pras¢ winag za ubostwo intelek-
tualne, warto raczej zastanowic¢ si¢ dlaczego wlasnie taka oferta najlepiej trafia
w gust mlodego pokolenia. Wydaje sig, ze w duzej mierze dzieje sig tak dlatego, ze
dzieci i mtodziez oczekujg pomocy w rozwigzywaniu probleméw zyciowych; szkota
za$ ogranicza swa rolg do dziatalno$ci edukacyjnej, do przekazywania teoretycz-
nej wiedzy o §wiecie. Popularne czasopisma dziecigce i mtodziezowe przynoszg in-
formacje o tym co tak naprawdg interesuje, martwi i cieszy mtodych ludzi. Mozna
tu znalez¢ porady dotyczace mody, muzyki, kontaktow towarzyskich, zycia uczu-
ciowego i seksualnego. Szkota i nauczyciele zwykle w tych kwestiach nie podej-
mujg z miodymi ludzmi dialogu.
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Uogélnienia

W swietle przedstawionych wyzej probleméw wida¢ wyraznie, ze jednym z naj-
wazniejszych 1 najpilniejszych zadan wspoétczesnej szkoty jest ksztattowanie nowego
rodzaju kompetencji kulturowych, a to wymaga catosciowej zmiany edukacji szkol-
nej. Najwazniejsze zadania szkoty w tym zakresie mozna — w najwigkszym skrocie —
okresli¢ nastgpujaco:

1. Krytyczne (z namystem) przygladanie si¢ wszystkim aspektom kultury popu-
larnej z partnerskim udziatem uczniéw.

2. Uwrazliwianie uczniéw na niebezpieczenstwa zwigzane z uczestnictwem w rze-
czywistosci medialnej i na stosowane w tej rzeczywistosci techniki manipulacyjne.

3. Uczenie rozpoznawania fikcji 1 manipulacji, ktorej jesteSmy poddawani za po-
Srednictwem medidw.

4. Uswiadamianie istnienia mechanizméw rynkowych sterujacych kultura popu-
larna.

5. Wiaczenie kultury popularnej do programu szkolnego.
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