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Zakaz reklamy lub promocji dziatalno$ci polegajacej
na rozpowszechnianiu tresci pornograficznych
w sposéb umozliwiajgcy zapoznanie sie z nimi
matoletniemu ponizej lat 15
(art. 200 § 5 k.k.)

Z dniem 26 maja 2014 r. rozszerzyt sie zakres penalizacji czynow w sferze
obyczajnosci na szkode matoletnich ponizej lat 15. Posrod znowelizowanych przepi-
sOw znalazt sie czyn, ktéry mozna okresli¢ jako zakaz reklamy lub promocji rozpo-
wszechniania tresci pornograficznych wzgledem tej kategorii 0séb. Ustawodawca
usytuowat go w art. 200 § 5 k.k. w ramach wiekszej nowelizacji Rozdziatu XXV
Kodeksu karnego, w wyniku ktérej systematyka przestepstw w nim zawartych ma
inny, nieco bardziej przejrzysty ksztatt. Warto podkresli¢, ze aby zapewni¢ tozsa-
mos¢ przedmiotu ich ochrony, cze$¢ dotychczas obowigzujacych przepisow zmienita
swoje usytuowanie, cze$¢ za$ pojawita sie w polskim porzadku prawnym po raz
pierwszy i tak w art. 200 skreslono 8§ 2, dodano natomiast § 3 stanowigcy powtorze-
nie dotychczasowego brzmienia przepisu art. 202 § 2 k.k. przy jednoczesnym za-
ostrzeniu sankcji do 3 lat pozbawienia wolnosci. W § 4 tej jednostki ustawodawca
okreslit czyn polegajacy na prezentowaniu matoletniemu ponizej lat 15 wykonanie
czynnos$ci seksualnej w celu swojego zaspokojenia seksualnego lub zaspokojenia
seksualnego innej osoby. W § 5 za$ wskazat znamiona czynu bedacego przedmio-
tem niniejszego artykutu. Celem opracowania jest mozliwie wnikliwa ich analiza
oraz omowienie powoddw uzasadniajgcych kryminalizacje tego czynu.

Nowelizacja Rozdzialu XXV Kodeksu karnego stanowita wyjecie przed na-
wias z przewidywanej ogolnej reformy prawa karnego grupy przepiséw przeciwko
wolnosci seksualnej i obyczajnosci ze wzgledu na uptywajacy termin do wdro-
zenia Dyrektywy 2011/93/UE Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie zwal-
czania niegodziwego traktowania w celach seksualnych i wykorzystywania sek-
sualnego dzieci oraz pornografii dzieciecej, zastepujgcej decyzje ramowg Rady
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2004/68/WSiSW1 oraz podpisanej przez Polske 25 pazdziernika 2007 r. Konwencji
Rady Europy o ochronie dzieci przed seksualnym wykorzystywaniem i niegodzi-
wym traktowaniem w celach seksualnych (tzw. Konwencja z Lanzarote), jak row-
niez - w zakresie dotyczacym zwalczania przestepstw zwigzanych z pornografig
dziecieca - podpisanej przez Polske 23 listopada 2001 r. Konwencji Rady Europy
0 cyberprzestepczosci2.

Zakaz reklamy pornografii nie byt jednak przedmiotem projektu przygotowane-
go przez Komisje Kodyfikacyjng Prawa Karnego ani pierwotnego projektu rzgdowe-
go nowelizacji ustawy - Kodeks karny. Zostat zaproponowany przez strone rzgdowg
dopiero na etapie pracy w podkomisji nadzwyczajnej do rozpatrzenia rzgdowego
projektu ustawy o zmianie ustawy - Kodeks karny oraz niektorych innych ustaw
(druk nr 2016) i uwzgledniony w sprawozdaniu tejze (druk 2146). Po zaproponowa-
niu przez Senat zmiany redakcyjnej przedmiotowego przepisu (druk 2233) i przyje-
ciu jej przez Komisje Sprawiedliwosci i Praw Czlowieka (druk 2268) art. 200 § 5 k.k.
zyskat brzmienie: ,,Karze okreslonej w 8 3 podlega, kto prowadzi reklame lub pro-
mocje dziatalnoSci polegajagcej na rozpowszechnianiu tresci pornograficznych
w spos6b umozliwiajacy zapoznanie sie z nimi matoletniemu ponizej lat 15”.

Ztozenie propozycji rozszerzenia zakresu kryminalizacji o art. 200 8 5 k.k. na
tak zaawansowanym etapie procesu legislacyjnego spowodowalo, iz brak jest dla
niej oficjalnego uzasadnienia. Uzasadnienie do projektu ustawy wprowadzajacej nie
wskazuje motywow ustawodawcy, gdyz w czasie jego formutowania nie istniata
jeszcze blizej zarysowana koncepcja zakazu reklamy pornografii. Z innych zrodet
wiadomo, ze przepis ten zostat wprowadzony w wyniku kampanii spotecznej zorga-
nizowanej przez Stowarzyszenie ,Twoja Sprawa”. Wedlug informacji prasowych
kilkanascie tysiecy konsumentdw wystato listy do Ministra Sprawiedliwosci oraz do
przewodniczacego parlamentarnej Komisji ds. Kodyfikacji. Ministerstwo Sprawie-
dliwosci zdecydowato sie zaproponowac stosowne zmiany do kodeksu, ktére na-
stepnie zostaty (niemal jednogtosnie) przyjete przez Sejm i Senat jako cze$¢ wiek-
szej nowelizacji3.

Skutecznos¢ akcji spotecznej z pewnoscig wynika z faktu masowego rozprze-
strzeniania pornografii. Zgodnie z badaniami firmy Megapanel PB1/Gemius, szacuje
sie, ze tylko we wrze$niu 2013 r. na jedng z reklamowanych stron pornograficznych
weszto ponad 140 tys. dzieci w wieku od 7 do 14 lat. Natomiast liczba dzieci
odwiedzajacych ogotem strony tego typu zostata w tym czasie oszacowana na ponad
720 tys.4

1 Dz. Urz. UE L 335 z 17 grudnia 2011 r.,, s. 1; Dz. Urz. UE L 18 z 21 stycznia 2012 r., s. 7.
Termin wdrozenia Dyrektywy miat uptyna¢ 18 grudnia 2013 r.

2 Ustawa z dnia 4 kwietnia 2014 r. o zmianie ustawy - Kodeks karny oraz niektérych innych
ustaw (Dz.U. poz. 538).

3 A. kukaszewicz, Za ukrytg reklame pornografii do wiezienia, ,,Rzeczpospolita” 2014, [online]
<http://prawo.rp.pl/artykul/1095908.html> (dostep: 7.07.2014).

4 Ibidem.
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Przyczyng takiego stanu rzeczy jest brak wiasciwych zabezpieczen uniemozli-
wiajgcych wejscie matoletniego na strony zawierajgce tresci pornograficzne. Mozli-
wosci skorzystania z takiej oferty jest wiele. Matoletni moze wpisa¢ numer karty
kredytowej rodzicow, moze roéwniez zapozna¢ sie¢ z taka trescig u petnoletniego
kolegi. Takze w przypadku korzystania z telefonu nie zawsze uda sie ustalié, ze kod
dostepu do strony prébuje wpisa¢ osoba matoletnia5. Istniejg rowniez strony, ktdre
w ogo0le nie przewidujg szczegblnych zabezpieczen i wystarcza klikniecie na ikonke
mam ,,18 lat”. W wielu przypadkach ustugodawcy umozliwiajg ponadto nieodptatne
zaznajomienie sie z dostepnymi ofertami. Przykfadowo: odwiedzajacy (visitor) ma
mozliwo$¢, czesto bez kontroli wieku, skorzystaé z tzw. visitingtour lub tez Kostpro-
ben, dajgcych mozliwos$¢ dostepu do czesci udostepnianych materiatéw pornogra-
ficznych6.

Istotnym czynnikiem wplywajgcym na duzg liczbe maltoletnich konsumentéw
pornografii ma reklama. Gtosne byty przede wszystkim dziatania serwisu z sekska-
merkami ShowUp.tv, ktéry reklamowat sie na billboardach w najwiekszych mia-
stach. Niewinne wygladajace billboardy reklamujace linki z pornografig bardzo cze-
sto usytuowane byly w okolicy szkét. Na pierwszej reklamie widaé dwie kobiety,
z ktorych jedng wystylizowano na aniota, a druga na diabta, natomiast na drugiej
wida¢ kobiete-diablice i mezczyzne w garniturze. Oba billboardy wienczyto hasto:
,»,B0 wszystkie diablice sg twoje po pracy”. Komisja Etyki Reklamy stwierdzita, ze
billboardy serwisu Showup.tv przekraczajg granice obyczajowosci i zawierajg tresci
dyskryminujgce kobiety. Ponadto reklama jest skrajnie niebezpieczna i szkodliwa
dla dzieci, poniewaz znajduje sie w przestrzeni publicznej, gdzie moga ja one fatwo
zauwazyc7.

Wspomniany serwis stanowi tylko przyktad tego typu dziatalnosci reklamowej.
Zjawisko ma znacznie szerszy zakres. Obejmuje nie tylko serwisy internetowe, lecz
rowniez inne media, szczeg6lnie kolorowg prase. Reklamy ostrej pornografii za-
mieszczane sg w magazynach telewizyjnych, z ktérymi matoletni zazwyczaj styka
sie we wiasnym domu. W ten sposob kazde dziecko, ktére ma komorke, moze bez
jakiejkolwiek kontroli kupi¢ i $ciggngé na telefon treSci pornograficzne za drobng
kwote, np. 1zt + VAT lub za niewiele wiecej. Rodzice za$ nie sa w stanie takiego
zakupu nawet wychwyci¢. Na tych samych stronach gazet, gdzie widniejg reklamy
filméw porno, znajdujg sie takze reklamy produktéw dla dzieci. Mimo ze reklamy te
sg czeSciowo zastoniete, kazdy jest w stanie zidentyfikowaé reklamowang tresc.
Woprawdzie zwykle zawierajg ostrzezenie, ze ich tresci sgq przeznaczone tylko dla
dorostych, jednak nie ma realnej weryfikacji wieku kupujgcego. Po $ciggnieciu fil-
mu zaczynaja przychodzi¢ wulgarne i obsceniczne sms-y zachecajgce do dalszych

5 T. Pudo, Pornografia w Internecie - aspekty prawnokarne, ,,Czasopismo Prawa Karnego i Nauk
Penalnych” 2005, z. 2, s. 112.

6 M. Siwicki, Nielegalna i szkodliwa tres¢ w Internecie. Aspekty prawnokarne, Lex 2011.

7 Zob. [online] <www.wirtualnemedia.pl/artykul/ker-krytykuje-billboardy-showup-tv-nieobyczaj-
ne-i-dyskryminuja-kobiety> (dostep: 7.07.2014).


http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ker-krytykuje-billboardy-showup-tv-nieobyczaj-%e2%80%a8ne-i-dyskryminuja-kobiety
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ker-krytykuje-billboardy-showup-tv-nieobyczaj-%e2%80%a8ne-i-dyskryminuja-kobiety
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zakupow. Kazde dziecko, ktére kupito tego typu film, staje sie przedmiotem dziatan
marketingowych branzy pornograficznej8.

Nie budzi watpliwosci, ze nalezato podjg¢ kroki przeciwdziatania temu zjawi-
sku. Wszak negatywne konsekwencje pornografii dotykajg tak sfery spolecznej,
psychologicznej, moralnej, jak i zdrowotnej, co szczeg6lnie dotyka miodych ludzi
w okresie pokwitania9. Inicjatywa ustawodawcza korespondowata jednoczes$nie
z art. 21 Dyrektywy zatytutowanym ,,Srodki zapobiegajace reklamowaniu okazji do
niegodziwego traktowania oraz turystyki seksualnej”. Zgodnie z nim panstwa czton-
kowskie zobowigzane sg m.in. do podjecia odpowiednich $srodkéw w celu zapobie-
gania lub zakazania rozpowszechniania materiatdbw reklamujacych mozliwos¢ po-
petnienia jakiegokolwiek przestepstwa, o ktérym mowa w art. 3-6 Dyrektywy, czyli
przestepstw zwigzanych z niegodziwym traktowaniem w celach seksualnych, z wy-
korzystywaniem seksualnym oraz zwigzanych z pornografig dzieciecgl0.

Zasadnos¢ wprowadzenia przepisu nie wylgcza jego nieuchronnej wady, jaka
jest nieostro$¢ wynikajgca z nagromadzenia zwrotéw trudnych do jednoznacznego
zdefiniowania. Aby je wskaza¢, nalezy podda¢ analizie poszczegblne znamiona
ustawowe art. 200 8 5 k.k.

Podmiotem przestepstwa jest kazda osoba zdolna do odpowiedzialnosci karnej,
bowiem do prowadzenia reklamy lub promocji dziatalnosci polegajacej na rozpo-
wszechnianiu tresci pornograficznych nie sg wymagane zadne kwalifikacje, stano-
wisko czy jakiekolwiek szczeg6lne cechy osoby. Nie budzi zatem watpliwosci, ze
podmiot przestepstwa ma charakter powszechny.

Nalezy sie zastanowi¢ nad tym, komu najczesciej mogg by¢ stawiane zarzuty
popetnienia tego przestepstwa, czy nie dotyczy to w szczegolnosci dostawcéw do-
stepu do Internetu oraz innych operatoréw ustug internetowych odpowiedzialnych
za przesytanie lub rozpowszechnianie informacji zakazanych przez prawo. Ze
wzgledu na specyfike podmiotow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza na rynku
internetowym nalezatoby zada¢ pytanie, na jakich zasadach powinni odpowiadac ci
operatorzy ustug internetowych uczestniczacy w udostepnianiu lub rozpowszechnia-
niu zakazanych przez prawo reklam, ktorzy petnig w istocie role wytgcznie posred-
nikébw w odniesieniu do dziatan inicjowanych przez osoby trzecie. Zgodnie z obo-
wigzujgcym w Polsce prawem, powinni oni odpowiada¢ wedtug ogolnych regut
odpowiedzialnosci za wspdtsprawstwo lub pomocnictwo, réwniez popetniane przez
zaniechanie polegajgce na utatwianiu innej osobie dokonania czynu zabronionegoll

8 Zob. [online] <http://wiadomosci.onet.pl/kraj/prokuratura-zbada-reklamy-pornografii-w-prasie/
8wO00p> (dostep: 7.07.2014).

9 Por. M. Budyn-Kulik, Psychologiczne i spoteczne nastepstwa konsumpcji pornografii, [w:]
M. Mozgawa (red.), Pornografia, Warszawa 2011, s. 193-196.

10 Art. 21 pkt a) Dyrektywy 2011/93/UE Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie zwalczania
niegodziwego traktowania w celach seksualnych i wykorzystywania seksualnego dzieci oraz pornografii
dzieciecej, zastepujacej decyzje ramowa Rady 2004/68/WSiSW.

11 M. Siwicki, op. cit.


http://wiadomosci.onet.pl/kraj/prokuratura-zbada-reklamy-pornografii-w-prasie/%e2%80%a88w00p
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W gre moga wchodzi¢: dostawca tresci jako podmiot, ktory zamieszcza infor-
macje; operator sieci telekomunikacyjnej jako podmiot umozliwiajgcy transmisje
danych zapewniajac dostep do Internetu; dostawca dostepu do sieci i dysponent sieci
telekomunikacyjnej jako podmiot oferujgcy dostep do obcych zrddet Internetu w ten
sposob, ze zapewniajedynie ,techniczny transport” danych; dostawca ustug interne-
towych jako podmiot, ktéry dostarcza i przechowuje gotowe do przywotania obce
oferty i ustugi. Nalezy przy tym podkresli¢, ze niejednokrotnie ten sam podmiot
moze petnic¢ rézne role. Istniejg réwniez inne funkcje w obrocie informacjg cyfrowa.
Niejednokrotnie pojawiajg sie trudnosci w Scistym zdefiniowaniu okreslonych ustugo-
dawcow, co wynika z jednej strony z braku utrwalonej (takze w warstwie jezykowej)
terminologii prawniczej, a z drugiej - z dynamicznego i wielostronnego rozwoju
Srodkéw technicznych umozliwiajagcych $wiadczenie r6znego rodzaju zaawansowa-
nych ustug z wykorzystaniem Internetul2.

Wobec ustugodawcow stanowigcych podmiot zbiorowy w rozumieniu art. 3
ustawy o odpowiedzialnosci podmiotéw zbiorowych za czyny zabronione pod groz-
ba kary13 ma zastosowanie art. 16 ust. 1 pkt 7, zgodnie z ktérym podmiot ten
odpowiada za przestepstwo przeciwko wolnosci seksualnej i obyczajnosci, okreslone
w art. 199-200b i art. 202-204 k.k., a wiec rowniez za zakaz reklamy pornografiil4.

Zakaz reklamy pornografii jest przestepstwem umyslinym, mozliwym do popet-
nienia w obu postaciach zamiaru - zarowno bezposrednim, jak i ewentualnym. Do
zaistnienia tego typu przestepstwa wystarczy, ze sprawca przewiduje mozliwos¢, ze
reklamowana przez niego dziatalno$¢ polega na rozpowszechnianiu tresci pornogra-
ficznych, albo ze sg one rozpowszechniane w sposéb umozliwiajgcy matoletniemu
ponizej lat 15 zapoznanie sie z nimi i z takg mozliwoscig sie godzi. W zwigzku
z mylacymi nieraz nazwami reklamowanej dziatalnosci nalezy podkresli¢, ze nie-
umyslne lub obarczone istotnym btedem zachowanie sprawcy wytaczy przestepnosé
faktycznie popetnionego czynu.

Wokot przedmiotu ochrony przestepstwa z art. 200 § 5 k.k. toczg sie aktualnie
spory. Tytut Rozdzialu XXV, do ktérego przestepstwo to jest przypisane, brzmi
»Przestepstwa przeciwko wolnosci seksualnej i obyczajnosci”. Przeciwdziatanie
pornografii nalezy wprawdzie do sfery obyczajnosci, jednak po nowelizacji obowig-
zujacej od 26 maja 2014 r. przestepstwa pornograficzne na szkode os6b matoletnich
znalazty sie w jednostce dotyczacej ich wykorzystywania seksualnego. Nie oznacza
to, ze dobrem prawnie chronionym jest w tym przypadku wolno$¢ seksualna mato-
letniego, gdyz ze wzgledu na swdj wiek nie jest on zdolny do wyrazenia zgody

12 Ibidem.

13 Ustawa z dnia 28 pazdziernika 2002 r. o odpowiedzialnosci podmiotéw zbiorowych za czyny
zabronione pod grozbg kary (Dz.U. poz. 768, z p6zn. zm.).

14 Artykut ten zostat znowelizowany tg samg ustawa, ktéra wprowadzita typ przestepstwa polega-
jacy na zakazie reklamy pornografii. Zob. art. 4 Ustawy z dnia 4 kwietnia 2014 r. 0 zmianie ustawy
- Kodeks karny oraz niektérych innych ustaw ( Dz.U. 2014, poz. 538).
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dotyczacej swojego zycia seksualnegol5. W toku prac nad nowelizacjg pojawita sie
koncepcja inaczej okreslonego dobra prawnego, oddajacego specyfike pokrzywdze-
nia matoletniego, mianowicie jego rozwoju psychoseksualnego. Mimo licznych ar-
gumentow przeciwko wprowadzenia tego pojecia do jezyka prawnegol6, nalezy
przyja¢, ze w przypadku calego art. 200 jest to najbardziej trafne okreslenie dla
zindywidualizowanego przedmiotu ochrony.

Posrod znamion strony przedmiotowej najistotniejsze jest okreslenie formy czy-
nu. W zakresie przestepstwa z art. 200 8 5 k.k. nalezy przyja¢, ze czynno$¢ spraw-
cza przyjmuje posta¢ dziatania. Prowadzenie reklamy lub promocji oznacza bowiem
publiczne rozpowszechnianie znakdw towarowych lub symboli graficznych i innych
oznaczen z nimi zwigzanych, a takze nazw i symboli graficznych podmiotéw prowa-
dzacych dziatalno$¢ w okreslonym zakresiel7. Znamie prowadzenia reklamy nie jest
obce polskiemu prawu karnemu, gdyz wystepuje w art. 110a k.k.s.18 odnoszacym
sie do gier cylindrycznych, gier w Kkarty, gier w kosci, zakladow wzajemnych lub
gier na automatach. Przepis ten kryminalizacjg obejmuje réwniez czerpanie korzysci
z zakazanej reklamy, czego brakuje w regulacji art. 200 8 5 k.k.

W przypadku omawianego artykutu reklamowana dziatalno$¢ ma polega¢ na
rozpowszechnianiu tresci pornograficznych. Zaniechanie nie jest tu mozliwe. Mozna
co najwyzej rozwazy¢ mozliwo$¢ zastosowania konstrukcji z art. 18 § 3 zdanie
drugie, umozliwiajacej pociagniecie do odpowiedzialnosci za zaniechanie polegajg-
ce na ulatwianiu innej osobie dokonania czynu zabronionego. Gwarantem bezpie-
czenstwa tresci zamieszczanych w Internecie moze by¢ przyktadowo administrator
sieci majacy mozliwos¢ przegladania danych umieszczanych przez uzytkownikéw
na zarzadzanym przez niego serwerze. Moze tez usuwaé¢ dane w przypadku ztama-
nia regulaminu udostepniania na nim miejscald. W zwigzku z zakazem reklamy
pornografii nalezy domniemywac istnienie obowigzku po stronie administratora co
najmniej zawiadomienia wtasciwych organdw o popetnieniu przestepstwa w przy-
padku, gdy reklama taka znajdzie sie wsrod tresci zamieszczanych na obstugiwanym
serwerze. Pojawia sie pytanie, czy w ramach zwyktych kompetencji do usuwania

15 Por. J. Makarewicz, Kodeks karny z komentarzem, Lwéw 1935, s. 367; M. Filar, Przestepstwa
seksualne w nowym kodeksie karnym, [w:] Nowa kodyfikacja karna. Kodeks karny. Krétkie komentarze,
nr 2, Warszawa 1997, s. 30; A. Wadotowska, Wolno$¢ seksualnajako przedmiot ochrony prawnokarnej,
»Prokuratura i Prawo” 2007, nr 4, s. 144; M. Rodzynkiewicz, Przestepstwa przeciwko wolnosci seksual-
nej i obyczajnosci, [w:] A. Zoll, Kodeks karny. Cze$¢ szczegblna. Komentarz do art. 117-277 Kodeksu
karnego, Krakéw 1999, s. 553; M. Bielski, Rozdziat XXV. Przestepstwa przeciwko wolnosci seksualnej
i obyczajnosci, [w:] A. Zoll (red.), Kodeks karny. Cze$¢ szczegdlna. Komentarz, t. 11: Komentarz do art.
117-277kk., wyd. 3, Warszawa 2008, s. 648.

16 Szerzej na ten temat M. Romanczuk-Gracka, Rozwoj psychoseksualny matoletnich jako dobro
prawne, [w:] I. Sepioto-Jankowska (red.), Reforma prawa karnego, Warszawa 2014.

17 Por. komentarz do art. 110a k.k.s. [w:] P. Kardas, G. tabuda, T. Razowski, Kodeks karny
skarbowy. Komentarz, Wolters Kluwer business, Warszawa 2012.

18 Ustawa z dnia 10 wrzes$nia 1999 r. - Kodeks karny skarbowy (tekst jedn.: Dz. U. z 2013 r.,
poz. 186).

19 Zob. T. Pudo, op. cit., s. 105-106.
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danych administrator bez stosownej denuncjacji moze usunag¢ reklame bez narazania
sie z kolei na zarzut poplecznictwa. Jego zachowanie moze by¢ przeciez analizowa-
ne z punktu widzenia art. 239 k.k. i stanowi¢ zacieranie $ladoéw przestepstwa. Na
przytoczonym przyktadzie wida¢ kolizje obowigzkéw administratora sieci, ktory
z jednej strony powinien tre$¢ usunac, zeby nie narazi¢ si¢ na zarzut pomocnictwa
przez zaniechanie, z drugiej strony nie powinien tego czyni¢, by unikna¢ zarzutu
poplecznictwa w postaci zacierania $ladow przestepstwa. Ten paradoks powstaje na
ptaszczyznie teoretycznej, natomiast praktyka powinna rozwigza¢ go w kierunku
wzmocnienia obowigzku informowania organéw S$cigania o popethionym prze-
stepstwie. Wiekszo$¢ wiascicieli znanych sieci, starajgc sie zapobiec zamieszcza-
niu reklam dziatalnosci pornograficznych na ich stronach, wystosowata listy do
firm z tej branzy z o$wiadczeniem o braku mozliwosci zamieszczania reklam o takim
charakterze20.

Istotg rozpowszechniania jest czynienie okre$lonych tresci powszechnie dostep-
nymi2l. Do zaistnienia przestepstwa z art. 200 § 5 k.k. istotne jest, by to rozpo-
wszechnianie odbyto sie w sposdb umozliwiajgcy matoletniemu ponizej lat 15 zapo-
znanie sie z reklamowanymi treSciami. Sformutowane w przepisie znamie tego
sposobu dziatania nie jest obce naszemu prawu. Wystepowato bowiem juz w art. 202
§ 2 k.k., a obecnie w art. 200 § 3 k.k. W odniesieniu do przestepstwa rozpowszech-
niania pornografii nalezy je rozumie¢ jako taki sposéb, ktory nie wyeliminuje mozli-
wosci zapoznania sie z nig przez matoletniego22. W obecnym stanie prawnym
i faktycznym oznacza to mozliwo$¢ zapoznania sie z takimi treSciami przez wspo-
mniang kategorie uzytkownikdéw w kazdym przypadku, gdyz matoletni sg w stanie
fatwo pokonac istniejace zabezpieczenia, zwlaszcza gdy sg przedmiotem zabiegow
marketingowych. Inicjatorzy nowelizacji pragng, aby operatorzy ustawili domysing
blokade antypornograficzng, usuwalng wylgcznie przez osoby petnoletnie. Jako
wzOr podaje system, ktory dziata w Wielkiej Brytanii, a uniemozliwia dostep do
kontentu pornograficznego i innych treSci przeznaczonych dla oséb dorostych. Kla-
syfikacji dokonuje organizacja British Board of Film Classification (BBFC)23.

Bezposrednig czynno$¢ wykonawczg stanowi reklama i promocja. Definicje
reklamy sg na ogot nieostre ze wzgledu na réznorodnos$¢ postaci reklam i $rodki,
ktorymi sie ona postuguje, a takze ze wzgledu na specyfike okreslonych produktow,
bedacych przedmiotem reklamy?24. Niezaleznie od ustawowych definicji reklamy,
z punktu widzenia psychologii jest ona typowym procesem komunikacji o charakte-

20 Uczynit tak m.in. koncern Google w odniesieniu do sieci AdWords, [online] <http://tvn24bis.pl/
informacje,187/google-zakazuje-pornografii-w-reklamach-online,446232.htmI> (dostep: 7.07.2014).

21 M. Mozgawa, P. Koztowska-Kalisz, Analiza dogmatyczna przestepstw zwigzanych z pornogra-
fig (zagadnienia podstawowe), [w:] M. Mozgawa (red.), Pornografia, s. 70.

22 T. Pudo, op. cit., s. 112.

23 A. tukaszewicz, op. cit.

24 K. Grzybczyk, M. Jagielska, Obowigzek informancyjny wobec konsumenta a reklama, [w:]
M. Namystowska (red.), Reklama. Aspekty prawne, Wolters Kluwer business, Warszawa 2012.


http://tvn24bis.pl/%e2%80%a8informacje,187/google-zakazuje-pornografii-w-reklamach-online,446232.html
http://tvn24bis.pl/%e2%80%a8informacje,187/google-zakazuje-pornografii-w-reklamach-online,446232.html

222 Marta Romanczuk-Gracka

rze perswazyjnymz25. Regulacje prawne dotyczace reklamy zmierzajg nie tyle
w kierunku zdefiniowania i okreslenia, co jest reklama, a co nie, ile w kierunku
wprowadzenia ograniczer w zakresie prowadzenia dziatalnosci reklamowej na okre-
$lonym obszarze. Powody takich ograniczen sg rozne, najczesciej jednak uzasadnia-
ne bywajg koniecznoscig ochrony okre$lonych wartosci lub poszanowania praw
innych26. Co jest reklamg w kontekscie art. 200 § 5 k.k., trzeba bedzie kazdorazowo
oznacza¢ w kontekscie pozostatych znamion ustawowych tego przestepstwa. Z uwa-
gi na potrzebe zgodnosci systemowej nalezy uwazac za aktualne komentarze i wyni-
ki praktyki oparte na wspomnianym wyzej art. 110a k.k.s. oraz art. 29 ust. 6 ustawy
o0 grach hazardowych27.

Promocje natomiast w powszechnym uzyciu mozna zdefiniowa¢ jako réznego
rodzaju zabiegi i $rodki, za pomocg ktérych doprowadza sie do $wiadomosci ludzi
informacje i oceny dotyczace produktow (towarow lub ustug) albo idei (koncepcji,
nauk, programow wyborczych itd.). Cele te realizuje sie m.in. poprzez informowa-
nie, demonstrowanie, przekonywanie, zachecanie, powtarzanie itp.28 Jak widac,
trudno odrozni¢ promocje od reklamy i mozna sadzi¢, ze pierwsza jest po prostu
czescig drugiej. Pomocniczo nalezy siegna¢ do art 29 ust. 7 ustawy o grach hazardo-
wych, ktory zawiera definicje legalng promocji gier cylindrycznych, gier w karty,
gier w kosci, zaktadow wzajemnych lub gier na automatach. Analogicznie do tej
regulacji dziatalno$¢ promocyjna w odniesieniu do rozpowszechniania pornografii
moze odbywac sie w szczeg6lnosci poprzez publiczng prezentacje dziatalnosci pole-
gajacej na rozpowszechnianiu tresci pornograficznej oraz wreczanie zeton6w
(umozliwianie bezptatnego dostepu do tych tresci). Reklama i promocja jako przed-
miot wykonawczy moze przyjac postac¢ plakatu, ulotki, zapisu informatycznego badz
gadzetu zwigzanego z prowadzong dziatalnoscia.

Do znamion strony przedmiotowej zaliczy¢ nalezy w koncu rozpowszechnianie
»iresci pornograficznych” majacych charakter ocenny. W nauce prawa karnego moz-
na odnotowaé dwie propozycje co do kryterium, jakim powinien kierowac sie sad
przy okreslaniu, czy zachodzi wspomniane znamie ustawowe. Pierwsze kryterium
(subiektywne) odnosi sie do stusznej oceny osoby przecietnie wrazliwej, zintegro-
wanej spolecznie oraz $wiadomej powszechnie akceptowanych wartosci. Drugie
kryterium (obiektywne) odrywa zakres przedmiotowy pornografii od jakichkolwiek
ocen jej odbiorcéw29. Na szczegblng uwage zastuguje druga z wymienionych pro-
pozycji. Jej autor - Jarostaw Warylewski - aktualizujgc definicje pojecia ,,pornogra-
fia” o nowe jej atrybuty wynikajace z technologii cyfrowej, proponuje, by ,tresci

25 A. Jachnis, J.F. Terelak, Psychologia konsumenta i reklamy, Bydgoszcz 1998, s. 220.

26 K. Grzybczyk, M. Jagielska, op. cit.

27 Ustawa z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (Dz. U. nr 201, poz. 1540).

28 Zob. [online] <http://ardeum.pl/roznice-miedzy-marketingiem-promocja-i-reklama/> (dostep:
7.07.2014).

29 Zob. J. Warylewski, Pornografia - proba definicji, [w:] M. Mozgawa (red.), Pornografia, s. 26.
Por. M. Filar, Pornografia. Studium z dziedziny polityki kryminalnej, Torun 1977, s. 30.
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pornograficzne” oraz synonimiczng do nich ,pornografie” w rozumieniu waskim
(normatywnym) okresla¢ jako ,,tresci zawarte w dajgcym sie wyodrebnié przekazie
informacyjnym (prezentacji) badZz w jego istotnych i odpowiednio spojnych frag-
mentach w formie materialnej lub zdematerializowanej utrwalone za pomocg dowol-
nego nosnika lub nieutrwalone, charakteryzujace sie tym, iz przedstawiajg w jakiej-
kolwiek formie autentyczne lub tylko wyobrazone (wykreowane) przejawy
piciowosci lub zycia seksualnego cztowieka w wymiarze ograniczonym (sprowadzo-
nym) do funkcji fizjologicznych oraz aspektdw techniczno-biologicznych”30. Defi-
nicja ta w sposéb widoczny abstrahuje od intencji twércy takich tresci, jak réwniez
od subiektywnych ocen odbiorcéw, gdyz te moga by¢ catkowicie od siebie dalekie.
Autor podkresla jednak, ze pominiete elementy moga i powinny byé uwzglednione
przy ocenie stopnia szkodliwosci spotecznej czynu, jego strony podmiotowej badz
niekiedy sytuacji kontratypowej31.

Najczesciej przywotywane w literaturze kryteria oceny, czy mamy do czynienia
z pornografig, to wystepujace tgcznie nastepujgce przestanki: 1) trescig prezentacji
jest przedstawienie przejawOw piciowosci i zycia seksualnego cztowieka, 2) przed-
stawienie to koncentruje sie wytgcznie na zaprezentowaniu jego techniczno-biolo-
gicznych aspektéw z pominieciem wszelkiej warstwy intelektualno-personalistycz-
nej, 3) jako kryterium pomocnicze przy ocenie tresci pornograficznej nalezy wzigé
pod uwage walor estetyczny - im jest on nizszy, tym bardziej wskazuje, ze mamy do
czynienia z treScig pornograficzng32.

Podnoszony w literaturze poglad, ze do ustalenia pornograficznego charakteru
danej tresci obligatoryjne jest jej przedstawienie w sposéb sugerujacy, ze jedyng lub
gtdéwng intencja twoércy byto wywotanie u odbiorcy podniecenia seksualnego33, na-
lezy uzna¢ za niezwykle trudny do obiektywnego potwierdzenia ze wzgledu na
skrajnie r6zng wrazliwos¢ jednostek na bodzce o charakterze seksualnym. Mimo
wszelkich watpliwosci w tym wzgledzie, zdaniem Sadu Najwyzszego znamig ,,tresci
pornograficznych” okre$lone jest terminem prawnym, nie za§ medycznym czy sek-
suologicznym. Ocena jego zaistnienia nalezy wytgcznie do sadu, nie za$ biegtego
seksuologa, ktéry posiada wiadomosci specjalne jedynie w zakresie ustalenia hipote-
tycznego wptywu danej prezentacji na potencjalnego odbiorce w piaszczyznie jego
reakcji emocjonalnych, w tym seksualnych34.

W literaturze przedmiotu panuje powszechne przekonanie, ze przestepstwa por-
nograficzne majg charakter bezskutkowy35. Tak jest rowniez w przypadku art. 200

30 Por. J. Warylewski, op. cit., s. 25.

3L Ibidem, s. 26.

32 Por. M. Filar, Przestepstwa przeciwko wolnosci seksualnej i obyczajnosci, [w:] M. Filar (red.),
Kodeks karny. Komentarz, Warszawa 2012, s. 1017-1018.

3B W tym sensie postugujemy sie tym terminem w jezyku potocznym. Zob. J. Tokarski (red.), Stownik
wyrazéw obcych PWN, Warszawa 1972, s. 592; M. Szymczak (red.), Stownik jezyka polskiego, t. II,
Warszawa 1979, s. 823; B. Dunaj (red.), Stownik wspétczesnegojezyka polskiego, Warszawa 1998, s. 106.

34 Wyrok SN z dnia 23 listopada 2010 r., sygn. akt IV KK 173/10 (niepubl.).

35 T. Pudo, op. cit., s. 105.
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§ 5 k.k. Zakazane jest prowadzenie reklamy lub promocji dziatalnosci polegajacej
na rozpowszechnianiu tresci pornograficznych w sposéb obiektywnie umozliwiajacy
zapoznanie sie z nimi matoletniemu ponizej lat 15. Obojetne prawnie jest rzeczywi-
ste zapoznanie sie¢ matoletniego z zakazanymi tresciami.

Przestepstwo to jest zagrozone karg pozbawienia wolnos$ci do lat trzech, czyli
sankcjg zrownang z pozostatymi typami przestepstw dodanymi do art. 200 k.k., tak
jak okreSlonym w 8§ 3 prezentowaniu matoletniemu ponizej lat 15 treSci pornogra-
ficznych lub udostepnianiu mu przedmiotow majacych taki charakter albo rozpo-
wszechnianiu tresci pornograficznych w sposéb umozliwiajacy takiemu matoletnie-
mu zapoznanie sie z nimi; oraz okreSlonym w 8§ 4 prezentowaniu matoletniemu
ponizej lat 15 w celu swojego zaspokojenia seksualnego lub zaspokojenia seksual-
nego innej osoby wykonania czynnosci seksualnej. Nalezy tez zaznaczy¢, ze
w zwigzku z tym, iz przestepstwo zostato popeinione na szkode matoletniego, ade-
kwatny jest réwniez $rodek karny okreslony w art. 41 § la k.k., zgodnie z ktérym
sad moze orzec zakaz zajmowania wszelkich lub okreslonych stanowisk, wykony-
wania wszelkich lub okres$lonych zawodéw albo dziatalno$ci zwigzanych z wycho-
waniem, edukacja, leczeniem matoletnich lub z opiekg nad nimi.

Podsumowujac nalezy stwierdzi¢, ze kryminalizacja zakazu reklamy lub promo-
cji dziatalnosci polegajacej na rozpowszechnianiu tresci pornograficznych w sposob
umozliwiajagcy zapoznanie sie z nimi matoletniemu ponizej lat 15 co do idei jest
stusznym krokiem w trosce o rozwdj psychoseksualny, a takze spoteczny dzieci.
Norma prawna powotana do przeciwdziatania temu powaznemu zjawisku jest jed-
nak sformutowana w sposéb do$¢ niewyrazny ze wzgledu na do$¢ duze nagroma-
dzenie w niej zwrotéw ocennych. Jak kazde przestepstwo zakazane na przedpolu
czynu, takze i to moze w pewnych $rodowiskach budzi¢ watpliwosci co do wystar-
czajacych podstaw ograniczania wolnosci w obszarze stowa, mysli, Swiatopogladu,
ekspresji artystycznej czy po prostu rynku finansowego. Nalezy jednak przypo-
mnie¢, ze ius puniendi jest wykorzystywane w sytuacjach koniecznych, a w tym
przypadku warunki ku temu byty spetnione. Co do nieostrosci znamion natomiast
nalezy sadzi¢, ze w krétkim czasie sposéb ich rozumienia zostanie doprecyzowany
w wyktadni sadowej i doktrynalnej. Nalezy réwniez przypuszcza¢, ze o ile dla
praktyka i teoretyka prawa subsumpcja w konkretnych przypadkach moze budzi¢
pewne trudnosci, o tyle dla licznych rzesz adresatéw omawianej normy przepis ten
moze by¢ catkiem jasny, choé w duzej mierze oparty na intuicji. Swiadczy o tym
dos¢ dynamiczna reakcja firm internetowych zamieszczajgcych na swych stronach
informacje o takim zakazie. By¢ moze jest to wyraz skuteczno$ci pozytywnej pre-
wencji ogdlnej omawianej regulacji.
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Summary

The ban on advertising or promoting activities consisting in spread
ofpornographic materials in a way that makes them available
to a minor below the age of 15 (art. 200 § 5 ofthe Penal Code)

Key words: pornography, minor, advertisement, promotion, responsibility.

The objective of the article was to present legislative reasons for introducing the
ban on advertising or promoting activities consisting in spread of pornographic
materials in a way that makes them available to a minor below the age of 15, which
is found in Art. 200 8 5 of the Penal Code, to the scope of pornographic crimes. The
evaluation of this amendment is included in a detailed analysis of statutory elements
of this type of crime. The authoress expresses a positive opinion on making the ban
on advertising pornography a criminal act, however, she calls into question the sense
of some expressions, which due to not being strict enough may lead to low effective-
ness of this regulation.



