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WSTEP

Wspblczesne spoleczefistwa to nie tylko ludy i narody wyodrebnione jezykiem
i granicami pafistwa™. Rzeczywistodci spolecznej nie wyczerpuja tez kraje i kon-
tynenty, jak réwniez ,male ojczyzny” obecne wszedzie tam, gdzie sa skupiska
ludzkie. Pojawila si¢ wiec pilna potrzeba odpowiedniego nazywania najwazniej-
szych zjawisk wspodlczesnodci bez uciekania si¢ do tradycyjnych podzialéw
i klasyfikacji. Dlatego siggnigto po okreSlenie, ktore jest szczegélnie stosowne
i zarazem praktyczne w nazywaniu wielkich i nieuporzadkowanych do kofica Spraw
wspblczesnego czlowieka. Swiat zaczat sie postugiwaé terminem ,,arcopag”.

W niniejszym wykladzie przybliza si¢ najwazniejsze areopagi Swiata, ze
szczegblnym podkre§leniem areopagu mediéw, aby ukazaé potrzebe i mozliwosci
zaniesienia tam Ewangelii.

Wyklad sklada si¢ z trzech czedci. Pierwsza poswigcona jest areopagowi
atefiskiemu i funkcji nowoczesnych areopagéw Swiata. W drugiej cze$ci podejmuje
sie problematyke najwazniejszego areopagu, jakim sa media. Czg§¢ trzecia rozpat-
ruje areopag mediow jako nowa przestrzen dla ewangelizacji.

I. AREOPAG ATENSKI I WSPOLCZESNE AREOPAGI
Jeszcze do niedawna slowo ,areopag” kojarzylo sie wylacznie z Atenami.
Dzieje Apostolskie mowig o areopagu w zwiazku z pobytem w Atenach §w. Pawla

Apostota (Dz 17,19-33). Zaproszono go, aby w tym wyjatkowym miejscu wy-

* Wyktad wygtoszony 8 wrze$nia 2000 r. w Olsztynie na sympozjum Polska i misje a obszary
naszej niewiary.
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thumaczyl, jakq to nowq nauke glosi (19). Jaki byt efekt wystapienia Pawla? Jedni
go wy$miali, drudzy za$§ powiedzieli, ze postuchaja go innym razem. Jednakze byli
i tacy, ktérzy uwierzyli temu, co méwil i przylaczyli si¢ do niego. W swoim
wystapieniu Apostol narodéw wspomnial o napotkanym przez siebie oftarzu
z napisem nieznanemu Bogu'. Nawiazujac do tego, stwierdzit: Ja wam glosz¢ 10, co
czcicie, nie znajqc (23).

W stownikach pod hastem ,,areopag” wyja$nia si¢ dwa jego znaczenia: w sensie
historycznym areopag znaczyt w Atenach najwazniejsze gremium polityczne, ktére
mialo réwniez prerogatywy ustawodawcze i sadownicze. W sensie analogicznym
»~areopag”’ oznacza zespol ludzi, rozstrzygajacy pewne sprawy w spos6b auto-
rytatywny>.

Pawel Apostot codziennie prowadzil rozmowy i dysputy na agorze atefskiej.
Jedna z okolicznosci, ktére inspirowaly go do tego, byl fakt rozwinigtego batwo-
chwalstwa w Atenach. Czytamy w Dziejach Apostolskich: Pawet burzyt sie
wewnetrznie na widok miasta pelnego boikéow (16). Prowadzil, wicc odwazne
polemiki z przedstawicielami dwéch najwazniejszych kierunkéw filozoficznych,
jakie byly wtedy aktywne w Atenach — ze stoikami i epikurejczykami. Sprawilo
to, ze zaprowadzono go z agory atefiskiej na Arcopag, ktéry z urzgdu czuwal nad
wlaSciwa ocena nowych nauk. Byl to zesp6ét os6b pelniacy przede wszystkim
funkcje¢ sedziowska. Czesto wyrokowal w sprawach politycznych. Zawsze mial
wplyw na obsadzanie urzedéw publicznych. Sprawy religijne, ktore stanowily czesé
integralna polityki rowniez byly w gestii Areopagu. Decydowal m.in. o dopusz-
czaniu lub odrzucaniu nowych kultéw. Samo miasto bylo stolica polityczna Attyki,
a kulturalng catej Grecji.

Sw. Pawetl przybyl do Aten w 51 r. Wtedy miasto przezywalo upadek nauki,
sztuki i innych dziedzin, w ktérych niegdy$ Ateficzycy przodowali. Nie bylo juz
wybitnych filozoféw, ktérzy by §ciagali do Aten ludzi zadnych wiedzy i madrosci®.

Zatrzymali$my si¢ nieco dluzej nad atefiskim Areopagiem, aby lepiej zrozumieé
wymowe i znaczenie slowa ,,areopag” uzywanego obecnie.

Stowa ,,areopag” uzywa czesto w swoim nauczaniu Jan Pawel II. Jest znamien-
ne, ze Papiez wyja$nil ten termin w encyklice Redemptoris missio (1990).
Omawiajac najwazniejsze kregi, w ktérych Koéci6t prowadzi dziatalno§¢ misyjna,
Jan Pawel II przedstawil réwniez obszary kulturowe, ktére nazwal areopagami.
Méwiac o areopagu atenskim w czasach Pawla Apostola, podkreflit, ze byt
wowcezas osrodkiem kultury wyksztatconego ludu ateriskiego i dzi§ mozna go uznac
za symbol nowych miejsc, w ktorych nalezy glosi¢ Ewangelie¢ (RMis 37). Jan Pawet
II stwierdzit tez, ze Pierwszym ,areopagiem” wspdlczesnym jest Swiat Srodkow
przekazu. Swoje stanowisko uzasadnil najwazniejszymi funkcjami §wiata mediow.
One jednocza ludzko$é i czynia z niej Swiatowq wioske*. Ponadto, sa one gféwnym

''I.Szlaga, Agnosto Theo, w: EK, t. I, k. 181-182.

> W. Kopalifnski, Areopag, w: Stownik mitéw i tradycji kultury, Warszawa 1985, s. 51;
Stownik wyrazéw obcych, red. E. Sobol, Warszawa 1995, s. 73.

> E. Dabrowski, Dzieje Apostolskie. Wstgp — przeklad z oryginalu — komentarz, Poznaf
1961, s. 374 n.

* Z wizja $wiatowej wioski (ang. Global Village) wystapit w latach szeéédziesiatych Marshall
McLuhan (1911-1980), Kanadyjczyk, jeden z najwybitniejszych teoretykéw mass mediéw. Sfor-
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narzedziem informacyjnym i formacyjnym, przewodnikiem i natchnieniem w za-
chowaniach indywidualnych, rodzinnych i spolecznych. Papiez dodal, ze ten
»pierwszy areopag” zostal zaniedbany, przy jednoczesnym uprzywilejowaniu
innych narzedzi ewangelicznego przepowiadania.

W Liscie apostolskim Tertio millennio adveniente Papiez idzie jeszcze dalej
w refleksji nad dzisiejszymi areopagami i podkresla, ze tych ,,areopagow” jest dzis
bardzo wiele i sq bardzo rozne. Sq to wielkie tereny wspdiczesnej cywilizacji
i kultury, polityki i ekonomii. Im bardziej Zachéd odrywa si¢ od swych chrzescijaris-
kich korzeni, tym bardziej staje sie terenem misyjnym, w znaczeniu wielorakich
»areopagow” (TMA 57).

W encyklice Redemptoris missio Jan Pawel 1l wymienia cala listc nowych
areopagéw. Sa to np. réZne zaangaZzowania wspodlczesnego czlowieka — na rzecz
pokoju, rozwoju i wyzwolenia ludéw, praw osoby ludzkiej i narodéw, a takze
ochrony §rodowiska. Sa rowniez i takie, jak areopag kultury, badafi naukowych,
stosunkéw miedzynarodowych itp.

Nazwanie przez Papieza §wiata mediéw wspdlczesnym areopagiem przyjmuja
niektére dokumenty Stolicy Apostolskiej, jak np. Instrukcja duszpasterska Aetatis
novae (AN 1).

W przeméwieniu do biskupéw polskich, przebywajacych w Rzymie z racji
pielgrzymki ad limina Apostolorum, Papiez podkre§lil, ze Kosciél moze dotrze¢ do
wielkiego audytorium, do réZnych areopagdw swiata, do Srodowisk spragnionych
Boga za pos§rednictwem uformowanych wczeéniej ludzi, ktdrzy pracuja w mediach
(Przemdéwienie z 14 lutego 1998 r.).

W Oredziu na XXXIV éwiatowy Dziefi Srodkéw Spolecznego Przekazu,
obchodzony w 2000 r., Jan Pawel II stwierdzil, ze powstanie spoleczefnstwa
informacyjnego bedzie prawdziwq rewolucjq kulturalng, zamieniajqcq media
w ,, pierwszy areopag wspotczesnosci”, na ktorym ustawicznie dochodzi do wymia-
ny faktéw, idei i wartosci®.

Dotychczasowa refleksja nad areopagiem starozytnym i wspétczesnym pozwala
wyloni¢ najwazniejsze cechy tego drugiego.

Areopag wspdlczesny jest wielka przestrzenia kulturalna czlowieka. Dominuja
w niej stare i nowe media. Gléwne sily napedowe takiego areopagu to nowe i coraz
doskonalsze technologie oraz rosnace mozliwosci wzajemnego kontaktowania sie,
co poglebia u ludzi §wiadomo§¢ wspdlprzebywania w przestrzeni i wspoluczest-
niczenia w jej funkcjonowaniu. Na ogél niewiele znacza tam wartosci chrzescijan-
skie. Czgsto ich pozycja przypomina pogafiski areopag w Atenach. Styszy sie
w zwiazku z tym bezradne wyja$nienie, 7e §wiat gazet i hataSliwej reklamy nie
idzie w parze z duchem Ewangelii®. Czesto we wspolczesnych areopagach
nagla$niany jest nieprawdziwy wizerunek Ko$ciota — m.in. dlatego, ze media sa na
ogbét w rekach nieprzyjaznych Kodciolowi. Kazdy areopag stanowi gigantyczne

mulowanie ,,§wiatowa wioska” zawiera poglad, Ze w wyniku rozwoju techniki beda powstawaé nowe
media globalne i one poprzez procesy unifikacyjne doprowadzg do ,skurczenia si¢” §wiata, aby uczynié
zefi globalng wioske.
> Jan Pawel I, Glosi¢ Chrystusa na progu nowego tysiaclecia, OssRomPol 3(2000), s. 9-10.
® P. Ghedo, Gloszenic Ewangelii w epoce $rodkéw masowego przekazu, ComP 6(1995),
s. 96-109.
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audytorium ludzi, powiazanych siecig ukladéw politycznych i medialnych. Jest on
podmiotem w wydawaniu ocen krytycznych i opiniotwérczych. Dlatego kazde
dziatanie w areopagu, zaréwno pozytywne jak i negatywne zostaje zwielokrotnione
sila poteznych i zlaicyzowanych mediéw. Nie moze wigc by¢ obojetne, jakie tresci
sa ludziom przekazywane z areopagu negatywne, a nawet destruktywne dla
czlowieka, czy treSci pozytywne, ktére prowadza do pelnego rozwoju jego
osobowoSci. Jest wigc areopag w pelni terenem misyjnym.

II. AREOPAG MEDIOW

Nawiazujac do cytowanych opinii Jana Pawla II, nalezy wyjaéni¢, dlaczego
arcopag medidw jest pierwszym areopagiem wspolczesnym. Ten areopag jest
jednym z nowych miejsc, w kidrych nalezy glosi¢ Ewangelie (RMis 37). Dlatego
zastuguje na szczegdlng uwage ze strony Kosciola, ktéry jako podmiot nowej
ewangelizacji jest odpowiedzialny za obecno$é Ewangelii w calym §wiecie, a wiec
réwniez we wszystkich jego wspélczesnych areopagach.

Co w §wiecie mediéw decyduje o tym, ze zasluguja one na miano ,,pierwszego
arcopagu”? Oto najwazniejsze jego wlasciwosci, dzigki ktérym moze on uchodzié
za bardzo wazny i znaczacy areopag — a dla nas staé si¢ wyzwaniem dla
dzialalno§ci misyjnej.

1. ,,Wszechobecno$¢” i przenikliwo$é medi6w

2. Skuteczny wplyw na masy odbiorcow

3. Naczynia polaczone §wiata medi6w

4. Dominacja obrazu

5. Szanse rozwoju i niebezpieczefistwo zagrozen

Cechy te ukazane zostana na zasadzie przegladu zagadnien, z pominigciem
kwestii szczegblowych i spornych. Nalezy w zwiazku z tym postulowaé podjecie
w przyszlo§ci poglebionych studiow i badafi, aby areopag mediéw stal si¢
przestrzenia bardziej znana i bliska wspélczesnemu czlowiekowi. Istnieje dotad
w tej dziedzinie dotkliwy niedostatek publikacji.

1. ,,Wszechobecno$é” i przenikliwo$§é mediéw

Zywiolowy rozw6j mediéw i nieprzerwany postep w technologii doprowadzity
do sytuacji, ze media sa obecne wszedzie. Nazywane sa juz ,przedmiotami
pierwszej potrzeby”. Przenosne odbiorniki radiowe i telewizyjne towarzysza
czlowiekowi w jego podrézach, w spedzaniu urlopu, a nawet w wakacyjnych
pobytach na lonie natury. Méwi si¢ o wzrastajacej przenikliwo$ci mediéw do zycia
prywatnego i rodzinnego. Jedna z jej form jest postawa uzaleznienia od mediéw
w ogéle, a przede wszystkim od telewizji. Jest coraz wigcej ludzi, ktérzy twierdza,
7e nie potrafia zy¢ na dituzsza mete bez kontaktu z mediami. O takim czlowieku
méwi si¢ np., ze chodzi jak bledny, poniewaz popsul mu si¢ telewizor.
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Wszechobecno§é mediéow pociaga za soba natarczywo§¢ ze strony ich pracow-
nikéw, w nastgpstwie czego cierpi bardzo sfera prywatnosci czlowieka. Dzien-
nikarze wszedzie chea dotrzeé, wszystko zobaczyé i o wszystkim rozpowiedzie€.
Nie obchodzi ich prawo czlowieka do prywatnosci.

Przenikliwo§¢ mediéw widaé dzi§ najwyraZniej na obszarze zycia publicznego,
a w szezegblnodci polityki. Nalezy mowi¢ o wzajemnym przenikaniu si¢ tych
dwoéch sfer dziatalnoSci cztowieka — mediéw i propagandy politycznej. Kazdy
polityk po pewnym czasie daje si¢ wciagnaé w przepastne tryby mediéw, starajac
sie im w jaki§ spos6b zrewanzowaé za §wiadczone ustugi — choéby tym, ze
wypowiada si¢ tak, jak one sobie tego zycza.

Nalezy dodaé, ze nastepstwem ,,wszechobecno$ci” medidéw jest stwarzane przez
nie specyficzne §rodowisko. Nazywa si¢ je mediosfera. Buduja je cztery najwaz-
niejsze warstwy: ikonosfera (§rodowisko obrazu), logosfera (Srodowisko stowa),
sonosfera (Srodowisko dZwigku) i galenosfera (Srodowisko ciszy). Ostatnia z nich,
galenosfera, stale si¢ kurczy, jeszcze bardziej utrudniajac dziatalno$¢ misyjna
Kosciota. To wlagnie w nastgpstwie dziatalnosSci §wiata mediéw i przy deficycie
ciszy ksztaltowana jest dzi§ tzw. osobowo§¢ jarmarczna.

Przenikliwo§¢ mediéw wzrasta stale, m.in. w zwiazku z coraz szybszym
przekazem informacji. Nic dziwnego, zatem, ze Instrukcja Aetatis novae na samym
poczatku stwierdza, ze Nie ma dzis takiego miejsca, w ktérym nie daje sie¢ odczué
wpltywu Srodkéw przekazu na postawy religijne i moralne, na systemy polityczne
i spoteczne, czy na wychowanie (AN 1).

2. Skuteczny wplyw na masy odbiorcéw

Dzi§ juz precyzuje si¢ dokladnie, Zze nie ,przekaz” jest masowy, lecz jego
adresat. M6wi si¢, dlatego o masowym ,,odbiorcy”, ,rynku”, ,spoleczenstwie”
i o masowej ,kulturze”.

O wielkosci wplywu mediéw na czlowieka dowodza dzi$ liczne okreslenia na
ten temat. Gdy zatem jest mowa o mediach, stwierdza sie, ze staly si¢ juz ,,pierwsza
wladza” w spoleczenstwie, a nie, jak gloszono wcze$niej — ,.czwarta wladza”;
podkre§la si¢ przy tym ich ,,dominacj¢” w kulturze i w Zyciu codziennym jednostki,
a nawet swego rodzaju ,imperializm” na tych obszarach. Sam czlowiek zas§,
doznawszy ,szoku”, spowodowanego lawina nowych mediéw, pod wplywem
kontaktu z nimi przybiera postawe uleglosci, aby ksztaltowa¢ w sobie mentalno$é
»gazetowa’, ,telewizyjna” czy ,internctowa”.

Dokladna analiza wptywu mediéw na jednostke pozwala stwierdzic, ze ksztal-
tuja one w niej nie tylko opinie, poglady, zainteresowania, lecz przede wszystkim
postawy. I tu tkwi powazny problem dla wychowania i ewangelizacji. Postawy,
bowiem stanowia najbardziej ,.strategiczna” warstwe osobowoSci, poniewaz w kaz-
dej z nich funkcjonuja jej cztery gltéwne skladniki: intelekt, wola, uczucia
i aktywno$¢. Dlatego dzi§ obserwuje si¢ powszechna batali¢ o postawy czlowieka.
Odpowiada ona dawnej batalii o dusz¢ narodu. W zwiazku z tym méwi si¢, ze kto
posiadl postawy spoleczenstwa, ten zawladnat jego dusza. Media zatem opanowuja
dusze narodu. Jej byt jest obecnie powaznie zagrozony ze strony pewnych zjawisk
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ze §wiata mediow, o ktorych bedzie mowa nieco péZniej. Latwo jest utraci¢ dusze.
Bardzo trudno ja zrckonstruowaé. Jedna z popularnych piosenck §piewanych
ostatnio (w wykonaniu Alicji Majewskiej) trafnie zauwaza:

To nie sztuka wybudowac nowy dom.
Sztuka sprawic, by mial w sobie dusze...

3. Naczynia polaczone §wiata mediow

Nie przypadkowo §wiat mediéw przyrownuje si¢ dzi§ do wioski globalne;.
W strukturze mediéw oraz w ich funkcjonowaniu nie ma ,,samotnych wysp”. Kazde
7z medidw jest zwiazane z innymi siecia wiclu ukladéw. Sa to powiazania
réznorakiej natury: politycznej, ekonomicznej, organizacyjnej, prawnej, ideologicz-
nej, militarnej itp. One stanowia podstawowa baze¢ w funkcjonowaniu mediéw.
Dlatego media finansowo czy organizacyjnie stabe, s3 wspomagane (jako ,.satelic-
kie”) przez media mocniejsze. Ponadto partie polityczne, organizacje mafijne (m.in.
terrorystyczne) i réznego rodzaju lobby finansowe, réwniez albo na stale wspoma-
gaja pewne media, albo tez udziclaja im pomocy doraZnej. Z zorganizowang
pomoca spiesza takze réznego rodzaju fundacje, banki, czy przedsigbiorstwa
produkcyjne.

Dzicki takim urzadzeniom, jak telewizja kablowa, czy telewizja satelitarna oraz
ich gigantycznym sicciom, stowa i obrazy moga by¢ przekazywane doslownie na
caly §wiat. Symbolem §wiata mediow jako sieci naczyfi polaczonych jest Internet.
Z kolei symbolem powiazaf organizacyjnych sa dzi§ takie firmy medialne, jak
BBC, NBC, CNN. W mikroskali symbolem takim jest kazda z liczacych si¢ na
Swiecie agencji prasowych. Cztery najwicksze agencje prasowe (tzw. wielka
czwérka) to: UPI (United Press International), AP (Associated Press), AFP (Agence
France Press) i Reuter. Z tych agencji pochodzi 80% informacji zagranicznych,
ktére ukazuja si¢ w prasie §wiatowej. Najwicksza z nich — AP jest kooperatywa
1786 gazet amerykanskich, a jej serwis nadawany jest w 112 krajach.

Najbardziej wplywowa na §wiecie stacja telewizyjna CNN (Cable News
Network) nadaje swoje programy za poSrednictwem 23 satelitdéw i dociera do
prawie miliarda oséb w 210 krajach §wiata. Zapowiadany jest dalszy rozwdj
mediéw, a zwlaszcza telewizji, co zwielokrotni problemy natury wychowawczej
i ewangelizacyjnej. Gdy np. mtody czlowiek juz niedtugo kazdego dnia bedzie miat
do dyspozycji w telewizji dziesiatki filméw — westernéw, dramatéw wojennych
czy komedii, a takze wiele transmisji z sal koncertowych i stadionéw sportowych
z calego §wiata, stanie si¢ to nowym i nielatwym wyzwaniem dla Kosciola
i ewangelizacji.

4. Dominacja obrazu

Cecha charakterystyczna areopagu medi6w jest stale rosnaca w nim dominacja
obrazu. Zjawisko to pociaga za soba marginalizacje slowa. Wida¢ to w od-
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chodzeniu spoteczeiistwa od czytania. Moéwi si¢ nawet, ze miejsce ,kultury
czytelnictwa” zajmuje ,,kultura ogladactwa™’. Kluczem do zrozumienia sytuacji jest
tzw. cywilizacja obrazu. Papiez Pawel VI w adhortacji Evangelii nuntiandi (1975)
pisal: znamy zdanie wielu psychologow i socjologow, ktorzy utrzymujq, zZe cywiliza-
cja stowa, jako nieskuteczna i nieuzyteczna, juz si¢ przezyvla, a obecnie nastepuje
nowy styl Zycia, cywilizacja obrazu (EN 42). Media to ten arecopag, ktdry dzi§
faworyzuje obraz. Wigze si¢ to z faktem, ze przemyst medialny postawil przede
wszystkim na obraz. On, bowiem si¢ najlepicj sprzedaje. Stad wielka kariera
telewizji, kolorowych magazynéw i wydawnictw albumowych®. Na popularnosci
zyskuje tez tzw. Biblia w obrazach.

Jezeli o kulturze masowej mowimy, ze jest ,,kultura ulatwions”, to m.in. dlatego
iz obrazy kolorowe i bedace w ruchu nie wymagaja wysitku intelektualnego
i dlatego potrafia wspélczesnego czlowieka szybko zafascynowaé, a nawet w zna-
cznym stopniu uzalezni¢ od siebie. Najcze§ciej obcuje on z imitacjami, ktdre sg tak
doskonale, ze robig wrazenie oryginatéw. Zwlaszcza telewizja wykazuje tu wyjat-
kowa skuteczno$¢. Jest tak dlatego, poniewaz pobudza ona przede wszystkim prawa
pétkule mézgu, ktérej podporzadkowane sg emocje, usypiajac jednocze$nie pétkule
lewa, odpowiedzialng za krytyczna ocene rzeczywisto§ci. Dlatego tym tatwiej widz
traktuje fikcje za fakt bezdyskusyjny. Kultura utatwiona, budowana na niezliczo-
nych imitacjach i kopiach, prowadzi do kultury konsumpcji. Ta za$§ niechetnie
otwiera czlowieka na ewangelizacje.

Analiza zjawiska dominacji obrazu i marginalizacji siowa prowadzi autor6w do
wniosku, ze trwa obecnie wielka wojna obrazu ze slowem. Niektérzy nawet
twierdza, ze jest to wojna obrazu ze Stowem, ktore stafo si¢ ciatem i zamieszkalo
wsrdd nas (J 1,14)°. Tego rodzaju opinie nie moga by¢ obojetne dla 0s6b, ktére
zaangazowaly si¢ w dziatalno§¢ ewangelizacyjna.

Nalezy ponadto powiedzieé, ze potrzeba kultury ulatwionej i jej konsumpcja
przypominaja do zludzenia potrzebe igrzysk w cywilizacjach §r6dziemnomors-
kich'®. Rézne sa formy realizowania tej potrzeby, jednakze towarzyszace mu
mechanizmy psychiczne sg bardzo do siebie podobne.

5. Szanse rozwoju i niebezpieczenstwo zagrozen

Podobnie jak arcopag atefiski, §wiat mediéw jest ogromna szansa dla rozwoju
czlowieka, a jednocze$nie stanowi dlafi Zrodlo rozlicznych zagrozen.

Wiszystkie media, zaréwno elektroniczne (np. radio, wideo, telewizja, Internet),
jak i drukowane sa w stanie poglebi¢ wiedze w odbiorcach, wzniecié wartoSciowe
zainteresowania, ozywi¢ poglady i uksztaltowal pozytywne postawy. Stanowia,
wicc ogromng sile, ktdra ulatwia jednostce jej rozwdj intelektualny, spoleczny,

7 R. Filas, Czytelnictwo prasy w polowie lat dziewieédziesiatych: od czytelnictwa do ogladact-
wa? Zeszyty Prasoznawcze 3-4(1995), s. 142-153.

8 M. Coulomb-Gully, Les informations televisées, Paris 1995; JM. Charon, La presse
magazine, Paris 1999.

° E. Lobkowicz, Wojna stowa z obrazem, Fronda 9-10(1997), s. 234-239.

1 A. Eckmann, Igrzyska, w: EK, t. VII, k. 3-6.
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a nawet religijny i moralny'!. Te mozliwosci, jak réwniez zdolno$é prowadzenia
ludzi do jednofci, podkre§la Instrukcja duszpasterska ,.Zjednoczenie i postep”,
nazywajac media darem Bozym (CP 2). dzigki takim swoim wlasciwo$ciom jak
dialogiczno§¢, media niejako z natury swojej zdolne sa prowadzi¢ odbiorcéw do
integracji z innymi ludZmi.

Jest to widoczne zwlaszcza wtedy, gdy patronuje im Kosciél, bedacy z istoty
swej wspélnota o wysokim stopniu dialogiczno$ci'?.

Jednakze media wywieraja réwniez negatywny wplyw na jednostke. Rzecz
jasna, pochodzi on od ludzi, ktérzy pracuja w mediach. To przeciez od ich postaw
moralnych, poczucia odpowiedzialnosci i osobistego stosunku do czlowieka i dobra
wspOlnego uzalezniony jest wplyw.

Zagrozenia ze strony mediéw sa liczne i do§¢ niebezpieczne. Najczesciej mowi
si¢ o takich zjawiskach, jak pornografia, manipulacja, przemoc, promocja zla.
Tymczasem lista tych zagrozen jest bardzo dluga i pozostaje nadal otwarta. Dzi$
zagrozenia te nalezy prezentowaé, ucickajac si¢ do podzialu na bloki tematyczne.
Takim blokiem sa np. postawy negatywne, ksztaltowane przez media. Wymienia
sic wtedy postawe agresji, postawe makiawelizmu, postawe uzaleznienia od
mediéw, czy postawe konsumizmu medialnego.

Innym blokiem zagrozefi ze strony medidw jest negatywne ich oddzialywanie
na hierarchi¢ wartosci odbiorcéw. Widaé to zwlaszcza wtedy, gdy media staja sie
no$nikami antywarto$ci’®>, W dzialaniach medialnych nalezy wymieni¢ takie
zjawiska, jak zatrucie informacyjne, mit, kamuflaz oraz ré6zne szumy informacyjne.

Niezwykle groZznym niebezpieczefistwem ze strony mediéw sa te ich dzialania,
ktérych adresatem jest §wiadomo$é czlowieka, jednakze dokonywane sa za poSred-
nictwem przekazéw na jego pod§wiadomo$¢. Prowadzi to do caltkowitego pod-
porzadkowania jednostki dysponentom tych dziatan. Przykladem takiego zagroze-
nia jest dzialalno§¢ amerykafskiej stacji telewizyjnej MTV (Music Television),
ktéra za pofrednictwem przekazéw podprogowych wywoluje u odbiorcéw inten-
sywne zainteresowanie narkomania, apostazja, zboczeniami seksualnymi i sataniz-
mem'*.

Problematyka oddzialywania mediéw czeka nadal na calo§ciowe opracowanie.
Rozpatrywanie ich w wymiarach §wiatowego arcopagu pozwala widzie¢ ostrzej
zakres wywieranego wplywu jak réwniez szanse rozwoju czlowieka i rozmiary jego
zagrozen. Dowodzi tez, ze sam areopag mediéw jest gigantycznym i bardzo
trudnym terenem misyjnym.

" 1. Crimella, La chiesa, i cattolici e i mass media, Credere Oggi 2(1995), s. 36-52.

2 N. Bras, Teologia komunikacji, ComP 6(1995), s. 7-14; F.F. Plude, Internactive Com-
munication in the Church, w: The Church and Communication, red. P. Granfleld, Cansas City 1994,
s. 179-195; G.F. Pali, M. Cardinali, La comunicazione in prospettiva teologica, Torino 1998.

B J.Marianski, Mass media jako nosniki wartosci i antywarto$ci, w: Religia a mass media, red.
ks. W. Zdaniewicz, Zabki 1997, s. 108-127.

" W. Godzic, Przypadek MTV: Symulowanie, adresowanie i przyjemno$é, w: Predkosé
i przyjemno$é, red. A. Gwézdz, Kielce 1994, s. 84-102; B. Reeves, C. Nas s, Media i ludzie (thum.
z ang.), Warszawa 2000, s. 285-292.
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III. EWANGELIZACJA AREOPAGU MEDIOW

Nalezy podkresli¢, ze Kosciét widzial zawsze w mediach przede wszystkim
narzedzia do zastosowania w katechizacji, w duszpasterstwic i najszerzej
— w ewangelizacji. To instrumentalne traktowanie medidw nadal dominuje
w Kosciotach lokalnych na calym §wiecie — zar6wno u nas jak i na Zachodzie.
Przy czym, w Polsce od niedawna zaczgto juz pisa¢ o koniecznoSci ewan-
gelizowania samych mediéw. Podejmuje si¢ tez probe facznego traktowania tych
dwoch zadan Kosciola wobec mediéw, co znajduje swéj wyraz w takim np.
sformutowaniu problemu: Ewangelizacja mediéw i przez media". Do tego prob-
lemu ustosunkowat si¢ Jan Pawel Il w encyklice Redemptoris missio. Papiez
stwierdzil tam, ze Ko§ci6l nie moze swoich zainteresowafi wobec mediow ograni-
czaé jedynie do traktowania ich jako narzedzi, ktére zwielokrotniaja przepowiada-
nie: Nie wystarcza, zatem uziywac ich do szerzenia oredzia chrzescijaiiskiego
i Magisterium KoSciola, ale trzeba wiqczy¢é samo oredzie w te «nowq kulture»,
stworzonq przez nowoczesne Srodki przekazu (RMis 37). W dokumencie tym Jan
Pawel Il podkre§la z naciskiem, ze w areopagach wspoélczesnych nalezy glosi¢
Ewangelie. Jezeli za§ §wiat mediéw jest, jak podkre§la Papiez, ,pierwszym
areopagiem”, to nie ulega watpliwoSci, ze jego ewangelizacja jest szczegdlnie
istotnym priorytetem Kosciota. Jan Pawet 11 dat wyraz temu przekonaniu w adhor-
tacji Christifideles laici, gdzie stwierdza z naciskiem, 7ze Na wszystkich drogach
Swiata, a wiec takze na jego wielkich arteriach, jakimi sq prasa, film, radio,
telewizja i teatr, musi byc gloszone zbawcze stowo Ewangelii (ChL 44). Zastanawia,
Ze nie ma w tej wypowiedzi takich zwrotéw, jak ,,mogloby by¢”, ,,powinno si¢”,
czy ,nalezaloby”. Papiez postuzyl si¢ stowami, ktére wyrazaja nakaz: w mediach
musi by¢ gloszone zbawcze stowo Ewangelii. Jezeli weZmie si¢ pod uwage, ze §wiat
mediéw jest Zrédlem rozlicznych zagrozen, réwniez dla ewangelizacji, to nie ulega
watpliwosci, ze nakaz ten powinien by¢ realizowany w trybie bardzo pilnym'®.

Swiat mediéw jest dzi§ tym areopagiem, ktéry najskuteczniej ze wszystkich na
§wiecie ksztattuje hierarchie warto$ci. Ponadto burzy hierarchi¢ warto§ci chrzes-
cijafiskich i patriotycznych oraz wprowadza zupelnie nowa i catkowicie obca
hierarchie w stosunku do chrzescijafskiej. Odbywa si¢ to przede wszystkim przez
wyrazanie w mediach negatywnego stosunku do tych wartosci (ignorowanie,
niesprawiedliwe atakowanie, o§mieszanie itp.). Z badan, wykonanych w kilku
krajach na Zachodzie, okazalo si¢, 7Ze negatywny stosunek w mediach wyrazany do
wartoéci chrze$cijafiskich, ostabia jednoczesnie skuteczno$¢ dzialan ewangelizacyj-
nych'’. Jest tak dlatego, poniewaz istnieje Scista zalezno$é migdzy przekazywaniem
wiary w ewangelizacji, a przekazywaniem wartoSci. Przez analogie, zasade te
nalezy odnie§¢ takze do wartosci patriotycznych, ktére w Polsce sa §cisle powiaza-
ne z warto§ciami chrze§cijanskimi (symbioza). A zatem, wszystkie procesy de-

3 Tak bylo zatytutowane sympozjum, zorganizowane 2 czerwca 2000 1. w Wyzszym Seminarium
Duchownym w Lodzi, w ramach obchodéw koscielno-narodowych Roku Jubileuszowego. Zob. bp
A. Lepa, Po Jubileuszu ludzi mediéw w Fodzi, WDE 6(2000), s. 364-368.

% A. Lepa, Ewangelizacja i nowa propaganda, w: Méwié o Bogu, red. Z. Kijas, Krakéw 1997,
s. 189-205.

" H. Schlogel, Przekazywanie wiary a przekazywanie warto$ci, ComP 3(1992), s. 81-93.
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chrystianizacyjne i depolonizacyjne, ktére polegaja takze na ,nietolerowaniu”
wymienionych warto§ci — réwniez wplywaja negatywnie na dzialania ewan-
gelizacyjne KoSciota. Nie wolno wigc lekcewazyé jakiejkolwiek formy negatyw-
nego stosunku w mediach do wartoSci chrzeScijafskich i patriotycznych. Nawiasem
moéwiac, plynie z tego praktyczny wniosek, ze troska Kofciola o wychowanie
patriotyczne miodego pokolenia owocuje réwniez na polu ewangelizacji.

Wilaczanie Ewangelii w strukture i funkcjonowanie areopagu mediéw nie jest
tatwe, tym bardziej, ze istnieje od wiekdéw rozdzwick miedzy Ewangelia a kultura,
nazywany zarowno przez Jana Pawla II jak i przez Pawta VI dramatem naszych
czaséw (por. RMis 37; EN 20). Swiat mediéw z licznymi zagrozeniami, ktére
z niego plyna, catkowicie potwierdza t¢ opinic. Mozna tez powiedzieC, ze jest on
réwniez obszarem niewiary wspélczesnego cztowieka.

Sa trzy najwazniejsze plaszczyzny ewangelizowania areopagu mediéw. Zadanie
to odnosi si¢ do mediéw §wieckich i laickich (lewicowych, liberalnych i libertyfi-
skich). Te trzy plaszczyzny to dzialalno§¢ trzech grup laikatu: jedna grupa to
odbiorcy mediéw, druga to nadawcy, ktorzy pracuja w tych mediach i trzecia grupa
to osoby pracujace w mediach katolickich.

1. Odbiorcy mediéw

Jest to najliczniejsza grupa laikatu w dzialaniach na rzecz ewangelizacji
mediow. Reprezentuje rozmaite zawody, stany i ugrupowania spoleczne. Z tej racji
dysponuje ona réznorakimi mozliwo$ciami wplywania na media. Dzialalnosci tych
0s6b powinny przy§wiecaé przede wszystkim dwa ambitne cele: 1. Stawianie
mediom odpowiednio wysokich wymagan (moralnych, intelektualnych, spolecz-
nych); 2. Przenikanie mediéw duchem Ewangelii.

Stawianie mediom wymagafn powinno si¢ zawsze odnosi¢ do wielkich moz-
liwosci, jakimi one dysponuja'®. Przykladem moze by¢ ksztaltowanie pozytywnych
postaw, przekazywanie wiedzy ogromnym rzeszom ludzi, czy pomoc w budowaniu
solidarnych wiezi. Odbiorcy, w zwiazku z tym, powinni zna¢ media w takim
stopniu, aby dostrzec w nich wspomniane mozliwosci. Zgodnie z nauczaniem
Ko§ciola, media powinny w rzeczywistosci stawaé si¢ ,darem Bozym” dla
poszczegdlnych spoleczefistw i dla calej ludzkosci. Z tym postulatem wiaze si¢
konieczno§¢ opracowania modelu czy modeli medidéw w pafstwie demokratycz-
nym, aby ich prawidlowe funkcjonowanie szlo w parze z ich skuteczna ewangeliza-
cja.

W r6zny sposéb odbiorcy moga dokonywaé ewangelizacji medidw. Czynia to
np. poprzez ich rzeczowa krytyke, uwzgledniajaca zjawiska negatywne, a wérdéd
nich wplyw, ktéry degraduje osobowo$é miodego cztowieka'®. Krytyka z kolei,
zbudowana na dobrej diagnozie i poparta odpowiednio argumentami, prowadzi do
pozadanej korekty mediéw, a z czasem do ich pelnej reformy. Aby wymienione
cele mogly by¢ osiagnigte, nalezy stosowa¢ odpowiednie Srodki. Moga to byé

8 1. Dyczews ki, Powinno$ci mediéw, Kronika 2(1997), s. 21-32.
19 7. Sareto, Mass media — Zrédla dezintegracji tozsamoéci osoby, ComP 6(1995), s. 39-43.
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nastepujace §rodki: indywidualne telefony i listy do redakcji, listy protestacyjne
7z podpisami tych, ktérzy si¢ solidaryzuja w pomystach albo w protescie, zapowiedZ
bojkotu w odbiorze danego medium (jezeli np. nadal beda w piSmie elementy
pornografii), lub zapowiedZ rezygnacji z abonamentu (radia, prasy, czy telewizji).
Ze $rodk6w religijnych nalezy wskaza¢ zycie sakramentalne, modlitwe, rachunek
sumienia oraz elementy osobistej ascezy w odbiorze mediéw — podejmowane
zawsze w intencji skutecznej ewangelizacji mediéw.

Gloszony jest stuszny poglad, Ze juz sam wzrost mediéw katolickich (ilo§ciowy
i jako§ciowy) przyczynia si¢c do postgpu w ewangelizacji mediow Swieckich
i laickich. Dlatego udzial laikatu w tworzeniu nowych mediéw koScielnych jest
posrednio udzialem w ewangelizacji calego areopagu mediéw. Moze to przybiera¢
rézne formy, jak np. wklad finansowy, bezpoSrednie wspéitworzenie nowych
mediéw (choc¢by pisma parafialnego), organizowanie ksiggarni, biblioteki, czytelni;
jak réwniez modlitwa w intencji tych mediéw i ksztaltowanie opinii publicznej,
zyczliwej dla ich pelnego rozwoju.

Szczegbdlna misje moga spelni¢ w realizacji tych zadaf osoby, ktére uprawiaja
publicystyke. Jezeli jest ona podejmowana w duchu chrzescijafskim, moze przy-
czynié si¢ do uksztaltowania opinii publicznej zyczliwej dla ewangelizacji i me-
di6w. Nalezy tu podkresli¢, ze juz wielu publicystow wypowiada si¢ o mediach
i potrzebie ich ewangelizacji, zar6wno na tamach pism katolickich jak i w prasie
prawicowej. Jest to dobry prognostyk na przyszio§é.

2. Nadawcy mediéw

Laikat katolicki, ktéry pracuje w mediach §wieckich i laickich, moze wicle
dokona¢ w dziele ewangelizacji swoich mediéw — zardwno publicznych jak
i komercyjnych. Moze je bowiem ewangelizowa¢ ,,od wewnatrz”. Jan Pawet II
w adhortacji Christifideles laici tak ujal to zadanie §wieckich katolikéw: nalezy
ewangelizowac — i to nie od zewnqtrz, jakby sie dodawalo jakqs ozdobe czy kolor,
ale od wewnqtrz, od centrum Zyciowego i korzeni 7ycia — czyli nalezy przepajac
Ewangeliq kultury, a takie kulture cziowieka (ChL 44). Sposréd Srodkéw, jakie
powinny by¢ stosowane w tego rodzaju ewangelizacji, najbardziej skutecznym
okazuje si¢ §wiadectwo. Moze to by¢ Swiadectwo wiary czy milosSci, jednakze
szczegblnie cenne staje sic w mediach $wiadectwo dawane prawdzie, wszak
lekcewazenie prawdy, ujawniane w réznych postaciach zaklamania (np. kamuflaz,
mit, plotka, manipulacja), jest gléwnym grzechem wielu mediow.

Wiele moga dokonaé zwlaszcza ci katolicy, ktorzy zasiadaja w gremiach
decyzyjnych i doradczych (rady wydawnicze, kolegia redakcyjne, rady programo-
we, kierownictwa redakcji, rady nadzorcze itp.). Ich wplyw na funkcjonowanie
mediéw, w ktérych pracuja, moze by¢ bardzo owocny. Rozstrzygaja tu jednak dwa
czynniki: odwaga cywilna oraz umiejetnoS¢ rzeczowego i przekonujacego przed-
stawiania argumentéw. Osoby te powinny otrzymywaé stosowna pomoc ze strony
Koéciota (w dziedzinie prawa, teologii, opieki duszpasterskiej itp.) Obecnosé
misyjna katolikow w §wiecie mediéw jest rowniez dlatego skuteczna, Zze funk-
cjonuje na sposéb zaczynu.
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3. Pracownicy mediéow katolickich

Ewangelizacja areopagu mediéw dokonuje si¢ takze poprzez odpowiednia
dziatalno§é oséb zatrudnionych w mediach katolickich. Sa oni profesjonalistami
w tej dziedzinie, a przede wszystkim jako ludzie wierzacy ,.czuja” Kosci6l oraz
jego aktualne problemy. Jednakze, aby ich dzialalno$¢ ewangelizacyjna byla
skuteczna, powinni realizowa¢ autoewangelizacje, a wiec z pomoca Kosciola
poglebiaé swoja wiedze religijna i doskonali¢ zycie chrzescijanskie. Jan Pawel II,
w cytowanym juz przeméwieniu do biskup6éw polskich, podkredlil, ze nie mozna
ograniczy¢ si¢ do fachowego jedynie przygotowania kadr w mediach katolickich:
Praca ta winna rowniez uwzglednic¢ formacje duchowq pracownikéw mass mediow.
Trzeba tym ludziom przybliza¢ Ewangelie, zaznajamiaé ich z katolickq naukq
spoteczng, z Zyciem i dzialalnosciq Kosciola oraz 7z problemami moralnymi
wspolczesnego czlowieka. Przy pomocy uformowanych w duchu chrzescijariskim
ludzi, Kosciol moze o wiele tarwiej dotrze¢ do wielkiego audytorium, do réinych
areopagow swiata, do Srodowisk spragnionych Boga. Ta wypowiedZ Papieza jest
bardzo cennym wskazaniem dla ewangelizacji mediéw. Powinna si¢ staé przed-
miotem czestej medytacji pracownikdw katolickich mediéw oraz ich duszpasterzy.

Ponadto, z wielu wypowiedzi Jana Pawla Il wynika, ze media katolickie tylko
wtedy beda skuteczne w ewangelizowaniu Swiata, a wigc takze w ewangelizowaniu
areopagu mediéw, jezeli stana si¢ miejscem ewangelizacji, a nie tylko jej narze-
dziem.

Oznacza to, ze powinny si¢ sta¢ miejscem modlitwy, dawania §wiadectwa
(wiary, mitosci, prawdy), zyczliwie prowadzonego dialogu, katechezy, dziatan
samarytafiskich itp.”°. Wtedy dziatalno§¢ tych mediéw moze si¢ okazaé bardzo
owocna w ewangelizowaniu wielkiego areopagu Swiata mediow.

Analogicznie do zaproponowanych wyzej wskazan, nalezy podejmowaé dziala-
nia ewangelizacyjne réwniez w stosunku do innych wspélczesnych areopagow,
w szczegolnosci zas do kultury, polityki, wielkich finanséw czy edukacji. Rowniez
i tam, z uzyciem podobnych §rodkéw i sposobow, zanie§¢ mozna Ewangelig
— zawsze z my$la o dobru tych, ktérzy zyja w ich orbicie i z nich korzystaja.

Jak wiadomo, w Polsce przede wszystkim Kosci6l zajmuje si¢ wychowaniem
do medioéw (katecheza, duszpasterstwo parafialne, szkoly katolickie). W programie
tego wychowania powinien si¢ znaleZé réwniez temat ewangelizacji mediow.
Odpowiednie przygotowanie laikatu do tego zadania, przyczynitoby si¢ wydatnie
do zaniesienia Ewangelii na obszar areopagu mediéw.

Podjety w wykladzie temat jest niezwykle wazny dla Kosciola w Polsce.
Wymaga, wigc poglebionej refleksji, a nawet gruntownego studium opartego na
stosownych badaniach. Nalezy wyrazi¢ nadzieje, ze niniejsza refleksja stanie si¢
przyczynkiem do podjecia dalszych prac na ten temat oraz inspiracja do szeroko
zakrojonych dzialafi, aby na arteriach §wiata medi6w oraz innych wspélczesnych
areopagéw mogla by¢ jeszcze skuteczniej gtoszona Ewangelia.

% A. Lepa, Ewangelizacja przez érodki spolecznego przekazu, OssRomPol 12(1999), s. 60-61.
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EVANGELISIEREN DER MEDIEN
ZUSAMMENFASSUNG

Die Medien sind ein weiter und méchtiger Areopag der Gegenwart. Sie beeinflussen den
heutigen Menschen immer stirker. Durch ihre Eindringlichkeit und ,,Allgegenwértigkeit”
befinden sie sich iiberall und gestalten wirksam die Haltung des Individuums und seine
Mentalitdt. Die Kirche erinnert daran, dass auch die Medien evangelisiert werden sollten.
Das bedeutet, dass sowohl in ihre Struktur als auch in ihre Funktionalitit das Evangelium
eingefiihrt werden sollte. Dies ist um so notiger, da die Medien ja nicht frei sind von der
Ungldubigkeit und dem Antiwert. Die Evangelisierung der Medien sollte auf drei Stufen
verlaufen: von der Position des Programmempfangers aus, unter den Sendermitarbeitern und
im Kreis der Mitarbeiter von katholischen Medien. Eine wesentliche Rolle bei diesen

Aufgaben spielen die Medien selbst im Sinne der Maxime: Evangelisierung der Medien tiber
die Medien.



