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ABSTRAKT

”

Niniejszy artykut poswiecony jest zagadnieniu chemicznego wybielania si¢ kobiet w paristwach ,Trzeciego Swiata”’,
ktdrego popularnos¢ w skali globu zwigksza sie z kazdym rokiem. Rosnace zainteresowanie produktami do wybielania/
rozjasniania skory ma swoje zrédto w idei przewagi biatej rasy nad czarna, rozpoczetej wraz z era kolonialng i nastaniem
niewolnictwa, a wspétczesnie utrwalanej poprzez mode i kanony piekna lansowane przez zachodni przekaz medial-
nyitransnarodowe korporacje. W celu weryfikacji powyzszej hipotezy przeanalizowana zostanie siegajaca epoki kolo-
nialnej ideologia biatej supremacji oraz struktury dominacji nad nie-biata populacja niewolnikow. Nastepnie badaniu
poddany bedzie zwigzek pomiedzy kolorem/odcieniem skéry, a pozycja w hierarchii spotecznej wspétczesnie. Ostat-
nia czes¢ pracy poswiecona zostanie charakterystyce zachodniego dyskursu piekna eksportowanego do krajow tzw.
Potudnia przez amerykariskie i europejskie media oraz strategie marketingowe korporacji o tym samym rodowodzie.

stowa kluczowe: rasizm, wybielanie sig, skin lightening, koloryzm, dyskurs piekna

> Uzycie terminu ,Trzeci Swiat” wymaga cudzystowu, gdyz stanowi on element zimnowojennego dyskursu rozwojowego
paristw zachodnich, ktdry przyjat sie w nauce o stosunkach miedzynarodowych i jest dzi¢ powszechnie stosowany. Zgod-
nie z krytyka postkolonialna, ,Trzeci Swiat”, wymiennie nazywany , Potudniem”, jako taki nie istnieje, jest konstruktem
i definicyjnym uproszczeniem, nie uwzgledniajacym réznorodnosci panstw i ich mieszkarcow.
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Historyczne dziedzictwo
Zjawisko chemicznego wybielania skdry nie zostato jeszcze opisane przez polskich badaczy, dlatego esej
ten gtdwnie opiera si¢ na publikacjach zagranicznych autoréw. W literaturze anglojezycznej wyréznic
mozna kilka termin6w: skin lightening, skin bleaching czy skin whitening, co w polskim ttumaczeniu ozna-
cza rozjasnianie/wybielanie skéry. W niniejszym eseju obie nazwy beda stosowane wymiennie. Nalezy
w tym miejscu zaznaczy¢, ze opisywana praktyka polega na ,stosowaniu Srodkdw chemicznych w celu
rozjasnienia odcienia skory”. W zwiazku z tak lapidarnym ujeciem zagadnienia, warto podkresli¢ ztozo-
no$¢ tego zjawiska, ktéra wynika chocby z faktu, ze decyzje o wybielaniu podejmujg kobiety z réznych
czesci Swiata. Badacze zajmujacy sie tym zagadnieniem wymieniaja paristwa Afryki, Azji, Ameryki Po-
tudniowej, Karaibow, Europy i Ameryki Pétnocnej. Wybielanie skéry osiagneto skale globu a motywacja
kobiet jest wynikiem wielu czynnikdw o charakterze kulturowym, historycznym, politycznym, whasci-
wych dla danych paristw i spotecznosci. Stad na przyktad rézne techniki wybielania. Czes¢ kobiet stosuje
specyfiki domowej produkgji, inne preferuja produkty kosmetyczne i dermatologiczne zakupione w skle-
pach. Réznice widoczne s3 takze w sposobie aplikacji Srodkdw — w niektdrych spotecznosciach wybiela
sie tylko twarz, w innych za$ cate ciato. Celem eseju nie jest jednak wnikanie w lokalng specyfike, indy-
widualne motywacje czy uwarunkowania kulturowe i historyczno-polityczne poszczegélnych panistw,
awykazanie, ze wszystkie opisywane przypadki maja pewien wspélny mianownik. Jest nim kolonialne
dziedzictwo i/lub doswiadczenie niewolnictwa, ktére stanowia gtéwna przyczyne tak wielkiej dzis po-
pularnosci kosmetykéw do wybielania skéry. Zasadnos¢ postkolonialnej krytyki nadmiernego prezen-
tyzmu i analizowania teraZniejszosci w oderwaniu od historii, skfania do blizszego przyjrzenia sie kolo-
nialnym mechanizmom wtadzy w kontekscie koloru skory.

Rasizm stat sig nieodtacznym komponentem ideologii imperialnej, a rasistowskie hasta byty obecne
w polityce mocarstw, retoryce administracji kolonialnej i opinii publicznej, przez co uzasadniaty ,misje
cywilizacyjng” oraz sankcjonowaty kolonialne panowanie. Niewolnictwo pogtebito dodatkowo ksztat-
tujacq sie hierarchie, a koncepcja rasy stafa sie uzasadnieniem dla wykorzystywania do niewolniczej
pracy tysiecy ciemnoskorych. Byli oni utozsamiani z barbarzyristwem, poganistwem, dzikoscig i brzydo-
t3, podczas gdy biatos¢ byfa nosnikiem takich wartosci jak cywilizacja, nowoczesnos, chrzescijastwo
i pieknoZ W ten sposb wyksztafcita sie swoista ,ideologia biatej supremacji” rozumiana jako uksztat-
towany historycznie oraz utrwalony instytucjonalnie system ucisku i wyzysku kontynentow, narodéw
i spoteczenistw klasyfikowanych jako ,nie-biate” przez grupy, ktére ze wzgledu na swoja biata lub ja-
Sniejsza skore uwazaty sie za ,biate”. Taka konstrukcja globalnego systemu dominagji, zarowno w prze-
sztodci, jak i wspdtczesnie, nie miata na celu utrwalania kategorii rasy jako takiej, ale stuzyta utrzymaniu
i ochronie posiadanych przywilejow, bogactwa i wkadzy?. Rasa oraz tozsamos$¢ rasowa staty sie zatem

2» M.L. Hunter, Colorstruck: Skin Color Stratification in the Lives of African American Women, ,Sociologica Inquiry” 1998, nr4, 5. 519.
3» Y.A. Blay, Skin Bleaching and Global White Supremacy: By Way of Introduction, ,The Journal of Pan African Studies” 2011, nr4, s.6.
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podstawowym kryterium podziatu ludnosci na rzadzacych i rzadzonych. Projekt ekspansji kolonialnej
wymagat takze ideologicznego uzasadnienia tak, by uzyskac legitymizacje ze strony europejskich spo-
teczenstw. Najprostszym wyttumaczeniem okazata sie koncepcja nieréwnosci ras, rozwinigta w formie
rasizmu naukowego przez takich myslicieli jak Arthur de Gobineau, Houston Stewart Chamberlain i Gu-
staw Le Bon*. Ich prace zaliczane s3 do powstatej w drugiej potowie XIX wieku szkoty rasowo-antropo-
logicznej, ktdra, czerpiac z teorii darwinizmu, zakfadata, ze réznice miedzy ludZmi o charakterze psycho-
logicznym, kulturowym czy spotecznym s3 wynikiem dziedziczenia cech biologicznych, wyodrebnionych
na podstawie réznic somatycznych®.

W ramach spoteczenistw kolonialnych i niewolniczych wyksztatcifa sie bardziej skomplikowana struk-
tura niz tylko podziat na biatych i czarnych. Stato sie tak dlatego, ze nie wszyscy nie-biali mieli ten sam
status. Przyktadowo w Stanach Zjednoczonych, mulat (najczeéciej potomek biatego mezczyzny oraz
czarnoskdrej niewolnicy) byt traktowany lepiej niz ,czysty” Afroamerykanin. Ten ostatni zatrudniany
byt zwykle do najcigzszych prac w polu, podczas gdy mulaci, uwazani przez whascicieli za bardziej inte-
ligentnych, pracowali blizej domu, jako stuzba lub rzemieslnicy. Co wigcej, to niewolnicy o jasniejszym
odcieniu skdry mieli wieksze szanse na edukacje, chochy w podstawowym wymiarze, a czasem nawet
na wyzwolenie®. Z kolei, w koloniach hiszpanskich i portugalskich, a péZniej w niepodlegtych paristwach
latynoamerykariskich, wyksztatcit sie ztozony system hierarchii spotecznej w zaleznosci od domieszki
,biatej” krwi. W efekcie, mniej lub bardziej czarni dazyli do wybielania sie — albo w drodze zwiazkéw
z ,bardziej biatymi”, co pozwalato ich dzieciom na awans w spotecznosci albo poprzez mimikre (rozu-
mianej jako strategia upodabniania sie do silniejszych), co dotyczyto tych, ktdrzy, mimo poprawy swo-
jego statusu spoteczno-gospodarczego, nadal byli uwazani za osoby drugiej lub dalszej kategorii”. Oba
przyktady dobrze obrazujg pewng zaleznos¢, jaka zaczeta sie wtedy ksztattowac: im jasniejsza skora,
tym wyzszy status spoteczny, i odwrotnie, ciemniejsza skora oznaczata automatycznie nizsza pozycje
spoteczna. Margaret Hunter postuguje sie przydatnym w tym kontekscie terminem , koloryzmu”, stuza-
cym do opisania systemu, ktdry, w obrebie danej grupy etnicznej, faworyzuje osoby o jasniejszym od-
cieniu skory. Mimo ze koloryzm zostat niejako wyodrebniony z koncepdji rasizmu, to oba te zjawiska s
Scile powiazane, gdyz pierwszy nie moze istnie¢ bez drugiego. Koloryzm, podobnie jak rasizm, bazuje
na uprzywilejowaniu biatoéci w odniesieniu do fenotypu, estetyki i kultury. Jednak argumentem, ktéry

4> M.F. Gawrycki, A. Szeptycki, Podporzqdkowanie — niedorozwdj — wyobcowanie. Postkolonializm a stosunki miedzynarodo-
we, Warszawa: Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, 2011, s. 27-28.

5» A, Sylwestrzak, Historia doktryn politycznych i prawnych, Warszawa: Wydawnictwa Prawnicze PWN, 1995, s. 294.

6> K. Russell, M. Wilson, R. Hall, The Color Complex: The Politics of Skin Color among African Americans, New York: Harcourt
Brace Jovanovich Publishers, 1993, s. 24—40.

7> M.F. Gawrycki, Ameryka taciriska, postkolonializm, Polska. Wprowadzenie, [w:] M.F. Gawrycki (red.), Strategia mimikry:
Ameryka taciriska (i nie tylko) w ujeciu postkolonialnym, Warszawa: Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, 2012,
5.10.
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przemawia za rozréznieniem koloryzmu jest fakt, ze w obrebie ludnosci kolorowej doswiadczanie dys-
kryminacji moze by¢ rozne, w zaleznosci od bycia , bardziej lub mniej biatym™®,

Wspétczesne echa kolonializmu: kolor skory a pozycja spoteczna

Popularnos¢ chemicznego wybielania sie kobiet w krajach tzw. Trzeciego Swiata potwierdza kontynu-
agje historycznie uksztattowanych kolonialnych struktur dominacji oraz aktualno$¢ hierarchizacji spofe-
czenstw uwarunkowanej kolorem skdry. Jak zauwaza Anibal Quijano, historia paristw Amerykitacinskiej
dostarcza nam przyktadu na to, ze hierarchiczna konstrukgja spoteczeristw wokét idei rasy jest bardziej
trwata niz sam kolonializm, a idea rasy wciaz stanowi os, wokot ktdrej ksztattuje sie spoteczna klasy-
fikacja ludnosci, a co za tym idzie, takze whadza®. Na ciagtos¢ mechanizméw kolonialnych zwraca tak-
ze uwage Ewa Domaniska, charakteryzujac postkolonializm. Zdaniem badaczki podejscie to uwypukla
skolonialne nastepstwa”, trwatos¢ kolonialnego systemu i pietno kolonialnej przesztosci, ktdra rezonu-
je we wspétczesnej kulturze niepodlegtych juz paristw i stanowi powazny problem dla ich tozsamosci,
oraz na przejawy nowych, neokolonialnych form podporzadkowania, wywotanych ekspansja kapitali-
zmu i procesami globalizagji®. Warto zatem zada¢ pytanie, czy posiadanie biatej/jasniejszej skry wspét-
czesnie niesie ze sobg jakies przywileje, ktore uzasadniatyby che¢ wybielenia sig?

Doswiadczenia doby kolonializmu i niewolnictwa odcisnety swoje pietno, zachowujac uprzywilejowa-
ny status ludzi biatych. W efekcie, zywotnos¢ wcigz zachowuje uksztattowana historycznie zasada: jasna
skdra oznacza wyzszy status w hierarchii spotecznej. Wspdtczesnie stratyfikacja rasowa osiggneta skale
globu, a kolor skdry definiuje pozycje spoteczng oraz szanse zyciowe poszczegdlnych jednostek. Dowo-
dow na taki stan rzeczy dostarczaja nam liczne badania socjologiczne i antropologiczne, ktdre wykazu-
ja zwiazek pomiedzy odcieniem skdry a pozycja spoteczno-ekonomiczng jednostek w rdznych czedciach
Swiata. Analizujac sytuacje Afroamerykanow w USA, Jennifer L. Hochschild i Vesla Weaver zauwazaja, ze
w poréwnaniu z jasniejszymi przedstawicielami tej grupy, osoby o ciemniejszym odcieniu skdry posiadaja
nizszy status spoteczno-ekonomiczny, wymiar sprawiedliwosci wymierza im surowsze kary, ciesza sie one
mniejszym prestizem spotecznym, a w efekcie, znacznie rzadziej s3 wybierani do petnienia funkgji publicz-
nych". Potwierdzajq to liczne statystyki. Przyktadowo, okazuje sie, ze analiza wyboréw do Izby Reprezen-
tantéw, Senatu lub na urzad gubernatora w okresie od 1865 roku do dzi$ potwierdza silng nadreprezenta-
¢je kandydatow o jasniejszym kolorze skdry w stosunku do tych o ciemnej karnagji. Wprawdzie w ostatnich

8» M.L. Hunter, ,If You're Light You're Alright": Light Skin Color as Social Capital for Women of Color, ,Gender and Society” 2002,
nr2,s.176.
9» A. Quijano, Coloniality of Power, Eurocentrism and Latin America, ,Nepantla” 2000, t. 1(3), 5. 533.
10> E. Domaniska, Badania postkolonialne, [w:] L. Gandhi, Teoria postkolonialna. Wprowadzenie krytyczne, Poznari: Wydawnic-
two Poznanskie, 2008, 5. 362.
11> J L. Hochschild, V. Weaver, The Skin Color Paradox and the American Racial Order, ,Social Forces” 2007, nr 2, s. 643.
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latach ci drudzy s wybierani coraz czesciej, jednak nie zmienia to faktu, ze to jasnoskérzy kandydaci odno-
sz3 wciaz wigkszy sukces w wyborczych zmaganiach™. Podobnie wyglada sytuacja Latynoséw i Azjatéw
zamieszkujacych w Stanach Zjednoczonych®. Innym przyktadem jest Ameryka taciriska, w ktdrej, mimo
haset o ,demokragji rasowej” czy koncepcji metysazu podkreslajacej réwnosc ras, wciaz funkcjonuje za-
leznos¢ pomiedzy kolorem skory a klasg spoteczna. W Brazylii, zamieszkiwanej przez jedng z najliczniej-
szych populagji czarnoskdrych poza Afryka, dyskryminacja rasowa jest zjawiskiem powszechnym, cho¢
publicznie zaprzecza sie jej istnieniu™. Ciekawym przypadkiem jest Meksyk, w ktorym, w przeciwierstwie
chociazby do Brazylii, spis powszechny nie jest oparty na kategoriach rasowych, a podziat mieszkancow
na ludnos$¢ rdzenng i metyséw dokonywany jest najczesciej na podstawie miejsca zamieszkania, jezyka
i praktyk kulturowych. Okazuje sie jednak, ze pomimo pozornego braku klasyfikacji ludnosci ze wzgledu
na cechy fenotypiczne, Meksykanie takze doswiadczaja gtebokiego rozwarstwienia spotecznego wiasnie
ze wzgledu na kolor skdry. Jasna karnacja oraz bardziej europejski wyglad s wasciwe dla meksykariskich
elit®, podczas gdy osoby o ciemniejszym kolorze skdry wykazuja statystycznie nizszy poziom wyksztatce-
nia, gorsza pozycje zawodowa oraz znacznie czesciej dotyka ich ubdstwo',

Okazuje sie zatem, ze stereotypy rasowe wciaz sq silne, przez co wiele spoteczenstw doswiadcza dys-
kryminacji opartej na koloryzmie. Powyzsze badania nie uwzgledniaja jednak podziatu na pte¢, ktéry po-
zwolitby lepiej zrozumie¢, co przywilej biatej skory oznacza dla kobiet. Okazuje sie bowiem, ze zaleznos¢
miedzy odcieniem skéry a pozycja w hierarchii spotecznej jest silniejsza wsrod nie-biatych kobiet niz wsrod
nie-biatych mezczyzn. Jednym ze Zrédet tego zjawiska jest z pewnoscia czeste utozsamianie bieli z ide-
atem kobiecosci. Na Zachodzie, jasna skdra prezentowana byfa jako nieodtaczna cecha kobiecego piekna,
o mozna zaohserwowac na przyktadzie europejskich dziet sztuki. Sposéb przedstawiania kobiety delikat-
nej, 0 jasnej skorze silnie kontrastowat z wizerunkiem mezczyzny, zwykle o kilka tonéw ciemniejszym”.
Wspétczesnie media, a zwhaszcza kampanie reklamowe, powracaja do tego typu wizualnych zestawien.
Badacze zauwazyli, ze wystepujace w przekazach telewizyjnych ciemnoskdre modelki majg statystycz-
nie jasniejsza skre niz ich mescy odpowiednicy™. Cate to zjawisko thumaczy sie faktem, ze biel, utozsa-
miana z takimi wartosciami, jak czystos¢, mtodos¢, dziewictwo, niewinno$¢, wrazliwosc¢ i delikatnosc,

12» Tamgze, 5. 150-152.

13» M.L. Hunter, The Persistent Problem of Colorism: Skin Tone, Status and Inequality, ,Sociology Compass” 2007, nr 1, 5. 237.

14» K Hoffman, M.A. Centeno, The Lopsided Continent: Inequality in Latin America, ,Annual Review of Sociology” 2003, nr 23, 5. 379.

15» E.N. Glenn, Yearning for Lightness: Transnational Circuits in the Marketing and Consumption of Skin Lighteners, ,Gender and
Society” 2008, nr3,5.293.

16» A Villarreal, Stratification by Skin Color in Contemporary Mexico, ,American Sociological Review” 2010, nr 5, s. 660—670.

17» M.E. Hill, Skin Color and the Perception of Attractiveness among African Americans: Does Gender Make a Difference?, ,Social
Psychology Quarterly” 2002, nr 1, 5. 79.

18» S, Baumann, The Moral Underpinnings of Beauty: A Meaning-Based Explanation for Light and Dark Complexions in
Advertising, ,Poetics” 2008, nr 36, 5. 12.
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w wiekszym stopniu, nizw przypadku mezczyzn, odpowiada charakterystyce i pozadanej spotecznie roli
kobiet. Co wiecej, we wspétczesnej globalnej kulturze wskazuje sie na wprost proporcjonalny zwiazek mig-
dzy atrakcyjnoscia kobiety a jej mozliwoSciami — im bardziej pozytywna percepcja spoteczna jej wygladu,
tym wigksze szanse na awans. Stwierdzenie, Ze jasniejsza skéra jest oceniana jako atrakcyjniejsza, prowa-
dzi zatem do logicznego wniosku, ze jasna skora jest réwnoznaczna z wiekszymi szansami zyciowymi dla
kobiety. Prawidtowos¢ ta w mniejszym stopniu dotyczy mezczyzn, ktdrzy z powodzeniem moga zasta-
pi¢ nieatrakcyjnos¢ fizyczng innymi pozadanymi spotecznie cechami, takimi jak edukacja, bogactwo czy
wiadza. Wspomniana juz wczeéniej Margaret Hunter postuguje sie w tym kontekscie pojeciami , kapitatu
spotecznego” lub ,kapitatu rasowego”. Badaczka stawia hipoteze, ze w przypadku nie-biatych kobiet, ja-
sna skora stanowi o ich atrakcyjnosci, warunkujac tym samym posiadanie kapitatu piekna, ktry nastep-
nie moze utatwia¢ dostep do kapitatu ekonomicznego, edukacyjnego i innych pozadanych form kapitatu
spofecznego®. W celu weryfikacji postawionej hipotezy, Hunter dokonata analizy danych dwdch narodo-
wych ankiet z 1980 roku obejmujacych Afroamerykandw i Meksykandw zyjacych w USA. W przypadku
tych dwdch grup udato sie potwierdzi, ze jasniejsza skéra wptywata na wyzsze zarobki, edukacje oraz
stan cywilny. Kobiety o jasniejszym odcieniu skry koriczyty srednio o jedna klase wiecej, przewaga w za-
robkach wynosita okoto 2,600 dolaréw w skali roku, a ich partnerzy posiadali wyzszy status spoteczny®.
Dane te pokazujg, ze rasizm i koloryzm weiaz s obecne w amerykariskim i innych spofeczeristwach, co
skutecznie ogranicza zyciowe szanse kolorowych kobiet i negatywnie oddziatuje na ich status spoteczny.
Warto w tym miejscu zaznaczy(, ze kobiety s tego swiadome. Swiadczy o tym chocby fakt, ze wiele z nich
przyjmuje strategie poszukiwania partnerdw o jasniejszym kolorze skéry, tak, by polepszy¢ wtasny status
oraz by zwigkszy¢ prawdopodobieristwo, ze ich potomstwo odziedziczy jasniejszy odcien skory, a przez to
znajdzie sie wyzej w hierarchii spotecznej”'. Indyjskie kobiety takze wiedzg, e biafa skéra jest atrakcyjniej-
sza. Analizujac ogfoszenia matrymonialne zamieszczane w indyjskich gazetach, mozna by dojs¢ do wnio-
sku, ze Hindusi w wiekszosci zaliczaja sie do kategorii gora, czyli tych o bardzo jasnej karnacji2. Jednak
najbardziej rozpowszechniong w tym kontekscie praktyka jest chemiczne wybielanie skéry, ktére zdaniem
wielu kobiet, daje im szanse na poprawe swojej dotychczasowej pozycji spotecznej oraz na lepsze zycie.

Neokolonialny dyskurs piekna
Studia postkolonialne postuguja sie terminem imperializmu kulturowego w celu opisania ,systemu
dominacji kultury Zachodu nad reszta $wiata, ktdry poprzez wykorzystywanie wptywow i naciskow

19» M.L. Hunter, dz. cyt., 5. 177.

20» Tamgze.

21» EN. Glen, dz. cyt., 5. 282.

22» M. Singh, An unfair obsession, ,The Tribune” luty 1999; www.tribuneindia.com/1999/99feb14/sunday/head7.ntm,
(21.05.2013).
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politycznych i gospodarczych dazy do jego kulturowej homogenizacji. Proces ten ma charakter inten-
¢jonalny (dziatania paiistw Zachodu zmierzajace do rozprzestrzeniania sig wiasnych wartosci), jak row-
niez nieintencjonalny (jest on pochodng dominacji i propagowania »zachodniego stylu zycia«)"%. Pod-
kresla sie réwniez, ze ,stereotypy rozpowszechnianie przez zachodnie $rodki masowego przekazu oraz
podporzadkowane im media funkcjonujace na lokalnych rynkach tworzg jedynie stuszny obraz Swiata,
podlegajacy manipulacji — wszystko po to, by Zachdd mdgt osiggnac zatozone przez siebie cele”. Me-
dia, telewizja, muzyka, filmy i literatura staty sie niczym innym, jak narzedziem kontroli w rekach Za-
chodu, zastepujac tym samym stare instrumenty z czaséw kolonialnych. Przekaz medialny niesie ze soba
okreslone tresci, takze te, dotyczace skory, ktdre nierzadko zawieraja w sobie podtekst rasistowski. Jest
to o tyle wazne, ze wspdtczesne media, dzieki globalizmowi i Internetowi, przenikaja wszelkie granice,
a kreowane przez nie wartosci s3 odbierane i przyswajane praktycznie w kazdym zakatku swiata. Jed-
ng z takich tresci jest z pewnoscig zachodni ideat kobiecego pigkna, ktorego nieodtacznym elementem
stafa sie jasna skora. Ideat, ktdry mozna osiagnac dzieki preparatom do wybielania skéry.

Kosmetyki, majace zapewnic skdrze biaty odcien, s3 prawie tak stare jak sam ideat biatego piekna. Juz
w starozytnym Rzymie, Gregji i Egipcie kobiety z wyzszych klas uzywaty mieszanek rtecii otowiu, by za-
pewnic twarzy bielszy wyglad®. Podobnie w Indiach, Bangladeszu, Pakistanie* a takze w Japonii, Korei
czy Chinach?. Chociaz w niektdrych z tych panstw kult biatej skry poprzedza ere kolonialng, to jednak
zasadne wydaje sie stwierdzenie, ze dominacja Zachodu utrwalita taki wtasnie kanon kobiecego pigk-
na. Za panowania krélowej Elzbiety I, wérdd Europejek zapanowata prawdziwa moda na kosmetyki roz-
jasniajace cere. Tak zwana ,toaletka Elzbiety” zawierata cata serie takich preparatéw, z czego podstawe
stanowit biaty puder. Méwito sie nawet o , elzbietariskim ideale piekna”, inspirowanym bladym obliczem
samej krolowej. Podobne ideaty obowigzywaty w tzw. epoce wiktorianskiej, gdzie delikatna ,kobieta
-aniot”, chronita swoja jasng, ,liliowa” skore przed szkodliwymi promieniami storica. Miaty jej w tym po-
mdc modne akcesoria: parasol, rekawiczki czy chusta oraz aplikacja odpowiednich kosmetykéw?. War-
to jednak zaznaczy¢, ze specyfiki te nie trafiaty tylko i wytacznie do biatych Europejek, ale dostarczane
byty takze skolonizowanej ludnosci. Byto to mozliwe dzigki temu, ze wytonienie sig wspétczesnego prze-
mystu piekna w drugiej potowie XIX wieku zbiegto si¢ z dwczesng gwattownga globalizacja $wiatowe;
gospodarki. Rynek kosmetologiczny przyjat wtedy quasi-ideologiczna role, dotaczajac do rasistowskiej

23» M.F Gawrycki, A. Szeptycki, dz. cyt., 5. 102.

24» Tamgze, 5. 102.

25» P.Goon, A. Craven, Whose Debt?: Globalisation and Whitefacing in Asia, ,Intersections” 2003, nr 9, http://intersections.anu.
edu.au/issue9/gooncraven.html, (22.05.2013).

26> Tamze.

27» EN. Glen, dz. cyt., 5. 292.

28» Y, A, Blay, dz. cyt., s. 21.

29» P Goon, A. Craven, dz. cyt.
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retoryki kolonizatoréw®. Europejczycy, ktdrzy nie przyktadali wczesniej az tak wielkiej uwagi do higieny,
wraz z nastaniem podbojéw kolonialnych i rozwojem ideologii biatej supremacji, zostali opetani obsesja
czystosci. Ta ostatnia byta utozsamiana z biela, a wiec z europejskoscia, a jednoczesnie przeciwstawiana
czarnoskdrym Afrykanom, ktérych kolor wywotywat wérdd kolonizatordw skojarzenia z brudem i bra-
kiem higieny. Mydto z najtariszego produktu kosmetycznego przerodzito sie dwczesnie w towar najbar-
dziej ceniony, stajac sie tym samym swoistym ,agentem kolonializmu” i ,misji cywilizacyjnej” w dzie-
wietnastowiecznej Afryce. Swietnie obrazuje to reklama mydta amerykariskiej firmy , Pear” 2 1899 roku,
ktéra nawiazuje do tytutu znanego wiersza Kiplinga z tego samego roku. Przedstawia ona dwa obrazki:
dystyngowanego brytyjskiego kapitana stojacego nad umywalka, a ponizej Europejczyka przekazujace-
go mydto kleczacemu przed nim Afrykaninowi. Podpis pod plakatem brzmi nastepujaco: , Pierwszy krok
na drodze ku urzeczywistnieniu Brzemienia Biatego (ztowieka nastapi poprzez nauczanie cnoty czysto-
$ci. W miare postepu cywilizacji, Mydto Pear jest niezastapione w rozjasnianiu czarnych zakatkow Swia-
ta, jednoczesnie zajmujac najwyzsze miejsce wérdd nagji o rozwinigtej kulturze — jest idealnym mydtem
toaletowym™', W XX wieku Hollywood stato sie centrum, ktdre najefektywniej lansowato amerykan-
skie wartosciiideaty piekna. Niezapomniana kreacja Marilyn Monroe w filmie Mezczyzni wolq blondynki
jest dobrym przyktadem na to, jak powojenne kino amerykaniskie starato sie przedstawiac biafa kobiete
jako ideat uniwersalny®. | chyba to sie powiodto, jesli przesledzi sie historie Swiatowych wyboréw miss.
W latach 19511979 tytut , Miss World” zdobyto az 20 biatych kobiet i 6 jasnoskérych Latynosek. W wy-
borach ,Miss Universe” w tym samym okresie zwyciezyto 14 biatych i 7 jasnoskérych kobiet®. Lansowa-
ny przez dtugie lata ideat sprawit, ze mimo popularnego w latach 60. w USA ruchu ,Czarne jest piekne”,
w badaniach jako atrakcyjniejsze, wcigz czesciej wskazywane sg biate Amerykanki**.

Trendy zwigzane z atrakcyjnoscia jasniejszej skdry sa natychmiast wytapywane i wykorzystywane
przez globalny rynek. Jego funkcja jest doniosta, gdyz z jednej strony, odpowiada on na istniejace juz
zapotrzebowanie, z drugiej, powiela trendy i wprowadza nowe poprzez wdrazane kampanie i strategie
promocyjne. Moda na wybielanie skory oraz sprzedaz kosmetykéw, ktdre maja w tym dopomdc, nasi-
la sie w miejscach, gdzie wptywy modernizacji, zachodniego kapitatu i kultury sa najbardziej widocz-
ne®. Jest to zrozumiate, jesli wezmiemy pod uwage fakt, ze zaréwno trendy odnosnie kobiecego piekna,
jak i kosmetyki dla kobiet, w tym te wybielajace skére, pochodza z tego samego Zrddta, czyli bogatych
rozwinietych panstw — Europy, Stanéw Zjednoczonych i Japonii. W czotéwce najwiekszych producen-
téw na rynku takich specyfikéw znalazty sie trzy transnarodowe korporacje: francuski L'Oreal, japoriski

30» G. Jones, Blonde and Blue-Eyed? Globalizing Beauty, ¢.1945-¢.1980, ,The Economic History Review” 2008, nr 1, . 130.
31» Y A, Blay, dz. cyt., 5. 17.

32» G. Jones, dz. yt, 5. 132.

33» Tamgze, 5. 144.

34» M.E. Hill, dz. cyt., 5. 83-87.

35» EN. Glen, dz. cyt., 5. 292.
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Shiseido oraz brytyjsko-niemiecki Unilever, ktére wraz z podlegtymi im filiami tworza sektor globalnej
gospodarki wart kilka miliardéw dolaréw?®. Produkowane przez nich kosmetyki do wybielania skéry tra-
fiaja m.in. do Afrykii Azji. Szacuje sie ze w Nigerii, Togo, RPA, Senegalu i Mali odpowiednio 77, 59, 35, 27
i 25 procent kobiet regularnie stosuje takie specyfiki. W 2004 roku w Chinach, Malezjj, Filipinach i Korei
Potudniowej do chemicznego wybielania skory przyznawato sie okoto 40 procent kobiet”. Mimo ze Japo-
nia jest liderem w regionie pod wzgledem sprzedazy kosmetykdw wybielajacych, to wtasnie w Chinach
i Korei ten rynek rozwija sie najszybciej, osiagajac roczne tempo wzrostu odpowiednio 201 10 procent®,
Szczeg6Inie ciekawym przypadkiem s3 Indie, w ktérych w przeciagu ostatniej dekady zapanowat praw-
dziwy szat na kosmetyki do wybielania skéry. Z jednej strony, jest to wynik rozwijanego przez setki lat
kultu biatego ciata, z drugiej zas, efekt ponad dwdch wiekéw kolonialnego panowania, ktére umocnito
w Hindusach pod$wiadome przekonanie o wyzszosci biatej rasy. Wraz z liberalizacja wymiany, wzrostem
indyjskiej gospodarki i rozwojem miejskiej klasy $redniej w latach 90., Indie staty sie celem ekonomicz-
nej ekspansji miedzynarodowych korporagji, gtdwnie w obszarze kosmetykow do ciata®. Jeszcze w 2007
roku, specyfiki wybielajace skdre stanowity potowe indyjskiego rynku kosmetykdw do pielegnacji sko-
ry, wartego wtedy niespetna 347 milionéw dolaréw*®. W 2012 roku prognozy wskazywaty, ze Hindusi
wydadza juz p6t miliarda dolaréw na produkty kosmetyczne do rozjasnienia koloru skory, co oznaczato
az pietnastoprocentowy wzrost w stosunku do roku poprzedniego*'. Za tak szybki rozwéj tego sekto-
ra rynku odpowiada popularnos¢ kreméw rozjasniajacych wsréd Hindusek, w tym takze i dzieci. Szacu-
je sie, ze stosuje je od 60 do 65 procent kobiet*, z czego nawet 13 procent klientéw stanowia 12-letnie
dziewczynki®. Jedna z agencji badajacych rynek poinformowata, ze w Indiach sprzedaje sie wiecej tu-
bek wybielajacych kosmetykéw niz butelek Coca-Coli**. To z pewnoscia efektowne poréwnanie dobrze
odzwierciedla stopien popularnosci produktéw rozjasniajacych w Indiach.

36» Tamze, s. 296.

37> Mercury in Skin Lightening Products, raport Swiatowej Organizacji Zdrowia, Genewa, 2012.

38» EN. Glen, dz. cyt., 5. 292.

39» Tamze, s. 290.

40» R Nasreen, B.). Abdullah, N. Ravichandran, A Comprehensive Review of Consumption Pattern and Strategies in Cosmeteuti-
cal Market with a Focus on Dermaceuticals in Indian Market, , International Journal of Scientific and Research Publications”
2012, nr2,s. 176.

41» R, Pagnamenta, Szaf wybielania skry w Indiach moze sie skoriczy¢ nawet rakiem, ,Polska The Times” 2008, www.polska-
times.pl/artykul/647851,szal-wybielania-skory-w-indiach-moze-sie-skonczyc-nawet,id,t.html, (22.05.2013).

42» H.Timmons, Telling India’s Modern Women They Have Power, Even Over Their Skin Tone, ,The New York Times” 2007, www.
nytimes.com/2007/05/30/business/media/30adco.html, (22.05.2013).

43» K. Zuchowicz, Hinduska tesknota za biatq skdrg, ,Rzeczpospolita” 2011, www.rp.pl/artykul/697486.html?print=tak,
(22.05.2013).

44> R, Stefanicki, Indyjskie feministki walczq z wybielaniem stref intymnych, ,Gazeta Wyborcza” 2012, http://wyborcza.
pl/1,75477,12250533,Indyjskie_feministki_walcza_z_wybielaniem_stref _intymnych.html, (22.05.2013).
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Jakjuz zostato wspomniane, producenci produktéw do wybielania, odpowiadajac na zgfaszane zapo-
trzebowanie w krajach ,Trzeciego Swiata”, sami skutecznie lansuja okreslone trendy poprzez stosowane
strategie marketingowe i kampanie reklamowe, ktdre coraz czesciej przybieraja agresywne, rasistow-
skie formy. Korporacje transnarodowe korzystaja przy tym z podstawowej zasady kobiecego przemy-
stu pigkna, ktéra mowi o tym, ze kobieta moze i powinna zmienia¢ i udoskonala¢ swoje ciato poprzez
produkty do makijazu, koloryzacji wiosow, kolorowe soczewki, depilacje czy nawet operacje plastycz-
ne tak, by zwiekszac swoj kapitat piekna®. Pojawia sie logiczne w tym kontekscie pytanie: skoro mozna
zmieni¢ wyglad, w tym kolor wtosow czy oczu, czemu by nie zmieni¢ koloru skory? Biel jest sprzedawa-
na jako nowy produkt kosmetyczny, jako ,efekt”, ktéry mozna kupi¢i wyprobowac, dostownie, na wia-
snej skorze*. Z telewizyjnych reklam i plakatdw bije obraz, ktdry w konsumentach z powodzeniem bu-
duje przekonanie o tym, ze po aplikacji danego kremu wybielajacego i uzyskaniu jasnej skéry, odnajda
szczescie, beda atrakcyjniejsi, bogatsi, odniosa sukces w zyciu zawodowym i znajda mito$¢ swojego zy-
cia. Taki przekaz dominuje w licznych reklamach kremdw wybielajacych ,Fair&Lovely” (,Biatai Urocza”),
jednej zmarek Unilever, ktéra obecna jest w 40 krajach, a na samym tylko indyjskim rynku posiada oko-
to 70 procent udziatéw. W tamtejszej telewizji pojawit sie spot reklamowy, przedstawiajacy mezczyzne
ubolewajacego nad brakiem syna, gdyz zarabiajaca zbyt mato cdrka, nie jest w stanie wesprze¢ go fi-
nansowo. Obraz ma sugerowac, ze skdra dziewczyny jest zbyt ciemna, by mogta znalez¢ lepsza prace lub
wyj$¢ za maz. Z pomoca przychodzi krem wspomnianej marki, ktdry sprawia, ze skéra dziewczyny staje
sie jasniejsza. W efekcie, kobieta zdobywa prace i czyni swego ojca szczesliwszym®. Inny, bardziej kon-
trowersyjny spot telewizyjny marki Clean&Dry, przedstawia atrakcyjna, jasna, nieco zawiedziona dziew-
czyne, ktérej partner jest zaaferowany gazeta i nie zwraca na nig uwagi. Po chwili sytuacja, nomen omen,
wyjasnia sie, gdy dziewczyna, po zastosowaniu wybielajacego zelu do higieny intymnej, wpada w ra-
miona swego mezczyzny, a w tle stycha¢ komentarz lektora: ,zycie kobiety bedzie teraz bardziej swie-
Ze, czyste, a co najwazniejsze, jasniejsze i bardziej intymne™®, Podobny wydzwiek maja reklamy w wie-
lu paristwach Afryki. Na licznych plakatach typu ,przed i po” przedstawiana jest tam ta sama kobieta
w odstonie ciemnej, zwykle smutnej, przygnebionej oraz jasnej — usmiechnietej i tryskajacej zyciem®,
co niesie dos¢ prosty i oczywisty przekaz: jasniejsza skora jest gwarantem szczescia.

45» M.L. Hunter, Light, bright, and almost white: The advantages and disadvantages of light skin, [w:] C. Herring V.M. Keith,
H.D. Horton (red.), Skin Deep: How Race and Complexion Matter in the,,Color-Blind” Era, Chicago: Institute for Research on
Race & Public Policy, 2004, s. 31.

46» P Goon, A. Craven, dz. cyt.

47» A, Karnani, Doing Well by Doing Good: Case Study: , Fair & Lovely” Whitening Cream, ,Strategic Management Journal” 2007,
nri3,s.1352.

48» R, Stefnicki, dz. cyt.

49» N, Adae-Amoakoh, Skin Whitening is a Self-Denying Legacy of Colonialism, ,Think Africa Press” 2013, http://thinkafrica-
press.com/culture/skin-whitening-light-and-fair (22.05.2013).
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W ostatnich latach korporacje produkujace kosmetyki wybielajace staraja sie promowac siebie
jako firmy respektujace wielokulturowos$¢ i wieloetnicznos¢ swoich klientek. W kampanie reklamowe,
w miejsce wytacznie biatych modelek, zaczety by¢ angazowane kolorowe kobiety. Jednak, jak sie oka-
zuje, nie wszystkie. Sq to przedstawicielki okreslonego typu urody, zwykle zblizonego do europejskie-
go, ktdre posiadaja kolor skéry posredni miedzy biatym a czarnym. Taki marketingowy zabieg, nazywa-
ny ,iluzja przez inkluzje”, stuzy do przyciagania uwagi nie-biatych klientek, ktdre w przypadku emisji
reklam z wytacznie biatymi modelkami, mogtyby sie czu¢ wykluczone, przez co nie zakupityby danego
produktu. Poprzez angazowanie znanych kobiet: Amerykanek Halle Berry i Beyoncé Knowles, Induski
Aishwarya Rai, Nigeryjki Genevieve Nnaji czy Terry Pheto z RPA, transnarodowe korporacje buduja reno-
me marek szanujacych odmiennosci, takze te rasowe, ale jednoczesnie strategia ta nie zaktdca ogdlne-
go przekazu, ze jasna skora jest piekniejsza*. Sita teqo przekazu jest wzmacniana przez lokalne media.
Przyktadowo w Indiach, czotowi aktorzy i aktorki grajacy w bollywoodzkich filmach posiadaja znacznie
jasniejsza cere, niz przecietny Hindus, a ciemniejszym aktorom pozostaja gtéwnie role stuzacych i czar-
nych charakteréw. Innym medialnym Zrédtem ksztattujacym ideat jasnej skry w Indiach, s emitowa-
ne od 1970 roku telewizyjne transmisje miedzynarodowych konkurséw pieknosci, ktorych popularnos¢
ciggle wzrasta ze wzgledu na osiggane sukcesy. Nie jest zaskoczeniem, ze startujace w nich uczestniczki,
w pordwnaniu ze zwyktymi mieszkaricami Indii, maja skore o kilka tondw jasniejsza®'.

Opisany powyzej sposéb przedstawiania kobiecego ciata utrwala optyke zawierajaca w sobie dycho-
tomiczne i hierarchiczne postrzeganie tego, co ,biate” i ,nie-biate” oraz tego, co ,biate” i ,czarne/kolo-
rowe”. Dyskursywny jezyk marketingowych haset jest petny takich kontrastujacych ze soba zestawien:

d d

shaturalne” — ,nienaturalne”, ,jasniejsze” — ,ciemniejsze”, , doskonate” — ,niedoskonate”, ,pozadane”

d d

— Niepozadane”, ,biate” —brazowe”, ,zwyciezcy” — ,przegrani”. Popularny slogan ,prawdziwe pigk-

d

no” automatycznie oznacza, ze jest tez piekno ,mniej” prawdziwe. Okreslenia typu ,jasne”, ,perfekcyj-

4 d

ne”, ,naturalne”, ,biate”, ,Swietliste”, ,gtadkie” i ,piekne” wspétwystepuja z przeciwienstwami: ,ciem-
ne’, ,matowe”, ,brazowe”, ,uszkodzone” i ,problematyczne”. Przekaz ten jest wiec paradoksalny, gdyz
wzywa do ograniczenia naturalnej dla ciata produkcji melaniny w celu uzyskania ,naturalnego” efektu
czy ,prawdziwego piekna”, ktdre jest w rzeczywistosci chemiczna i sztuczng biela™. Opisana antynomia
wzmacnia marketingowy przekaz m.in. w telewizyjnych spotach, ktdre oddaja po pierwsze zakorzenio-
ne w kulturze konotacje ,jasnosci” i ,ciemnosci”, a po drugie zwiazek pomiedzy estetyka a moralnoscia.
Bardzo ciekawe w tym kontekscie sq badania kanadyjskiego profesora Shyona Baumanna, ktéry prze-

analizowat w sumie 100 reklam, z ktrych potowa przedstawiata aktorki o jasniejszym odcieniu skory,

50> M.L. Hunter, Buying Racial Capital: Skin-Bleaching and Cosmetic Surgery in a Globalized World, ,The Journal of Pan African
Studies” 2011, nr4, s. 146—147.

51> EN. Glen, dz. eyt 5. 292.

52» P, Goon, A. Craven, dz. cyt.
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a druga cze$¢ modelki o ciemniejszej karnacji. Okazato sie, ze ciemnoskdre kobiety miaty bardziej od-
kryte ciata, dtuzsze whosy, statystycznie czedciej miaty kontakt cielesny zmeskim modelem oraz wyste-
powaty w wiekszej liczbie reklam napojéw alkoholowych. Zupetnie inaczej ksztattowany byt wizerunek
jasnej kobiety, ktérej ciato byto zwykle bardziej zakryte, pojawiata sie tez czesciej w towarzystwie in-
nych kobiet. Zdaniem Baumanna, wyniki badan potwierdzaja funkcjonujacy w wielu spoteczeristwach
stereotyp ciemnoskdrej kobiety jako bardzo seksualnej, zmystowej i dzikiej. Siega on jeszcze dziewiet-
nastowiecznej koncepdji hierarchii rasowej autorstwa Arthura de Gobineau®, a nastepnie byt powiela-
ny w literaturze przez posta¢ ,tragicznej mulatki”**. Lansowany w mediach obraz czarnoskérej model-
ki silnie kontrastuje z jasnosci utozsamiang z niewinnoscia, delikatnoscia, cnota, a wiec i moralnoscia
biatej kobiety. Bauman stawia przekonujaca teze, ze zjawisko wspétczesnej mody na opalenizne wérdd
kobiet Zachodu nie przeczy powyzszym wnioskom, wrecz przeciwnie, da sie je wyttumaczy¢ ugrunto-
wanym w kulturze kojarzeniem ciemnej skry z seksualnoécig — biate kobiety przez opalenizng pragna
stac sie bardziej atrakcyjne®. Abstrahujac od tego zagadnienia, warto podkresli¢, ze ciemnoskdre kobie-
ty, mimo Ze przedstawiane jako atrakcyjne, co mogtoby sugerowac pozytywna wartos¢, s w rzeczy-
wistosci podwdjnie upodmiotowione: wobec mezczyzn — w formie zmystowego obiektu seksualnego
oraz wobec ,moralnych” biatych kobiet.

Sita medialnego oddziatywania jest ogromna i przektada sie bezposrednio na rosnaca popularnos¢
kreméw do wybielania skory. ,Kapitat rasowy” biatego cztowieka jest wspétczesnie dostepny w kaz-
dej drogerii na wyciagniecie reki. Jednak konsumenci takich produktdw nie chca by¢ dostownie biali,
gdyz zdaja sobie sprawe, ze to technicznie niemozliwie, ale chca wygladac na biatych lub przynajmniej
na jasniejszych w poréwnaniu z innymi cztonkami danej grupy etnicznej. Innymi stowy, chcg miec do-
step do przywilejéw, jakie niesie ze soba posiadanie biatej skéry. To pragnienie jest realizowane czesto
mimo powaznych konsekwengji. Jedng z nich jest spoteczne wykluczenie danego cztonka z poszczegdl-
nych grup etnicznych i rasowych, ktdre czuja sie przez niego ,zdradzone™¢, Chemiczne wybielanie sko-
ry bywa takze szkodliwe dla konsumentéw ze wzgledu na silnie trujace zwiazki otowiu i hydrochinonu,
ktdre moga prowadzi¢ do utraty zdrowia, a czasem zycia®’. Szczegdlnie dramatyczna sytuacja panuje
w Afryce i innych regionach z wysokim wskaznikiem ubéstwa, gdzie kobiety, czesto nie posiadajac od-
powiednich srodkéw, kupuja tansze produkty z nieznanego Zrédta lub stosuja przygotowane w domu
szkodliwe dla skory mieszanki. Mimo realnych zagrozen, popularnos¢ kosmetykéw weiaz rosnie. Miesz-
kanki Ghany chemiczne wybielanie skéry uzasadniaty uzyskaniem nastepujacych korzysci: (1) dostep do
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grup spofecznych, (2) utatwienie odgrywania poszczegéinych rél spotecznych, (3) dowdd nowoczesno-
$ci, (4) przyciaganie uwagi, (5) pobudzanie meskiego pozadania, (6) zwigkszenie prawdopodobieristwa
zamazpojscia/utrzymania matzenstwa®. Praktyka wybielania sie jest zatem warunkowana checia zy-
skania aprobaty w oczach innych dzieki uzyskaniu domniemanej atrakcyjnosci fizycznej réwnoznacz-
nej z posiadaniem jasniejszej skory. Ewidentnie rasistowskie hasta z XIX wieku wciaz odbijaja sie echem
w postkolonialnej rzeczywistosci.

Zakonczenie
Podsumowujac tytutowy fenomen wybielania skéry w krajach ,Trzeciego Swiata”, mozna by si¢ poku-
si¢ 0 inng, niz powyzsza, argumentacje w celu wykazania pozytywnych stron tego procesu. Przyktado-
wo, mozliwo$¢ zmiany koloru skéry dzieki kosmetykom wybielajacym mogtaby by¢interpretowana jako
mozliwos¢ aktywnego uczestnictwa, inaczej sprawczosci kobiet w ksztattowaniu wtasnego ciata, a przez
to tozsamosci. Nawiazujac do Spivak, podporzadkowane mogtyby przeméwic. Granice kategorii raso-
wych, narzucane wezesniej z zewnatrz, statyby sie przepuszczalne, dajac wybielajacym skore kobietom
dostep do przywilejow warunkowanych kolorem skory. Takie rozumowanie przypomina nieco sposéb,
w jaki wspomniana ,Fair&Lovely”, nalezaca do koncernu Unilever, probowata odeprze¢ ataki opinii pu-
blicznej wywotane jej kontrowersyjnymi spotami reklamowymi, twierdzac, ze kremy wybielajace za-
pewniaja kobiecie wybér i ekonomiczne uwfasnowolnienie®. Blednos¢ tej interpretacji wynika przede
wszystkim z faktu, ze wistocie podfozem catego zjawiska jest dyskryminacja rasowa, a jej obecnoé¢ au-
tomatycznie wyklucza wszelki wybdr i sprawczos¢. Gdyby kobieta byfa faktycznie uwfasnowolniona,
prawdopodobnie nigdy nie zdecydowataby sie na zmiane koloru swojej skéry. Co gorsza, o prawdziwe]
naturze fenomenu zapominaja takze rzady paistw, w ktérych kobiety tak chetnie sie wybielaja. W pu-
blicznej debacie unika sie analizowania tych probleméw w szerszym kontekscie z uwzglednieniem ko-
lonialnych nastepstw w postaci kulturowej i rasowej mimikry wérdd nie-biatych spoteczenstw. Reakeja
rzadow ogranicza sie do przeciwdziatania negatywnym skutkom zdrowotnym poprzez zakazy importu
okreslonych substangji i kampanie spoteczne, przy czym czesto upatruje si¢ wine w proznosci i lekko-
mysInosci wybielajacych sie kobiet, ktére w pogoni za atrakcyjnoscia narazaja swoje zdrowie i Zycie®.
Motywy decyzji o wybielaniu skory nie s jednak tak prozaiczne. W rzeczywistosci wérdd cztonkdw
spotecznosci historycznie naznaczonych doswiadczeniami biatej dominacji, niewolnictwa i koloniali-
zmu, ugruntowato sie przekonanie, ze ich nizsza pozycja wobec Zachodu wynika z nie-biatego koloru
skory. Taka autopercepcja wzmacniana jest dodatkowo przez zachodni dyskurs pigkna, wszechobecny
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w mediach i kampaniach reklamowych wielkich korporacji transnarodowych, ktdry stara sie przekonac,
ze ideat jasnej skory to uniwersalny ideat cztowieka. W efekcie, wérdd mas poddanych takim wptywom
wyksztatca sie co$ na ksztatt ,kolonialnej mentalnosci”, ktéra sprawia, ze faworyzuja one europejskie
wartoéci, praktyki, instytucje i kanony piekna, kosztem wiasnych. Walka z takimi przekonaniami jest
bardzo trudna, na co wskazywat juz na poczatku lat 60. XX wieku Frantz Fanon w Wykletym ludzie zie-
mi. Jego zdaniem, stan zniewolenia umystu skolonizowanego to najsolidniejszy filar, na ktérym oparty
jest kolonializm®". Pierwszym krokiem na drodze ku przezwyciezeniu owej historycznej amnezji i raso-
wej mimikry jest z pewnoscia postkolonializm, ktdry dostarcza narzedzi przydatnych do dekonstrukgji
zachodniego dyskursu o i w krajach tzw. Trzeciego Swiata. Nawiazujac do jednego z haset reklamowych
kremu do wybielania twarzy, celem postkolonializmu jest ,wyleczenie ran przesztosci”. Jednak o ile
w przypadku kremu zadanie to jest raczej nierealne, o tyle w przypadku postkolonializmu bardzo trudne.

Paulina Zamecka

Absolwentka Instytutu Stosunkdw Miedzynarodowych na specjalizacji amerykanistycznej na Wydziale
Dziennikarstwa i Nauk Spotecznych Uniwersytetu Warszawskiego. Obecnie doktorantka Nauk Spotecz-
nych na Wydziale Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego. Zainteresowania
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SUMMARY
The Echo of Colonialism — Skin Lightening of Women in the “Third World”

The present paper deals with the phenomenon of chemical whitening of the women in the “Third World”.
The growing interest in products for whitening / lightening skin is rooted in the idea of superiority of
the white race over the black, which started with the colonial era and slavery. Today it is perpetuated
through fashion and canons of beauty promoted by Western media and transnational corporations. In
order to verify the aforementioned hypothesis, the ideology of white supremacy and dominance struc-
ture of the non-white population of slaves will be examined. The author will explain the link between
the color/tone of the skin and the position in the social hierarchy, that is seen today. The last part of the
article is dedicated to the analysis of the characteristics of the Western discourse of beauty exported to
the “Global South” by American and European media and their corporate marketing strategies.

Keywords: racism, skin bleaching, skin lightening, colorism, the discourse of beauty
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