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(NIE)WIDZIALNY PRZEDMIOT — OKULARY.
ANTROPOLOGIA PRZEDMIOTU

Michat Mekarski | Poznan

ABSTRAKT

Autor analizuje okulary jako przedmiot codziennego uzytku, ktdry przez swoja powszechnos¢ staje sie dla nas transpa-
rentny. Artykut stanowi pretekst do ukazania charakteru relacji uzytkownik-rzecz oraz funkdjii roli, jaka petnia okula-
ry. Rozwazania wokét okularéw koncentrujg sie na kilku aspektach: ich historii, jak réwniez przyktadach oddziatywa-
nia na nie Swiata mody i filmu. Okulary sa analizowane takze jako narzedzie komunikacji interpersonalnej, przedmiot
okreslajacy status uzytkownika oraz no$nik stereotypowych i symbolicznych znaczen.

stowa kluczowe: relacja uzytkownik-rzecz, cechy przedmiotéw, historia okularéw, komunikagja interpersonalna, status

A gdy wszedt do domu, przyszli
do niego ci slepi. | rzektim Jezus:
,(2y wierzycie, ze moge to uczynic?”
Rzekli mu: , Tak jest, Panie!”
Wtedy dotkngt ich oczu, mowigc:
Wedtug wiary waszej niechaj sie wam stanie.
I otworzyty sie ich oczy
(Mat. 9, 28-30")

1> Pismo Swiete Nowego i Starego Testamentu, Warszawa: Brytyjskie i Zagraniczne Towarzystwo Biblijne, 1975, 5. 1037.
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Powyzszy fragment Ewangelii sw. Mateusza doskonale pokazuje, iz od zarania dziejéw ludzkim pragnie-
niem jest che¢ zachowania zdrowia, a w przypadku choroby dazenie do catkowitego wyleczenia sie z dys-
funkgji spowodowanej cielesnoscia. Zmyst wzroku jest podstawowym czynnikiem umozliwiajacym nam
doswiadczanie $wiata. Pozwala nam kontaktowac sie z otaczajaca nas rzeczywistoscia, dostosowac na-
sze zachowanie do biezacej sytuacji. Dzigki niemu percypujemy rzeczywisto$¢, odnajdujemy sie w rdznych
sytuacjach spotecznych; nie zawsze jednak nasz wzrok jest idealny, dlatego ludzie wymyslili okulary. . .

Czym one s3? Stownik Jezyka Polskiego PWN definiuje ten termin nastepujaco: ,okulary — para szkiet
optycznych w oprawie, stuzacych do korygowania wad wzroku lub ochrony przed promieniami stonecz-
nymi"2, Wikipedia podaje: , przyrzad optyczny znoszacy lub zmniejszajacy skutki wrodzonej lub nabytej
wady wzroku takie, jak nadwzrocznos¢, krétkowzrocznos¢, astygmatyzm czy starczowzrocznos¢™. De-
finigje definicjami, lecz ja ciagle mam poczucie niedostatku. . .Nadal nie wiem, czym tak naprawde sa.
(Czym jest przedmiot, ktéry zrewolucjonizowat wiat? A moze to przesada nazywac wynalezienie okula-
réw rewolucja? Jesli tak, to jak inaczej nazwac fenomen tego przedmiotu ? Czyz to nie dzieki nim milio-
ny os6b moga ,normalnie” widzie¢, a przez to sprawnie funkcjonowac?

Na co dzien nie zwracamy uwagi na okulary, nie dostrzegamy ich. Tymczasem, jak zauwaza Tim Dant
w swojej ksigzce Kultura materialna w rzeczywistosci spoteczney:

Dopdki nie trafig do muzeum lub nie pojawig sie w dziwnym kontekscie, nie zauwazamy, ze sq wyrdznia-
jacymi sie elementami kultury, ze s3 czescia naszego zycia podobnie jak ludzie, z ktérymi obcujemy. Tym-
czasem o wiele wiecej naszego zycia codziennego poswiecamy na interakgje z przedmiotami materialny-
mi niz na interakcje z ludZmi*.

W przypadku okulardw rzecz ma sie podobnie jak z innymi przedmiotami. Z tym jednak wyjatkiem,
ze odgrywaja one istotng role w interakcjach spotecznych. Ten niewielki gabarytowo przedmiot jest
wszechobecny, uniwersalny — zaréwno w sensie czasowym, jak i przestrzennym. Okulary towarzysza
nam bowiem w codziennym zyciu i noszone s przez ludzi bez wzgledu na wiek, pte¢, pochodzenie. Je-
stesmy do nich tak przyzwyczajeni, ze nie dostrzegamy ich na co dzier; przestajemy na nie zwraca¢ uwa-
ge. Uzytkownicy zazwyczaj zauwazaja je, gdy sie popsuja, zqubig lub przestaja spetnia¢ swoje zadanie
(gdy sie zsuwaja, zaparujg lub kiedy ich moc jest zbyt staba)®. Zdarza sig, ze myslimy o nich, kiedy do-
strzegamy ich brak u oséb, ktdre nosza je na co dzien (,jakos inaczej dzis wygladasz. . .").

2> www.sjp.pwn.pl/szukaj/okulary.html (10.04.2015).

3» https://pl.wikipedia.org/wiki/Okulary_korekcyjne (10.04.2015).

4> T.Dant, Kultura materialna w rzeczywistosci spofecznej. Wartosci, dziatania, style zycia, tum. ). Barariski, Krakow: Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Jagielloriskiego, 2007, s. 26.

5» Cho¢ oczywiscie mamy rowniez przypadki swiadomych uzytkownikéw okulardw. Okulary spetniaja wtedy gtownie role
estetyczna a osoby je noszace dobieraja ich kolor i ksztatt adekwatnie do wtasnego ubioru czy sytuaji. Pisze o tym bar-
dziej szczeg6towo w dalszej czesci publikagji.
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Gtoéwna cechg okularéw jest ich uzytecznos¢, praktycznosé, wrecz ,stuzalczos¢” wobec cztowieka.
Gregory Stock okresla ludzi mianem ,fryborgéw” — funkcjonalnych cyborgéw. Pokazuje on specyfike
ludzkiego adoptowania sie do otaczajacej rzeczywistosci, ktéra polega na tym, iz ludzie nie polegaja
wytacznie na swoich ciatach (jak czynia to zwierzeta), ale postuguja sie materialnymi narzedziami, kt6-
re sami wytworzyli¢. Mimo iz okulary obecnie produkowane s na masowa skalg, to kazda para wyraza
indywidualizm osoby, ktdra ja nosi. Kazdy egzemplarz ma jednego whasciciela (,moje okulary”) i w tym
sensie okulary s przedmiotem, ktdry nie przechodzi z pokolenia na pokolenie. Wynika to z faktu, iz po-
szczegdlni uzytkownicy okularéw korekcyjnych posiadaja rézne wady wzroku. Wyjatkiem sq te trakto-
wane jako pamiatki po waznych lub emocjonalnie bliskich osobach — te jednak zachowujemy nie po to,
by je nosi¢. Okulary powstaty wraz z rozwojem technik optycznych oraz medycznych i dopdki w ramach
tych dziedzin nie wypracuje sie powszechnych mozliwosci ich zastapienia — okulary pozostana. Co wie-
cej, s3 one wyrazem ludzkiej niezgody na posiadanie wady wzroku, a takze préba zapanowania nad na-
sz cielesnoscig i natura. Niezwykle trudno uwolnic sie od nich osobom, ktorych wzrok nie jest perfek-
cyjny — wynika to oczywiscie z ich praktycznosci i korzysci ptynacych z ich uzywania. Nie oznacza to
jednak, iz nie mozna z nich zrezygnowac. Przyktadem s3 soczewki kontaktowe. W niektdrych przypad-
kach wade wzroku mozna usuna¢ operacyjnie. Nadal jednak, choc coraz rzadziej, wiaze sie to z pewnym
ryzykiem niepowodzenia takiego zabiegu.

Dzigki wielosci typéw oraz rodzajéw okularéw kazdy uzytkownik moze wybrac ,swoj”, ,wtasny” in-
dywidualny egzemplarz. Ludzie wybieraja je ze wzgledu na rodzaj wady wzroku, ale takze ze wzgledu
na ich dodatkowe funkcje. Marek Krajewski zauwaza, ze ,kiedy siegamy po przedmioty, interesuje nas
przede wszystkim ich porecznos¢i pomocnos¢™. W przypadku okularéw mamy zatem do czynienia zich
wielofunkcyjnoscia. Stuza one do czytania, prowadzenia pojazdéw, ochrony przed promieniami stonecz-
nymi, wodg, umozliwiaja uprawianie sportéw, chronia przed mechanicznymi uszkodzeniami wzroku. Ich
wartos¢ jest wyznaczana zaréwno przez ich uzytecznosd, jak i walory estetyczne Wynika to z faktu, iz
nosimy je w eksponowany sposb, ktéry ma wptyw na wyglad naszych twarzy. W swiecie, w ktrym
podczas kontaktéw z innymi osobami tak istotne znaczenie ma pierwsze wrazenie i chec bycia atrakcyj-
nym, okulary odgrywaja niezwykle istotna role.

Przedmioty te wymuszaja na swoich uzytkownikach dokonanie wyboru, bowiem przewaznie pro-
dukowane sa masowo i projektowane w pewien okreslony sposob, niezaleznie od ksztattu twarzy przy-
sztego uzytkownika. Oczywiscie ostateczna decyzja dotyczaca kupna danego modelu nalezy do uzyt-
kownika, ktéry zwykle nie uczestniczy w samym procesie ich wytwarzania pojmowanym w sensie
czysto materialnym. Warto réwniez zauwazy, iz okulary moga przyczyniac sie zaréwno do dyskomfor-
tu, jak i komfortu wynikajacego z ich uzytkowania. Z jednej strony, s3 powodem ograniczenia — gdy, na

6» 7a: M. Krajewski, Sq w Zyciu rzeczy. . . Szkice z socjologii przedmiotdw, Warszawa: Fundacja Bec Zmiana, 2013, s. 46—47.
7> Tamze,s. 63.
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przyktad, paruja czy spadaja przy gwattownych podskokach. Z drugiej strony, komfort ich uzytkowa-
nia wynika z faktu, iz umozliwiaja swoim wtascicielom wiele czynnosci, ktre bez ich uzycia nie bytyby
mozliwe. Dobdr odpowiedniego typu okulardw jest wyznaczany przez rzeczywisto$¢, ktra otacza 0so-
by je noszace. Sieganie po okre$lony rodzaj okularéw wiaze sie bowiem z warunkami panujacymi w na-
szym naturalnym Srodowisku; oczywiste jest, ze gdy Swieci stofice, zaktadamy okulary przeciwstonecz-
ne, a gdy pragniemy ponurkowac — okularki wodne.

Okulary w ujeciu historycznym

Historia okularéw siega do zamierzchtej przesztosci, bowiem juz w czasach starozytnych interesowa-
no sie chorobami oczu, starajac sie im zaradzi¢. Wedtug dziejopisarza Pliniusza Starszeqo, cesarz Ne-
ron (37-68 n.e.) przypatrywat sie zapasom gladiatordw, uzywajac szlifowanego szmaragdu. Niektdrzy
uwazaja jednak, iz nie byta to swego rodzaju soczewka korekcyjna, lecz ozdobny klejnot, ktry doda-
wat splendoru wiadcy®. Natomiast Seneka (3 p.n.e. - 40 n.e.) pisat: , Litery, nawet mate i niejasne, przez
szklang kule wypetniong woda zaznaczaja sie jako wigksze i jasniejsze™.

Pierwsze okulary zawdzieczamy prawdopodobnie arabskim uczonym — wynalezienie soczewki przy-
pisuje sie bowiem Alhazenowi, zyjacemu na przetomie X i XI wieku w Egipcie. Byty to ptasko-wypukte
soczewki ze szkfa lub kwarcu, ktdre ktadto sig ptaska strong na karcie z tekstem. Nazywano je ,lapides
ad legendum”, czyli , kamienie do czytania™. Nazwa ,okulary” w wielu jezykach pochodzi od krysztatu
berylu (brillen — po niemiecku, bryle — po czesku). Krysztatu tego uzywano jako materiatu do wykonywa-
nia soczewek. W 1270 roku znany podréznik Marco Polo donosit, ze Chiriczycy do czytania uzywaja szkiet
utrzymywanych na miejscu przez druty zaczepione za uszy™. W Europie za$ okulary korekcyjne pojawity
sie w XIV wieku; pierwszy egzemplarz na naszym kontynencie wykonat we Wtoszech (prawdopodobnie
we Florencji) Aleksander de Spina ok. 1286 r. Krdtka wzmianka o nich zostata znaleziona w tekscie mowy
pogrzebowej za tegoz zakonnika (zmartego w 1313 .). Wedtug tego dokumentu, ktéry dotrwat do na-
szych czaséw w Kronice taciriskiej Zakonu Dominikan6w Sw. Katarzyny w Pizie: , Brat Aleksander de Spi-
na, cztowiek skromny i dobry, umiat z fatwoscig wykonywac to, co widziat, lub o czym styszat. Wykony-
wat on okulary i chetnie tego uczyt innych. ..” — byt on wiec pierwszym znanym z nazwiska wytworca
okularéw™. Wraz z uptywem czasu ze wzgledu na stale wzrastajacy na nie popyt, zwtaszcza po 1450 .
(po wynalezieniu druku), w niektdrych miastach wytwdrcow okularéw byto tak duzo, iz zaczeli taczy¢
sie w cechy. Najstarsza wzmianka dotyczaca okularéw i soczewek z Polski pochodzi z 1485 r. i znajduje

8» | Bieganowski, Historia okularnikdw w zarysie, ,Meritum” 2003, nr 3, 5. 9.
9» S, Duda, Krdtki kurs historii okularéw, ,Ale historia” 2014, nr 17,s. 5.

10» Tamze.

1> Tamze.

12» |, Bieganowski, dz. cyt., s. 9.
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sie w spisie rzeczy Waltera de Sancto Gallo z Krakowa: ,/tem 7 drucklen ogenspegil [.. . .] de rebus videlicet
brillis. . ."™. Pierwsze europejskie okulary byty bardzo niedoktadne. Zmienito sie to w XVl wieku, kiedy Jan
Kepler dokonat przetomowych odkry¢ w dziedzinie optyki. Okulary natychmiast staty sie symbolem ma-
drosci i bogactwa ze wzgledu na wygdrowana cene. Poczatkowo sktadaty sie one z jednej soczewki. Be-
niamin Franklin (w 1784 r.) skonstruowat okulary dwuogniskowe. Montowanie do okularéw zausznikow
na zawiasach to pomyst Jamesa Ayscough (1752 r.), ktdremu przypisuje sie opatentowanie pierwszych
okulardw przeciwstonecznych™. W rdznych okresach historycznych zyskiwaty na popularnosci rézne ich
rodzaje: monokle (pojedyncze szkto utrzymywane przed okiem pomiedzy brwig a policzkiem), lorgnon
(dwie soczewki wstawione we wspélng oprawke zaopatrzong w raczke do trzymania) czy binokle (trzy-
majace sie na nosie przy pomocy sprezystego uchwytu), ktére pojawity sie okoto roku 1840, a nosili je
zaréwno mezczyZni, jak i kobiety®. Jednakze panie w tamtym okresie czesciej nosity pince-nez z owal-
nymi szktami na ztotym fancuszku, czesto sktadane, a rozktadane za nacisnieciem guzika.

Przetomem konstrukcyjnym w produkcji okulardw byto wprowadzenie do uzycia na poczatku XX wie-
ku plastikowych soczewek. Staty sie wowczas tansze, bardziej trwate i powszechnie dostepne. Za patro-
na os0b noszacych okulary uwazano $w. Hieronima, dlatego zostat on uwieczniony przez wielu malarzy
jako osoba postugujaca sie nimi. Natomiast wedtug chiniskiej legendy, niejaki Cho Tso, pustelnik zyjacy
w Swietych gérach Shen-si, uzyt skorupy swietego z6twia do zrobienia oprawek do szkiet. Chiriskie sto-
wo ,yan-jing”, ktérym je okreslano oznacza ,lustra oka”. Chinscy optycy uwazaja Cho Tsa za swego pa-
trona, tak jak dla Europejczykéw jest nim Sw. Hieronim'. Obecnie , krélem okularéw” jest Leonardo Del
Vecchio zatozyciel i szef firmy Luxottica, ktdra jest najwiekszym globalnym producentem i sprzedawca
okularw". Stowo okulary ma liczne synonimy. Zartobliwie méwi sie o nich patrzatki; potocznie — go-
gle, szkta; w regionalizmie poznariskim uzywa sie stowa — patrzydta; na Slasku — bryle, w gwarze Iwow-
skiej — cwikier, a poznanskiej — blyce™®.

Okulary w $wiecie mody i filmu
Niezwykle istotnym czynnikiem, ktéry od zawsze miat wptyw na rodzaj i ksztatt okularéw, jest moda.
Yorika Terada uwaza, iz jej pojawienie sie wptyneto na konsumpcje elitarna:

13» Tamgze, 5. 10.

14» J William Rosenthal, Spectacles and Other Vision Aids: A History and Guide to Collecting, San Francisco: Norman Publishing,
1996, 5. 29, 41.

15» M. Zajac, Historia korekgji wzroku. Od , kamienia do czytania” do. . ., s. 7-9.

16» Almanach historyczny, hasto: Okulary, http:/almanach.historyczny.org/wiki/Okulary.

17> [eonardo Del Vecchio, http://ktojestkim.forbes.pl/leonardo-del-vecchio,sylwetka,143157,1,1.html.

18» Podreczny stownik gwary poznariskiej, www.regionwielkopolska.pl/kultura-ludowa/gwara/podreczny-slownik-gwary-
poznanskiej.html.
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Bogaci zaczeli kupowac przedmioty w celu pokazania swojego statusu i odréznienia sie od innych. We-
dtug Georga Simmla moda odzwierciedla uniwersalny charakter ludzkosci, ktdry charakteryzuje sie nie-
réwnoscia oraz mobilnoscia spoteczna: ci, ktdrzy cechowali sie niepewnoscia, nasladowali mode wyzna-
czang przez tych pewniejszych; w rezultacie — liderzy w zakresie mody wprowadza¢ musieli innowacje,
aby zdystansowac sie od pozostatych. W tym sensie arystokraci i klasa wyzsza, wykorzystujac mechanizm
mody i odrézniajac sie poprzez nig od klasy nizszej, zawsze mogli napawac sie poczuciem wiadzy oraz au-
torytetem [...] Modne przedmioty ze wzgledu na swéj luksusowy charakter, dostepne byty wytacznie
bogatym. Posiadanie i wystawianie na pokaz przedmiotéw modnych umozliwiato jednostkom zamoz-
nym okazywanie wiadzy®.

Moda jest czynnikiem, ktdry jest wyznaczany przez kulture. Jak przekonuje Tim Dant:

Niezaleznie od tego, czy przedmiot zostat wykonany recznie czy tez fabrycznie pozostaje wytworem kul-
tury, ktéra decyduje, jakiego rodzaju rzeczy wytwarza. To kultura zatem okresla, na czym polega istota
ich faktury, ksztattu czy koloru, wskazujac tym samym sposoby wykorzystania rzeczy i obcowania z nimi®.

Cecha charakterystyczng mody jest jej cyklicznos¢, dlatego tez w przypadku okularéw mamy do czy-
nienia z procesami swoistego powrotu do ksztattow i modeli pochodzacych z minionych epok. Wida¢
to na przyktadzie szkiet korekcyjnych — w czasach PRL-u produkowano oprawki znacznych rozmiaréw,
a wspétczesnie dazy sie do ich miniaturyzacji. 0 cyklicznosci mody Swiadczy dzi$ zjawisko, ktére moz-
na zaobserwowac, biorac pod uwage ksztatt okularow przeciwstonecznych. Modne w dzisiejszych cza-
sach s tzw. muchy, czyli modele znacznych rozmiardw, zakrywajace nie tylko oczy, ale czesto potowe
twarzy. Moda jest wynikiem pragnienia ludzi, by ,by¢ na czasie”; bierze sig z checi pokazania innym, ze
nie s3 nam obce wzory uznawane za modne. Mike Featherstone uwaza, iz , krajobraz miejski ulegt este-
tyzaqji i zaczarowaniu przez architekture [. ..] oraz przez rzeczywiste osoby, ktére poruszaja sie w tych
przestrzeniach: jednostki, ktdre nosza mniej lub bardziej modne ubrania, fryzury, makijaz"'. Moda jest
wyznacznikiem dobrego czy tez odpowiedniego, akceptowanego przez innych stylu, ktdremu mamy sie
podporzadkowac, do ktdrego winnismy dazy¢. Skad osoby nie majace dostatecznej wiedzy o modzie,
maja wiedziec, co aktualnie jest ,na czasie”? Z pomocg przychodza znane osobisto$ci, gwiazdy kultu-
ry popularnej, znani aktorzy, muzycy. To oni wyznaczaja trendy w modzie, niejako narzucajac nam sty-
le ubierania sie; istotnym elementem tego procesu jest nasladownictwo. Nieprzypadkowo, biorac pod
uwage historie okularéw, mamy do czynienia z mechanizmem kopiowania wyboréw gwiazd. Wyrazny-
mi przyktadami oséb inspirujacych rzesze nasladowcéw s chocby John Lennon (i jego charakterystyczne

19» Y, Terada, Rozwdj spofeczeristwa konsumpcyjnego i rézne koncepcje wolnosci, [w:] M. Golka (red.), W cywilizacji konsump-
¢yjinej, Poznan: Wydawnictwo Naukowe UAM, 2004, 5. 11-12.

20» T.Dant, dz. cyt., 5. 25.

21» 7a:Tamze, s. 42.
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okulary tzw. ,lenonki”) oraz Keanu Reeves, ktdry zagrat w filmie ,Matrix” i tym samym zapoczatkowat
mode na okulary przeciwstoneczne potocznie nazywane ,matrixami”. lkony popkultury dyktuja nam
zatem co nalezy uwazac za modne. Jeremy Rifkin zauwaza, ze na przetomie stuleci wiekszo$¢ sprzeda-
wanych artykutéw (zaréwno produktéw przemystowych, jak i rzemiesIniczych) miata charakter catko-
wicie anonimowy, jednakze:

Stopniowo, przez caty XX wiek, ten stan rzeczy sie zmieniat i coraz wiecej towaréw opatrywano znakami
firmowymi (ufatwiato oto kontakt klienta z producentem). Towarzyszyto temu zréznicowanie jakosci to-
wardw i prestizu poszczegéinych firm i marek, z ktérych jedne uchodzity za popularne — inne za nobliwe.
Jedne kojarzyty sie z kiepska jakoscia — inne z trwatoscia, szykiem, splendorem?.

Do takich luksusowych przedmiotéw nalezg okulary zaprojektowane przez znanych kreatoréw mody, ta-
kich jak Dior czy Armani, ktdre daja swoim posiadaczom poczucie prestizu, wyzszosci nad innymi ludz-
mi, wynikajace gtéwnie z ich wysokiej ceny. Miedzy innymi z tego wfasnie powodu podazanie za moda
narazone jest na krytyke, jak ta zawarta we fragmencie piosenki mtodego polskiego zespotu Leonoff
Band pod tytutem Okulary od Armaniego:

jaki place taki face

jaki dance taki chance
taki look jaki soul

taki fall jak ostatniej nocy
(wysoki byt lot)

okulary od Armaniego

i caty ten stajl i swad
powiedz mi czy potrzebujesz
tego, czego inni chca
okulary od Armaniego

i caty ten kurzi brud®

Piosenka jest wyrazem buntu, nie tyle wobec samej marki, gdyz jest ona tylko symbolem — za Thorste-
inem Veblenem — ,symbolem konsumpcji na pokaz™, ile wobec manifestowania posiadanych débr,
ktére uchodzg za luksusowe.

22» 7a: M. Golka, Spektakle konsumpqji i biedy, [w:] M. Golka (red.), W cywilizagji konsumpcyjnej, Poznan: Wydawnictwo Na-
ukowe UAM, 2004, 5. 30-31.

2> Leonoff Band, Okulary od Armaniego, www.youtube.com/watch?v=VMGc2_ujiW4 (14.04.2015).

24» T, Veblen, Teoria klasy prdzniaczej, thum. ). Frentzel-ZagGrska, Warszawa: Warszawskie Wydawnictwo Literackie Muza,
2008.
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Wiek XX byt juz okreslany mianem: ,wieku pod znakiem filmu” (Alfred Hauser), ,wieku kina” (Susan
Sontag), ,uniwersum totalnego monitora” (Jean Baudillard). Wszystkie te okre$lenia opisuja nasz Swiat
w kategoriach reprezentacji wizualnych. Obraz w nich dominuje, on jest najbardziej sugestywny, to on
Lprzemawia". Dlatego tez do pomyslenia jest pokazanie fragmentu dziejéw w korelaji z historig oku-
laréw, np. tych przeciwstonecznych Ray-Ban, ktdra pokazuje, jak ,kultowe postacie i filmy kreuja mo-
de"®. Cotaczy pierwszego z brzegu muzyka bluesowego czy rockowego albo amerykariskiego bohate-
ra kultowego filmu i filmowego policjanta z drogowki? Mikotaj Kirschke w artykule Swiat zza ciemnych
okularow wskazuje, iz kazdy z nich, prawie na pewno, nosi jakis model okularéw Ray-Ban. Historia mar-
ki, niczym w American Dream, zaczyna sie w 1853 roku, gdy niemiecki optyk Johann Jakob Lausch przy-
byt do Ameryki. Trzy lata péZniej zatozyt (za 60 dolaréw) firme Bausch&Lomb. Sukces przedsiewziecia
zaczat sie od wspdtpracy z wojskiem i powstania w 1936 roku modelu Anti-Glare (ang. przeciw btyskom)
i modelu Aviator (ang. lotnik) — okulary te zostaty zaméwione przez amerykariskie lotnictwo. Rozpo-
czyna sie Il wojna $wiatowa, do ktdrej w 1941 r. przystapity Stany Zjednoczone. Jankescy zotnierze po-
jawili sie na frontach wraz z nieodtacznymi symbolami swojego stylu bycia: guma do zucia, papierosa-
mi Lucky Strike, zapalniczkg Zippo i okularami Aviator. Pierwszym nieoficjalnym ambasadorem marki
Ray-Ban (ang. blokada promieni — zmieniono nazwe z Anti-Glare, gdyz ta nazwa wydawata sie¢ za mato
,porywajaca”) byt legendarny generat Douglas MacArthur, dowddca aliantéw na froncie na Pacyfiku
i szef sit okupacyjnych w Japonii. W zwiazku z tym, iz lata 50. byty czasem odwilzy powojennej — woj-
skowy charakter Aviatordw nie bardzo pasowat do tego trendu. Dlatego w 1952 r. na rynek trafit kolej-
ny model okularéw — Ray-Ban Wayfarer (ang. wtdczykij). Szybko stat sie on symbolem tamtego okre-
su, pozostajac w ofercie firmy do dzis. Dlaczego? 0t6z pozostaje on najlepiej sprzedajacym sie modelem
okularéw przeciwstonecznych w historii! Ogromny wptyw na taki stan rzeczy miata kariera filmowa
tych okularéw. Zaczeto sie od Audrey Hepburn w Sniadaniu u Tiffany'ego, a z ,wtéczykijami” na nosie
grali i $piewali bracia Blues z kultowego The Blues Brothers. Z czasem staty sie one oficjalnymi okulara-
mi bluesmandw. W latach 80. zaczeta sie w Stanach Zjednoczonych epoka disco. W zwigzku z tym blu-
es na chwile odszedtw zapomnienie, a firma zastanawiata sie, czy nie wycofac z produkgji, tracacych na
popularnosci, okularéw. Wtedy przychodzi wybawienie w postaci mtodego (wtedy jeszcze nikomu nie
znanego) Toma Cruisa noszacego okulary marki Ray-Ban w filmie Ryzykowny interes. Ta skierowana do
miodziezy komedia stafa sie wielkim hitem. Sprzedaz okularéw ponownie gwattownie wzrosta, a firma
obliczyta, iz wycofanie modelu z rynku po prostu jej sie nie optaca. To wiasnie w latach 80. wiasciciele
tej stawnej firmy ostatecznie przekonali sie, jak potezng reklame mozna mie¢ dzieki gwiazdom filmo-
wym. Trzy lata po sukcesie Ryzykownego interesu Tom Cruise zagrat w filmie, ktdry przyniést mu mie-
dzynarodowa stawe — Top Gun — oczywidcie jak na pilota przystato z Ray-Banami Aviator na nosie. Po

25» H. Mamzer, Jak wizualna reprezentacja zaposredniczq konsumpgje ciata, [w:] M. Golka (red.), dz. cyt., s. 78.
26» M, Kirschke, Swiat zza ciemnych okulardw, ,Logo” 2007, nr 6, s. 14.
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premierze odnotowano az 40-procentowy wzrost sprzedazy tego modelu, ktéry pierwsza popularnos¢
zdobyt w czasie Il wojny Swiatowej. Komercyjny sukces w kolejnych latach firma zawdzieczata mode-
lowi Predator (ang. drapieznik), ktdry uzywany byt przez Tommy'ego Lee Jonesa i Willa Smitha w Face-
tach w czerni. W efekcie odnotowano trzykrotny wzrost sprzedazy w ciggu pét roku! Przedstawiciele fir-
my nieoficjalnie przyznali, iz aby osiagnac taki efekt dzieki zwyktej reklamie musieliby wydac na ten cel
minimum 25 miliondw dolaréw.

Okulary jako narzedzie interpersonalnej komunikagji i statusu
John Storey stusznie zauwaza, iz: ,nasze tozsamosci tworzone s3 z codziennego bytu spotecznego — na-
szych akgji i interakcji spotecznych™. Yorika Terada dodaje:

To jakiej muzyki stuchamy, jakie ubrania nosimy, jakie jedzenie spozywamy i jakie ksiazki czytamy pozwa-
la na ocene naszego stylu zycia, czylina to, co sie taczy z tozsamoscia kulturowa. Tak wiec nasza tozsamos¢
moze by¢ budowana przez dobra, ktdre konsumujemy?.

Okulary, ktére s3 umiejscowione na naszej twarzy w fatwy sposob, na pierwszy rzut oka, sygnalizuja
wszystkim wokdt, z jaka osoba maja do czynienia. Pozwalajq okresli¢ status osoby, ktéra je nosi, posia-
dang przez nig pozycje spoteczng lub t3, do ktérej dazy. Okulary sq doskonatym rekwizytem w drama-
turgicznej teorii Ervinga Goffmana, ktdry ma wptyw na miejsce, jakie ich posiadacz zajmuje w hierarchii
spotecznej?’. Mihaly Csikszentmihaly i Eugene Rochberg-Halton stusznie zauwazaja wiec, ze przedmioty
(przede wszystkim te codzienne i powszechne) s3 narzedziem interpersonalnej komunikacji. Jednostka
zjednej strony, opowiada za ich pomoca o sobie, z drugiej zas, materialne obiekty uzywane przezinnych
53 podstawowym Srodkiem, za pomoca ktdrego jednostka stara sie zrozumie¢ innych™. Dzigki okula-
rom mozemy z wieksza lub mniejsza tatwoscig w subiektywny sposéb przypisac status osobie, ktéra ich
uzywa. Dlatego tez widzac cztowieka noszacego ciemne okulary i postugujaceqo sie biatg laska, z pew-
noscig myslimy o nim jako o osobie niewidome;.

Okulary przez swoje liczne typy, ksztatty oraz kolory pozwalaj na szybka zmiane rél i dostosowa-
nie sie do danej sytuacji. Przypominaja pod tym wzgledem buty, bedace ,przedmiotami magiczny-
mi”*'. W dzisiejszym $wiecie mamy do czynienia z wieloscig statuséw, pozycji. Krajewski zauwaza, iz
27» 7a:Y.Terada, dz. cyt., 5. 19.

28» Tamgze.
29» £, Goffman, Cztowiek w teatrze Zycia codziennego, thum. H. Datner-Spiewak, P. Spiewak, Warszawa: Wydawnictwo

Aletheia, 2008, 5. 47-60.

30» 7a: M. Krajewski, W strone socjologii przedmiotdw, [w:] M. Golka (red.), dz. cyt., . 58.
31» 7a: ). Szumowska, But w butonierce, czyli o historii i symbolice obuwia stow kilka, [w:] M. Krajewski (red.), dz. cyt., s. 49.

(Nie)widzialny przedmiot — okulary | 133



cecha brang pod uwage we wspdtczesnych procesach wytwarzania przedmiotéw jest zrdznicowanie
ich uzytkownikow:

Obok tradycyjnych klasowo-warstwowych zrdznicowarn pojawiaja sie nowe — dotyczace pici, wieku, et-
nicznosci, rasy, zréznicowania subkulturowego i te, ktdre nie maja innego punktu oparcia niz réznica sty-
lu zycia®.

Ta cecha sprawia, ze niejednokrotnie coraz trudniej jest nam okresli¢ adekwatny status jednostki. Przez
odpowiedni dobér okularéw wyrazamy siebie, odpowiadamy sobie na pytanie — kim jestesmy czy tez
kim chcemy by¢? Noszac drogie, modne okulary wysytamy komunikat do innych osdb: ,spdjrz, sta¢ mnie
na nie”. Okularami mozemy potwierdzic swoje miejsce w zhierarchizowanym spofeczenistwie. Dlatego
tez Joanne Finkelstein wykazuje, iz wyjatkowe dazenie dotaczenia wizerunku oraz wygladu zewnetrzne-
go z osohowoscia i charakterem podmiotu ,pojawito sie na poczatku epoki nowoczesnej i doprowadzito
do powstania strategii skierowanej na <modelowanie wtasnego ja» w pdZnej nowoczesnosci“*. Okula-
ry maja jeszcze jedng istotng whasciwos¢ — moga by¢ swoistym manifestem; sposobem eksponowania
indywidualnosci i oryginalnosci osoby, ktéra ich uzywa, Swiadczacym o jej wyjatkowosci. Jest to mozli-
we dzieki procesowi wytwarzania przedmiotéw. W szczegdinosci dzieki ich ,aktualizowaniu albo prze-
ksztatcaniu, potwierdzeniu lub zmianie struktury istniejacego systemu przedmiotow. Okulary w tym
kontekscie moga stac si¢ zaréwno gadzetem (zwigzanym z nowoczesng technologig — np. Google Glass
czy okulary 3D), jak i wyrazem kreatywnosci uzytkownika (gdy samodzielnie stworzyt co$ oryginalne-
go — np. okulary-stomki). W zaleznosci od typu okularéw i kontekstu moga by¢ takze traktowane jako
zart czy wyraz dystansu do swojej osoby i posiadanego statusu (np. maski z duzym nosem i okularami).

Okulary jako symbol i nosnik znaczen stereotypowych

Analizujac funkcje okularéw, nie sposéb nie odwotywac sie do znaczen symbolicznych oraz stereotypdw,
ktére one tworza. Rzeczy czesto traktowane sg jako przedmioty magiczne: ,ich posiadanie i uzywanie
zaczyna sprawiac, iz przypisywane im whasciwosci staja sie udziatem whasciciela i jest on przez innych
traktowany tak, jakby te cechy posiadat™. Sfera symboliczna, ktéra zawiera sie w okularach jest dycho-
tomiczna. Z jednej strony, okulary sa symbolem madrosci, wiedzy. Z drugiej strony, pewnej nieudolno-
sci, karykaturalnosci, niedofestwa. Kultura masowa juz od najmtodszych lat ukazuje nam (chocby przez
bajki) stereatypowy obraz osoby noszacej okulary jako cztowieka madrego, rozsadnego, oczytanego.
32» M. Krajewski, W strone socjologii przedmiotdw. . ., s. 51.

33» T, Dant, dz. cyt., 5. 105.

34» M. Krajewski, W strone socjologii przedmiotdw. . ., s. 46.

35» Tamze, s. 55.
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Nie bez przyczyny smerf Wazniak nosi okulary i zawsze zna sie na wszystkim. Posta¢ naukowca, me-
drca przedstawiana jest niezwykle czesto z okularami na nosie. Okulary potwierdzaja wizerunek osoby,
ktora stracita wzrok przez godziny spedzone na czytaniu i pogtebianiu wiedzy. Bankier? Zyd. Oczywiscie
w charakterystycznie okragtych okularach, ktore podkreslaja jego doswiadczenie, madrosc i przebie-
gtos¢ finansowa. Z drugiej strony, jak wyglada stereotypowy tamaga w szkole, ofiara drwin? To takze po-
siadacz okularow. Najlepiej jak sq one stare, duze i niepasujace do twarzy. Stereotyp niedorajdy poteguja
réwniez nauczyciele, sadzajac dzieci ze stabszym wzrokiem do pierwszej (czyt. najgorszej w uczniowskiej
hierarchii) tawki. Zauwazmy, jak silnie nacechowane negatywnymi emocjami i wartoéciami jest samo
stowo , okularnik”. To stowo nie tylko stwierdza fakt, iz mamy do czynienia z osoba, ktéra nosi okulary,
lecz dodatkowo z tego powodu jest gorsza, stabsza — w koricu ,nie bije sie okularnikw”. Symboli za-
wartych w okularach jest wigcej. Wymienmy chocby czarne okulary — symbol osoby niewidomej. Kiedy
natomiast kto$ patrzy na Swiat przez rézowe okulary jest optymistg dostrzegajacym tylko pozytywne
aspekty otaczajacej go rzeczywistosci. Warto zauwazy¢ réwniez, iz okulary moga same stac sie sym-
bolami czy charakterystycznymi elementami wizerunku wykreowanego przez swoich uzytkownikéw.
Przyktadem s dwie osoby, ktore stworzyty swoj obraz, odpowiednio dobierajac okulary. W Polsce jest
to Jerzy Owsiak, ktdry ze swoich duzych czerwonych okularéw zrobit znak rozpoznawczy. Przy ich po-
mocy wydaje sie pokazywac, ze mimo kolejnych lat wciaz jest tym samym szalonym dzieckiem ery hip-
pisowskiej a Wielka Orkiestra Swigtecznej Pomocy jest tym samym fenomenem, niezmiennym od lat.
Swéj wizerunek przy pomocy bardzo réznych i barwnych okularéw kreuje takze Elton John. To wizeru-
nek ekscentryka, wariata w pozytywnym tego stowa znaczeniu, wirtuoza, ktéremu mozna wiele rzeczy
wybaczy¢ — od nieheteronormatywnej seksualnosci po ktopoty z narkotykami.

Dick Hebdig uwaza, ze ,im bardziej materialny jest przedmiot — a wiec im bardziej skorficzony jest
jeqgo historyczny i wizualny obraz — tym wiecej rzeczy mozna o nim powiedzie¢, tym bardziej zrdzni-
cowane sg jego analizy, opisy i historie”®. Okulary nie naleza do ,skoriczonego” ludzkiego dzieta, cze-
go przykfadem s dziatania Barbary Beskind, okrzyknietej najstarszg inzynier w Dolinie Krzemowej. Ta
91-latka zajmuje sie obecnie projektem nowoczesnych okularéw z wbudowanym mikrokomputerem.
Program ukryty w oprawkach ma by¢ utatwieniem dla senioréw. Bedzie on przypominatimimiona i na-
zwiska oraz nazwy przedmiotéw?. Okulary nadal beda nam ,umykac”.

L pozoru prosty w swej budowie przedmiot w momencie, gdy zaczynamy mu sie blizej przygladac,
odczytywac rozne konteksty, w ktdrych jest osadzony, zaskakuje wieloscia mozliwych funkgji, znaczen
iinterpretacji. Jego powszechno$¢ powoduje, ze staje sie niemal niedostrzegalny. Ten niezbedny dla jego
uzytkownikow i jednoczesnie jakze im bliski i osobisty przedmiot rzadko staje sie Zrddtem pogtebionej

36> Tamgze, 5. 48.
37» M. Gawroniska, Najstarsza inzynier w Dolinie Krzemowej. Zycie zaczynassie po dziewiecdziesigtce:, Gazeta Wyborcza” 2005,
nr89.
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refleksji. Mimo, a zarazem takze z tego powodu, iz codziennie rano miliony uzytkownikéw okularéw na
catym Swiecie zakfada je na oczy. | widzi. . .
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SUMMARY

(In)visible object — glasses. Anthropology of objects

The author analyzes the glasses as a object of everyday use, which, because of its universality, disappear
from our sight. This topic becomes a pretext to show the nature of the user-object relationship and fea-
tures, functions, and the role that the glasses play. The analysis of the glasses is made in many aspects:
from their history the impact on the world of fashion and film. Glasses are also analyzed as a tool of in-
terpersonal communication and as status, pointing at e.g. media stereotypes and symbolic meanings.

Keywords: user-object relation, the characteristics of objects, history of glasses, interpersonal commu-
nication, status




