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GnieZnienskie Forum Ekspertow Turystyki Kulturowej

Wytyczanie granic mi¢dzy turystyka kulturowa
a innymi formami turystyki

Pytanie 30

dr hab. Michat Jarnecki, WPA Kalisz

Czy mozliwe jest wytyczenie ostrych granic miedzy turystyka kulturowa a innymi
formami turystyki? Czy istnieje zawsze taka konieczno$¢ — w jakich sytuacjach/dla
jakich celow ona istnieje? Czy wyznaczajac takie granice nalezy kierowac si¢ Scistymi
kryteriami (droga “medrca szkielka i oka”) czy tez mamy (i kiedy mamy?) prawo
kierowaé si¢ w tej kwestii takze lub przede wszystkim osobistym turystycznym
doswiadczeniem, czy “instynktem” badacza, a wigc raczej “czuciem i wiara”.

dr hab Michat Jarnecki WPA UAM Kalisz

Wypada odpowiedzie¢ na zaproponowana przez siebie kwestig.

W niejednym z pytan pojawia si¢ sugestia potencjalnej odpowiedzi, a nawet intencja
zadajacego pytanie. Nie da si¢ zaprzeczy¢, iz autor tez takowe posiadal, dzielac si¢ swoimi
dylematami. Uwazam si¢ gldwnie za wierzacego i praktykujacego globtrotera, niezaleznie od
faktu zatrudnienia w uczelni 1 zwigzanej z tym analitycznej czy koncepcyjnej pracy.

Moim zdaniem w realnej turystyce wyznaczenie sztywnych granic w zakresie typologii
konkretnych dziatow turystyki jest niezmiernie trudne. Wiele wyjazdéow o charakterze
turystycznym zawiera w sobie elementy poszczegélnych rodzajéw tego pasjonujacego nas
wszystkich w tym gronie fenomenu. Wypada zaproponowaé przyktady. Najbardziej wciaz
popularna forma turystyki, ta wypoczynkowa, wcale nie musi odrzucaé a priori i praktycznie
elementow kulturowych. Przebywajac na przyklad w egipskiej Hurghadzie (czy Sharm) na
klasycznych wakacjach typu - jak to okreslaja moi studenci - LB (lezenie bykiem), mozna
przeciez wybra¢ si¢ na fakultatywna wycieczk¢ do Karnaku i Luksoru badz do Kairu i
zobaczy¢ tam obiekty istotne dla uniwersalnego dziedzictwa ludzkosci. W wypadku
Hurghady jest to przeciez cata wielogodzinna, jesli nie calodobowa wyprawa autobusem w
konwoju. Ale nawet przebywajacy na rodzimym Wybrzezu tury$ci, moga podczas dni
niepogody odda¢ si¢ zwiedzaniu ciekawych kulturowo obiektéw znajdujacych si¢ w okolicy
(Armin  okresli ich jako turystow kulturowych ,post fatum”). Turystyka
mtodziezowa, ekologiczna, obszaréw wiejskich, biznesowa i kongresowa - a mozna dotaczy¢
i kolejne przyktady - takze moga posiada¢ w programie elementy turystyki kulturowej. Nawet
kontrowersyjny segment turystycznego rynku, jak tzw. turystyka seksualna, niezaleznie od
probleméw definicyjnych, typologicznych czy moralnych, takze nie wyklucza elementow
kulturowych. Na swoich szlakach spotkalem niejednego takiego podroznika czy tez
podrézniczke, ktérzy wbrew stereotypom, nie oddawali si¢ jedynie swoim namigtno$ciom i
buzujacym hormonom, ale tez zwiedzali to, co ,nalezy” zobaczy¢ w poszczegdlnych
regionach globu (np. na Dominikanie, w Gambii, Kenii, na Jamajce, Kubie, w Tajlandii, na
Sri Lance czy w Malezji).

Jako badacze, analitycy, musimy jednak tworzy¢ pewne teoretyczne ramy i modele,
dba¢ o terminologiczna precyzj¢ jezykowa, aby dyskurs nie zamienil si¢ w publicystyczna
papke czy zwykla bezrefleksyjna gadaning. Niezaleznie jednak od tych wymogdéw nauki oraz
zawodowej przyzwoitosci, nie mozemy zapomina¢ o zyciu, o tym, iz podmiot naszych
rozwazan: turys$ci, wraz z przedmiotem - czyli wyjazdami z ich motywacjami, nickiedy
wymykaja si¢ naszym nadmiernie sztywnym ramom.
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dr Joanna WyleZatek, SGGW Warszawa

Zadany temat, chociaz wydaj¢ si¢ stosunkowo oczywisty w swojej istocie okazuje si¢ ,
po glebszej analizie, wielowymiarowy. Wzajemne zwiazki turystyki i kultury sa tematem
licznych rozwazan. Jesliby rozpocza¢ rozwazania od analizy znaczenia pojecia "kultura"
rozumianego najogodlniej jako migdzyosobniczy przekaz pozagenetyczny - to wszystko, co
tworzy oraz przekazuje czlowiek innym ludziom i nastgpnym pokoleniom jest elementem
kultury. Turystyka jest zatem czg$cia kultury bez wzgledu na to o jakiej jej formie bgdziemy
moéwié. Czlowiek gnany od wiekéw immanentna ciekawos$cia i checia poznania nowych
miejsc 1 zrozumienia §wiata nieustannie jest w podrozy. Homo viator z tac. podrdzny,
pielgrzym - to topos cztowieka w drodze, podrdzy, tutaczce. Czlowiek poszukujacy,
podrézujacy, zadajacy sobie jednoczes$nie podstawowe 1 uniwersalne pytania: ,, skad
pochodzg?”, ,kim jestem?” i ,, dokad zmierzam?” to stale powtarzajacy si¢ w roéznych
kulturach motyw, symbol poszukiwania szczg$cia i1 dazenia w kierunku poznania i
zrozumienia §wiata Podroz cztowieka moze by¢ interpretowana zaréwno jako podréz w glab
siebie samego, ale roéwniez jako spotkanie drugiego czlowieka, zrozumienie jego odmiennos$ci
1 wzbogacenie w ten sposob siebie samego. Okreslenia uzywane dla interpretacji okreslonych
form turystyki klada akcent na intencje podroznych dla ktorych wyruszaja oni w podroz. Nie
wyznaczaja jednak nigdy S$cistych ram w obszarze ktéorych mozna by zamknaé zakres
turystycznej aktywnos$ci podrézujacych. Nigdy przeciez nie zdarza si¢ tak, ze turysta
biznesowy zupetnie zamyka si¢ na kultur¢ narodu czy spotecznosci w ktorych podejmuje
biznesowe transakcje chociazby dlatego, ze byloby to niekorzystne dla jego interesow.
Podobnie turysta, ktorego intencja jest poznanie kultury danego narodu czy spotecznosci
wchodzi we wzajemne interakcje z jego reprezentantami, ktére moga mie¢ rézny charakter.
Zmiany dokonujace si¢ we wspoOlczesnym spoteczenstwie zmierzaja w kierunku kulturowe;
amalgamacji a turystyka, obok rozwoju techniki, jest podstawowym "narzedziem" na bazie
ktorego proces ten przebiega. Tak wigc to, co pozwala nam okresli¢ dang forme turystyki jako
kulturowa zwiazane jest z akcentem jaki turysta ktadzie na cel swojej podrozy. Nie oznacza
to, ze inne formy turystyki maja z kultura mniejszy zwiazek. Zwiazek ten moze mieé
natomiast inny wymiar 1 analizowany woOwczas powinien by¢ jako proces spoteczny
wplywajacy na transformacj¢ kultury. Turystyka bowiem, ze wzgledu na mozliwosé
bezposredniego kontaktu reprezentantdw réznych kultur w istotny sposob przyczynia si¢ do
tworzenia $wiadomos$ci globalnej, ktorej rozwoj warunkuje powstanie spoleczenstwa
przysztosci.

dr Armin Mikos v. Rohrscheidt, GSW Milenium, Gniezno / KulTour.pl, Poznan

Na poczatek oczywisto$¢: na pewno trudno jest wyznaczy¢ granice pomigdzy ,.kulturg”
a ,;reszta” podczas niejednej dobrej wycieczki. Prawie wszyscy uczestnicy takiej oczekuja
przeciez jednocze$nie spotkania z ,,innym” i dobrego wypoczynku, rozrywki, oddechu w
innym S$rodowisku, a tym jest jakze czesto przyroda. Sama zreszta rozrywka jest bez
watpienia elementem ludzkiej kultury, a i sposdb odpoczywania takze. Jesli definiujemy
kulturg szeroko — od dawna tu juz robimy — kazda wyprawa turystyczna ja zawiera - czy moze
rownie trafnie — zawiera si¢ w niej. Tak uwazaja takze badacze (ze wspomng jeszcze raz K.
Przectawskiego 1 rozwazania Andrzeja Kowalczyka w jego wprowadzeniu do ,,Turystyki
Kulturowej” — w interpretacji definicji Hughesa). Jako analitycy zjawiska turystyki
kulturowej nie jestesmy na to oczywiscie zamknigci, nietrudno nam tez zrozumie¢ taki punkt
widzenia. I nie chcemy na sitg dzieli¢ wlosa na czworo. Jednak z drugiej strony: a) widzimy 1
analizujemy takze §wiadome ludzkie wybory i1 ich motywacje, b) stoimy wobec konkretnych
potrzeb i 3) wykonujemy konkretne zadania.

To pierwsze: miliony ludzi na §wiecie maja swoje zainteresowania i realizuja je miedzy
innymi, a niektérzy nawet przede wszystkim w turystyce. Ujmg to obrazowo: co z tego, ze
mitosnik egipskich starozytnosci pomiedzy ich ogladaniem kapie si¢ w Morzu Czerwonym i
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wyjezdza jeepem na parg godzin, by zobaczy¢ pustynig? I c6z to zmienia, jesli fan muzyki
rockowej przy okazji kilkudniowego festiwalu (z parogodzinnymi zaledwie cowieczornymi
koncertami) przez reszt¢ czasu snuje si¢ po miasteczku, odwiedzajac park i plazg, zbierajac
grzyby oraz pijac piwo pod parasolem? A jesli uczestniczka kulinarnego kursu w Toskanii
oprécz codziennych zaje¢ w kuchniach mistrzéw... nabiera opalenizny? Zadne z nich trojga
nie znalaztoby si¢ tam, gdyby nie motywacja do spotkania z walorami kultury, przy tym takiej
wlasnie dziedziny kultury, ktora potrafi ich zachwyci¢ lub chocby zachgci¢. Motywacja...
dopowiedzmy, $§wiadoma motywacja. Ci ludzie z powyzszych przyktadow wybrali taki a nie
inny cel i sposob realizacji swojego wyjazdu, aby spotkac si¢ z tym, co jest gteboka warstwa
ich przezywania samych siebie (w mlodziezowym slangu: z tym, co ich ,kreci”) a co
jednoczesnie bez watpienia jest wytworem ludzkiej kultury. Zapewne nikomu sposrdd
zajmujacych si¢ problemem nie jest takze nieznane ujgcie turystyki kulturowej z opracowania
mojego autorstwa (2008). Jesli jest tak, Ze program zorganizowanej wyprawy jest
zdominowany przez spotkanie z walorami kultury ($wiadomie tak wtasnie odbieranymi przez
uczestnikow) lub jesli takie zetknigcie byto wyzwalaczem do tego, by ruszy¢ w podroz sa
turystami kulturowymi, a ich wyprawa jest turystyka kulturowa. I niech si¢ kapia do woli,
robia zakupy, $mieja si¢ 1 $§piewaja, opalaja, graja w pitke 1 zbieraja grzyby — pozostang
turystami kulturowymi tak samo, jak krojaca pomidory na obiad skrzypaczka nadal jest
artystka.

Drugie: potrzeby. Dzielenie typow i form turystyki jest przydatne, bo rozwarstwiajacym
si¢ potrzebom coraz liczniejszej grupy ludzi, ktérzy na swoich wycieczkach nie chca tylko
leze¢ na piasku, ale i nie ograniczaja si¢ do surfingu czy wspinaczki (albo tego nie lubia, bo
tez maja prawo) powinny odpowiada¢ oferty, przykrojone dla nich. Takie oferty — jak
wszystkie inne — maja okreslona zawarto$¢ i opakowanie. Dlaczego wigc nie nazywac ich
turystyka kulturowa, albo doktadniej: artystyczna, muzealna, miejska, religijna i inna, jesli
dzicki temu 1) szukajacy tatwiej znajdzie, czego szuka, 2) sprzedajacy latwiej sprzeda, co
przygotowat 1 3) ustugodawcy beda mogli tatwiej dopasowaé swoje moduty, wiedzac, co jest
lejtmotywem calo$ci. A i na targach turystycznych bedzie wiadomo, dokad i8¢, jesli si¢ szuka
takich partneréw 1 co$ dla nich ma.

Trzecie: zadaniem nauki jest analizowaé, rozumie¢ 1 opisywaé rzeczywistosc,
dostarcza¢ przydatnych modeli i ogdlnych oraz konkretnych rozwiazan. Zadaniem analityka
turystyki jest takze zbada¢ zachowania opisywanej grupy turystow motywowanych i
zainteresowanych, a nawet tylko (od czasu do czasu) przyciaganych kulturowo, zeby modc
stworzy¢ ich profil. Dzigki temu touroperator tatwiej skonstruuje dla nich oferte (moze nawet
bardzo specjalistyczna) — jak ma taka surfer i ma ja alpinista i ,,plazowy krokodyl”, to czemu
nie mialby jej otrzyma¢ zorganizowany i indywidualny (coraz liczniejszy!) zwolennik
miejskich wypraw, historycznych szlakow, poboznych pielgrzymek czy rozmaitych
unikalnych hobby? Znajac oczekiwania takiego typu turysty tatwiej ztozy¢ dla niego pakiet,
urzadzi¢ wystawe, zestawi¢ akceptowany przez niego ,mix” muzyki, odkrywania
przesztosci... shoppingu i przerw kawowych, nie zapominajac, ze bez tego pierwszego czy
drugiego nie sprzedamy mu tego trzeciego i czwartego (ani tez lotu ani noclegu), bo ... nie
przyjedzie. Poniewaz to jest wiasnie turysta kulturowy, a jego aktywnos$¢ turystyczna
stymuluja impulsy o kulturowym charakterze.

Reasumujac: oczywiscie potrzeba ,,dzielenia” turystow i analizowania ich réznych
typoéw 1 preferencji istnieje. W wielu przypadkach nie musimy tego robi¢ z doktadnoscia
chirurga, dodajac kawg do kapieli w termach i odejmujac wizyt¢ w muzeum od czasu
spedzonego w sklepie obuwniczym. Wystarczy spojrze¢ na program wycieczki, ktéra ludzie
wybrali — i zapytaé, dlaczego ja wybieraja. A od tych, ktérzy jezdza na wtasna reke wydoby¢,
dlaczego jada tam wtasnie, a nie gdzie indziej, i BEZ CZEGO nie pojechaliby tam, tylko
gdzie indziej, albo zostali w domu. I wiemy, czy to ,,nasz” turysta kulturowy. Obserwujac
jego zachowania, analizujac kolejne wybory, liczac wydane przez niego pieniadze,
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zaznaczajac na mapie odwiedzone miejsca - pozyskujemy 1 zestawiamy wiedzg, ktora przyda
si¢ miejscowym podmiotom gospodarczym, tworcom oferty kulturalnej, autorom programow
wycieczek, przewodnikom i pilotom, studentom i nauczycielom akademickim. Dzigki ich
wysitkom 1 za posrednictwem tworzonych przez nich propozycji skutkiem tego studium
bedzie lepsza, bo bardziej atrakcyjna oferta, bardziej przystajaca do preferencji turystow i
modyfikowana w §lad za nimi — zatem powrodci z kolei jako korzy$¢ takze do nich:
wspottworzacych przedmiot turystyki kulturowej (jako badanego zjawiska) i bez watpienia
bedacych jej podmiotem - jako ludzie, ktorzy wyjezdzaja by mée bardziej by€... ludzmi. [ w
tym miejscu udzielam odpowiedzi na pytanie w jego nieco romantycznej konwencji: zeby
moéc mowié z przekonaniem i akceptowalnym stopniem trafno$ci o tym, co ludzie ,,czuja” i w
co ,,wierza” — w tym wypadku w obszarze ich turystycznych wyborow, przezy¢ i
doswiadczen — niezbedne jest analityczne ,,szkietko 1 oko”.
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