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GRA POLITYCZNA I METAFORA.
PROPAGANDA JAKO TEORIA SOCJOLOGICZNA

Abstrakt: w obrebie wspolczesnej systematyki socjologii polityki istnieje autonomiczna
subdyscyplina nazywana socjologia propagandy. Powstanie odrebnej specjalizacji socjologicznej,
ktérej przedmiot badan ograniczony jest do zjawiska propagandy i komunikacji politycznej,
dowodzi ztozonosci problemu, a jednoczesnie jego aktualnosci dla socjologii oraz spotecznego
praxis. Procesy formowania spoleczenistwa obywatelskiego w Polsce wraz z powstawaniem
europejskiej polityki konsolidacji kapitatu spolecznego czynia zasadnym podjecie socjologicznej
interpretacji problematyki form ksztaltowania $wiadomosci spolecznej. Propaganda stanowi
zasadniczy element (de)konstytuowania i podtrzymywania nowych tozsamosci zbiorowych, jest
czynnikiem mobilizacji spolecznej oraz gwarantem ladu systemowego. W spoleczenstwach
nowoczesnych  funkcjonalno$¢  propagandy ujawnia si¢ w konstruowaniu kanaléw
komunikacyjnych ~ stanowigcych  podstawowe — Zrédlo  instytucjonalnych — wzorcow
aksjonormatywnych przekazywanych tzw. opinii publicznej. Tym wigkszej wagi nabierajq proby
teoretycznego przeanalizowania zjawiska 1 przedstawienia klarownych koncepcji. Pytanie, ktore
nalezy postawi¢, dotyczy adekwatnodci instrumentarium teoretycznego do wyjasniania
obserwowalnych przemian i do ewentualnego wysuwania prognoz wzgledem akceptowanych
przez Europejczykow systemow wartosci. Mechanizm ,kozla ofiarnego” (Rene Girard),
legitymizacja wladzy i uprawomacnianie zycia spolecznego przez wprowadzanie mitow i legend
spotecznych  (Joseph  Campbell,  Victor Turner) to konsekwencje poszukiwania tadu w
konsumpcyjnym spoleczenstwie indywiduéw i egocentrycznych potrzeb ekonomicznych. Autor,
podkreslajac racjonalno§¢ metod i technik propagandy spolecznej, pragnie zaprezentowac
szerokie spektrum socjologicznych interpretacji, aby na tle istniejacych teorii ugruntowanych
przedstawi¢ zalety i wady idei propagandy socjologicznej Jacquesa Ellul’a. Ow badacz podejmuje
kontrowersyjng teze konstruowania przez propagande jednolitej tozsamosci zbiorowej, z jej

aparatem wartosci 1 norm, ktore stanowig o spoistosci 1 trwatosdci grupy.
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funkcjonalizm, konsumpcjonizm, system wladzy, system aksjonormatywny, tozsamosci zbiorowe.

WSTEP

Papiez Grzegorz XV" powolujac do istnienia w 1622 roku (02.01) formalna dykasterie
watykanska o nazwie Sacra Congregatio de Propaganda Fide, zainicjowal proces formulowania si¢
dyscypliny, ktéra w okresie pdznej nowozytnosdci osiggnela nie tylko autonomig, ale stala sig
klarownym wyznacznikiem epoki. Zyjemy bowiem w wieku propagandy. Wyjasnijmy, ze pozornie
paradoksalnym wydaje si¢ transformacja instytucji zajmujacej si¢ krzewieniem wiary katolickiej w
usystematyzowana wiedze¢ i praktyke spoleczng stuzaca implementowaniu, czesto totalitarnych,
systemow  ideologicznych. Juz Raymond Aron, positkujac sie przykladami komunistycznych
utopii, w pracy pt. Opium intelektnalistdw vargumentowal teze, iz mechanizmy rozpowszechniania
idei politycznych i spotecznych sa tozsame z procesem wtornej socjalizacji religijnej, a konwersja
polityczna jest identyczna z konwersja o charakterze religijnym". Przekonanie to wzmacnia nam
weberowska komparatystyka partii  politycznych przyréwnywanych —strukturalnie do sekt
religijnych®. W perspektywie strukturalnej i instytucjonalnej procedura zmiany postaw nie jest
bowiem determinowana rodzajem i jakoScia przekazu, ale funkcjonalnoscia i skutecznoscia
uzyskanych rezultatow. Wtlasnie propaganda w powszechnej interpretacji jawi si¢ jako
pozbawiona etycznego 1 moralnego wdzicku technika masowej konwersji, metoda autorytarnego
sprawowania wiladzy, w ktorej skrajnie inwazyjne, oparte na fizycznej dominacji 1 leku metody
zastapiono finezja rozwinictej wiedzy psychologicznej i socjologicznej. Rezimowa przemoc
biurokratycznych instytucji ulegla przeksztalceniu w przemoc symboliczng, transmitowana w
procesie akulturacji klasowej. Stan eguilibrum klasowego 1 stratyfikacyjnego uprawomocniany jest, i
réwnoczesnie reprodukowany w strukturze spolecznej, przez mechanizmy konformizacji oraz
kulturowo przekazywane funkcjoznaki i umiejetnosci klasowe™. W interpretacji Pierre’a Bourdieu
propaganda stanowi zatem ekwiwalent kapitatu symbolicznego, jest wiazka spolecznych instytucji
definiujacych stosunki wladzy i1 podporzadkowania, ustalajacych podzialy klasowe przez
delimitowanie granic poznawczo-§wiatopogladowych (w tym akceptowanych norm 1 wartosci,
wzoréw zachowan i relacji interakcyjnych). Koncepcja Bourdieu wpisuje si¢ w klasyczne ujecie
propagandy jako totalnej ingerencji wladzy politycznej w  Weltanschanung spoleczenstwa
wspolczesnego, wladzy jako depozytariusza §rodkéw materialnych 1 instytucjonalnych
wykorzystywanych do dzialan legitymizacyjnych. Rownoczesnie model autora Dystynkyi zawiera

w sobie innowacyjne intuicje wskazujace na komunikacyjna plaszczyzne dziatan
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propagandowych. Propaganda w socjologicznej analizie przybiera forme¢ modelu
komunikacyjnego, w ktérym symbole i znaczenia wydaja si¢ pelni¢ role fundamentalna,
redukujaca wymiar utylitarny do techniki politycznej. Paradygmat komunikacyjny, nawiazujacy do
socjologii interpretatywnej oraz do neofunkcjonalizmu wyznacza zatem ramy teoretyczne
1 instrumentalne niniejszego eseju.

W obrebie wspolczesnej systematyki socjologii polityki istnieje autonomiczna subdyscyplina
nazywana socjologiq propagandy. Powstanie odrebnej specjalizacji socjologicznej, ktorej
przedmiot badan ograniczony jest do zjawiska propagandy i komunikacji politycznej, dowodzi
zlozonosci problemu, a jednoczesnie jego aktualnosci dla socjologii oraz spoltecznego praxis. W
socjologii propagandy analizie poddawane sa zjawiska 1 procesy spoleczne wsréd ktérych watek
aksjonormatywny zdaje si¢ dominowac. Socjologiczna siatka pojeciowa — stanowiac jeden z
czynnikéw autonomizacji subdyscypliny — rozwija eksplikacyjne modele heurystyczne wiasnie w
zakresie warto$ci 1 norm spolecznych. Wyrugowanie z problematyki propagandy watku
zwigzanego z warto$ciami i normami spolecznymi to najbardziej fundamentalny blad jaki mozna
popetni¢ w analizie zjawiska. Stechnicyzowanie pojecia przez polozenie nacisku na jego skrajnie
utylitarne znaczenie prowadzi do takich hybrydowych konstruktow jak psycho- czy
socjotechnika, w ktorych podmioty oddzialywania ulegaja wypreparowaniu i reifikacji.
Socjologiczna i psychologiczna wiedza pozbawiona zostaje filozoficznej i antropologicznej glebi,
a w konsekwencji istnienie odr¢bnej nauki o zmianie postaw traci swoj, nawet pragmatyczny sens.
Dlatego punktem wyjscia dzialania propagandowego jest konceptualizacja czlowieka jako istoty
podejmujacej logiczne i racjonalne decyzje, ale podlegajacej przemoznym afektywnym i
irracjonalnym stanom umystu. Sugeruje to nam akceptacj¢ wielowymiarowej wizji czlowieka, nie
tylko jako dzialajacego wedlug smithowskiej zasady maksymalizacji kosztow 1 unikania strat homzo
oeconomicus, ale rowniez, a moze przede wszystkim, jako cassirerowskiego homzo symbolicum. Ztozone
kulturowe systemy znaczefi, zawierajace uklady norm i wartosci, stanowigq zatem fundament
propagandowych teorii i ich praktycznych realizacji™.

Pytania i odpowiedzi, ktére pragniemy zaprezentowac S$ciSle wiaza si¢ z kwestig
aksjonormatywnego  oddzialywania  propagandy. Procesy formowania  spoleczenstwa
obywatelskiego w Polsce wraz z powstawaniem europejskiej polityki konsolidacji kapitatu
spolecznego, czynia zasadnym podjecie socjologicznej interpretacji problematyki form
ksztaltowania ~ $wiadomosci  spolecznej.  Propaganda  stanowi  zasadniczy  element
(de)konstruowania i podtrzymywania nowych tozsamosci zbiorowych, jest czynnikiem mobilizacji
spolecznej oraz gwarantem ladu systemowego. W spoleczenistwach nowoczesnych

funkcjonalnos$¢ propagandy ujawnia si¢ w konstruowaniu kanaléw komunikacyjnych
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stanowigcych  podstawowe — zrédlo  instytucjonalnych — wzorcéw  aksjonormatywnych
przekazywanych tzw. opinii publicznej. Tym wickszej wagi nabieraja proby teoretycznego
przeanalizowania zjawiska i przedstawienia istniejacych koncepcji. Pytanie, ktére nalezy postawic,
dotyczy adekwatnosci instrumentarium teoretycznego do wyjasniania obserwowalnych przemian
oraz do ewentualnego wysuwania prognoz wzgledem akceptowanych przez jednostki systemow
wartosci 1 wzoréw zachowan.

Naszym celem jest odpowiedz na powyzsze zagadnienia poprzez przedstawienie

psychosocjologicznej koncepcji wskazujacych na istnienie swoistej ,Jogiki wartosci” w
propagandzie politycznej. Mechanizm ,kozla ofiarnego” (Rene Girard), legitymizacja wladzy
1 uprawomacnianie zycia spolecznego przez wprowadzanie mitow i legend spolecznych (Joseph
Campbell, Victor Turner) to konsekwencje poszukiwania ladu w konsumpcyjnym spoleczenistwie
indywiduéw i egocentrycznych potrzeb ekonomicznych™. Podkreslajac wielowymiarowosé
metod 1 technik badania propagandy, pragniemy zaprezentowac szerokie spektrum
socjologicznych interpretacji, aby na tle istniejacych teorii ugruntowanych przedstawi¢ zalety i
wady idei propagandy socjologicznej w ujeciu Jacques'a Ellul’a. Ow badacz podejmuje
kontrowersyjna tez¢ konstruowania przez propagande jednolitej tozsamosci zbiorowej, z jej
aparatem warto$ci 1 norm, ktére stanowia o spoistosci 1 trwalosci grupy. Nie ma grupy bez
dzialania propagandowego, poniewaz wspolnota przekonan 1 poczucie odrebnosci grupowe;
nabywane s3 w procesie wplywu spolecznego™. Wartosci i normy spoleczne moga by¢ odbiciem
prawa naturalnego lub wytworem prawa pozytywnego, ale ich rozpowszechnianie oraz
sprawienie, aby zaistnialy jako uznawane realizacje w zyciu codziennym czltonkéw danej
zbiorowosci to konsekwencje konkretnych oddzialywan. Innymi stowy, zycie spoleczne czy
rodzinne w znacznym stopniu uzaleznione jest od efektywnosci mechanizméw propagandy, ktore
sg jedynym gwarantem akceptacji przez czlonkéw zbiorowosci nie identycznego, ale na pewno
analogicznego systemu aksjonormatywnego. Interesujacym wydaje si¢ nie tyle rekonstrukcja
hierarchii warto$ci aprobowanych w spoleczenstwie, ale poznanie sposobow ich przekazywania 1
transformowania. Cz¢$ciowo tutaj znajdujemy odpowiedz dotyczaca kwestii trwania i stabilizacji
wartodci religijnych, narodowych, klasowych czy wreszcie wartodci stanowigcych rdzen
tozsamosci wspolczesnych Europejczykéw. W zjawisku propagandy ujawnia si¢ rowniez zrédlo
zaniku okreslonych wartosci lub ich radykalnego przeksztalcania.

Badania komparatystyczne realizowane w ramach World Values Survey and the Eurgpean
Valnes Survey przedstawiaja nam stan oraz dynamike zmian systeméw warto$ci, pomijajac kwestie
indywidualnej 1 spolecznej transmisji normatywnych wzorcéw. Inspirujace informacje o

zbieznodci deklarowanych wartodci wéréd miodziezy polskiej, greckiej i tureckiej, antytetyczne

143 |Strona




Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne Numer 3

wzgledem warto$ci uznawanych przez mlodziez niemiecka, brytyjska czy francuska, wyjasniane sa
dominacja postaw antymodernistycznych, przy pomijaniu czynnika stabilizujacego i
podtrzymujacego zasadnos¢ owych kulturowych tendencji. W istocie unikanie zjawiska
propagandy w analizie systemow aksjonormatywnych prowadzi do statycznego ujmowania

warto$ci i norm spotecznych.

ZA¥L.OZENIA METODOLOGICZNE

Prezentowane stanowisko czyni koniecznym poczynienie kilku zastrzezen, ktore
jednoczesnie uporzadkujg nam koficowe wnioski. Po pierwsze koncentrujac si¢ na propagandzie
politycznej, nie ograniczamy si¢ do sfery polityki, ale do wszelkich relacji miedzyludzkich, w
ktérych istnieja stosunki wladzy, dominacji i podporzadkowania lub nawet egalitarne, ale na
plaszczyznie transmitowanych wartosci nieréwne stosunki socjalizacyjne. W spoleczenstwach
péznej nowoczesnosci, w spoleczenstwie ryzyka (Ulrich Beck), interakcje oparte na
hierarchicznosci charakteryzuja kazda forme instytucji i1 organizacji spolecznej. Nie jest to
przyporzadkowanie bazujace na fizycznej przewadze lecz na konformizmie spolecznym, na
socjopsychicznych mechanizmach permanentnego Igku przed spolecznym wykluczeniem,
ckskluzja spoleczna, stygmatyzacja i marginalizacja, brakiem akceptacji w rodzinie, w szkole, w
grupie rowiesniczej czy w pracy zawodowej. Sila oddzialywania agend konformizujacych jest
niemniej przemozna we wspolczesnym spoleczenstwie jak w spoleczenistwach tradycyjnych. fad
zycia publicznego gwarantowany jest przez réznorodne techniki wplywu spotecznego.
Propaganda polityczna, w proponowanym ujeciu sensu Jargo, obejmuje swoim zakresem
nieformalna i formalna edukacje, etapy socjalizacji pierwotnej i wtornej. Akceptacja szerokiego
podejscia do badania propagandy ujawnia swa moc eksplikacyjna, gdy zauwazymy, iz wiasnie
wartoéci 1 normy sa fundamentem osobowosci ,,sterujacym” potrzebami i motywami jednostek.
Aprobata jednego i jedynego systemu aksjonormatywnego stanowi o koherencji osobowosci lub
o jej schizoidalnym rozbiciu. Wybor systemu wartosci nie jest wyborem wolitywnym i w pelni
egalitarnym, jest raczej siecia wplywdéw, instytucjonalnych procesow 1 rzecz oczywista
indywidualnych doswiadczen, ktérych geneza takze jest spoleczna.

Kolejne zastrzezenie dotyczy pejoratyzowania propagandy jako zjawiska stuzacego celom
autorytarnym, manipulacji jednostkami i kontrolowania catych spoleczenstw. Wizja trybundw
ludowych, ktérzy za pomoca demagogicznych oracji implementuja w masach ludzkich zbrodnicze
przekonania i wartosci zostala uksztaltowana w wieku wielkich totalitarnych narracji. Zgodnie z
pelnym zadufania stwierdzeniem Josepha Goebbelsa, nazistowskiego ministra propagandy: Nize

ma nic tatwiejszego niz prowadzenie Indzi na smycgy. Po prostu trgymam w gorze efektowny plakat, a oni przez
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niego skaczq’. Odwolujac si¢ do prymitywnej heurystyki piewcy faszystowskiej i komunistycznej
ideologii proponowali nowy ziemski Eden dla nowego Adama. Propaganda utozsamiana byla ze
sztuka dialektycznej pokusy. Podkreslmy jednak wyraznie propaganda jako nauka i metoda jest
neutralna aksjologicznie, stanowi instrumentarium mobilizowania 1 integrowania jednostek w
posiadajace  wspolnotowy $wiadomos¢ zbiorowosci. Wartosci propagowane moga byc
warto$ciami uprawomocniajacymi postawy autorytarne lub moga ksztaltowaé postawy
wspierajace powstawanie spoleczenstwa obywatelskiego. Demokracja 1 obywatelsko$¢ (w sensie
aktywizacji lokalnej i partycypacji spolecznej) sa wartosciami autotelicznymi, ktére pojawily si¢ na
firmamencie zycia publicznego 1 jednostkowego wskutek wplywu propagandowego.
Systematyczne i pozbawione uprzedzen przesledzenie epok historycznych uzmyslawia nam, ze
podstawa réznic w stylach zycia sa nie tyle konsekwencje rozwoju gospodarczego i technicznego,
ale przede wszystkim bardziej subtelne zmiany w propagandowych mozliwosciach szerzenia
wartodci i idei. Pojawienie si¢ druku, nastepnie kultury posttypograficznej, powstanie ,,Galaktyki
Gutenberga”, usprawnily 1 umasowily procedur¢ przekazu propagandowego wprowadzajac
miedzy innymi kategorie narodowej, pozniej globalnej mody, dostarczyly ujednoliconych pojec 1
potrzeb uprzednio nie uswiadamianych sobie przez klasy spolecznie uposledzone. Jak pisal w
dziele pt. Dawny wustrgj i rewoluga o przygotowaniach do Rewolucji Francuskiej Alexis de
Tocqueville: Pisarze dostarcgyli Indowi, ktiry Rewoluge zrobit, nie tylko idei — priekazali mu teg swij
temperament i usposobienie. Pod ich dfugotrwatym wplywem 3 braku wszelkich innych prgywodeow, pr3y
glebokie) niegnajomosci praktycznego Zycia — caly nardd, ktory ich cgytal, pryjal w koicn instynkty, sposib
myslenia, amitowania, a nawet pryrodzone dzivactwa lndzi pisgacych. [...| Ten styl, rozpalony polityeznymi
namigtnosciami, Rtdrym stuzyt, pryeniknal wsgystkie klasy i 3 predzivng latwosciq stapil az do najnizszych.
[...] Takse chiopi w swoich skargach, jak si¢ przekonatem, nazgywajq sasiaddw wspotobywatelami, intendenta —
czeigodnym dostojnikiem, proboszeza 3 parafii — singq oftargy, a Pana Boga — Istotq Najwyzsza, by gostaé dosyé
kiepskimi pisarzami, brakowalo im tylko najomosei ortografii”. Powszechnos§¢ rewolucyjnych wartosci
zawartych w umieszczanym na panstwowych budynkach od 30.06.1793 r. hasle: /iberté, égalité,
fraternité, doprowadzita do destrukcji monarchii Bourbondéw przez utworzenie alternatywnego
uniwersum dyskursu. Nowe idee i normy spoleczne staly si¢ zwornikiem pewnej wspolnoty
intereséw jaka uobecnila si¢ w srodowisku francuskiego mieszczanstwa. Wiaczenie w konstelacje
rewolucyjnych wartosci stanu chlopskiego, bastionu tradycjonalizmu, odczytywaé nalezy jako
sukces zastosowania §rodkéw spolecznego przekazu do wykreowania nowej rzeczywisto$ci.
Mieszczanstwo przez innowacyjnos¢ 1 skutecznos¢ dziatan propagandowych przeksztalcilo si¢ w
,»klasg dla siebie” zyskujac $wiadomos$¢ wlasnej odrebnosci, a stajac si¢ rzecznikiem intereséw

chlopstwa pozbawilo tej roli swych szlacheckich adwersarzy. Z kolei przypadek Wandei jest
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dowodem na efektywnosc¢ 1 trwalos$¢ rojalistycznych technik socjalizacyjnych w sytuacji skrajnej
izolacji od wplywow zewnetrznych w regionie Kraju Loary. Triumf aksjologii mieszczanskiej nad
feudalnym systemem wartodci to triumf nowoczesnej masowej propagandy nad kastowym
wychowaniem spoleczefistwa tradycjonalistycznego™.

Analizowane przyktady, ktére mogliby§my rozszerzy¢ na studia nad radykalnymi zmianami
spotecznymi w réznych epokach i w réznych spoleczefistwach, pozwalaja na traktowanie
propagandy jako wiedzy i narzedzia, ktorego etos winien by¢ definiowany wewnetrzng logika 1
miara sprawnosci uzyskiwanych efektow, a nie emocjonalng ocena w oparciu o badania
wspolczesnych totalitaryzméw. Indywidualistyczne wartosci liberalizmu spolecznego cywilizacji
Zachodu, tak odmienne od kolektywistycznych wartosci kultur pozaeuropejskich uksztaltowaty
si¢ pod wplywem przeloméw kulturowych i ekonomicznych, ale ich powszechno$é zapewniona
zostala przez rozwoj propagandy.

Nasze trzecie zalozenie laczy si¢ z rozpatrywanym uprzednio zastrzezeniem, przy
postawieniu nacisku na poza instrumentalng tre$¢ propagandy politycznej. W potocznej refleksii
kazde dzialanie propagandowe bazuje na wartodciach, ktére $rodek przekazu (de)konstruuje
przystosowujac wartosci do potrzeb wyznaczonych przez mniej lub bardziej skonkretyzowanych
decydentéw. Innymi slowy propaganda zawsze pozbawia warto$¢ jej prawdziwosci. Taka opini¢
zawiera lapidarna konstatacja autorstwa Herberta G. Wells’a: Klamstwa to cement, ktiry spaja
niecywilizowane, dzikie indywidna Iudzkie w jednolita struktnre spoleczng™. Pomijajac hobbesowski
wydzwick stwierdzenia, intuicyjnie angielski pisarz zwrécil uwage na integracyjna funkcje
klamstwa. Owe klamstwa to niewatpliwie treSci przekazu propagandowego, ktérych
funkcjonalnos¢ warunkowana jest ich nieprawdziwoscia. Maskujac autentyczne, zlowrogie
zamiary szalenistwa wladzy, budowany jest gmach zbiorowej utudy, w ktérego projektowaniu
uczestnicza wszyscy czltonkowie spoleczefstwa. Klamstwo, manipulacja wartosciami, to zrédto
sugestywnej mocy propagandy politycznej. Amerykanski socjolog Vance Packard jest autorem
kontrowersyjnego stwierdzenia, iz w spoleczenstwie rozwinietych mediéw spolecznych
manipulowanie Indimi przez wladzge totalitarng sprawnjacq kontrole nad spolecgeristwem jest stosunkowo

iV

proste™. Wydaje sie, ze teza ta jest rezultatem ograniczania zakresu dzialan propagandowych do
negatywnie ocenianej ideologii politycznej. W spoleczenstwach potransformacyjnych, ktore
doswiadczyly réznorodnych patologii stanu przejSciowego, polityka traktowana jest jako sfera
realizowania pozaspolecznych ambicji. Ujawniajacy si¢ w polskim spoleczenstwie, szczegdlnie w

zbiorowosci mlodziezy, niski poziom partycypacji politycznej i brak poczucia podmiotowosci

obywatelskiej (czego konsekwencja jest niska frekwencja wyborcza na poziomie samorzadowym i
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parlamentarnym) prowadza do przeniesienia przekonania o antywarto$ciowym charakterze
polityki na narzedzia propagandy™.

Identyfikowanie treSci propagandowych 2z klamstwem jest z gruntu falszywe
1 pozbawione racjonalnej argumentacji. Zaprzeczeniem takiej waskiej ,upolitycznione;”
perspektywy sa badania socjologiczne dotyczace kampanii spolecznych: walki z rakiem,
bezposredniego lub finansowego wsparcia oséb terminalnie chorych, redukowania zagrozen
ekologicznych czy aktywizowania §rodowisk marginalizowanych™. Zaznaczmy zatem wyraznie, iz
stosowany zwrot ,instytucjonalizacja klamstwa” sugeruje dynamiczno$¢ procesu ksztaltowania
postaw spolecznych, w ktérych §wiadoma manipulacja dotyczy stosowanych procedur oraz
metod z wykluczeniem tresci przekazu. Pojecie ,klamstwa” podkresla dwuznacznosé
perswazyjnej efektywnosci propagandy, ktéra transmitujac wartosci i normy moze doprowadzi¢
do ich zinstrumentalizowania. W istocie, propaganda jest modelem dzialania komunikacyjnego
stuzacym do budowania wspoélnoty opartej na uznawaniu podobnych wartos$ci oraz na wspoélnych
wzorcach zachowan. W tradycji anglosaskiej ekwiwalentnym terminem pojecia ,,propaganda” jest
pojecie ,komunikacji”, czyli inicjowania i podtrzymywania stosunkow interpersonalnych i
impersonalnych. Komunikacja spoleczna 1 kulturowa jest determinantem pojawienia si¢ trwatych
zbiorowosci. Dyskusja na temat aprobowanych spotecznie wartosci lub wartosci promowanych
przez okredlone instytucje spoleczne moze by¢ prowadzona w ramach komunikacyjnej funkcji
propagandy™'. Prowadzi nas to do wniosku, iz popkulturowa macdonaldyzacja spoleczefistw i
globalizacja kultury przez jej unifikacje to zwycigstwo zaawansowanej medialnie propagandy nad
tradycyjnymi agendami socjalizacji 1 wychowania. W spoteczenstwach nowozytnych komunikacja
stata sie warto$cig autoteliczna.

Istotng kwestia w obrebie badan nad spolecznym wymiarem propagandy jest kwestia
swiadomosciowo-racjonalnego lub afektywno-irracjonalnego zrédla przekazu propagandowego.
W klasycznym ujeciu Harolda Lasswell’a z obszaru dyskursu propagandowego wyrugowaé nalezy
zjawisko  nieplanowanego ropriestreniania si¢ ide/™". Etiologia ruchéw masowych oraz badania
dyfuzji idei, doktryn spoteczno-religijnych lub ideologii wskazujq na réwnolegle wystepowanie
proceséw projektowanego 1 spontanicznego przekazu tresci propagandowych. Teza Lasswell’a

bazujac na przeracjonalizowanej koncepcji zmiany postaw nawigzuje do kierunkéw
behawiorystycznych i kognitywnych w naukach spolecznych™. Mechanizmy laboratoryjnego
stymulowania i dekonstruowania zachowan indywidualnych, przy zastosowaniu generalizujacej
analogii oraz przy rozszerzaniu wnioskéw na tzw. epidemiologi¢ idei, prowadza, w tym

przypadku, do metodologicznego impaktu miedzy poszukiwaniem S$cislych wyjasnien

nomotetycznych a wielowymiarowa koncepcja antropologiczna™. Egzemplifikacyjna rola

147 |Strona




Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne Numer 3

nieplanowanego rozprzestrzeniania si¢ form ksenofobicznego nacjonalizmu nie moze stanowi¢
jednak argumentacyjnej podstawy do zakwestionowania logiki dzialania propagandowego.
Dwuznaczno§¢ wyjasnien dyfuzjonistycznych ogranicza zasadno$¢ stosowania eksplikacii
nawiazujacych do spontanicznych i pozaswiadomosciowych schematéw motywacyjnych oraz do
skrajnie racjonalnych modeli behawioralnych. W istocie, wybor determinowany jest akceptowang
przez badacza orientacja $wiatopogladowa i aprobowanym kierunkiem interpretacji $wiata
spotecznego. W analizie interpretatywnej studium dziatania propagandowego obejmuje zaréwno
instytucjonalno-formalne jaki i zbiorowo-afektywne interpretacje zmiany postaw, podkreslajac
przy tym funkcjonalno$¢ propagandy w plaszczyznie strukturalnej (np. reprodukcja stratyfikacii
spotecznej) i indywidualnej (np. dostarczanie spojnej wizji rzeczywistosci niezbednej do integracji
osobowosci). Prowadzi to do przyjecia definicji propaganda sensu largo.

Kolejna wieloznacznoscia w systematycznym badaniu nowozytnej propagandy jest jej
organiczny zwiazek z formalnym systemem edukacyjnym i z dzialalno$cig artystyczna. Koncepcja
Pierre’a Bourdieu o dominacji wzoréw kulturowych klasy $redniej i podtrzymywaniu owej
dominacji w ideologicznej warstwie przekazu edukacyjnego precyzyjnie prezentuje nam
interesujace zalezno$ci. Typ systemu politycznego, wedtug continuum totalitaryzm-liberalna
demokracja, rezimowy radykalizm czy poprawnos¢ polityczna w $wiecie multikulturalizmu w
niewielkim stopniu eliminuja fakt istnienia i instytucjonalnego uprawomocnienia propagandy w
programie edukacyjnym. Ksztaltowanie postaw obywateli warunkowane jest prawnym
obowigzkiem edukacyjnym, ktérego celem jest merytokratyzacja spoleczenstwa, wzrost kapitatu
spolecznego oraz konformizacja jednostek wzgledem wladzy lub zgodnie z ideologia wladzy.
Trwanie spoleczeistwa oraz stabilizacja struktury 1 sytemu panowania czynia koniecznym
stosowanie jawnej 1 ukrytej propagandy w instytucjach 1 agendach o$wiatowych. W
przedstawianym neoinstytucjonalnym ujeciu dziatania perswazyjno-propagandowe jawig si¢ jako
fundamentalne elementy kontroli spotecznej. Podkreslmy wyraznie, dziatania propagandowe nie
moga by¢ analizowane jedynie w wymiarze totalitarnego przeksztalcania $wiadomosci 1
implementowania przekazu ideologicznego. W socjologii propagandy impulsem do studiow nad
zjawiskiem propagandy sa procesy konformizacji i kontroli spolecznej niezalezne od typu
systemu politycznego™.

Kontrowersyjno$¢ w procedurze konceptualizowaniu terminu propaganda jest wreszcie
rezultatem zespolenia zjawiska z literatura i sztuka. Nakredlenie linii demarkacyjnej miedzy
dzialaniem propagandowym a réznymi formami wyrazu artystycznego mozliwe jest przy
zaakceptowaniu arbitralnego podzialu na artystéw wspierajacych instytucje wiladzy i artystow

niezaleznych. Teoretycznie podzial 6w winien pokrywac si¢ semantycznie z nie mniej arbitralnym
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podzialem na artystow efemerycznych i imitacyjnych, twércow drugiej klasy lub reprezentujacych
kulture nizsza 1 artystow wyznaczajacych awangardowe kierunki w sztuce, autentycznych
innowatoréw konstruujacych zreby kultury wyzszej™. Diachroniczne badania instytucji patronatu
1 mecenatu artystycznego pozwalaja na zakwestionowanie powyzszego stwierdzenia, prowadzac
do wniosku o faktycznym zwiazku tworczosci artystycznej z przekazem propagandowym. Analizy
David’a Freedberg’a z zakresu teorii oddzialywania wizerunkéw wydaja si¢ wystarczajacym
argumentem potwierdzajacym tq teze. Wybitni tworcy kultury materialnej i duchowej wlaczali sie
intensywnie w dzialania o charakterze propagandowym dostarczajac symboli legitymizujacych
wladze lub symboli inicjujacych procesy mobilizacji rewolucyjnej. W spoleczenstwach poéznej
nowoczesno$ci (w ujeciu Jurgena Habermas’a) procesy instytucjonalizacji sztuki i literatury
dodatkowo wzmacniaja zaleznos$¢ autora od systemu wiadzy. Sztuka politycznie lub spolecznie
zaangazowana w sposob nader jawny i powszechnie odbierany stanowi reprezentacje
swiatopogladows i/lub ideologiczna. Ale takze sztuka $wiadomie pozbawiana jawnych
manifestacji, przez wiaczenie do konstelacji kulturowych i spolecznych znaczen, zawiera w sobie
elementy przekazu propagandowego. Przez fakt konstruowania symboli znaczacych sztuka ex
definitione  jest instrumentem perswazyjnym. Utwor Fidelio Beethovena, dramat Makbet
Shakespeare’a czy obraz Guernica Picassa pelnily analogiczng funkcje jak propagandowe plakaty
Majakowskiego w Zwigzku Radzieckim i prace Xanto w faszystowskich Wloszech. Réznicowaty
je bardziej $rodki wyrazu i techniki artystyczne niz ideologiczna neutralno$¢™"

Nasze ostatnie zastrzezenie laczy si¢ problemem odréznienia zakresu znaczeniowego
pojecia propaganda od pojecia agitagia. Leninowska sugestia o rozlacznym traktowaniu owych form
perswazyjnych uznawana by¢é moze jedynie za postulat, a nie rygorystyczng zasade
metodologiczna. Agitacja rozpatrywana jako technika zorganizowanego wywierania wplywu na
masy spoleczne uznawana by¢ moze za jeden z komponentéw dzialania propagandowego. Z
drugiej strony socjotechniczny i instrumentalny wymiar oddzialywania spolecznego zawiera w
sobie szerokie spektrum intuicji definiujacych propagande jako autonomiczne zjawisko
spoteczne. Poszukiwanie jednoznacznych i klarownych kryteriéw pozwalajacych na okreslenie
zasady wylacznosci pojeciowej jest w tym przypadku uwarunkowane aprobowana metoda
badawcza. Studium interpretatywne, przez polozenie nacisku w analizie na interakcyjnos$c i
komunikacyjnos$¢ symboliczna, precyzyjnie rozgranicza propagande od agitacji, przypisujac tej
drugiej wymiar wybitnie manipulacyjny, bazujacy na zinstrumentalizowanym podmiocie

spolecznym.
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ANALIZA INTERPRETATYWNA

Swiat wspolczesny okreslany jest mianem $wiata konsumpcji, popkulturowej estetyzacji
przemocy, $wiatem wartosci New Age, sitcomow, kultury MTV i telewizyjnych programoéw
z gatunku reality show. Media uzyskaly monopol na kreowanie masowej wyobrazni, do pewnego
stopnia rugujac socjalizacyjny wplyw rodziny jako grupy pierwotnej. Kultura mediatyczna i klasa
medialna, przynajmniej w spoleczenstwach postindustrialnych, zdominowaly takze $wiat
wartodci, wykluczajac lub po prostu eliminujac system wartodci pozakonsumpcyjnych.
Najwickszym paradoksem mediatyzacji S$wiata jest zastapienie rzeczywisto$ci fasada
symulacyjnych wyobrazen. Ta rewolucyjna teza prezentujaca skutki nowoczesnej propagandy
zawiera si¢ w sformulowanych przez francuskiego filozofa 1 socjologa Jean’a Baudrillard’a
pojeciach ,,symulakru” oraz ,hiperrzeczywistosci”. Konsumpcjonizm i konsumeryzm jako
zjawiska kulturowo-spoteczne wydajq si¢ perfekcyjnymi egzemplifikacjami kreowania przez
metody propagandy systemu wartosci i norm stanowiacych z kolei fundament dla rzecgywistosc
pozbawionej ridia i realnosei™”. Swiadomie pomijamy tutaj okreslenie marketing i reklama poniewaz
sugeruje ono czysto ekonomiczny wymiar popkulturowych przemian. Strategie zwielokrotniania
przychodéw z produkcji 1 ustug wspieraja rozwdj technik wplywu spolecznego, ale jedynie na
poziomie sterowania gustami i sztucznymi potrzebami. Czynigc warto$ciowymi produkty, marki
lub ustugi marketing jest po prostu usystematyzowanym zbiorem metod przekonywania.
Wyzszo$¢ propagandy jest konsekwencja jej umiejetnosci ingerowania w intymny $wiat wartosci
indywidualnych i zbiorowych wyobrazen. Na przyklad finansowy sukces multipleksowego
Disneylandu jest zastuga marketingowego przestania o stworzeniu miejsca, w ktérym kazdy
moze, kazdy ma wrecz moralne prawo do realizowania swoich ludycznych potrzeb. Natomiast
wytworem dzialania propagandowego jest utozsamienie Disneylandu z aksjologicznym profilem
Ameryki gdzie wszelkie wartosci obecne sq [...] w przesadney, egzaltowane formie, w miniaturyzowane i
komiksowe postaci. [...] jako panegiryku na cesé amerykatiskich wartosei™. Podobnie miasteczko
Celebration, niezwyklta obietnica zycia w tradycyjnej spotecznosci lokalnej, odwolujace si¢ do
resentymentu za wartosciami idyllicznymi gdzie w spokojny letni wiecor sqsiad pogdrawial sqsiada. |...]
Gdzie dzieci lapaly swietliki, a o troskach dnia mogly latwo zapomnieé na hustawee wiszqcel na werandzie. [...]
I gdzie byl nanczyciel, ktory nigdy nie waipi, e masz w sobie cos. Pamietasz to miejsce?™". Marketingowa
pomystowos¢ doprowadzita do przekonania jednostek i calych grup spolecznych o koniecznosci
nabywania débr 1 uslug, ktére konieczne do zycia nie sa, ale propaganda uczynila z nich styl Zycia,
system spojnych wartodci legitymizujacy konsumpcjonizm. Spoleczenistwo wyznajace wartosci
kolorowego $wiata reklam i newsow powstawalo w dlugotrwalym procesie oddziatywan

xxvii

propagandowych, a nie pod wplywem kampanii promujacych hipermarketowe zasoby

150 |Strona




Uniwersyteckie Czasopismo Socjologiczne Numer 3

Radykalna zmiana postaw wymaga bowiem czasu 1 zaangazowania systemowych procedur
perswazyjnych: edukacji i wychowania oraz potegi mediéw masowych™"".

Wedlug kanadyjskiego socjologa kultury Andrew Wernick’a $wiat wspélczesny to obszar,
w ktorym topografie egzystencjalnych punktéw odniesienia tworza ,,znaki promocyne”, skladajace sie
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na rogleglq siec perswagyjng, stanowiqcq jakby wspding rame dla procesow kulturowych™". Akcentujac wage
technik wplywu spolecznego autor prezentuje wartosci kulturowe jako wartosci wyznaczane
przez zaawansowang sie¢ propagandowej komunikacji. Przeksztalcenie konsumpcji w
hiperwarto$¢ (hypervalue) kultury, promocja wartosci hedonistycznych 1 utylitarnych jako wartosci
autotelicznych, ustalajacych porzadek w hierarchii spotecznych norm i wartosci to konsekwencja
rozwoju masowej komunikacji™.

Czy empiryczne  potwierdzenie  teorii o  propagandowej  genezie  kultury
konsumpcjonistycznej zawarte jest w badaniach socjologicznych spoteczenstwa polskiego? Z
perspektywy metodologicznej poprawnosci diachroniczne badanie systemu wartosci dla
dowiedzenia danej hipotezy jest stosowane, ale wielce karkolomne. Po pierwsze prawdziwosé
wnioskow ograniczona jest niewielkim interwatem czasowy miedzy badaniami (warto$ci zmieniaja
si¢. w trybie dlugookresowym, miedzypokoleniowym), a po drugie trudno zidentyfikowac
czynniki zmiany. Zarzuty o arbitralnosci wyjasnien i interpretacii ex post fatum sprawiaja, ze nawet
dla celéw egzemplifikacyjnych pierwotna analiza badan socjologicznych, pomagajac nam ujawnic
dynamike¢ zmian w systemie wartosci, pomija ich gléwne przyczyny. Dane empiryczne rysuja
przed analitykami klarowny obraz deklarowanych wartosci i norm spotecznych. Respondenci w
ogolnopolskich badaniach zrealizowanych przez CBOS w roku 2005 za warto$¢ nadrzedna w
codziennej egzystencji uznaja szczegscie rodzinne — 84% pozytywnych odpowiedzi, zachowanie
dobrego zdrowia — 69% oraz po 23% autodeklaracji dla pracy zawodowej i uczciwego zycia.
Wartosciami, ktérych przydatnosé w zyciu codziennym jest przez Polakéw kwestionowana sa
stawa 1 sukces - 0%, mozliwo$¢ udzialu w demokratycznym zyciu spoteczno-politycznym — 1%
oraz kontakt z kultura — 1% deklaracji™. Rezultaty badan CBOS-u wydaja si¢ obala¢ mit
polskiego spoleczenistwa jako spoleczefistwa konsumpcyjnego. Wskazuja nawet na trwalos§é
tradycyjnych wzorcéw wartosci 1 norm oraz na sile rodziny — podstawowej instytucji
socjalizacyjnej. Analiza czynnikowa pozwala na kategoryzacje odpowiedzi respondentéw w cztery
grupy: wartosci zycia publicznego, zycia prywatnego, wartosci utylitarne i egzystencjalne. Wymiar
publiczny (wolnos¢ gloszenia pogladéw, partycypacja obywatelska, uczestnictwo w kulturze,
praca zawodowa) w najwigkszym stopniu charakteryzuje mezczyzn, mieszkancéw miast i

miasteczek, koreluje dodatnio ze wzrostem wyksztalcenia i wzrostem dochodéw oraz =z

indyferentyzmem religijnym. Kategoria wartosci prywatnych (wiara religijna, szacunek innych
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ludzi, uczciwos$é, spokoj) to zbioér wartosci nadrzednych, aprobowanych przede wszystkim przez
kobiety powyzej 65 roku zycia, mieszkanki wsi deklarujace regularne praktyki religijne. Wartosci
utylitarne (dobrobyt i bogactwo, grono przyjaciél, zycie pelne przygdd i wrazen) deklarowane sa
jako wartosci autoteliczne przede wszystkim przez ludzi w kategorii wiekowej (18-34 lata), przez
uczniow 1 studentéw. Wymiar wartosci egzystencjalnych (szcze$cie rodzinne, zachowanie
dobrego zdrowia, wyksztalcenie, patriotyzm) jest powszechnie akceptowany przez polskich
respondentéw niezaleznie od zmiennych spoleczno-demograficznych™. Zauwazmy, iz wartoéci
hedonistyczne 1 utylitarne, stanowiace aksjologiczny fundament kultury konsumpcyjnej, znajduja
akceptacje w zbiorowosci mlodziezy. Badania poréwnawcze zespolu Krzysztofa Kosely
przeprowadzone na przetomie 2001/2002 roku wsréd polskiej i niemieckiej mlodziezy, réwniez
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ujawniaja dominacj¢ tzw. wartosci materialistycznych u mtodych respondentow™™. Mlodziez to
zbiorowos$¢, ktora charakteryzuje etyka sytuacyjna. Tzw. parametr konsekwencyjny w polskich
badaniach religijnosci, czyli stosunek wiernych wobec okreslonych dzialan moralnych
wyznaczajacy stopien akceptacji moralnej nauki Kosciota, ujawnia dualizm moralny, czyli rozdzial
na wartosci postulowane i realizowane (szczegdlnie wartosci zwigzane z etyka seksualna) w
srodowisku mlodych Polakéw™". Kategoria wicku determinuje przynalezno$é do ,kultury
promocji” sugerujac wplyw czynnika zmiany, ktory pojawil si¢ wraz z transformacja systemowa
po 1989 roku. Eliminacja bariery informacyjnej i przylaczenie si¢ Polski do strefy wolnego rynku
mediéw publicznych doprowadzily do wzbogacenia tradycyjnego systemu aksjonormatywnego o
nowe propozycje. Wartosci hedonistyczne, egotyczne i utylitarne spoleczenstw demokracii
liberalnej zyskaly propagandowa przewage nad wartosciami tradycyjnymi. Oslabienie
socjalizujacej funkceji rodziny 1 instytucji religijnych, wlaczenie ich do kultury medialnej, obecnie
czyni propagandowy przekaz trwalym elementem struktury spolecznej w Polsce.

Komunikacja propagandowa nie jest nosnikiem jedynie popkulturowych wartosci
konstytuujacych spoleczenstwo konsumpcyjne. Europejska wersja wartos$ci
konsumpcjonistycznych dostarcza do badania propagandy materialu nader fascynujacego.
Podkresla ona tresci patriotyczno-narodowe jako podstawowe kryteria warto§ciowania wytworow
materialnych i ofert uslugowych. Nosnikiem dumy narodowej jest pochodzenie towaru lub
narodowa technika produkcji (np. hasto: Dobre bo polskie). Nastepuje zintegrowanie
konserwatywnych wartosci narodowych z potrzebami i warto$ciami konsumpcjonistycznymi. Czy
jednak aksjologia narodowa nie ulega uprzedmiotowieniu, nie jest sprowadzana do poziomu
ckonomicznego w celu zwigckszenia finansowych profitéw? Czy wartosci narodowe sa

konwertowane w wartosci ekonomiczne? Konstruowanie tozsamosci i odrgbnosci narodowej,

szczegodlnie w dobie globalizacji, wyznacza propagandzie istotne zadania performatywne. Funkcja
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komunikacyjna propagandy pelni fundamentalng role w budowaniu patriotycznej aksjologii a fakt
wykorzystywania w dziataniach marketingowych wartosci narodowych dowodzi elastycznosci
propagandowych procedur. W europejskich spoleczenstwach permanentnej konsumpcji, z
konsumpcyjng dyktatura wartosci, propaganda polityczna powstrzymuje proces zaniku
tozsamosci narodowej. Potwierdza to analiza badan przeprowadzanych w ramach Euxrgpean 1 alues
Survey. Warto w tym miejscu odnies¢ si¢ do zagadnienia religii obywatelskiej (¢cvil religion). Religia
republiki (#he religion of the republic), religia demokracji (the religion of demokracy), religia spolteczna
(social religion), wiara wspolnoty (a common faith), to terminy opisujace zjawisko polaczenia
profanicznego wymiaru polityki ze sfera religijnego sacrum. Koncepcja religii obywatelskiej
pierwotnie przedstawiona zostala przez Jean Jacques’a Rousseau w pracy pt. Umowa spoteczna (Ks.
IV, rozdz. 8), natomiast w drugiej polowie wicku XX amerykanski socjolog Robert N. Bellah
wprowadzil ta kategorie¢ do debaty na temat tozsamosci narodowej i kultury politycznej™". Wraz
z procesami globalizacji panstw narodowych problematyka civi/ religion w naukach spolecznych
zyskuje na znaczeniu jako estetyczna metodologicznie i tworcza metoda interpretowania zjawiska
instytucjonalnego podtrzymywania wspélnotowej tozsamosci™". Dla Roberta N. Bellaha religia
polityczna jest kombinacgq elementiw religii jako takiej, symboli narodowych i polityeznych, ktdre byly xnaczace
w bistorii, tradygi filozoficznych orag Swieckich norm i wartosc, ktore lqcznie stanowiq kompleks ider,
podzielanych prsez spoleczeristwo i jednoczesnie bedacych istotnym motywem dziatania jednostkowego™". Religia
obywatelska jest wlasciwie zbiorem wartosci patriotyczno-narodowych zwigzanych z systemem
demokratycznym, ktérych podstawowym zadaniem jest integracja spoleczenstwa i legitymizacja
wladzy politycznej. W przypadku Standéw Zjednoczonych 6w system aksjonormatywny zawarty
jest w Deklaracji Niepodlegltosci, w Konstytucji i w Biblii, uprawomocnia idee wolnosciowe oraz
republikanskie, a przejawia si¢ w publicznych celebracjach §wiat panstwowych (np. Dnia Pamieci,
Dnia Niepodleglosci), w tzw. Pledge of Allegiance, czyli Przyrzeczeniu Wiernosci, ktére w
amerykaniskim systemie edukacyjnym wraz z uroczystoScia wciagania sztandaru na maszt jest
obowigzkowym elementem codziennego rytuatu patriotycznego.

W panstwach europejskich wartosci religii obywatelskiej pelnia przede wszystkim funkcje
integrujaca spoleczenstwo, a nie legitymizujaca system demokratyczny. Nie ma spoleczenstwa
bez jakiej$ formy religii cywilnej, poniewaz tozsamos$¢ wspolnotowa i narodowa oparte s3 na
jednolitym ukladzie idei, wartosci i symboli, ktére moga by¢ przekazywane tylko w procesie
propagandowej komunikacji.

Przedstawiona koncepcja kladzie nacisk na procesy (de)konstruowania oraz przesylania
wartoéci 1 norm spolecznych w postindustrialnych spoleczenstwach. Procesy nader ztozone i

pozbawione jednego osrodka decyzyjnego. Utozsamianie propagandy 2z marketingiem
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eckonomicznym lub politycznym, z dziatalnoscig Silvio Berlusconi’ego, brazylijskiego magnata
Fernando Collor’a, z rodzimymi socjotechnikami to niezwykle waskie i stereotypowe spojrzenie
na zjawisko spoleczne wystepujace w skali globalnej. Wyjasnienie procesu transmitowania
wartodci przez przekaz propagandowej wymagaloby dodatkowo analizy socjolingwistyczne;
(orwellowskiej ,,nowomowy”), studidow nad zjawiskiem ,,politycznej poprawnosci” (political
correctness), nad procesami socjalizacji w rodzinie i nad spolecznym oddzialywaniem §rodkéw
masowego przekazu™". Proponowana perspektywa pozwala dostrzec, iz Zycie jednostek w
spoleczenstwie informacyjnym to nie tyle potencjalny dostgp do nieograniczonych zZrédet
informacji, to nie stosowanie kryteribw merytokratycznych w dostgpie do pracy czy statusu
spotecznego, ale to przede wszystkim istnienie rozwinietych mechanizméw wplywu. Obok tak
cksponowanych przez mass media pojec jak ,,wiek informatyki”, ,;wiek atomu” czy ,,wick genu”
zasadnym jest uzywanie terminu ,,wiek propagandy” dla precyzyjnego opisu czynnikéw zmiany

decydujacych o przysztosci jednostek i spoleczenstw.
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